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NOTES DE LECTURA

Us oferim una àmplia selecció de les novetats editorials aparegudes durant el segon i tercer

trimestres de l'any 2002.
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-METZ, Christian. Ensayos sobre la significación del cine. Barcelona: Paidós, 2002.
-PAECH, Anne; PAECH, Joachim. Gente en el cine: cine y literatura hablan de

cine. Madrid: Cátedra, 2002.
-R1AMBAU, Esteve. El Cine francés, 1958-1998: de la Nouvelle Vague al final

de la escapada. Barcelona: Paidós, 2002.
-SÁNCHEZ NORIEGA, José Luis. Historia del cine: teoría y géneros cinemato­

gráficos, fotografía y televisión. Madrid: Alianza, 2002.
-SÁNCHEZ-ESCALONILLA, Antonio. Guión de aventura y forja del héroe.

Barcelona: Ariel, 2002.
-SELVA, Marta; SOLÀ, Anna (coords.). Diez años de la Muestra Internacional de

Filmes de Mujeres de Barcelona: la empresa de sus talentos. Barcelona: Paidós, 2002.
-SOLOMON, Jon. Peplum: el rnundo antiguo en el cine. Madrid: Alianza, 2002.
-TELOTTE, ]. P. El cine de ciencia ficción. Madrid: Cambridge University

Press, 2002.
-TRUEBA, Fernando. El embrujo de Shanghai: (adaptación de la novela de

Juan Marsé). Madrid: Plot, 2002.
-URIBE, Imanol. Días contados: (adaptación de la novela de Juan Madrid).

Madrid: Alma: Plot, 2002.
-YÉBENES, Pilar. Cine de animación en España. Barcelona: Ariel, 2002.
-ZULUETA, Iván. Arrebato. Madrid: Ocho y Medio: Sogepaq: Aiete-Ariane

Films, 2002.

7. Fotografia
-ADES, Dawn. Fotomontaje. Barcelona: Gustavo Gili, 2002.
-CASAS, Gabriel. Gabriel Casas: fotomuntatges: del 25 d'abril al 25 de juny,

2002: Arxiu Nacional de Catalunya. Barcelona: Generalitat de Catalunya.
Departament de Cultura, 2002.

-PLATÓN, Miguel (dir.). Imágenes inéditas de la guerra civil: 1936-1939.
Madrid: Agencia Efe, 2002.

8. Disseny. Edició
-ALONSO MARTÍNEZ, Francisco. Daguerrotipistas, calotipistas y su imagen de

la España del sigla XIX. Girona: CCG, 2002.
-ERREA, Javier (coord.). Malofiej 9: la mejor intografia del 2000 (según la

SND) = 2000's best intograpnics (according to the SND). Pamplona: Capítulo
Español de la Society of Newspaper Design: Universidad de Navarra, 2002.

-FLUSSER, Vilém. Filosofía del diseño: la forma de las cosas. Madrid: Síntesis, 2002.
=lntografia: J Exposición de Gráficos Periodísticos = Infographics: I International

Journalistic Graphics Exhibition. [S.I.]: Capítulo Español de la Society of

Newspaper Design, 2002.
-LAUS 01: 31 edición de los premios Laus: lo mejor del diseño y la publicidad en

España en el2000 = 31st LausAwards: bestofdesign and advertising in 2000. Barcelona:
ADGFAD. Asociación de Directores de Arte y Diseñadores Gráficos, 2002.

-MUCHNIK, Mario. Léxico editorial: para uso de quienes todavía creen en la
edición cultural. Madrid: Taller de Mario Muchnik, 2002.

-NIELSEN, Jakob; TAHlER, Marie. Usabilidod de páginas de inicio: análisis de
50 sitios web. Madrid: Prentice Hall, 2002.

-PETERS, Tom. Obsesión por el diseño: ¿soporte del espíritu corporative y fun-



NOTES DE LECTURA

damento de la ventaja competitiva? Madrid: Nowtilus, 2002.

-PUTNAM, Linda L.; COSTA, Joan; GARRIDO, Francisco J. Comunicación

empresarial: nuevas tendencias en comunicación para potenciar la estrategia empre­

sarial. Barcelona: Gestión 2000, cap. 2002.

9. Publicitat. Màrqueting
-CARRILLO DURÁN, M. Victoria. Publicidad y anorexia: iniluencia de la

publicidad y otros factores en los trastornos de la conducta alimentaria. Madrid:

Ciencias Sociales, 2002.
-CERVIÑO FERNÁNDEZ, Julio. Marcas internacionales: cómo crearlas y ges­

tionarlas. Madrid: Pirámide, 2002.

-FAJULA, Anna; FÜRST, Philipp; ROCA, David. Estudi de la inversió publi­
citària a Catalunya 2000. Barcelona: Gremi Publicitat, 2002.

-FERNÁNDEZ CAVIA, Josep. El consumidor adolescent: televisió, marques i

publicitat. Bellaterra: Universitat Autònoma de Barcelona, 2002.

-LASARTE ÁLVAREZ, Carlos; BOTANA GARCÍA, Gema (eds.). Legislación
sobre protección de los consumidores. Madrid: Colex, 2002.

-PETERS, Tom. El meollo del «branding»: manifiesto. Madrid: Nowtilus, 2002.

=Pubticidad para el nuevo miienio. Salamanca, 1 de marzo de 2002, Hotel Abba

Fonseca. [S.I.]: Federación Nacional de Empresas de Publicidad: Asociación de

Empresarios Salmantinos de Agencias de Publicidad, 2002.
-SAINZ MARTÍN, Aureliano. ¡Mírame!: teoría y práctica de los mensajes publi­

citarios. [Madrid"]: Eneida, 2002.
-VILLAFAÑE, Justo (dir.). El estado de la publicidad y el corporate en España y

Latinoamérica: informe anual 2002. Madrid: Pirámide, 2002.

10. Internet. Tecnologia de la informació

-BADIA, Fèlix. lnternet: situació actual i perspectives. Barcelona: La Caixa.

Servei d'Estudis, 2002.
-BALLESTERO, Fernando. La brecha digital: el riesgo de exclusión en la socie­

dad de la intotmacián. Madrid: Fundación Retevisión, 2002.

-CASTELLS, Paulina; BOFARULL, Ignasi de. Enganchados a las pantallas:
televisión, videoiucgos, internet y móviles. Barcelona: Planeta, 2002.

-ESPAÑA 2002: informe anual sobre el desarrollo de la sociedad de la informa­
cion en España. Madrid: Fundación Auna, 2002.

-HIMANEN, Pekka. La ética del hacker y el espíritu de la era de la información.
Barcelona: Destino, 2002.

-PETERS, Tom. La revolución de internet: estamos en el mundo web: manifies­
to. Madrid: Nowtilus, 2002.

-SINOVA, Justina (coord.). La tecnología de la inïormacián y sus desafíos.
Madrid: Sociedad Estatal España Nuevo Milenio, 2002.
-VIDAL BENEYTO, José (dir.). La ventana global: ciberespacio, esfera pública

mundial y universo. Madrid: Taurus, 2002.

11. Documentació

-LÓPEZ YEPES, José (coord.). Manual de ciencias de la documentacion.

Madrid: Pirámide, 2002.

15]


