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LP’EVOLUCIO DE LES ACTIVITATS
COMERCIALS A LA CIUTAT DE

A Barcelona el comerg s’inscriu en una
llarga tradicié, que no ha d’ésser oblidada.
El capital comercial barceloni, com el
d’altres ciutats del litoral i del pre-litoral de
Catalunya, ha estat un dels pilars de
I’expansi6 industrial i urbana contempora-
nia, almenys des del segle xviiL. Per aixo,
quan s’inicia qualsevol analisi del comerg
de la ciutat cal recérrer a la historia, ni que
sigui breument, i encara més quan la biblio-
grafia sobre el tema és escassa i dispersa. Es
presenta aqui el resultat d’alguns anys
d’investigacions i discussions del grup
d’estudis comercials urbans de la
Universitat de Barcelona (CARRERAS, 1990).
En primer lloc es fa una aproximacié a
Ievolucié del comerg tradicional durant la
llarga etapa pre-industrial, només assenya-
lant-ne els grans trets; a continuaci6 s’ana-
litza Pevolucié del centre comercial de la
ciutat, 1 finalment es fa una valoracié de la
situaci6 actual. Les fonts que s’han fet ser-
vir per a Iestudi han estat, generalment,
guies urbanes i premsa setmanal, 1 esmen-
tar-les totes resultaria excessivament pro-
lix, de manera que s’ha reduit al minim
I’aparat erudit, mentre s’ha intentat que la
bibliografia general, i la particular de
Barcelona, sigui el més exhaustiva possible.

Les activitats comercials
a la Barcelona pre-industrial

Les fonts documentals, les restes mate-
rials 1 fins i tot la memoria col-lectiva con-
cideixen sempre a mostrar que Barcelona
ha estat una ciutat de botigues i de boti-
guers des dels temps més reculats. La colo-
nia romana /ulia Augusta Paterna Faventia
Barcino, malgrat aquest nom tan pompés,
era un llogarret poc important, per des-
comptat molt més petit que Tarraco, la
Tarragona actual, que fou capital de pro-
vincia (primer de tota la Iberica, després
només de la Tarraconense); fins i tot era
més petita que les veines Iluro i Baetulo, les
actuals Matar6 i Badalona, respectivament.
Justament, al segle 111 d.C. els ciutadans de
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Barcelona van adquirir (per compra?) les
ruines de les muralles d’aquelles viles pro-
peres a fi de reforgar les seves fortificacions,
que formaven un circuit que es va mantenir
intacte fins al segle x111 i del qual hi ha avui
més restes que de la muralla enderrocada el
1859 (DURAN, 1976). La visita al Museu
d’Historia de la Ciutat permet veure I'inte-
rior d’aquelles muralles, format per frag-
ments de columnes, capitells i estatues;
déna testimoni de la seva fortalesa el fet
que mai no foren destruides, ni tan sols
["any 992, quan al-Mansur conqueri i
saqueja la ciutat.

El gedgraf i historiador Pierre Vilar ha
fet notar que, en un litoral mancat de ports
naturals, els arenys de tots dos costats de
Montjuic oferien un magnific magatzem
per al comerg llati, i aixi la Barcelona roma-
na tenia un emplagament excel-lent prop
de la desembocadura de dos rius, el
Llobregat i el Besos, que facilitaven les
comunicacions entre la costa i 'interior de
gairebé tot Catalunya (VILAR, 1929, 1964).
L’aprofitament adequat d’aquest factor
natural explica que a les excavacions de
Barcino es trobin més restes de sitges i
diposits d’oli i de gra que no pas de palaus
i grans temples. De tota manera, la
Barcelona romana no passaria d’ésser un
petit punt d’intercanvi entre el que arriba-
va de la mar Llatina, i fins 1 tot de més enlla,
i el que s’extreia de P'interior catala; un punt
més en el sistema colonial roma, la conti-
nuitat del qual al llarg de dos mil-lennis
contrasta amb la intensitat dels canvis que
s’han esdevingut posteriorment.

L’estabilitzacié de la frontera entre els
regnes cristians i 'Islam al Llobregat, cap a
finals del primer mil:lenni, potser també
fou una raé poderosa per atorgar a la ciutat
un paper pioner dins del conjunt de la inci-
pient Catalunya. El paper pioner significa
funcié politica i militar, perd també comer-
cial. L’esplendor de la ciutat medieval, jun-
tament amb el de tota la confederaci6 cata-

motor indiscutible, almenys durant els
segles X1 al X111, es basava en I'activitat dels
comerciants i, sobretot, en la dels merca-
ders. Ells van dissenyar una politica d’ex-
pansié colonial mediterrania, en la qual el
comerg seguia els exércits. La decadeéncia
del comerg mediterrani i apogeu de
I’Atlantic van coincidir amb la segona crisi
historica de la ciutat.

El fogatge' de I'any 1389 reprodueix la
pedra circular de 'antiga plaga del Blat, que
assenyalava el punt central de la divisi6 en
quatre quarters de la Barcelona medieval.
La plaga, situada davant la porta romana
que comunicava el Cardo maximus amb la
via Francisca, vers el Pirineu i Provenga,
era aleshores el mercat del gra, base de I'ali-
mentacié tradicional. Aquest fogatge, fet
ja sota 'impacte negatiu de les pestes ini-
ciades al segle X1v, mostra que els quarters
més rics eren els dos litorals, més a prop del
port; entre tots dos concentraven el 68% de
la recaptacié total, aixi com el 68%, també,
dels arnesos (cavalleries) declarats. Els
carrers de I’Argenteria, dels Canvis, del
Born i de Montcada, carrers de comerciants
i de mercaders, eren els que tenien els focs
més rics (GARCIA 1 GUARDIA, 1986).

No hi ha noves dades detallades fins el
fogatge del 1516, fet en els primers anys
del regnat de Carles I d’Habsburg.
Aleshores, 744 caps de familia tenien Pofici
de comerciant, el que representava I'11,7%
dels focs censats; si a aquesta xifra s’afegei-
xen els 240 mercaders, el percentatge puja
al 15,5%. Els comerciants es trobaven
situats al llarg del carrer de I’ Argenteria, al
costat de la muralla romana i al llarg del
cami cap a Provenga, mentre que els mer-
caders se situaven vers el litoral. Si als ofi-
cis exclusivament comercials s’afegien els

Notes:

lano-aragonesa, en la qual exercia un paper

1. Els fogatges eren censos dels focs o llars que exis-
tien en un moment determinat, i es van fer fins al
segle XVI.
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artesans, en els tallers dels quals s’atenia el
public i es feia la venda directa, el percen-
tatge pujaria encara un 10,3% més. En
resum, es podria dir que a comengaments
del segle xv1 una quarta part dels focs bar-
celonins vivien de les activitats comercials o
d’altres que s’hi relacionaven (GARCIA 1
GUARDIA, 1986).

Aquesta situacié va romandre relativa-
ment estable, sense grans canvis en ’espai
intern de la ciutat, que es mantenia en la
relativa homogeneitat tipica de les ciutats
pre-industrials. L’hegemonia de Castella,
amb la consegiient abséncia de cort i de
cortesans a Barcelona, i el predomini de les
vies comercials atlantiques impedien qual-
sevol mena de canvi. De la mateixa manera
que en I'arquitectura tradicional les formes
gotiques van sobreviure per damunt del
Renaixement i, gairebé, del Barroc, a la
geografia comercial es va mantenir la segre-
gaci6 funcional marcada a la toponimia
urbana que caracteritza les &époques ante-
riors, almenys fins a comengaments del
segle xv111, segons la informacié contingu-
da en el cadastre del 1716 (GARCIA 1
GUARDIA, 1986).

Les grans transformacions de la ciutat
van comengar en el segle xviil, amb la
industrialitzacié i les seves conseqiiéncies
d’especialitzacié funcional i segregacié
social en I"ambit de la ciutat. L’impacte de
la manufactura sobre el comerg va trigar
una mica a fer-se palés. Les botigues i els
magatzems continuaren ocupant les plantes
baixes de la majoria dels edificis, perd la
segregacid social en la residéncia de la
poblacié va comportar també I'especialit-
zacié dels comergos segons el segment de la
demanda al qual s’adregaven. Es tendia a
conformar aixi, per primera vegada, un
centre de la ciutat, on es concentraven les
activitats de direcci6 de la nova inddstria i
dels comergos especialitzats que proveien
les classes dirigents urbanes. Ja durant el
segle XIX, el creixement del proletariat i
Iincrement de la massa d’assalariats van
posar els fonaments de I"augment de la
demanda comercial, i alhora la ciutat adqui-
ria espais publics destinats a I'esbarjo i els

Notes:

equipaments (per exemple, els primers edi-
ficis destinats a mercats ptiblics), i el fet de
comprar va comengar a adquirir el modern
caracter social, que superava la subsisténcia
tradicional.

L’evolucié del centre de la ciutat

La propia noci6 de centre neix, de fet,
amb la ciutat capitalista, ja que només la
segregacié social que es va afegir a la fun-
cional tradicional podia comportar la con-
centracié d’activitats de decisié i de presti-
gi social en els llocs privilegiats de ’espai
intern de les ciutats. Perqué aquesta con-
centracié sigui possible cal la coexisténcia
d’una série de condicions, per exemple,
espai disponible, una accessibilitat tan gran
com sigui possible i un determinat nivell de
prestigi social de I’entorn del centre. Un
cop iniciat el procés, cadascun d’aquests
factors es va accentuant i actua com una
mena de cercle viciés que fa el centre més
central cada dia. Només la saturacié i la
degradacié dels vells centres i I"obertura de
noves possibilitats permet un canvi de les
localitzacions centrals’. A Barcelona,
durant els darrers cent cinquanta anys, el
centre ha restat relativament estable, mal-
grat haver tingut un notable desplagament
que ha deixat la seva empremta en diversos
aspectes de la morfologia de la ciutat.

La Barcelona contemporania, industrial i
capitalista, i per tant comercial, va tenir el
primer centre de negocis molt a prop de la
muralla de Mar, al capdavall de la Rambla i
vers la plaga del Duc de Medinaceli, al vol-
tant del carrer Ample. L’any 1844 van coin-
cidir en el temps i en I'espai dos fets signifi-
catius: d’'una banda, es va obrir la seu del
Banc de Barcelona, a la Rambla, on havia
estat I’antiga foneria de canons, que des-
prés fou farmacia militar, i d’una altra, es va
inaugurar la plaga del Duc de Medinaceli,
urbanitzada per I’arquitecte Francesc
Daniel Molina i Casamajé (1812-67), en els
terrenys de I’antic convent dels mercedaris.
El Banc de Barcelona, institucié basada en
I’autoritat moral i el prestigi material de la
familia Girona, era el primer gran intent
de creaci6é d’un sistema financer catala,

perd va fer fallida estrepitosament el 1920
(CABANA, 1978). També és significatiu que
al centre de la plaga es va aixecar el primer
monument de ferro colat de la ciutat, la
columna commemorativa de I’almirall
medieval Galzeran Marquet, simbol pri-
merenc d’una nova estética i alhora de la
nova siderdrgia catalana; aquesta simbolica
novetat va rebre les critiques airades
d’alguns periodistes contemporanis, habi-
tuats a monuments de materials nobles,
com el marbre o el bronze, i refractaris als
inicis de la mercantilitzacié de I’art
(ANGELON, 1854).

A la vora de la seu central del Bang, i al
voltant de la plaga, es constitui el primer
centre de negocis de la ciutat. En una guia
urbana del 1856 es destaca que a diferents
edificis de la plaga hi havia la seu social o el
despatx de diverses empreses, com la
Industria Algodonera, de Sant Andreu de
Palomar, Ferrer y Cia., de Vilanova i la
Geltri, i Quer y Abad, de Sabadell; molt a
prop situa la de La Espaiia Industrial, la de
Cros i la de Giiell, Ramis y Cia., totes tres
amb fibriques a Sants, i les de Masé, Cerda,
Segura y Cia., de Sitges, i Gispert,
Laucherién y Cia., de Vilanova i la Geltri.
Des d’aleshores, i gairebé fins al comenga-
ment del nou segle, la centralitat d’aquest
sector es va incrementar: el 1864 es crei la
companyia asseguradora La Catalana, pri-
mer a la rambla de Santa Monica, després al
carrer Nou de Sant Francesc; entre el 1874
i el 1892, el Banco de Espaiia va tenir la
delegaci6 barcelonina al carrer Ample; el
1881 es va fundar el Banco Vitalicio, al
niim. 8 de la plaga del Duc de Medinaceli,
mentre que dues altres asseguradores s’ins-
tal-laren ben a prop, al passeig de Colom: el
Centro de Navieros y Aseguradores el
1879, 1 I’ Assicuratrice Italiana el 1900.

L’ambient i la categoria del lloc foren
bellament i fidelment descrits pel literat
Narcis Oller* (1846-1930) en la novel-la La
febre d’or, que recull I'optimisme inversor
que era I’estat d’anim predominant en els
anys 1890-92. El protagonista obre casa al
carrer Ample per tal de guanyar respecta-
bilitat. Les transaccions borsaries, base

2. Cal recordar que precisament aquell any va
comengar la construccié de la muralla de mar,
fet que separa la ciutat del contacte directe amb
les activitats portuaries.

3. En aquest sentit es pot esmentar la ciutat de Sio
Paulo, que entre el 1960 i el 1970 desdobla el seu
centre de negocis (CORDEIRO, 1988).

4. Un dels millors escriptors del naturalisme catali.
La versi6 francesa de la seva novella La Papa-
llona fou prologada pel mateix Emile Zola, el
1885.

5. El carrer on era el bordell les ocupants del qual
inspiraren el quadre Les demoiselles d’Avignon,
de Pablo Picasso.

6. Cerda, a més de projectar I'Eixample de Barcelona,
va escriure el 1867 I'obra Teoria general de la urba-
nizacion, que recentment ha estat traduida al francés.

7. El terme india (indiano en castelld) designava, a
finals del segle x1x i comengaments del xx, els
espanyols que s’havien enriquit a América i tor-
naven a Espanya a invertir els seus capitals.
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d’aquella febre d’or, es feien encara en el
borsi del carrer d’Avinyé® o a les llotges
del Liceu, també molt a prop del barri. La
fidelitat descriptiva de la novel-la fou
demostrada en un article del polifacetic
Carles Soldevila (1892-1967), en el qual
identifica tots els seus personatges en la
realitat del moment (MCDONOGH, 1986).
En aquella &poca, els barris de Ribera i de
Sant Pere eran encara els de la inddstria i
del comerg téxtil. El comerg de luxe, en
canvi, es concentrava en alguns punts de la
Rambla i, sobretot, en el carrer de Ferran,
obert sobre la trama medieval entre els anys
1824 i 1844 (NADAL, 1943).

La progressiva ocupacié, entre el 1860 i
el 1880, de I’Eixample, un sector urbanistic,
gairebé una ciutat nova, dissenyat per
I’enginyer catala Ildefons Cerda® (1815-
1876) i aprovat per reial decret el 1860, no
privava que tota la vida de Barcelona
romangués practicament tancada dins el
recinte medieval fins gairebé cinquanta
anys després de I’enderrocament de les
muralles. Els barcelonins estaven tan acos-
tumats a viure enmig d’altes densitats
urbanes, amb un col-lapse circulatori gaire-
bé permanent, que es malfiaven de traslla-
dar-se a la ciutat nova, amb les seves condi-
cions de vida suburbanes, que ells
consideraven quasi campestres. Calgué
esperar fins que els rics indians’, que torna-
vén a Espanya temorosos de lcs crei.xents
crisis colonials i delerosos d’invertir en el
negoci immobiliari barceloni, i alguns pro-
pietaris rurals de I'interior de Catalunya,
que fugien de les extorsions de la tercera
guerra carlina, colonitzessin el sector central
de I’Eixample, amb els seus palauets arabit-
zants o les seves petites cases unifamiliars
d’estil anglés, perque els ciutadans de
Barcelona comprenguessin que la seva ciu-
tat havia canviat d’escala, perdessin el temor
a viure en els nous barris i aprenguessin a
intervenir ampliament en el negoci immo-
biliari (PLA, 1945, 1956; CARRERAS, 1986).

Un nou esdeveniment urba contribui
també a accelerar la sortida dels propietaris
barcelonins cap a I’Eixample al mateix
temps que creava un dels primers carrers
dedicats als negocis: I'obertura de la via

Laietana, el 1907 (OLIVES, 1969). El nou
eix, previst ja per Cerda com un dels tres
que travessaven la ciutat medieval, comu-
nicava la ciutat nova amb el port; la seva
urbanitzacié va possibilitar la primera
col-laboracié moderna entre la banca pri-
vada (en aquest cas el Banco Hispano-
Colonial, avui Banco Central) i la nova
administracié local, representada pel pri-
mer consistori municipal elegit democrati-
cament. La via Laietana esdevingué aixi un
carrer-pantalla, que amagava la degradacié
dels vells carrers medievals abandonats pels
estadants tradicionals i només s’obria a fi de
mostrar restes nobles, com un lleng de
muralla romana o la capella reial de Santa
Agata. Es tracta d’un carrer format gairebé
exclusivament per edificis d’oficines 1
comergos: I’any 1917 s’hi va instal-lar la seu
central de la Caixa de Pensions per a la
Vellesa i d’Estalvis, que hi ha romas fins al
final dels anys vuitanta; el 1927 s’hi tras-
llada la companyia Assicuratrice Italiana; el
1932 hi obrien les portes I’asseguradora
suissa Winterthur, el Crédit Lyonnais i la
Banca Jover; el 1933 s’hi trasllada el Banco
de Espaiia, a 'edifici que avui estatja la
Caixa de Catalunya. També es troben en
aquest carrer institucions economiques,
com el Foment del Treball Nacional, la
patronal catalana, i de sindicats i compan-
yies navilieres, com la Transmediterrinea o
Fernando Roqué. Molt a prop de la via
Laietana es van instal-lar també les seus
socials de grans empreses téxtils catalanes,
com La Espaiia Industrial (a la plaga
d’Urquinaona, procedent de la del Duc de
Medinaceli), Sert (al passatge homonim) o
Bertrand y Serra (al carrer de Trafalgar).

Els comergos no van seguir exactament
aquest cami, amb poques excepcions. El pas-
seig de Gricia, al centre de ’Eixample, fou el
successor del carrer de Ferran, després que
els industrials i comerciants de Barcelona ja
hi havien fet aixecar els seus grans blocs de
pisos amb majestuoses faganes d’estil
modernista; els grans noms de la burgesia
catalana (Arnis, Marianao, Malagrida,
Ametller, Batllé, Rocamora, Mila, etc.) van
escollir els grans arquitectes del moment
(Sagnier i Vilavecchia, Puig i Cadafalch,

8. En aquest sentit, el passeig de Gracia és la versié
barcelonina del bulevard parisenc, tal com el va
descriure Baudelaire (BENJAMIN, 19).

9. L’eix de la Rambla es forma a partir de la prohibi-
cié de construir a determinada distincia de la mura-
lla medieval, i durant el segle xviil fou regularitzat

fins a esdevenir el passeig que és actual
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10. La Rambla de Catalunya no figurava al pla de
I’Eixample de Cerda, i hi fou incorporada amb
aquesta finalitat, perd fins als plans de la ciutat
olimpica, en els primers anys de la década dels
noranta, no ha aconseguit un tractament urba-
nistic adient a aquell objectiu.

Domeénech 1 Montaner i, sobretot, Gaudi).
El carrer es va convertir aixi realment en el
passeig*, on la burgesia exhibia el seu luxe i la
seva elevada capacitat de consum (PLA, 1956).
La plaga de Catalunya va actuar com a rotu-
la que facilitava el pas del centre comercial
de la ciutat medieval a la ciutat nova.

La Rambla’, el carrer més simbolic de la
ciutat, va saber mantenir un paper de via
comercial bastant densa, al voltant del mer-
cat de la Boqueria, continuacié d’un vell
mercat a laire lliure que es feia davant la
porta homonima del primer recinte medie-
val de muralles; la Boqueria és encara avui
el primer en la jerarquia dels mercats muni-
cipals, i un punt de gran atracci6 turistica.
La Rambla és la seu de les parades de flors
i d’animals i dels quioscos de premsa, ben
assortits i oberts gairebé a qualsevol hora
del dia i practicament cada dia de I’any,
dels comergos tradicionals de confeccié i de
cinemes, cafés, hotels i restaurants de totes
les categories i estils.

La plaga de Catalunya va veure I'inici de
la localitzacié dels grans magatzems en els
seus voltants: Viceng Ferrer, a la propia
plaga, avui integrat en El Corte Inglés,
obert el 1962; els manresans Jorba, al por-
tal de I’ Angel; El Siglo, primer a la Rambla
(on actualment hi ha el SEPU) i després al
carrer de Pelai, o El Aguila, alaplagadela
Universitat.

El passeig de Gracia ha estat el gran apa-
rador de la nova burgesia noucentista, on
s’exhibien vestits i senyores, carruatges i
nens, minyones i barrets (PLA, 1956). Alli
s’instal-1a el comerg de luxe, en botigues
noves o traslladades del vell carrer de
Ferran, sobretot del ram de la sastreria i la
confeccid, perd amb I"acompanyament de
perfumeries, rellotgeries, sabateries, pastis-
series, llibreries i galeries d’art; a més
d’aquesta mena d’establiments també s’hi
van obrir alguns hotels de prestigi. La
influéncia del passeig es va estendre a les
seves travessies i alguns carrers veins, en
especial cap a la Rambla de Catalunya, on
el comerg alternava amb els serveis i la
residéncia d’alt standing. Aquest darrer
carrer, que sempre ha intentat constituir-se
en una prolongacié directa de I'eix de la
Rambla®®, va desenvolupar en el tram més
proper a la plaga de Catalunya activitats
d’oci (cafés i teatres), a més d’académies i
companyies d’assegurances. Des del punt
de vista urbanistic, cal assenyalar que és
I"Gnica via barcelonina el bulevard central
de la qual es va salvar de la febre automo-
bilistica dels anys seixanta.
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Les transformacions economiques ini-
ciades a Espanya al final de la década dels
cinquanta'! cristal-litzaren també en el canvi
de les activitats centrals de la ciutat en la
morfologia del passeig de Gracia i els
carrers adjacents. Els bancs i les compa-
nyies d’assegurances envairen el passeig en
un procés tipic de seleccié de les activitats
terciaries, la burgesia resident 1 els seus
comergos en foren expulsats, es van ende-
rrocar alguns edificis i el racionalisme de
postguerra hi va fer la seva aparicié
(Jacoss, 1961)2. La localitzacié de grans
magatzems sobre I’eix de la Diagonal (Sears
el 1963; el segon centre comercial d’El
Corte Inglés, el 1974) va atreure cap aques-
ta via Pactivitat terciaria del passeig de
Gricia, fet que ha comportat el sentit lon-
gitudinal que té avui I’eix comercial barce-
loni i ha impedit, alhora, la destruccié total
del passeig en el sentit que ha estat denun-
ciat a la majoria de les ciutats occidentals
(Jacobs, 1961). Com a conseqiiéncia
d’aquestes mutacions van desaparéixer
bona part dels establiments tradicionals i es
van fer importants obres d’infrastructura,
sobretot aparcaments subterranis i noves
linies de metro. La Rambla va veure sorgir
els establiments destinats al turisme: res-
taurants més o menys tipics, pelleteries més
o menys barates i botigues de records.

Els anys vuitanta han comportat una
altra série de canvis importants. D’una
banda, la constitucié del govern autonom
de Catalunya ha originat la multiplicacié
dels edificis administratius; vells palaus i
cases modernistes sén restaurats, 1
Barcelona es va convertint progressivament
en una ciutat de funcionaris, el que no havia
estat mai. D’altra banda, el fenomen de les
galeries comercials ha permes la conviven-
cia dels establiments comercials de reduides
dimensions tradicionals amb les noves for-
mes de shopping center especialitzat i dina-
mic. Novament, el passeig de Gracia fou el
centre d’aquestes transformacions. En la
seva cruilla amb la Diagonal ha sorgit un
nou centre administratiu (tres conselleries
de la Generalitat, la Cambra de Comerg, la
Diputacié Provincial, entre d’altres insti-
tucions) que ha provocat la proliferacié de
nous bars i restaurants, aixi com d’hotels 1,

Notes:

fins i tot, d’apartaments de luxe. De la
mateixa manera, aprofitant la vella tradi-
ci6 d’algunes galeries comercials, el desen-
volupament de les quals era més aviat
minso, es va anar formant en una de les
illes de cases centrals del passeig el conjunt
del Bulevard Rosa, empresa pionera i la
més dinamica d’aquest tipus de nou esta-
bliment comercial. La nova férmula es basa
en la gestié conjunta de diversos establi-
ments petits, que sén seleccionats estricta-
ment, i ha estat copiada en molts altres
punts de la ciutat.

Al costat de les galeries com a férmula
que permet fer compatibles dimensions
reduides i gestié actualitzada, comparable a
la fragmentacié dels antics cinemes i teatres
en multicines, han sorgit altres fenomens
comercials nous. Els establiments apleguen
nous ventalls de productes (llibres, cinema
i misica, o aliments 1 restauracid, per exem-
ple), i el capital estranger penetra amplia-
ment en el sector de la venda comercial,
sobretot mitjangant la franquicia, en I’ali-
mentacid, la confeccié o la perfumeria. Si el
primer fenomen ha permés un desenvolu-
pament original del comerg i els carrers
barcelonins, el segon referma el procés
d’uniformitzacié que caracteritza I’econo-
mia actual.

El comerg concentrat a la Barcelona
actual

Segons la informacié estadistica munici-
pal, el municipi de Barcelona comptava,
I’any 1988, amb 36 646 locals comercials i
24 782 locals més classificats com de ser-
veis, el que suposa més de 61 000 establi-
ments terciaris oberts; aix6 déna una mit-
jana de 27,7 habitants per establiment.
Aquest fet significa, en primer lloc, que el
minifundisme continua essent la caracte-
ristica dominant, també en aquest sector
de ’economia urbana. En aquest cas, mini-
fundisme no tan sols suposa el predomini
de la petita empresa, sind, sobretot, la pre-
dominanga de 'empresa familiar. Aquesta
estructura s’ha basat de forma molt marca-
da en el paper peculiar de la dona dins la
societat barcelonina en particular, i catala-
na en general. Les dones sén comercian-
tes, sovint molt bones venedores, encara

que sén treballadores sense feina oficial,
fins i tot sense salari, perd, alhora, sén
esposes i mares i mestresses de casa, tre-
balls que ni tan sols sén reconeguts en les
estadistiques oficials com a sectors de la
poblacié activa. Les dones s6n també con-
sumidores, sovint molt bones comprado-
res, esposes, mares o avies, la majoria mes-
tresses de casa sense ofici o sense lloc de
treball, per a les quals la botiga de caire
familiar és més un centre de sociabilitat que
un punt de distribuci6; 'any 1988 les dones
només representaven oficialment el 35,6%
de la poblaci6 activa, i els percentatges més
baixos es registraven en els barris més
modestos. Aquest paper de la dona, no
remunerat, encara poc estudiat, és un dels
factors que permeten explicar la super-
vivéncia dels petits establiments familiars,
que de vegades han acabat amb la com-
peténcia dels supermercats i els hipermer-
cats o, almenys, ’han frenat, mitjangant la
seva adaptaci6 al sistema d’autoservei®.

Dintre d’aquest conjunt se situa un cen-
tre comercial clar, format al llarg de la
historia, tal com s’acaba d’exposar. Es trac-
ta d’uns cinc quilometres lineals de vies
urbanes centrals, al voltant de les quals
s’han localitzat les activitats terciaries més
importants, no tan sols al servei dels habi-
tants de la ciutat, siné també al dels d’una
gran zona d’influéncia, 1 fins i tot al dels
turistes que la visiten. En una superficie
que no arriba al 2% de I’extensié del terme
municipal es concentra el 6,2% dels ser-
veis privats i el 16,5% dels establiments
comercials, amb tota la diversitat d’espe-
cialitzacions que es poden trobar a la ciutat
i amb les empreses comercials que declaren
els beneficis més elevats (CARRERAS,
DOMINGO 1 SAUER, 1990).

Aquest centre comercial esta conformat
per alguns grans sectors clarament diferen-
ciats. En el primer nivell de la jerarquia es
troba el que podria denominar-se propia-
ment el Central Business District, al llarg
del passeig de Gracia, la Rambla de
Catalunya i la Diagonal, que té una gran
centralitat, uns equipaments i una infras-
tructura magnifics i un enorme dinamis-
me. En un segon nivell de jerarquia es troba
I’illa de vianants, creada en els anys seixan-

11. El 1959, any de I'aprovacié de I'anomenat Pla
d’Estabilitzacié, ha estat considerat tradicional-
ment pels economistes 'inici de la modernitza-
ci6 d’Espanya.
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12. Les ordenances municipals de Barcelona, que
prohibeixen aixecar edificis de més de 40 m d’alga-
da, llevat de casos excepcionals, han impedit la
conformacié d'una City a I'estil nord-america.

13. L’autoservei suposa la collocacié dels productes en
accés directe 1 el cobrament mitjangant una caixa
registradora a la sortida-entrada de I'establiment,
sense ampliar-ne les dimensions, i amb la dona
atenent les vendes assistides mentre el marit cobra.
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Vista del passeig de Gricia a comengaments del segle XX, quan era la gran via comercial de la ciutat

ta, que compren una part del denominat
Barri Gotic, entre la Rambla, la catedral i la
plaga de Catalunya; presenta una gran
diversificacié funcional i un patrimoni
arquitectonic adequat, perd esta mancada
de dotacions de serveis i de grans equipa-
ments", algunes especialitzacions comer-
cials estan molt saturades i, en general, s’hi
observa una tendéncia cap a la degradaci6 i
la perdua d’atractiu, com a conseqiiéncia
de lespecialitzacié vers consumidors joves
de productes barats. Al mateix nivell es
troba un gran barri dedicat al comerg a
I’engros de productes textils i de confeccid,
amb una gran tradicié tant dintre com fora
de la ciutat 1 que té encara actualment un
gran dinamisme'. En un tercer nivell se

Notes:

situa el conjunt de la ciutat antiga, sobretot
els eixos de la Rambla i la via Laietana,
encara amb problemes de rehabilitacié
d’edificis i amb establiments de gran tradi-
cid, en especial pel que fa a la confeccié i la
restauracié. Finalment, un quart nivell el
formarien els sectors del vell port, dinamic
centre comercial especialitzat en els apa-
rells electrodomestics barats, 1 de Maria
Cristina, modern centre d’oficines creat al
voltant del segon centre comercial dels
grans magatzems El Corte Inglés.

Al costat d’aquest gran eix central es
podrien destacar encara dues concentra-
cions comercials que se situen en el tercer
nivell de la jerarquia, pero que posseeixen
una gran diversitat funcional i un nombrés

s

)

(Foto: autor)

public popular. Es tracta de la zona for-
mada al voltant del mercat municipal de
Sant Antoni'* i de I'eix de la carretera
d’Hostafrancs-Sants (CARRERAS, 1974).
De tots els establiments estudiats, que
s6n gairebé 10 000, s’ha deduit que el dina-
misme comercial esta correlacionat direc-
tament amb la disponibilitat d’informacid,
sobretot econdmica, amb la disponibilitat
de targetes de credit pel que fa a les com-
pres i amb I"is de serveis informatics en la
gestié del negoci. La dinamica dels
comergos també ha estat gran; entre el 1979
i el 1988 la taxa mitjana d’obertures de nous
locals fou del 88%, fet que suposa una
important creacié en una zona ja molt satu-
rada comercialment; la taxa mitjana de tan-

14. L’Ajuntament va construir durant el 1990 nous
aparcaments a les places de Catalunya i de la
Catedral, que podrien atenuar aquest problema.

15. Fins i tot ha sorgit una “galeria comercial” a
I'engros dedicada a aquesta especialitzacié tex-
il 1 de confeccid, al carrer del Bruc.

16. On els diumenges hi ha un mercat de llibres
d’ocasié i I’Ajuntament ha construit un gran
aparcament subterrani.
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caments, en el mateix periode, fou del
48,2%, el que representa un creixement del
cens d’establiments d’una mica més del 4%
anual en aquests deu anys. Malgrat les
reduides dimensions dels establiments, s’ha
detectat la possibilitat de supervivéncia
d’aquest centre comercial, a pesar dels
plans de noves zones comercials que es
proposen a la periféria. El manteniment del
centre tradicional de Barcelona, amb la
diversificacié que suposen els seus cinc
quilometres, permet també el manteniment
de la relativa unitat de I’espai social barce-
loni; el centre, tal com funciona, continua
essent un lloc de sociabilitzacié.

Per aquesta raé, com a conclusié dels
estudis realitzats, es proposava que, en
comptes de construir nous shopping cen-
ters, que intenten reinventar la ciutat, com
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Empezar sobre una base sdlida

C uando se estdn estableciendo las bases para la
construccion de un edificio o autopista o de un
sistema completo de informacion geografica, se
necesita una tecnologia avanzada en topografia y
cartografia. Existe un sistema suficientemente
flexible que contiene una amplia gama de
aplicaciones; una solucion que resuelve todas las
necesidades de captura de datos: INTERGRAPH.

Una base solida para su proyecto

‘Para mejorar la eficacia en los proyectos o

levantamientos para ingenieria, se requiere:

[ Conexion con libretas electronicas.

[J Disefio parametrizado.

[ Proyecto, simulacion v célculo de redes
geodésicas.

[J Modelos digitales del terreno.

[J Aplicaciones para la implantacion y disefo en
ingenieria.

[J Aplicaciones para calculo y andlisis de
movimiento de tierras.

INTERGRAPH ofrece estas hemramientas como parte

de un sistema total e integrado, para la captura,

gestion, andlisis y presentacion de informacion

geografica. Con INTERGRAPH, todos los ficheros

relacionados con un proyecto forman parte de una

base de datos tinica. La informacion compartida

ayuda a los distintos departamentos a comunicarse

adecuadamente, evitando la duplicacion de datos,

mejorando la productividad.

Un compromiso solido de formacion y asistencia
Para INTERGRAPH, la formacidn v asistencia al
usuario son temas prioritarios. A partir del
conocimiento de las tareas cotidianas en topografia
ingenieria, se consigue mejorar la productividad v la
eficacia, introduciendo adecuadamente los grificos
interactivos. Este compromiso con el usuario ha
convertido a INTERGRAPH en el lider mundial en
cartografia asistida por ordenador,

Empezar con INTERGRAPH supone establecer una
base solida, para cualquier provecto en topografia,
ingenieria o cartografia.

Un sistema tnico. Todas las soluciones.

Para més informacion, dirigirse a:
INTERGRAPH ESPANA, SA.

C/. Gobelas, 4749 LA FLORIDA

28023 MADRID Tel.: 91-37280 17
EDIFICIO UNIBER ¢/. Aribau, 197-199
08021 BARCELONA Tel.: 93 - 200 52 99
¢/. Las Mercedes, 8 48930 LAS ARENAS
GETXO (VIZCAYA) Tel.: 94 - 463 40 66

INTERGRAPH

gistered trademark of Intergraph Corp ] One Madison Industrial Park [ Huntsville, Alabama 35807-4201 USA
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