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ALIMENTACIO I “URBANITAT”
A la recerca dels espais i els territoris
alimentaris dins la ciutat

Joél Rouffignat
Catedratic
Departament de Geografia
Universitat Laval. Quebec

Hi ha llocs i espais alimentaris dins la ciutat? I si és
aixi, com podem localitzar-ne els emplagaments, fixar-
ne els limits, establir-ne els territoris? Com participen
i s’insereixen aquests llocs dins dels estils de vida
urbans, dins dels espais socials, econdomics i culturals
del medi urba?

En la recerca d’aquests estils de vida urbans moderns,
gedgrafs i socidlegs han intentat d’esbrinar-ne les carac-
teristiques a través del procés de “rodalitzacié” (perdo-
neu el neologisme ...) o de “gentrificaci6” (... i I'anglicis-
me!) (LEY, D., 1986 i 1987), a través de les estratificacions
socials (HARRIS, R., 1984), (BONNAIN-MOERDICK, R.,
1975) o bé etniques (ZELINSKY, W, 1985) que fragmenten
les nostres ciutats.

Pot ser que I’espai alimentari no sigui siné el reflex
d’aquestes diferéncies o d’aquestes solituds que es juxta-
posen o s’interpenetren dins I"aglomeraci6 urbana moder-
na? Aixo no faria siné tenir només en compte la variable
consumista: “Digues-me qui ets i et diré que menges!”
Efectivament, és constatable que pobres i rics no consu-
meixen els mateixos aliments ni freqiienten els mateixos
restaurants! Evidentment, en una ciutat hi ha una corre-
lacié quasi perfecta entre el nombre d’immigrants provi-
nents de Grecia i el dels taulells que ofereixen souvlaki.
Perd més enlla d’aquestes diferéncies socials, ens cal tro-
bar els llocs alimentaris dins de les societats modernes a
través dels comportaments socials i espacials de les mas-
ses urbanes i de les estrategies d’implantaci6 i de posicio-
nament de les empreses del sector agro-alimentari.

Lestudi de Pevolucié dels costums i practiques ali-
mentaries que fa el gedgraf implica, en primer lloc, que cal
precisar i definir algunes nocions i conceptes per tal que
puguem establir els processos, els metodes i els instru-
ments propis de I’analisi geografica d’aquest fenomen.

La figura 1 esta directament inspirada en la que
Annie Hubert ha elaborat sobre els espais alimentaris
dels yao del nord de Tailandia (HUBERT, A., 1989). Com
per als yaos, I’espai alimentari del medi urba quebeques
esta dividit entre ’alimentacié domestica i I'alimentacié
efectuada dins d’aquests ambits de la vida moderna que
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constitueixen els objectius dels multiples desplagaments
a través dels quals estructurem el nostre espai social dins
la ciutat.

Aquesta alimentaci6 del medi urba s’efectua al llarg
dels multiples salts de puga motoritzats que ens porten de
la feina al lleure i del consum a les relacions socials, al si
d’aquestes petxines d’espais que Abraham Moles i
Elizabeth Rohmer havien establert dins la seva Psicologia
de Pespai: el pis, el bloc, el barri, la ciutat, la regié
(MOLES, A. 1 ROHMER, E., 1972). L'espai viscut esdevé un
espai delimitat, marcat per parades alimentaries que tenen
valors i significacions diferents segons els temps i els
llocs. No és, doncs, només a través dels productes propis
d’un lloc que hom “es menja” I’espai siné també posant
enmig dels territoris que componen I’espai uns gestos
alimentaris significatius.

Aquestes digressions sobre I'espai alimentari del
medi urba canadenc i quebeques ens ajuden a compren-
dre millor la tria que aquest espai ha de fer dins de la
vasta nebulosa de comercos alimentaris que sembren 1
teixeixen la ciutat en una espessa xarxa de punts de venda
1 distribucié.

Distingir I'area domestica de I'area publica

El primer aspecte de 'alimentaci6 (tant del medi
urba com del rural) resideix basicament en la dicotomia
entre I’espai domestic 1 ’espai public. Aquesta distinci6
es troba en el si de la industria agro-alimentaria per la
competencia tan gran que hi ha entre la difusi6 dels pro-
ductes i les tecnologies destinades a I’alimentacié domes-
tica (del precuinat en conserva al plat cuinat per rescalfar
amb el microones) i I'oferta de productes i serveis de
’alimentacié “dins la ciutat”, és a dir, dins dels restau-
rants de tots tipus (col-lectius, tradicionals, etnics, rapids,
fast-food, gastrondmics) i dins dels “parada-per-menjar”
cada cop més nombrosos (cerveseries, frankfurt ambu-
lants, sandwitxeries, creperies, pastisseries 1 xarcuteries,
i fins i tot les botigues de queviures que avui dia oferei-
xen “aliments-al-minut” al voltant d’un taulell presidit
per una cafetera, etc.).
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Figura 1: Els espais de I'ali-
mentacié

(Font: Hubert, A.:
L'alimentation chez
les Yao du Nord de
la Thailande)
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El més enlla

Diferenciar les localitzacions i les formes
de la xarxa de comercialitzacié

El segon aspecte es refereix a la insercié d’aquests
llocs de distribucié alimentaria dins d’emplagaments 1
situacions particulars. En emplagaments que s’inscriuen
dins del marc de I’arquitectura urbana (les formes) 1 dins
de les estructures socio-economiques de la distribucié
comercial (estructures d’empreses). Els emplagaments
dels establiments de distribuci6 es localitzen i es repar-
teixen sigui en formes simples (un establiment aillat) o
complexes (agrupament de diversos establiments dins
d’un mateix edifici o prop els uns dels altres) a banda, del
desenvolupament comercial: carrers comercials i “pas-
seigs del cotxe”, o puntual: mercats publics, hipermercats
1 supermercats. Aquests emplagaments se succeeixen al
llarg dels carrers comercials, dels grans eixos de carrete-

res que han esdevingut “passeigs de la caloria”, dins de
zones turistiques amb muiltiples restaurants étnics i gas-
tronomics, en els barris de bars 1 cerveseries, en associa-
ci6 amb les urbanitzacions residencials.

Aquestes formes urbanes, per llur disposicié i llur
organitzacid, indiquen que sén indissociables de les
estructures de les empreses que les ocupen: la seva loca-
litzacié i la seva distribucié responen a estratégies preci-
ses d’ocupaci6 del territori per part de les diverses formes
de comergos, de les cadenes comercials o dels restaurants
(concessions, sucursals, cadenes, taulells de venda, etc.).

La distinci6 entre el sector de la restauracié i el del
comerg alimentari al detall és cada cop més dificil. La res-
tauracié ocupa un lloc cada cop més important dins de la
xarxa de comercialitzacié dels productes alimentaris
(figura 1): comporta nombrosos subsectors i1 s’especia-
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d'alimentacio

Figura 2: Escales d"anilisi de la distribucié alimentiria

litza cada cop més, en una gran proliferacié de botigues
cada cop més especialitzades. Hem d’analitzar, doncs,
aquests punts de venda no només per ells mateixos, siné
en funcié de la redistribucié constant de la part de mer-
cat que es disputen entre ells: la restauracié étnica enfront
de la restauracié tradicional, la restauracié fast-food
enfront de la col-lectiva, per exemple.
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Actualment, els restaurants i les botigues alimentaries
especialitzades (BAE), estan en expansid; perd no qual-
sevol tipus de botigues especialitzades, siné principal-
ment aquelles que han estat integrades dins de les xarxes
verticalment o horitzontalment per les empreses comer-
cials de majoristes o pels promotors immobiliaris dels
centres comercials 1 dels mercats d’alimentacié. En canvi,
els hipermercats que ofereixen productes de base estan
experimentant un descens de llurs activitats i molts dels
seus establiments han hagut de tancar o reconvertir-se.

Integrar escales d’analisi

Finalment, un tercer aspecte: el de les escales d’ana-
lisi. Per tal de poder abordar geograficament aquest feno-
men de manera més precisa, les escales d’analisi han de
ser miltiples: ’emplagament, el barri i ’establiment
s’analitzen més especificament a gran escala; les xarxes 1
els territoris de les empreses a una escala intermedia; la
xarxa del sector urba o de la ciutat, les jerarquies espacials
i les firmes, a nivell regional, provincial, nacional o fins i
tot internacional (figura 2).

Conclusions

Aquestes reflexions sobre una geografia de I’alimen-
taci6 que es transforma, que ha d’integrar els conceptes
desenvolupats per la sociologia (comportaments 1 prac-
tiques socials) o per 'economia (sistema agro-alimenta-
ri, estructures d’empresa), impliquen doncs la conside-
racié d’uns plantejaments i uns métodes de treball
diferents dels que han estat utilitzats en ’analisi d’aquests
camps d’estudi geografics fins ara.
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Empezar sobre una base sdlida

Intergraph is a registered trademark of Intergraph Corporation
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C uando se estdn estableciendo las bases para la
construccidn de un edificio o autopista o de un
sistema completo de informacion geografica, se
necesita una tecnologia avanzada en topografia y
cartografia. Existe un sistema suficientemente
flexible que contiene una amplia gama de
aplicaciones; una solucion que resuelve todas las
necesidades de captura de datos: INTERGRAPH.

Una base solida para su proyecto

Para mejorar la eficacia en los provectos o

levantamientos para ingenieria, se requiere:

[J Conexidn con libretas electronicas.

[J Diseno parametrizado.

[J Provecto, simulacién v célculo de redes
geodésicas.

[J Modelos digitales del terreno.

[J Aplicaciones para la implantacion y disefio en
ingenieria,

[J Aplicaciones para calculo y andlisis de
movimiento de tiemas.

INTERGRAPH ofrece estas herramientas como parte

de un sistema total e integrado, para la captura,

gestion, andlisis y presentacion de informacidn

geografica. Con INTERGRAPH, todos los ficheros

relacionados con un proyecto forman parte de una

base de datos dnica. La informacion compartida

ayuda a los distintos departamentos a comunicarse

adecuadamente, evitando la diplicacion de datos,

mejorando la productividad.

Un compromiso solido de formacién y asistencia
Para INTERGRAPH, la formacidn v asistencia al
usuario son temas prioritarios. A partir del
conocimiento de las tareas cotidianas en topografia e
ingenieria, se consigue mejorar la productividad y la
eficacia, introduciendo adecuadamente los graficos
interactivos. Este compromiso con el usuario ha
convertido a INTERGRAPH en el lider mundial en
cartografia asistida por ordenador,

Empezar con INTERGRAPH supone establecer una
base solida, para cualquier provecto en topografia,
ingenieria o cartografia.

Un sistema unico. Todas las soluciones.
Para mas informacion, dirigirse a:
INTERGRAPH ESPANA, SA.

C/. Gobelas, 4749 LA FLORIDA

28023 MADRID Tel.: 91-3728017
EDIFICIO UNIBER ¢/ Aribau, 197-199
(08021 BARCELONA Tel.: 93 - 200 52 99
¢/. Las Mercedes, 8 48930 LAS ARENAS
GETXO (VIZCAYA) Tel.: 94 - 463 40 66
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