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Resumen

El siguiente articulo propone una via de interpretacion para la relacidn entre
consumo cultural, capital cultural y creacién musical juvenil para el caso de jovenes
habitantes de la comuna 15 en el Distrito Especial de Aguablanca de la ciudad de
Cali, Colombia. El trabajo de campo que soporta la discusion categorial se realizo
siguiendo las consignas de la Investigacién Accién Participativa (IAP) las cuales
fomentan un desempefio activo por parte del investigador en los procesos que
desarrollan los sujetos que participanen la investigacion. En consecuencia se
acompafiié el grupo en el desarrollo de tres actividades entre enero y diciembre de
2012, éstas conducentes a la formacion politica, la realizacion de piezas musicales y
audiovisuales, y la implementacidon de una estrategia para visibilizar el grupo ante
la comunidad.

Palabras clave: jovenes, consumo cultural, capital cultural, creacion musical.
Abstract

The following article proposes an interpretation for the relationship between cultural
consumption, capital consumption, and youth musical creation. This article focuses
in the young inhabitants from the 15th commune, located in El Distrito Especial de
Aguaglanca in Cali city, Colombia. The field work supporting the categorical
discussion was done following the ideals of the Participative Action Investigation
(PAI), those ideals call for the researcher's active involvement in the processes that
subjects participating in the investigation engage with. In consequence, there were
three activities in which the researcher accompanied the group from January to
December of 2012. Such activities contributed to the group's political formation, as
well as the realization of musical and audiovisual pieces, and the implementation of
a strategy to place the group at the center of the community.

Keywords:youth, cultural consumption, cultural capital, musical creation.
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La investigacion de la cual se deriva el siguiente articulo fue realizada entre enero y
diciembre del afio 2012bajo eltituloProcesos de comunicacion y cultura politica en la
comuna 15 del Distrito Especial de Aguablanca, una investigacion de
acompafiamiento con comunidades de un centro comunitario del oriente calefio. El
objetivo de la propuesta consistia en analizar los procesos culturales de
participacion en la cultura politica de un grupo de joévenes creadores de musicas

habitantes del sector.

Los jovenes que participaron en la investigacion integran varios grupos musicales
del sector y representan diferentes barrios en los cuales la inseguridad y la
violencia hacen partede la cotidianidad. Se consideré que una manera de acceder a
las experiencias de vida de los jévenes musicos podria llevarse a cabo a través de
la grabacién de piezas de comunicacién queayudarana visibilizar las valoraciones

que tales jovenes hacen de la comuna 15.

En este sentido, se asumieron las consignas de la Investigacion Accién Participativa
(IAP)en virtud de la posibilidad de concebir a los jéovenes como participantes del
proceso investigativo y de otorgar un lugar significativos a las actividades
conducentes a la produccién de material musical. De esta forma, se habilité el
estudio de grabacién de audio de la Pontificia Universidad Javeriana Cali para que
tres grupos musicales compuestos por 19 jovenes, entre los 15 y los 23 afios de
edad,pudiesentener un lugar donde producir sin que tuviesen que pagar por el

servicio.

La investigacion se realizd en dos escenarios: el primero corresponde al espacio de
produccidnen el cual los grupos musicales contaron con el apoyo de los estudiantes
del Programa de Comunicacién de la Universidadpara operar los equipos y resolver
necesidades técnicas; la dinamica de interaccion dirigida a la realizacion de las
piezas musicales en el estudio de grabacion permitié la realizacion de la
observacién participante en tanto quefue en ese contexto donde se pudieron
evidenciar las condiciones, potencialidades y capitales culturales aplicados al

desarrollo de la tarea comun.

El segundo escenario lo constituyd la comuna 15; en tal espacio se realizaron

entrevistas a los miembros en el ambito de sus hogares y el colegio. A partir de las
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entrevistas se pudieron reconocer rasgos socio-demograficos circunscritos en la
historia de los barrios y las ldgicas de la subordinacién socialque aqueja a los

jovenes en elDistrito Especial de Aguablanca.

El crecimiento de la ciudad de Cali, que se incrementd en la segunda mitad de siglo
XX, generd una separacion de la ciudad en sentidos sur y oriente. En el sur se
asentaron los duefios de las haciendas quienes tiempo después modernizarian sus
predios y le darian rostro a lo que hoy es la ciudad. En el oriente tuvieron lugar
asentamientos irregulares producto de la llegada de inmigrantes provenientes
fundamentalmente dela Costa Pacifica colombiana; la aparicion de invasiones
promovidas por intereses politicos populistas dio origen a lo que se reconoce como

el Distrito Especial de Aguablanca, compuesto por las comunas 13, 14 y 15.

Mientras elsur contd con politicas minimas de planificacion,el oriente crecié de
forma desordenada generando lo que Vasquez (2001) denomind “las dos ciudades”;
dos espaciosdivididos por una avenidaprincipaldonde se fomenta la desigualdad y
opresion propias de las relaciones entre grupos establecidos (del sur) y grupos

marginados (del oriente).

Debido a que Aguablanca esta constituido en su mayoria por inmigrantes
afrodescendientes, los grupos del sector encuentran en la valoracion de sus
tradiciones autéctonas una manera para participar en el espacio publico yproponer,
desde las expresiones artisticas de sus comunidades de origen, estrategias de
integracién socialpara afrontar los efectos sociopoliticos de la marginacion que han

padecido.

Para el caso de los jovenes que participaron en la investigacion resulta importante
estudiar como su relacion con las expresiones artisticas de su comunidad los ha
hecho criticos y distantes del conflicto juvenil violento materializado a través de la
violencia entrepandillas. Los jovenes que integraron la investigacion estudian en los
colegios del sector, participan activamente en los grupos de reflexién politica
afrodescendiente y se identifican como actores activos del desarrollo de su
comunidad. Eneste sentido, uno de los criterios por los cuales se escogieron aestos
grupos tenia que ver con el aparente éxito que tuvo en la socializacion de estos

jovenes el paso por las instituciones educativas. Dicho de otra forma: el hecho de
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que estuviesen escolarizados y que participasen en los grupos de la comunidades
un hecho que distade otras posibilidades que tienen los jovenes del sector y que

estan asociadas con el desprecio padecido en el contexto institucional y familiar.

El siguiente articulo presenta una reflexién inscrita en el marco de los estudios
culturales y propone una via de interpretacion para la relaciéon entre consumo
cultural, capital cultural y creacién musical juvenil en el caso de jévenes habitantes
de la comuna 15. El trabajo de campo que soporta la discusion categorial se realizd
siguiendo las consignas de la Investigacion Accion Participativa (IAP) las cuales
fomentan un desempefio activo del investigador en los procesos que desarrollan los
sujetos participantes del ejercicio investigativo, de esta forma tanto investigador
como participantes pueden trabajar en el desarrollo de tareas concretas que dan

cuenta del entramado de relaciones sociales (Ander-Egg, 2003).

Para la consolidacion del disefio metodoldgico IAP se plantearon tres actividades, en
el marco de los dos escenarios anteriormente descritos, que buscaban develar el
potencial de la accidon juvenil evidenciado en la produccion musical. La primera
actividad consistia en la ejecucion de talleres conducentes a la planeacion de
acciones para la intervencion cultural de los espacios publicos de la comuna 15. La
segunda actividad estuvoorientada a la produccién de un producto musical
desarrollado en un estudio de sonido profesional. En la tercera actividad se
realizduna estrategia para visibilizar el grupo a través de la realizacién de un video-
clip, un documental audiovisual y presentaciones musicales en eventos de la
Pontificia Universidad Javeriana Cali. Todos los registros y los productos derivados
de la experiencia IAP fueron almacenados en la pagina web titulada Sin Fronteras?;
se sugiere al lector de este texto que consulte la hipermedia adjuntapuesto que ahi

estan compilados los diferentes productos derivados de la experiencia investigativa.

Para la interpretacion de la experiencia de investigacion se emplearon categorias de

analisis en las cuales se presenta el consumo cultural como proceso sociocultural

2 pagina web Sin Fronteras: http://proyectos.javerianacali.edu.co/proyectocomunal5/index.html
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antes que como intercambio econdmico;también se alude a la categoria de capital
cultural y a los estudios realizados sobre el uso de los espacios publicos y los
medios de comunicaciéon por parte de jovenesen América Latina. De esta manera se
proponen tres instancias de argumentacion que permiten el desarrollo de la
discusion: (1) El consumo cultural como camino para pensar lo propio y lo comun;
(2) Entre la familia y la escuela: consecucion del capital cultural; y (3) participacion

social y creacion musical juvenil.
El consumo cultural como espacio para pensar lo propio y lo comin

El consumo es comprendido desde su racionalidad econdmica, esto debido a que
desde algunas perspectivas de las Ciencias Sociales el consumo es considerado
como un periodo del ciclo de produccion y reproduccion social donde se genera una
expansiéon del capital y se reproduce la fuerza de trabajo (Garcia Canclini, 1995).
Desde este punto de vista, las necesidades y los gustos individuales no determinan
la accion de consumir, todo depende de la manera en que el sujeto se inserta en la

I6gica social entendiendo el consumo como contenido del intercambio econdmico.

Desde la Antropologia se han realizado estudios que plantean como el encuentro
entre culturas supone el uso de estrategias para la construccién de un contexto
comun con cierto grado de estabilidad que halla en el consumo un escenario de
reciprocidadadecuado (Krischke Leitdo, Nogueira de Oliveira, & Pinheiro Machado,
2006: 125). Los jovenes que participaron en la investigacién aluden a referencias
ubicadas en el plano del consumo cultural; asumiendo que tales experiencias son
vividas por todos independientemente de las condiciones econdmicas de quienes
interactlan; de esta forma tales vivencias se convierten en ejemplos de exaltacion
y de descripcién de lo que se desea llegar a ser. Al respecto el siguiente testimonio
representa la postura de uno de los jovenes respecto de las aficiones y gustos a los

que se puede acceder en la comuna 15:

Me encanta la musica de Juanes, me encanta la musica de ese man. Eso es
como parte de Pop y en parte del Hip-hop, hay alguien que yo desde que lo

escuché yo dije “yo quisiera ser como ese man”; Es un man que se llama Porta,
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él es espanol y yo creo que todas las canciones de él son buenas, no hay una de

las canciones de él que sean malas, no que yo conozca. (David, 20 afios)

El encuentro entre productores y consumidores constituye unaescena de
socializacion en el cual se genera un lenguaje para elesclarecimiento que ofrece el
sujeto sobre sus gustos. Para Garcia Canclini (1995) se trata de una “racionalidad
sociopolitica interactiva”, puesto que tal racionalidad exige un individuo capaz de
pensar segun los parametros de una educacion donde elementos como las
tecnologias, las modas y el reconocimiento social se expresan como dispositivos
que promulgan esta forma de relaciéon como la mas real y efectiva. De esta forma,
el consumo es unazona donde los conflictos originados por la desigual participacion
en la estructura productiva se continlian a proposito de la distribucion y apropiacion

de los bienes de la cultura (Castells, 2013).

Desde esta perspectiva, el consumo es considerado como el territoriodonde se
discute por lo que produce la sociedad y por las maneras de usar aquello que
genera tal produccion. En consecuencia se admite el caracter interactivo del
consumo y se observa su relevancia en la vida cotidiana en tanto que no se trata de
un comportamiento compulsivo e irracional, se trata de uno de los modos de

interaccion humana mas reconociblesen las sociedades contemporaneas.

Garcia Canclini alude a como esta forma de ver el consumo ha ayudado a que los
movimientos politicos no se queden estancados sélo en la dimension de las luchas
laborales, sino que también consoliden movilizaciones que tengan que ver con la
apropiaciéon y significacion de los bienes, puesto que el aumento del consumo
representa el aumento del poder adquisitivo y por ello es un indicador de los
conflictos sindicales. Para Tourain (2013), los movimientos sociales actuales se
caracterizan por proponer estrategias de inclusiéon cultural en escenarios
democraticos existentes; ya no existe la pretension ideoldgica de cambiar el disefio
basico de la sociedad, pero si de demandar condiciones para la supervivencia de los

grupos y los horizontes de mundo que los caracterizan.
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Es posible considerar el consumo como un proceso socio-cultural que posibilita las
formas de uso, apropiacién y significado de los bienes de la cultura sujetos a
intercambio entre individuos y grupos que ofrecen un punto de vista sobre como
deberia ser la sociedad. A través del consumo se tramitan manifestaciones de clase
que logran resolverse gracias al valor simbdlico que se le atribuye a los bienes; un
ejemplo de tal idea, extractado de la experiencia etnografica, lo constituye el
fendmeno de la pirateria de las marcas donde el valor de los bienes muchas veces
no esta constituido desde la calidad intrinseca de los productos sino desde la
reputacién de su marca; asi, comprar la misma marca en el circuito de la pirateria
responde, por un lado, a la racionalidad econdmica de lo mas barato; pero, por el
otro, a la posibilidad de poder competir a través de los simbolos de la distincion con
aquellos actores sociales con las condiciones econdémicas para pagar el precio

original deaquello que los va a distinguir.

Segun la experiencia etnografica, los jovenes que participaron de la investigacion
viven en un contexto subordinado y hacen parte de familias que han padecido la
pobreza y la falta de oportunidades en materia de educacién y trabajo. Los
atuendos que usan para el encuentro con los investigadores y las presentaciones
musicales son adquiridos en las tiendas de ropa donde se piratean las marcas y
cuyas prendas se venden a un menor valor. Es evidente que los jovenes no pueden
acceder a bienes costosos, pero a través del acceso que brinda la pirateria logran
insertarse en la sociedad de consumo al aprender e imitar los simbolos que utilizan

otros jovenes con mejores posibilidades econémicas.

En este orden de ideas, es posible plantear que el consumo puede entenderse como
el lugar de la distincidon y la diferenciacion entre grupos sociales puesto que es ahi
donde se gesta la racionalidad del intercambio. Por ello el consumo no se resuelve
exclusivamente desde la posibilidad de acceso a los bienes de la cultura, sino
también a la capacidad que tienen los sujetos para interpretar los simbolos que se

usan para dicho intercambio.

En los productos de comunicacion realizados por los jovenes se evidencia un

esfuerzo por interpretar los simbolos de la cultura del consumo de la ciudad de Cali;
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si se escuchan las canciones producidas [asequibles a través de la pagina web Sin
Fronteras] se pueden encontrar referencias comunes que aluden a la experiencia
juvenil de Cali y no exclusivamente la de los sectores marginados del Distrito
Especial de Aguablanca. En otras palabras: se ha usado el lenguaje del consumo
cultural para proponer un punto de vista sobre lo que es ser joven en Cali. Sobre

este asunto el siguiente testimonio:

éCrees que tu musica integra a los jovenes de la ciudad? Pues si, porque
nosotros los jovenes siempre buscamos la forma de expresar como nosotros los
jovenes vivimos. Muchas veces cuando un joven la escucha y toda la cosa y se
siente identificado con esas canciones, entonces es una forma en la cual
nosotrosnos integramos a ellos, expresando como lo que nosotros vivimos, que

también es lo que ellos viven. (Jonathan, 18 afnos).

Otra cualidad del consumo es la capacidad de generar integracion. Los participantes
de la investigacion utilizaron diferentes recursos para diferenciarse de otros jovenes
y ofrecer una apreciacion propia sobre la vida social; también se expresd la
necesidad de participar en procesos de integracion juvenil mas complejos y que
vayan mas alla de las tensiones entre los grupos subordinados y hegeménicos; en
otras palabras: integrar una colectividad donde los origenes socio-econdmicos no

condicionen las formas de cooperacion.

Para Garcia Canclini (1995) no es suficiente diferenciarse porque la sociedad no
funciona como una lucha de facciones; es preciso generar condiciones para el
encuentro y eso se logra a través de los simbolos que legitiman procesos de
comunicacién. “El consumo se presenta como recurso de diferenciacion, pero
constituye, al mismo tiempo, un sistema de significados comprensibles tanto para
los incluidos como para los excluidos” (Garcia Canclini, 2006: 84). De ahi que si los
miembros de una sociedad no compartieran los sentidos asignados a los bienes, no

serviria de nada la posesidon de dichos bienes para establecer diferenciacion.

El escenario del consumo cultural evidencia una dialéctica que fluctia entre lo

propio (la distincién) y lo comun (la integracién). Esta tensién dimensiona los
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procesos de identificacion mediante los cuales los jovenes se formulan una idea
sobre lo que son y lo que desean llegar a ser. El esfuerzo por expresar las
blsquedas existenciales a través de un lenguaje de lo juvenil alusivo a la alegria, la
extroversion y las relaciones solidarias pueden comprenderse como una
consecuencia de la interiorizacion del consumo cultural como mecanismo de
comprensiéon de la realidad social de lo que es ser joven. Al respecto un
entrevistado plantea: “Yo creo que a través de mi musica me trato de plasmar asi
como soy yo asi como loquito, como alegre, como caribefio, si. Asi que los ritmos o
mis letras tratan de plasmar lo que soy yo, autentico, tal y como soy sin inventar”.

(Junior, 17 afios).

En sintesis, el consumo cultural ha sido una primera estacion para pensar las
condiciones de produccion que subyacen a la creacion musical juvenil.
Considerando la dialéctica de lo propio y lo comun, como tensidon generadora de
lenguajes sobre lo juvenil, resulta importante pensar sobre el contenido de las
producciones en tanto que éstas reflejan un ideal normativo sobre lo que se es y se
desea llegar a ser tomando distancia de los problemas sociales que se viven en
medio de la pobreza y la subordinacion. Las piezas de comunicacidn realizadas en
el marco de la investigacién IAP respetaron las decisiones que tomaron los jovenes
respecto del modo en que éstas contribuirian a la presentacion de ideas sobre si
mismos; resultaron interesantes las conversaciones sobre las expectativas
relacionadas con una carrera musical y la vida artistica en general, asuntos que en
términos de igualdad social no son posibles para la mayoria de jévenes del Distrito

Especial de Aguablanca.

Entre la familia y la escuela: consecucion del capital cultural

Segun Bourdieu (1988), el capital cultural supone una sintesis de la socializacion
efectuada en la familia y la institucionalizacién educativa. Respecto del trasegar del
sujeto por la educacién, es preciso considerar que la escuela constituye la

transicion del orden de lo familiar a la esfera publica; el papel de la escuela es el de
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normalizar los conocimientos derivados de la relacion entre el individuo y la
sociedad; tal proceso produce marcas identitarias sobre las cuales se generan
formas de distincion y exclusion, todas estas compatibles con la insercion del

individuo en la sociedad.

Para Bourdieu la adscripcion del individuo a la sociedad depende (1) del habitus
cultural, (2) el acceso alos bienes culturales, y (3) la adquisicion de titulos
académicos. Esta integracion homogeniza las experiencias sociales al tiempo en que
estandariza los bienes de la cultura que luego entraran a convertirse en una
expresion de la subjetividad del individuo y de los grupos en el espacio simbdlico

del consumo cultural.

El habitus cultural se constituye en el espacio intersticial generado entre la familia y
la escuela; en tal espacio se establece familiaridad con referentes que seran
decisivos en la adopcion de gustos. Los bienes culturales son aquellos que se
heredan o se consiguen en el marco de esa relacion [familia-escuela]. El habitus
brinda la posibilidad de “establecer una relacidon inteligible y necesaria entre unas
practicas y una situacion en la que el propio habitus produce el sentido con arreglo
a categorias de percepcion y apreciacion producidas a su vez por una condicion

objetivamente perceptible” (Bourdieu, 1988, p, 99).

Para Bourdieu (1988), los gustos individuales no estan necesariamente definidos
por las propiedades que poseen en un determinado tiempo o en las condiciones que
se instauran en el habitus, tal definicion ocurre en la relacion entre la capacidad de
acceso y el uso social de los bienes culturales; dicho de otra forma: las
posibilidades de posesién de bienes culturales, asi como su viabilidad desuuso, son

lo que determina la consolidacion del habitus.

La posesion de titulos académicos garantiza formalmente una competencia
especifica puesto que asegura la posesion de una cultura general, extensa y
prestigiosa. Sin embargo las diferencias que construyen las clasificaciones escolares

tienden a reforzar diferencias reales centradas en las creencias reconocidas al
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momento de diferenciar conductas destinadas a la aproximacion del ser real y el ser
oficial (Bourdieu, 1988).

Para este caso de estudio es preciso resaltar tres caracteristicas del capital cultural
que lo relacionan con lo que se ha planteado sobre el consumo cultural. En primer
lugar, esta nocién da cuenta del lugar que tiene la tension entre el individuo y el
grupo y la manera en que se justifica la acumulacion de bienes culturales. En
segundo lugar, la relacidon entre familia e institucion educativa permite situar el
ambito del consumo cultural juvenil y dimensionar el lugar que ocupa el ocio y el
tiempo libre en la concrecion de gustos. Y, en tercer lugar, la adquisicion del capital
cultural es compatible con los procesos de identificacion juvenil que también tienen

lugar en el consumo cultural.

En sintesis, la relacion entre el habitus, los bienes culturales y la titulacion
académica posibilitan la comprensién de la expresion juvenil situada en el ambito
de la familia y la escuela. No obstante, para los jovenes que viven en contextos
marginados, realidades como la violencia intrafamiliar y la desercion escolar son
solo dos de los grandes problemas causados por las limitaciones que causa la
opresion social. Esto no significa que no exista un anhelo de experimentar estas
experiencias socializadoras, lo que sucede es que se han consolidado otras
estrategias afianzadas en el ideal de lo tradicional y lo autdctono para justificar la
manera en que se accede al ambito de los bienes culturales. Las subcategorias
emergentes del espacio familia-escuela sirven también para pensar lo que sucede
con la expresion juvenil cuando las circunstancias sociales no son favorables. Al

respecto el siguiente relato:

Mi vocacién como musico nacioé aqui en el Centro Cultural, porque la verdad yo
en el momento en que cumpli mi mayoria de edad no estaba estudiando, me fui
a prestar servicio militar, sali y no sabia que rumbo tomar. Y pues gracias a
Dios, viene a dar aqui en el Centro Cultural y desde ahi me nacié como eso de
“Uy bacano la musica, me llama la atencidén”. Es la manera de yo expresar algo

gue siento y que quisiera que escucharan otras personas. (David, 20 afios).
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Los participantes en la investigacion IAP eran en su mayoria jovenes
afrocolombianos de familias provenientes de los departamento del Chocd, Narifio,
Cauca y Valle; el acceso a la musica fue posible gracias al encuentro
intergeneracional en sus familias y comunidades de origen. De los 25 jovenes que
estuvieron en el proceso, 14 aprendieron a tocar un instrumento por sus propios
medios; la totalidad estaba escolarizada. Si bien la educacion publica del Distrito
Especial de Aguablanca dista de ser la mejor, los jovenes participantes planteaban
un discurso en el que se idealizaban sus tradiciones culturales para completar los

déficits de su formacion educativa.

¢Donde aprendi mi oficio de musico? Pues no sé, responderé lo que me dice mi
papa. Mi papa dice que cuando yo era muy pequefio, pues ellos me llevaban a la
iglesia y entonces estaba la bateria de la iglesia y que yo gateaba y que yo me
iba hacia la bateria y gateando chiquitico yo cogia los palos y obvio empezaba a
darle a los Tones, a los platillos, a lo que viera y después fui creciendo ya
quebraba los platos de la casa. Tuvieron que construir una bateria de tarros de
leche asi sucesivamente. Y asi fui creciendo y sin que nadie me ensefara fui

aprendiendo a tocar bateria. (Junior, 17 anos)

Sin embargo, el recurso de la exaltacion de lo propio es limitado dado que en algin
momento los jovenes de Aguablanca tendran que competir con jovenes de otras
procedencias sociales donde la relacion con las instituciones educativas es mejor.
Siguiendo la perspectiva de Bourdieu, para los jovenes de otras procedencias
sociales las oportunidades seran distintas ya que cuentan con respaldos
institucionales que certifican su educacion. Esto constituye un problema de fondo
en lo que refiere a las condiciones de igualdad para el acceso al mercado laboral y

la participacion social en contextos masamplios y democraticos.

Participacion social y creacion musical juvenil

Lo que se ha podido evidenciar hasta este punto es que la relaciéon entre consumo
cultural, capital cultural y creacién musical juvenil se circunscribe en el contexto del

habitus cultural; espacio que reproduce la conflictividad social pero que genera las
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condiciones para la integracién y la aparicion de los gustos. En este plano del
anadlisis surge el papel mediador de los medios de comunicacion parala
consolidacion de estéticas y formas de clasificar el capital cultural. Para Woodsite &
Jiménez (2012), la musica y la television tienen un papel relevante en la
construccidon de las identidades juveniles en tanto que es a través de esos medios
que se legitiman narrativas de éxito que inciden en la valoracidon social de los
grupos. Segun los autores, son los medios de comunicacion los que se encargan de
la consolidacidon de meta-relatos, mitos y rituales sociales donde se ponen en
evidencia perspectivas de ordenamiento social, valores morales y propuestas para

el modelamiento de la subjetividad. Al respecto el siguiente testimonio:

Si usted no sale en un medio de comunicacion, es muy complicado que usted se
dé a conocer. Entonces si usted tiene un contacto, haga lo que sea. Tiene que
buscarse algo que lo deje ver, que lo muestre a usted como artista. Y pues para
uno, el mas importante medio de comunicacidon es la television. Cuando usted
sale en television usted, iUy no!, es grande. Entonces toca escucharlo porque

desde que sale en la television es porque es bueno. (David, 20 anos).

Para Mufioz (2002) el papel de los medios en la configuracion de los atributos de las
juventudes constituye una fuente de trabajo derivada de la lectura de los consumos
culturales entendidos como origen y finalidad de las creaciones juveniles. Los
procesos de creacidn agenciados por jovenes se circunscriben en el habitus cultural
pero también en el caracter utdpico y fantasioso asociado con la representacion de
la vida de los artistas que es reproducida y ponderada por los medios de

comunicacion.

En la investigacion desarrollada el fantaseo en torno a los medios de comunicacion
y una posible inclusién a ellos, por medio de la grabacidn de piezas discograficas en
un estudio profesional desencadeno expectativas poco realistas sobre los resultados
de la investigacion. A pesar de que siempre se explicaron los alcances académicos
del trabajo, los jévenes asumieron que participar les permitiria ingresar a otros

espacios de la creacién musical que siempre les han sido negados.

207



periféria
Ndmero 20 (2) diciembre, 2015

revistes.uab.cat/periferia

(...) para mi es una puerta que se abre, como a todos. En algin momento que a
uno le toque decir: “ve mira que yo soy artista, yo soy autor de musica entonces
me gustaria que me escucharan”, que uno fuera a otro estudio y lleguen digan:

nw

“pero ah dame una muestra”, y uno, mira este trabajo lo hice con la
Universidad Javeriana, esa letra la hice yo”.Eso es una puerta, son puertas que
se abren y pues la Universidad Javeriana metié mucho en eso y para mi es un
gusto haber participado en esto y ojala seguir participandoy esperar que viene

mas adelante. (David, 20 afios).

El fantaseo hace parte de la constitucion psiquica de los jovenes adolescentes vy
también es un elemento a considerar en el momento de plantear que las
identidades juveniles también pueden ser estudiadas con la rigurosidad que
caracteriza los estudios antropoldgicos sobre los grupos étnicamente diferenciados.
Tal como lo propone Krotz (2002), la utopia también puede constituir una pregunta
para la antropologia, dado que ésta tiene lugar en las expectativas que produce el
encuentro intercultural. Dicho de otra manera: las expectativas de reconocimiento
intersubjetivo y las posibilidades de participacion en la sociedadpuedan también ser
pensadascientificamente; de estos procesos pueden derivarse expresiones politicas
que nos advierten del modo en que los grupos juveniles perciben la sociedad que
habitan.

El debate tiende a complejizarse cuando se contrasta el potencial politico de los
jovenes versus la eficacia transformativa de sus movilizaciones. El estudio de Feixa,
Sanchez & Nofre (2014) demuestra que las expresiones juveniles tienen un
potencial renovador debido a que articulan a sus consignas politicas informacion
proveniente de fuentes que para otras generaciones no estaban disponibles. La
comprensién de los grupos juveniles y su expresividad exige entender el consumo
cultural como una sintesis de las diferentes fuentes de conocimiento social que
antes no era conciliables. Para grupos de otras generaciones el marxismo nada
tenia que ver con la moda vy la cultura popular; en la actualidadtales elementos
parecen mezclados en una retéricaa la que aluden los jovenes para expresar
publicamente lo que piensan de su generaciéon y las luchas sociales que les

interesan.
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En este sentido, la alusién a la moda y la cultura popular como contenidos vy
fuentes de inspiraciéon para la creacion juvenil suponen también una manera de
controvertir un mundo caracterizado por la crisis de la ideologia y la paralisis de la
critica social (Honneth, 2009). De este modo, “la construccién de identidades
sociales desde la moda hace parte de un proceso de lucha y conflicto entre modelos
sociales e ideologias opuestas que se juega también en los tableros de la politica
partidista y los estilos empresariales” (Mufioz, 2002: 200). En este orden de ideas,
los contextos educativos proporcionan espacios para la diversificacion de estas
formas de ser en tanto que padres y profesores se convierten en el referente

represor y corrector de las subjetividades juveniles. Al respecto el siguiente relato:

A los adultos los veo como eso, como adultos. Como gente que ya vivid y que
tienen mas experiencia, que tienen mas cosas que contarle a uno. En el Distrito
los jovenes como que no se comen ese cuento y ellos quieren ser los que
cuenten las historias, los que les digan a los adultos que tienen que hacer. Los
pelaitos [nifios] ahoritica estdn metidos en una pelicula HD con gafas y pues
ellos ya son los que son y nada y los adultos no tienen que decir nada. Los
adultos tienen que estar callados y pues la verdad. Pero los adultos son eso,
autoridad pues para eso ya vivieron mas que uno y uno es un pelao. (Junior, 17

afnos).

Segun Mufioz los afios ochenta representaron valores conservadores que no
pudieron contener las expresiones culturales masivas de artistas tales como Michael
Jackson, Prince, Boy George y un sin numero de grupos rockeros que pusieron en
cuestion tabues relacionados con la sexualidad, el género y la sociabilidad. “Cyndi
Lauper, reveld que la dureza tiene voz femenina, mientras que Pee Wee Herman
deleitd audiencias con sus infantilismos, rompié con décadas de sofisticacion
estirada, madurez y respetabilidad, posicionando la simpleza o al menos el derecho
a la diferencia” (Munoz, 2002: 201). En consonancia con estos fendmenos de la
cultura popular se empezaron a erigir diversas formas de expresiones juveniles que
proponian rupturas respecto de los valores hegemodnicos de la sociedad de los
adultos. “La cultura juvenil fue en parte, una auténtica respuesta a esta situacién,

un area de simbolos y significaciones comunes, compartidos en parte o en su
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totalidad por una generacion, y donde procesaron no solo las naturales tensiones
de la adolescencia, sino la especificidad de ser joven en este momento social
(Mufioz, 2002: 201).

En la actualidad, la cultura juvenil convoca expresiones contradictorias que se
perciben propias pero al mismo tiempo manufacturadas por las industrias culturales
de siempre pero que en la actualidad cuentan con mayores recursos de difusién. Ya
no es adecuado hablar de los medios de comunicacién de masas [prensa, radio,
television], sino de la sociedad masiva de expresion [Internet], sociedad en la que
los consumidores de mensajes también pueden producirlos y expresarse sobre todo

y como quieran (Rincén, 2012). Segun uno de los entrevistados:

Yo creo que el principal medio es el Internet, lo que es youtube.com. En ese
lugar estd toda la musica que uno quiere buscar. Por decir yo voy donde un
compafiero y se va a meter en Internet me dice “parce [amigo] cuando usted
quiera venga que aqui le descargamos toda la musica que usted quiera”. Y si, yo
creo que por mas CD [reproductor de discos compactos] o por mas cosas que

nosotros tengamos, yo creo que mi principal medio es ese. (David, 20 afios).

Los jovenes del Distrito Especial de Aguablanca no son distintos a otros jévenes que
escuchan el llamado de la sociedad masiva de expresion. Las fantasias relacionadas
con ser artistas y superar los conflictos sociales de sus comunidades a través de la
musica hacen parte del tipo de consignas que direccionan la experiencia del creador
musical juvenil. En este medio la produccidon cultural abre el espacio para el
encuentro entre jovenes y las posibilidades de colaboracién, procesos que
desdibujan las fronteras impuestas por la historia de opresidon que caracteriza el

sector.

En coherencia con lo expuesto, Garcia Canclini & Urteaga sefialan que para el
analisis de las “relaciones colaborativas y vinculos de apoyo entre generaciones, el
caso mas claro es el de los jévenes musicos y otros agentes involucrados en la
produccién musical alternativa” (Garcia Canclini & Urteaga, 2011, p, 132). El

estudio de los jovenes musicos es a su vez un pretexto para reconocer el uso de
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tecnologias de la informacion y la comunicacidén para la reproduccion y distribucion
de contenidos culturales que dan cuenta del ensanchamiento de los repertorios

politicos que caracterizan el espacio juvenil actual.

Sobre este asunto, Garcia Canclini & Urteaga (2011) plantean que los movimientos
juveniles siguen teniendo lideres y apuestas estéticas conducidas exclusivamente
por museos, medios, agencias de publicidad, disqueras y las industrias culturales
que han monopolizado el mercado de la creacion. Si bien las tecnologias de la
informacidon y la comunicacidon generan una ilusion de participacion democratica,
dicho proceso no es ajeno a las formas de subordinacion donde ya no es necesario
tener una presencia fisica de quien subordina, sino que existe un sistema sin rostro
que ofrece logicas de marginamiento donde el acceso a los capitales culturales
depende de las posibilidades sociales con las que cuenten los jévenes. Afirma
Cruces que “la oportunidad de participar en ellas [las industrias culturales] esta
desigualmente compartida, la concentran y manejan quienes disponen de saberes,
idiomas y posiciones socioecondémicas, o sea capitales culturales necesarios para
posicionarse competitivamente” (Cruces citado por Canclini & Urteaga, 2011, p,
134).

A modo de conclusion

Conforme con lo expuesto, este articulo ofrece una perspectiva sobre la relacion
entre consumo cultural, capital cultural y creacion musical juvenil en el marco de
una investigacion IAP. Se han extractado relatos que permiten situar la informacién
proveniente de la experiencia etnografica en el nivel de la descripcidén inspirada en
los conceptos desarrollados en el marco de los estudios culturales sobre musicas y

produccion expresiva juvenil.

Como elementos a discutir resulta conveniente valorar el potencial politico de la
expresion juvenil de habitantes de un sector marginado que ven en la creacion
musical una ruta para alejarse de las dificultades de su contexto. Los ldgicos de la
vulnerabilidad social inciden en las expectativas de reconocimiento que tienen los

jovenes respecto de lo que es posible en el contexto barrial.La experiencia
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etnografica nos ha ensefiadoque las instituciones sociales, tales como la familia y el
colegio, son escenarios de valoracion grupaldonde los jovenes participan
activamente desde la aprehensidon odimensionamiento de un lenguaje propio para

explicar la vida en comun en el ambito de la diversidad y la violencia.

La ruta de interpretacién propuesta permite aproximarnos el papel de los jovenes
productores de musica y su importancia para la discusion sobre la convivencia en la
comuna 15.Se estima que la comprension de las condiciones de produccidon de las
musicasde la comunidad ayudaa ensanchar el espacio en que se definen o
discutenasuntos atinentes a la resolucion del conflicto juvenil violento en el Distrito
Especial de Aguablanca. Tal preocupacién resulta pertinente toda vez que la
pregunta sobre qué hacer con los jovenes de los barrios marginales constituye un

vacio preocupante de las politicas publicas de la ciudad de Cali.

La descripcion del proceso de participacion social de los jévenes a través del
consumo cultural, el capital cultural y la creacién musical permite ubicar las
fantasias o utopias como elementos de comprensién de la otredad cultural. Al
facilitar las condiciones de produccién y proponer una metodologia IAP para el
acompafnamiento del grupo, se produjo un encuentro a partir de expectativas
generadas por el tipo de tareas a realizar. De esta forma, los estereotipos sobre los
artistas y sus posibilidades de trascendencia empezaron a fundamentar una manera
de nombrar la experiencia de trabajo. Se concluye que desde ese lugar, el de
otorgar sentido a las fantasias, también se puede estudiar a un grupo desde una

perspectiva antropoldgica.

Dicho de otra forma: las expectativas de reconocimiento expresadas en los relatos
evidencian una manera de comprender la vulnerabilidad social y presentar los
reclamos de inclusién ante una sociedad que se percibe distante y ajena. A través
de la reflexion sobre la produccion cultural podemos dimensionar una gama de
registros desde donde es posible pensar en clave antropoldgica la generacion de las

estructuras estamentales juvenilesy sus modos de expresion.
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Finalmente, lo que se ha propuesto es una manera de comprender una experiencia
IAP. En ese sentido, se ha obrado de forma tal que el andamiaje tedrico pueda ser
flexible respecto de la riqueza experiencial y del modo en que los participantes han
forjado una narrativa sobre la convivencia en la comuna 15.La experiencia sirvio
para pensar en las capacidades de produccion cuando se poseen los recursos de
produccion;en este caso, el estudio de grabaciéon se convirtié en escenario de
intercambio y didlogo de saberes entre jovenes de distintas procedencias sociales;

tal experiencia permitié consolidareltrabajo discografico titulado Gracias.
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