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HOJAS de WARMI [HW] quiere ser una
bolalina que aclue de puente para la comu-
nicacidn y difusion de la realidad de las
mujeres latinoamericanos. Esto dirigida a
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AMERICA LATINA *

FEMPRESS es conocida dentre del mevimienlo de
mujeres como una red de comunicacién e informacion
feminista de América Latina que edita una revista mensual
Iy puntuall, que nulre y conecta a miles de personas
empefiadas en cambiar la condicidn femenina. Fuera del
mevimiento es vista como uno ogencia deprenso cuyos
arficulos aparecen periddicamente en la prenso escrita y
en decenas de emisoras lalinoamericanas,

Pero, como toda empresa exitosa que se empina yo en
casi diez anos de soludable existencia, FEMPRESS es uno
histaria de pasion y tenccidad, de complicidades e
ideales, de golpes de inspiracién y trabajo de hormigas
que enconliraron ahi su cauce. En este caso particular, fue
también un proyecto de vida y rabajo que nacié en el
exilio politico de dos chilenas en México... El qué hacer
para no marirse de impatencia, de hambre o de depen-
dencia conyugal se fundié con la comezén leminista y

por ﬁd:‘lan;-éanta Cruz **

con los ganas de mellar, siquiera con un rasguiio, el
monolitico poder de los medios de comunicacion masivo
y su espeluznante vision de lo que delinen y preyectan
como «el mundo de la mujers [entre comillas).

Viviana Erozo y yo habiomos empezado por hocer
un estudio de las ravistas publicitarias femeninas latinoa-
mericanas que, en 1 980 como ahora, hacian bien poco
por liberar las fripos de las mujeres o por darles los
instrumentos que les permilieranan cuestionar su condi-
cion y las trampas culturales que lo hocen pesible. Ellibro
de la investigacién se llamé «Compropalitans, un juego
de palabras para hacer ver que el emodelo transnacional
femaninos estaba de hecho ahi para que la mujer jugara
su funcional papel de compradora en la gran polis del
consumo.

El diagnéstico quedé bien hecho, porque, en eso, las
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izquierdas son espléndidas. Lo mas dificil vino después,
cuando el suefio de una gran revista continental que
tapizara los kioskos de América Latina con iméagenes,
problemas y soluciones de mujeres reales se vio
inalcanzable. Lo publicidad sexista, de productos de
moda y belleza, para colme transnacionales, hocla una
dupla imbatible con los sistemas de distribucitn, tan
refidos con nuestros anhelados contenidos. Estudios de
costos indicaron que hobriomos necesitado 5 millones
de délares para implementar ese proyecto prescindien-
do de la publicidad. Acusamos el duro golpe, pero no
nos dimos por vencidas.

La solucién terming llegando por la conjuncién de
dos lactores. Primero, lo idea de rostrear, por los
conlines de la regién latinoamericana, a guienes ya
estuvieran volcando sus energias en hacer comunicacién
alternativa desde y pora las mujeres, y montar con ellas
una red - eran entonces los dnicas sensibles en el lema
de los mujeres-. Y segundo, convencer a los agencias de
cooperacion al Desarrollo de los paises nérdicos que el
proyecto no era un voladero de luces y valia la pena.
Porque los medios de comunicacién tienen un poder
brutal, suficiente para hacer de cuello de botello del
cambio necesario, pero lambién para potenciarlo y
enriquecerlo, y que, en consecuencia, esa drea merecia,
y merace, mayores recursos humanos y linancieros.

Desde entonces, ha pasade mucho més que agua
bajo los puentes: lo que en un principio fue un boletfin
mensual hecho a bose de puros recortes aparecidos en
varios medios latindamericanos se fué haciendo mas
ambicioso. No lardamos en nombrar corresponsales
permanentes en doce paises de la region: PERU, AR-
GENTINA, BOLVIA, CHILE, PARAGUAY, ECUADOR,
BRASIL, COLOMEIA, VENEZUELA, COSTA RICA, RE-
PUBLICA DOMINICANA Y MICARAGUA; al apoyo de
NORUEGA y SUECIA se agregd el de CANADA y
traslodamos la sede del proyecto a CHILE, donde vivi-
mas los Gltimos anos de Pinochet e iniciamos el iransilo
o la demacracia, ojald con maydsculo. Casi sin saber
come, nos fuimos haciendo revista, red de comunicacién
y agencia de prensa feminista, y los computadoras e
impresoras loser nos dieron la posibilidad de operar
como pequena empresa editora.

Junto alos corresponsales, fuimos construyende equi-
po y mistico. El compromiso de estas amigos, todas
militantes aclivas en el mavimienta feminista, y su talento
para escribir en un lenguoje periodistico, han sido
elementos claves del impacio loegrade por FEMPRESS,
Con ellas fuimes buscande un lenguaje copaz de inter-
pretar, de una forma v otra, a mujeres, tanto de organi-
zaciones de base, académicas, activistas y dirigentes
que, desde el Estado, intentan mejorar la condicion de
la mujer. Ni siquiera an nuestros majores suefios habriamos
podide imaginar que este proyecto llegaria, con su
trabajo de hormiga, al lugar donde se encuentra hoy.
Séla el verliginoso crecimiento del propio movimiento de
mujeres en América Latino durante los dllimos onos lo
explica de algin modo. Més de diez carlas diarias,
provenientes de grupos y centros, nos llegan con infor-
macién o salicitando nuestros maleriales, y mas de 200
publicacicnes periddicas de la mujer en la regién llegan
a nuesiros escrilorios y se nutren de FEMPRESS. A estas
alturas, las publicaciones y los eventos organizados por
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este esfuerzo colectivo lienen resonancio en la prensa de
América Latina, porque, en el camino, la cadena de la
solidaridad feminista se extendié o muchas y muchos
periodistas.

Abrimos una seccién de nvevas publicaciones en lo
revisto para dar abasto a decenas de libros y nuevas
ravistas que mensualmenie recibimos, y elra seccién con
cartas para que los grupos, las aclivistas, las politicas y
las investigadoras se comuniquen directamente,

Si el costo del correa no fuera nuestra pero limitante,
la revista no tendria que hacer malabarismos para
hacerse con un méxime de 100 gramos y 30 paginas,
ni quedario tanta valiosa informacion en el tintero. Esto
nos ha forzado @ una circulacidn muy resiringida, ¥y
selecta, de personos que practicamente trabajon o
escriben sobre materios de la mujer en medios de
comunicacién. Actualmente FEMPRESS edita 4000
ejemplares mensuales.

Cabe mencionar que nunca hemos dejado de sacar
al menos Ires nimeros especiales temdticos ol afo: El
Abarte, La Mujer Indigena, Violencia en los Medios de
Comunicacién, Contraviolencia, Mujer v Democracia,
Mujer Joven y Maternidad, son algunos de los muchos
temas cubiertos, siempre en un lenguaje periodistico y
siempre conscienles del amplio especiro de nuestros
UsSUarios.

Pero quiza una de nuestras oventuras mas ombicio-
sas fue llamar a un concurso de cuentos feministas a nivel
latinoamericano. De las trescientos cuentos que nos
llegaren desde los rincénes mas recéndilos, saleccionamos
cuarenta y publicames un libra. En general, los proyectos
de y para lo mujer estan destinades a medir y a corregir
las distintas formas en que las mujeres son discriming:
das, pero rara vez indogan en los abismos y laberintos
emocionales donde las mujeres podecen los peores
estragos. De ahi la riqueza de la experiencia paro
nosalras y para el movimiento de mujeres,

Para terminar, quiero destacar uno de los moyores
aciertos de FEMPRESS como agencia de prensa feminista
latinoamericana. Desde hace tres afics, los arficules
FEMPRESS son enviodos o periddicos revistas y radios
de América latina pora que sean difundides masivamente.
En el primer afio, 200 articulos fueron publicados por la
gran prensa, El afio pasade fueron casi 500, y este afio
no seran menos de 800.

Es cierto, nunca conseguimeos los 5 millones de
délares necesarios para sacar una revista que difundiera
imagenes dignas y constructivas de las mujeres, pero, si
o eso agregomos que cerca de 200 radicsemisaras
utilizan esos escritos, podemos decir que FEMPRESS
nos habré sacado canas verdes, pero no ha sido en
vano.

* Comunicacion presentada en la Mesa « Coopera-
cion en la Creacitn « de la IV Ferla Internacional del
libre Feminista Barcelono 1990,

** Direclora de Mujer/Fempress.






