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Parlar de les revistes cientifiques en disseny al nostre pais, és parlar concretament de dues publicacions,
Temes de Disseny, que sorgeix de I'experiéncia docent de I'Escola Elisava i grafica, que ho fa des de la
Universitat Autonoma de Barcelona. Dues revistes amb exigéncia cientifica similar perd amb les diferencies
que li atorga el context en el que van apareixer i s’estan desenvolupant.

Temes de Disseny neix, com deia jo mateix en la introduccié del primer volum de l'octubre de 1986, amb
I'explicit objectiu de crear un canal de comunicacio entre professors, pedagogs i estudiosos de la cultura
de disseny. La revista apareix en un moment on el pais, freturat de modernitat pel dramatic desfasament
d’unes estructures politiques irracionals i injustes, necessita reemprendre la recerca, el dialeg i l'intercavi
d’idees i la recerca per poder, a la mesura del possible, construir d’'una nova racionalitat que donés sentit
a les accions humanes.

D’altra part, 'Escola Elisava, que ja portava més de dues decades dedicades a 'ensenyament del disseny, era
conscient de que la seva experiéncia no podia quedar reduida a 'ambit exclusivament docent i, amb aquesta
publicacio, es proposa , des d’una perspectiva cientifica i filosofica, transcendir el clos de les seves aules.

Un dels primers objectius de Temes de Disseny va ser el de fer balang de la situacié del disseny al nostre
pais i conéixer i difondre, des de diferents perspectives cientifiques, les darreres reflexions tedriques que
en aquells moments s’estaven realitzant.

Les arrels historiques del disseny a casa nostra, porten Temes de Disseny a inscriure’s dins les tendéncies
hereves dels funcionalisme i del racionalisme dels anys 30, encara que mantenint, a tot moment, el seu
compromis amb el conjunt de la societat contemporania.
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Ben aviat, Temes de Disseny aplega un conjunt de treballs del autors més significats en la teoria i practica del
disseny. Estrangers els uns, gent de casa els altres, perd sempre des d’una gran varietat de punts de vista, que
mostra el panorama d’un disseny dominat per la diversitat i ... possiblement, també per la confusio del moment.

Aixi, de la metodologia del disseny i la semiotica de la imatge, hom passa a la tecnologia i a I'analisi critica
del disseny i la seva relacié amb I'ética i I'estética... Una evident manca d’homogeneitat en els temes trac-
tats, com també en les identitats, les ideologies i, fins i tot, en les sensibilitats dels seus autors. Pero, amb
el pas del temps veiem com aquesta dispersio va anar generant un dialeg i unes propostes que no tardarien
en ser decisives per a la construccié d’una nova cultura del disseny a casa nostra.

Es més, tota la historia de Temes de Disseny reflecteix aquesta interaccio de la diversitat, encara que
sempre amb el predomini temporal d’'una que altre tendéncia. Es aixi com Temes de Disseny, des de
formulacions contemporanies, ja siguin lligades a les avantguardes artistiques o als moviments anti-
avantguardes, molt propis d’aquells anys, va anar assentant les bases d’una critica altament constructiva
del disseny.

Els canvis que va comportar la instauracié de la democracia a I'Estat espanyol van facilitar la incorporacié
de les noves tendéencies internacionals en el camp de les idees sobre el disseny. De I'unitarisme racionalis-
ta dels seus inicis hom passa a la pluralitat eclectica. Un canvi d’actitud que va comportar un cert abando
de la utopia social que, fins aleshores, havia estat molt lligada al compromis politic del disseny.

Tot i aixi, aquesta etapa també es caracteritza per una clara oposicio al disseny de tall neoromantic. Des
d’aquesta perspectiva, Temes de Disseny opta per les propostes de disseny que afavorien la majoria i, en
consequéncia, rebutja el disseny dirigit a grups minoritaris, privilegiats i elitistes.

També és molt significatiu d’aquesta epoca, la voluntat de construir una pedagogia del disseny centrada
gairebé exclusivament en la dimensié metodologica del procés de disseny. La recerca d’'una metodologia
coherent i rigorosa, capag de donar resposta al procés disseny des d’una perspectiva sistematica i organit-
zada és, sens dubte, un dels temes de reflexido més incidents d’aquesta época.
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Una de les quiestions més recurrents al llarg de la publicacio és I'enfrontament entre dos moéns tradicional-
ment dissociats: 'anomenat mon de les idees i el moén utilitari de la vida quotidiana. En aquest sentit no és
equivocat dir que la teoria del disseny sempre ha girat a I'entorn dels valors simbolics i utilitaris. Un binomi,
sobre el que, practicament, pivota tota la historia del disseny. Una historia definida, en gran part, per I'esforg
de crear un equilibri entre el valor d’Us i el valor simbolic dels objectes. Un equilibri que, en el transcurs de la
historia ha anat variant en funcié dels corrents culturals i ideologics que han predominat socialment en cada
época i que, conseqglientment, han anat definint les diferents concepcions de disseny al llarg del temps.

Entrats els anys noranta, Temes de Disseny sembla que vulgui recuperar un major rigor en el procés de
disseny, encara que sense abandonar el pluralisme formal i metodologic de I'etapa anterior. Es el moment
en que el disseny penetra en sectors molt amplis de la societat i es fa present en el comportament habitual
dels individus. El disseny aconsegueix un reconeixement i una preséncia en moltes de les accions socials
de la cultura de masses. Es I'época daurada del disseny.

La crisi economica, que des de fa uns anys estem vivint, ha fet que el disseny redefineixi el seu ambit d’ac-
tuacio i adopti noves estratégies. Unes estrategies que oscil-len entre la necessitat de provocar o augmentar
el consum dels productes o, al contrari, les que obeeixen els dictats d’'una economia basada en I'estalvi,
l'austeritat i el retraiment del consum. Aquesta segona opcié ha portar un disseny oposat a les actituds
consumidores de la primera, qualificades, des d’aquest punt de vista, de malbaratadores d’energia i degra-
dadores de la naturalesa.

Dins d’aquesta dualitat, Temes de Disseny es reorienta i prioritza la relacié que s’estableix entre el disseny
i F'ésser huma. Una opcié que aporta un punt de consciéncia ecoldgica d’un disseny equilibrat entre les ne-
cessitats humanes i el respecte a la naturalesa. Es a dir, un disseny sostenible i respectués amb la totalitat
de 'entorn.

En una fase ja més recent, I'aparicio de les tecnologies digitals creen unes noves expectatives, encara que
semblants a les ja viscudes per la societat del segle xvii amb motiu de I'aparicié de les formes de produc-
ci6 industrial. Al igual que en aquells moments, les noves tecnologies, industrials a I'eépoca i digitals ara,
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no suposen nomes la creacio d’'una gran quantitat d’eines per facilitar la feina i satisfer noves necessitats,
sind també, I'aportacio d’'un completissim métode de produccio i planificacié que canvia significativament
el comportament social.

Els canvis socials que comporta aquest nou context es manifesten en la progressiva substitucié de la
societat industrial per la societat de la informaci6 i el coneixement. Un nou tipus de societat amb un clar
component tecnoldgic que ofereix nous espais de recerca i formacio i que permetran, sens dubte, assimilar
i desenvolupar adequadament aquesta cultura per reduir 'impacta social dels seus aspectes negatius.

Aquest és un canvi que situa Temes de Disseny en 'obligacié de donar un nou salt qualitatiu, de magnituds,
com deiem, semblants a les de la industrialitzacidé, amb noves necessitats, nous metodes i, també com
llavors, amb una alta exigéncia de reflexio i cerca de solucions inédites.

El disseny, nascut de la voluntat d’adequar i subordinar I'entorn a les necessitats humanes, s’ha transfor-
mat, amb I'esdeveniment de les tecnologies digitals, en una estratégia persuasiva que entén I'objecte com
un impuls per un consum programat i massificat. En aquest context, els objectes del disseny ja no compe-
teixen unicament per la seva funcio, sind també, i sobretot, pel seu afegit simbolic i diferenciador.

Es aixi com, del producte manufacturat industrialment, definit per les seves qualitats materials i formals,
s’ha passat a un producte basicament caracteritzat per la carrega simbolica del producte. El disseny entra
en 'anomenada era del disseny emocional, on la relacié de 'usuari amb I'objecte ve més motivada pel seu
contingut semantic que pel seu funcionament. Com ens recorda Jean Baudrillard, ara les coses fan veure
que serveixen, encara que tenen un altre sentit. Un sentit que prové més dels intangibles comunicatius de
I'objecte, que de la seva produccié manufacturera o utilitaria.

Amb aquesta nova responsabilitat, el disseny surt dels seus dominis tradicionals fonamentats en el pro-
ducte, i entra de ple en 'ambit de la comunicacié. Com a responsable directe de I'expressié simbdlica, el
procés de disseny ha de dotar I'objecte dels continguts necessaris per persuadir, seduir i convencer. Ha de
construir un pont de comunicacié entre I'objecte dissenyat i el seu context social o mercat. Ha de concebre
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I'objecte de manera que la seva interpretacio estigui en consonancia amb els interessos préeviament defi-
nits. Es a dir, el dissenyador ha de ser competent en el fenomen de la comunicacio i la persuasié social.

Per tant, I'esforg per fer culturalment comprensible el seu discurs sera eficag si el dissenyador és conei-
xedor de I'ambit social al que pretén adrecgar-se i capag d’elaborar una visio propia del mon que haura de
projectar sobre I'imaginari col-lectiu. Aquesta comprensio li permetra aportar nous valors, reemplacar vells
codis i obrir noves vies per a la creacié de nous objectes , nous usos i noves utopies.

Obviament, aquests canvis no sén aliens a un altre fenomen social, el de la globalitzacié de la produccié
i dels mercats. Acabat de comengar el segle xxi, assistim a un fenomen poderds, inconcret, imprevisible i
desconcertant: 'anomenada globalitzacio. Com tots els grans temes, la globalitzacié és un procés irrever-
sible que planteja avantatges d’importancia indiscutible, perd també perills seriosos i inconvenients.

A priori, la globalitzacié no és un perill per al progrés, ni ha d’atemptar necessariament contra la llibertat de
les persones. Pero en si mateixa tampoc no és un remei magic contra tots els mals. En realitat, la globalit-
zacio és un proces universal de consequliencies encara desconegudes.

En principi, la globalitzacié hauria de permetre la integracio de situacions contradictories en forma de ten-
déncies contraposades: afavorir la concentracio i la uniformitat i alhora la descentralitzacio i la diversitat.
Una paradoxa que, si som capacos de resoldre, enriquira el nostre futur social i economic.

Tanmateix, el poc que en sabem no ens anima a ser optimistes. La tendéncia a consagrar el diner i el poder
econdmic com a unics criteris de benestar social, de rendibilitat, d’autoritat i d’ética, és més que perillosa,
és nefasta.

Aquest és el nou marc post-industrial on apareix la revista cientifica grafica, amb el proposit d’analitzar les
expectatives de disseny d’aquest present i d’un futur proxim. Com Temes de Disseny, grafica és i ha de
seguir essent un eficag instrument aglutinador dels esforgos que s’estan realitzat per incorporar les estra-
tegies de disseny a la societat del moment.
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Hem de resituar-nos, doncs, en aquesta nova etapa, on la recerca ha d’afrontar els nous reptes d’un dis-
seny que va més enlla de les tradicionals estructures i valors utilitaris i formals, i assumir els que es deriven
de les noves responsabilitats comunicatives.

Avui dia, tot esta interconnectat, cada actor és interdependent dels altres i el que passa en un lloc afecta
positivament o negativament als altres llocs. Els nous productes ja no s’adrecen a un public unitari, sind
a una gran diversitat de tipologies d’individus, als que el dissenyador ha de connectar i donar respostes
formals satisfactories i individuals. Aquesta diversitat d’'usuaris i funcions, aixi com la seva incidéncia
en les noves formes de produccid i comercialitzacio, ens obliga a redefinir el disseny dins el marc de la
comunicacio social.

Resumint, un disseny al servei del missatge. Un disseny submis als imperatius tant de I'eficacia com de
I'estetica. El dissenyador grafic crea objectes, missatges amb els avantatges i les virtuts necessaris per
atraure I'atencio i seduir.

Si, al disseny se li exigeixen aquestes tasques, pero, tot i que necessaries no son suficients. Ara, al disse-
nyador se li ha de demanar, a més a més, que, des d’'una actitud ética, sigui capag de despertar un acte
intel-ligent que comporti el desig de millorar la qualitat de vida.

Qualsevol experiéncia individual se situa necessariament dins el marc de la col-lectivitat, de la societat,
és dir, de I'etica. Sempre que fem alguna cosa, sigui bona o dolenta, afecta inevitablement a la convi-
veéncia, als valors i als principis de la comunitat i, per tant, al seu desenvolupament i a les seves qualitats
etiques. En actuar, el dissenyador-comunicador, mescla el seu coneixement, la seva llibertat, la seva vo-
luntat, els seus gustos i preferéncies i, per tant, qualsevol decisié que prengui sempre afectara el sistema
moral que determina la societat.

L'exercici del disseny ja no pot limitar-se a la materialitzacié d’'unes formes com a resposta a una determi-
nada funcio utilitaria. En tant que productor de signes, el dissenyador disposa d’una tribuna comunicativa
per compartir la seva visié del mon. Es a dir, té el privilegi d’influir en el comportament de les persones i,
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disposar d’un privilegi, no ho oblidem, sempre comporta la responsabilitat ética de millorar el nostre envi-
ronament comu.

El poder del dissenyador esta en el respecte i I'equilibri entre les dimensions estética i ética. La primera,
dirigida a I'exterior, és util en la mesura que respon a la necessitat que té la societat d’una interpretacio
estetica del moén. La segona, la dimensio etica, dirigida a la recerca de I'individu i a les seves arrels morals,
forma part indivisible de la propia dignitat. El disseny permet que els individus involucrin els seus principis i
el seu coneixement en una apreciacio de grat o de desgrat sobre 'entorn.

Des d’aquest punt de vista, el disseny és I'estética del dialeg que permet que el ser huma s’experimenti
com a ser pensant i sensible, és a dir, com a simbol moral. Perd, compta! Quan ens referim a I'estetica
moral del nou dissenyador no fem referéncia a una estética moralista. L'estética moral no revela normes
etiques ni valors morals, sind que és una estética dinamica, dialogada, on aquests valors actuen com a
potenciadors de relacions i experiéncies i, per tant, com a premissa del moviment i la transformacio social.

Dr. Jordi Pericot
Catedratic emerit de la Universitat Pompeu Fabra



