


a realització el passat mes de maig del 

seminari "Museo IMuseum 

organización, gestión y comunicación" 

organitzat pel Servicio Cultural del Consulado 

General de los Estados Unidos en Barcelona i 

1'Institut d'Estudis Nord-americans, amb la 

col.laboració de 1'Associació d7Amics dels Mu- 

seus de Catalunya i el Comith Espanyol del 

Comith Internacional de Museus (ICOM), va 

permetre un debat interessant sobre algunes de 

les qüestions que afecten avui els museus i que, 

sense cap mena de dubte, ho faran encara més en 

el futur: la seva organització, la gestió dels seus 

recursos -els béns patrimonials, els equips hu- 

mans i professionals, els recursos economics- i 

com comunicar i arribar al públic. 

El director honorari del Museum of Modern Art 

de New York, Richard Oldenburg, a partir de la 

seva propia experiencia dirigint el MOMA i del 

seu coneixement del funcionament dels museus 

nord-americans afirmava que, malgrat que la seva 

titularitat pogués ser en molts casos privada, els 

museus s'haurien anat convertint en una institu- 

ció pública, en el sentit de servei, de les seves 

responsabilitats, de la seva imatge i de la seva 

voluntat i necessitat de retre comptes de la seva 

gestió. 

A més, la realització d'exposicions espectacu- 

lars, pressupostos elevats, concurs de patrocina- 

d o r ~  privats, peces exposades procedents d'altres 

col.leccions i institucions, etc., feia que els mit- 

jans de comunicació hi dediquessin més atenció 

i, de retruc, un públic creixent s'interessava més 

En el futur i en un context econbmic clarament 

restrictiu, si és que en la nostra propia realitat hi 

ha hagut algun moment en el que els museus han 

disposat dels recursos necessaris, els museus 

hauran de prestar molta més atenció a les seves 

propies col.leccions i a la manera de com ampli- 

ar-les, i alhora, hauran de ser capaqos de desen- 

volupar, conjuntament amb d'altres museus, 

estrathgies de cooperació per a la realització de 

les seves exposicions. Part dels seus recursos 

hauran de provenir d'empreses i particulars a 

través del patrocini i el mecenatge, i les estrathgi- 

es de comunicació tindran cada cop més a veure 

amb com tenir bones idees per tal de seguir 

captant l'interhs del públic i el dels mitjans de 

comunicació. 

Aquesta situació, a més, es plantejara en un 

context en que, en general, els museus no tenen 

cobertes les seves necessitats i es troben encara 

lluny de tenir els mínims com per poder atendre 

les seves finalitats essencials: conservar, investigar 

i divulgar el patrimoni que s'hi troba contingut. 

pels museus. 
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