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Molfort’s was sock manufacturer 
that led the way in Spain in the 
introduction of rational advertising, 
a new strategy using scientific 
methods as the basis for promoting 
industrial products that emerged 
in the 1930s, drawing on practices 
in the United States, the United 
Kingdom and Germany. Molfort’s 
was set up in Mataró in 1927 and 
made its name with a spectacular 
launch campaign, a stand at the 
Barcelona International Exhibition 
of 1929 that recalled the work of 
Fortunato Depero for Campari, 
and a print advertising campaign 
built around two concepts: elegance 
(“La parte inferior del hombre adquiere mayor 
distinción” [The bottom garment for the man who 
buys distinction]) and saving (“Deu ralets ben 
gastats” [Ten ralets well spent]1). The brand also 
sent persuasive messages to women: “s’ha acabat el 
sargir” [no more darning].

All of the techniques of rational advertising 
were employed to advertise Molfort’s socks: the 
brand image (two dogs tussling over a sock) and 
logo; advertisements in the print press (designed 
by the Czech Karel Černý and the Catalan Josep 
Morell); comic strips drawn by celebrated artists 
and illustrators (Benejam, Benigani, Calsina, 
Castanys, Clavé, Grau Sala, Junceda, Kalders, 
Opisso, Passarell, Shum); a customer magazine; 
publicity on posters, banners, shop windows, 
hoardings, trams and illuminated signs; the 
branded van that led the publicity caravan of the 
Volta a Catalunya, and a character that became 

uniquely associated with the brand: a wading bird 
presented either as a hotel bellboy or as a cyclist. 
Considerable work was also put into the branding 
of the products themselves: distinctive labels, 
wrapping paper, packaging, business gifts and 
stands at trade fairs. 

The exhibition Els mitjons Molfort’s i la 
publicitat racional [Molfort’s socks and rational 
advertising] recreates this now forgotten world. 
For many, the name Molfort’s is associated with 
the tales of Jep and Fidel from Madorell, which 
appeared in the comic book Cavall Fort. The 
exhibition concludes with an area on the relaunch 
of the Molfort’s brand in the 1960s in the broader 
context of a Catalan cultural revival, through the 
work of the publicist Rovira Bruill. 

exhibition

MolFoRT’s: noW THose aRe soCKs!

open source language version > català

 Julià Guillamon

Can Marfà Knitted Fabrics-Mataró Museum  
From 10 november 2017 to 30 June 2018 

1 The ral, or its diminutive, ralet, was a coin worth one quarter 
of a peseta.
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1st Colloquium of Textile and Fashion Researchers 

open source language version > català

The history of clothing and textile design has 
become an increasingly popular area of research 
in recent years, spawning numerous studies and 
projects. To give this research a platform, and to 
enable experts and enthusiasts to learn more about 
the various themes currently being investigated 
in Spain, the Textile and Fashion Study Group 
– affiliated to the Design History Foundation – 
has organised the 1st Colloquium of Textile and 
Fashion Researchers. This new event, which 
will feature contributions from more than 40 
researchers and scholars, will be held on 17 and 
18 November at the Terrassa Textile Museum and 
Documentation Centre, with the support of the 
Barcelona Design Museum, Terrassa City Council 
and the Institute of Industry.

For this inaugural edition a generalist approach 
has been taken, and papers have been received on 
a wide range of themes. The work presented will 
cover subjects as diverse as textile collecting, the 
history of clothing, textile art, major designers, 
anthropology, popular dress, and more… Given the 
large number of presentations, the event will be split 
into two sessions, the first focusing on fashion, the 
second specifically on textiles, to be held on Friday 
17, from 9.30 a.m. to 6 p.m., and Saturday 18, from 
10 a.m. to 2 p.m. The Colloquium will begin with 
a talk by Lesley Miller, Senior Curator for Textiles 
at the Victoria and Albert Museum, on the subject 
Interwoven stories: 30 years of textile research.

The provisional programme can be viewed on the 
website of the Design History Foundation, where 
those interested in attending may also register for 
the event. 

http://www.historiadeldisseny.org

 Neus Ribas
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exhibition catalogue

dRessinG THe Body. silhouettes and fashion, 1550-2015
Teresa Bastardes Mestre and sílvia Ventosa Muñoz
Barcelona design Museum, 2017 
isBn 978-84-9850-964-9

open source language version > català

The Barcelona Design Museum is home to 
the permanent exhibition “Dressing the body. 
Silhouettes and fashion, 1550-2015”, for which an 
updated exhibition catalogue has recently been 
published. The central theme is a reflection on 
the body’s function as “a support for the clothing 
that gives it meaning and the individual’s first 
inhabited space”, explain Teresa Bastardes and 
Sílvia Ventosa, the exhibition’s curators. The 
discourse goes beyond materials and designers to 
look at how clothes alter the shape and appearance 
of our bodies.

The catalogue touches on many of the 
sociological aspects of fashion and discusses the 
five ways in which dress modifies our appearance: 
increasing, reducing, elongating, profiling 
and revealing. This critical approach takes on 
particular significance in a modern society that 
so closely aligns personal image with identity and 
social communication. Pilar Vélez, the Design 
Museum’s director, opens the exhibition catalogue 
by setting each collection in its context, explaining 
its origins, its value, and the effort expended by 
the museum in conserving its exhibits.

The main body of the catalogue charts the 
history of clothing and fashion from the mid-
sixteenth century to the present, structured by 
the changes in silhouette that define distinct 
periods: from the slimming attire of the knight 
and courtesan it moves on to the liberation of the 
body with the French Revolution, the extravagant 
and voluminous dress that gained favour among 
the middle classes, the bustle that drew focus to 
the rear of a lady’s dress, the deformities suffered 
by women as a result of the s-silhouette… We 
next learn about the disappearance of the corset, 

the new silhouettes of haute couture, how ready-
to-wear reveals the body, and how contemporary 
fashions profile, cover or reveal parts of the 
body. Each section combines a visual summary 
with descriptions of the items on display and is 
completed by the presentation of a contemporary 
design that draws on the forms of the past. 

There is also an interesting chapter on Spanish 
fashion designers, with an extensive selection 
of photographs presented alongside biographies 
written by the fashion historian Laura Casal-Valls, 
and an obligatory look at the structure worn under 

 Assumpta Dangla
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clothes; the corsets, hoop skirts, bustles, brassieres 
and other items that shape the female silhouette 
and are among the most prized pieces in the Design 
Museum’s permanent collection. 

The catalogue features texts by a variety of 
important figures known for their involvement or 
interest in fashion. It begins with a quotation from 
Balzac’s Traité de la vie élégante and ends with an 

extract from the work of Zygmunt Bauman, and 
each contribution reminds us that clothes and 
fashion form part of our individual and social 
identities. The catalogue gives us the keys to 
interpreting this unique collection at the Barcelona 
Design Museum and to viewing the history of 
clothing from a different perspective, at the centre 
of which are the forms of the body. 
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Exposició


Molfort’s: això són mitjons!
Can Marfà Gènere de Punt-Museu de Mataró  
Del 10 de novembre de 2017 al 30 de juny de 2018


La marca de mitjons Molfort’s va ser pionera 
a Espanya de la publicitat racional, els nous 
mètodes científics de promoció dels productes 
industrials que es va introduir als anys trenta, 
seguint models nord-americans, anglesos i 
alemanys. Es va crear a Mataró, cap a 1927, 
i es va donar a conèixer amb una campanya 
de llançament espectacular, amb un estand a 
l’Exposició Internacional de Barcelona 1929, 
que recorda els treballs de FortunatoDepero per 
a la marca Campari, i una campanya d’anuncis 
a la premsa al voltant de dos conceptes bàsics: 
l’elegància (“La parte inferior del hombre 
adquiere mayor distinción”) i l’estalvi (“Deu 
ralets ben gastats”). També s’adreçava a les 


dones amb un missatge convincent: “s’ha acabat el sargir”.
Totes les tècniques de la publicitat racional es van fer servir per anunciar els 


mitjons Molfort’s: símbol (dos gossets que es barallen per un mitjó) i logotip; 
anuncis a la premsa (dissenyats pel txec Karel Černý i pel català Josep Morell); 
auques amb històries dibuixades pels millors artistes i il·lustradors (Benejam, 
Benigani, Calsina, Castanys, Clavé, Grau Sala, Junceda, Kalders, Opisso, 
Passarell, Shum); una revista adreçada als minoristes; publicitat exterior amb 
cartells, tendals, aparadors, tanques, tramvies i rètols lluminosos; la furgoneta 
tematitzada que obria la caravana de la Volta a Catalunya i un personatge que 
tothom associava amb la marca: el camallarg, que apareixia vestit de grum 
d’hotel o de corredor ciclista. També van treballar la imatge de producte: 
etiquetes, paper d’embolicar, capses, regals d’empresa i estands de fires. 


L’exposició Els mitjons Molfort’s i la publicitat racional, reconstrueix tot 
aquest món desconegut. Per a molts Molfort’s s’associa amb les historietes d’en 
Jep i en Fidel, de Madorell, de la revista Cavall Fort. L’exposició té un epíleg 
sobre el rellançament de Molfort’s als anys seixanta en el context de recuperació 
de la cultura catalana, de la mà del publicista Rovira Brull. 


 Julià Guillamon
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Molts són els estudis i els treballs que s’estan 
desenvolupant al voltant del tèxtil i la moda, en 
un moment en què es constata un interès per la 
història de la indumentària i el disseny tèxtil. Amb 
la intenció de compartir aquestes investigacions i 
poder conèixer les diferents línies de treball dins 
l’àmbit espanyol, el Grup d’Estudis de Tèxtil i 
Moda, adscrit a la Fundació Història del Disseny, 
organitza aquest I Col·loqui d’Investigadors en 
Tèxtil i Moda. El Col·loqui, en què intervindran 
més de 40 investigadors i estudiosos, tindrà 
lloc els dies 17 i 18 de novembre al Centre de 
Documentació i Museu Tèxtil de Terrassa 
(Barcelona) i compta amb la col·laboració del Museu 
del Disseny, l’Ajuntament de Terrassa i l’Institut 
Industrial.


Per a aquesta primera edició no han volgut 
centrar les presentacions en un tema concret sinó 
que han optat per l’admissió de treballs de diferents 


temàtiques. Es presentaran temes tan diversos com el col·leccionisme tèxtil, 
la història de la indumentària, l’art tèxtil, estudis sobre grans dissenyadors, 
treballs d’antropologia, vestuari popular… Donada la gran quantitat de 
presentacions, el Col·loqui es dividirà en dues sessions, una de temàtica de 
moda i una altra sobre temes tèxtils. L’horari serà: el divendres 17 de 9.30 a 
18 h i el dissabte 18 de 10 a 14 h. El Col·loqui s’iniciarà amb una conferència 
de Lesley Miller, conservadora del Victoria and Albert Museum amb el títol: 
“Historias entretejidas: 30 años de investigaciones textiles”.


Es pot consultar el programa provisional d’aquest Col·loqui a la web de la 
Fundació Història del Disseny i les inscripcions per poder-hi assistir es poden 
fer en la mateixa web de l’entitat. 


http://www.historiadeldisseny.org/


I Col·loqui d’investigadors en tèxtil i moda Neus Ribas
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El Museu del Disseny de Barcelona mostra l’exposició permanent «El cos vestit. 
Siluetes i moda, 1550-2015», de la qual se n’ha publicat un catàleg que compta 
ja amb una segona edició. S’articula a partir d’una reflexió sobre el cos, com a 
«suport del vestit que li dóna sentit i primer espai habitat de la persona», segons 
Teresa Bastardes i Sílvia Ventosa, comissàries de l’exposició. El discurs va més 
enllà de les matèries i les firmes, i posa el focus d’atenció en com el vestit altera i 
modifica el cos de la persona.


En el catàleg, un discurs de síntesi que abraça molts aspectes sociològics de 
la moda, es posen en relleu les cinc accions amb què el vestit altera i modifica el 
cos: amplia, redueix, allarga, perfila i destapa. És un discurs crític, especialment 
vàlid en una societat com l’actual on la imatge és un aspecte vinculat a la iden-
titat i la comunicació social. Pilar Vélez, directora del Museu del Disseny, obre 
el catàleg de l’exposició posant en context les col·leccions, els orígens i n’explica 
la vàlua, la coherència i l’esforç que ha fet la institució per la conservació del 
patrimoni. 


El catàleg en sí fa un trajecte per la història de del vestit i la moda des de mit-
jans del segle xvi fins l’actualitat. El recorregut és cronològic, i els talls vénen 
marcats pels canvis en la silueta: parteix d’un vestit que comprimeix el cos del 
cavaller i el cortesà, segueix amb el cos que s’allibera amb la Revolució Francesa, 
els volums exagerats que es posen de moda entre la burgesia, el polissó que posa 
el focus d’atenció al darrera, les dones que sofreixen deformacions amb la línia 
«S»… Seguidament ens parla de com les cotilles s’abandonen, de la nova silueta 
de l’alta costura, com el prêt-à-porter ens mostra el cos i com, en l’actualitat, el 
vestit el perfila, embolica o ensenya. Cada apartat consta d’un esquema visual, 
descripcions de les peces de la col·lecció i acaba amb un vestit actual que recor-
da les formes del passat. 


És també interessant el capítol dedicat a dissenyadors i modistos espanyols, 
amb una gal·leria d’imatges de la col·lecció, que es completa amb les biografies 
escrites per la historiadora de la moda Laura Casal-Valls. I no hi podien faltar 
les estructures interiors. Les cotilles, els mirinyacs, el polissó, els sostenidors i 
altres peces de vestir que condicionen la silueta i són un dels grans atractius de 
l’exposició del Museu del Disseny. 


Per acabar d’arrodonir el catàleg, trobem escrits de personatges que estan 
vinculats amb la moda o s’hi han interessat. De fet, el llibre obre amb una 
frase del Traité de la vie élegante de Balzac i tanca amb una reflexió de Zygmut 
Bauman, i totes, ens recorden que el vestit i la moda formen part de la identitat 
de la persona i de la societat. Tot plegat, un catàleg que ens dóna les claus per 
interpretar la col·lecció del Museu del Disseny i, anant més enllà, per veure la 
història del vestit amb una mirada diferent, des de la dimensió del cos. 


Catàleg d’exposició


El Cos VEstit. siluetes i moda, 1550-2015
teresa Bastardes Mestre i sílvia Ventosa Muñoz  
Ajuntament de Barcelona, 2017 
isBN 978-84-9850-964-9
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