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Reset RTVV. Per unes politigues

Reset RTVV

s i e i de comunicacio al servei de la societat

Col-lectiu Ricard Blasco

A onadaedicions com + bbionecs b nas 16 s

FITXA:
COLLECTIU RICARD BLASCO
Benicarlo: Onada, 2014.

RESSENYA:

Aquest llibre és el primer treball realitzat pel recentment constituit Col-lectiu Ricard
Blasco, conformat per académics i professionals de la comunicacio del Pais Valencia. Els
autors analitzen el sistema comunicatiu valencia i constaten que té mancances molt
greus, com la polititzacio, el centralisme, la dependéncia de grups espanyols o la baixa
preséncia de la llengua i la cultura propies. Aquesta analisi els porta a reclamar unes
politiques de comunicacio que reforcin I'espai comunicatiu valencia i a proposar, a partir
d'un pacte entre institucions i societat civil, la creacié d’'una nova radiotelevisio
valenciana plenament desgovernamentalitzada i no partidista.

C

El catala a I'espai de comunicacio. EIl procés
de normalitzacio de Ia llengua als média
(1976-2013)

FITXA:

JOSEP GIFREU

Bellaterra: Universitat Autbnoma de Barcelona; Castell6 de la
Plana: Universitat Jaume I; Barcelona: Universitat Pompeu Fabra;
Valencia: Universitat de Valéncia, 2014.

RESSENYA:

Sota la premissa que un espai de comunicacio propi és cabdal per a la normalitzacié de la
llengua, Gifreu estudia I'’evolucio de la preséncia del catala al sistema mediatic dels Paisos
Catalans, des de la Transicio fins a I'actualitat. Lautor introdueix el tema a partir d'una
reflexio sobre les relacions entre llengies i mitjans i sobre I'estat de la recerca en relacié
amb aquesta questio. Seguidament, atenent tant els mitjans tradicionals (premsa, radio i
televisid) com Internet i els nous mitjans, s’avaluen les politiques endegades i els models
de llengua presents als mitjans de I'espai catala. El llibre es conclou amb un capitol
dedicat a fer un balanc i a apuntar els reptes de futur.
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The media in Europe’s small nations

THE MEDIA IN FITXA:

E“nnpiss HUW DAVID JONES (ED.)
Newcastle upon Tyne: Cambridge Scholars Publishing, 2014.
MALL

NATIONS

RESSENYA:

Aquesta obra estudia els sistemes mediatics de les petites nacions europees, tot
interessant-se per aspectes com els reptes i avantatges que suposa per als mitjans operar
en espais nacionals petits, les particularitats d’aquests mitjans o la manera com
representen la nacié i es relacionen amb I'audiéncia. El llibre compta amb capitols dedicats
als casos basc, gal-les, escoceés, islandés, portugues, eslove, macedoni i catala. Aquest
darrer, escrit per Josep Angel Guimera i Ana Fernandez, analitza el paper de les politiques
de comunicacio en la reconstruccio nacional de Catalunya des del 1980 fins al 2010.

C

¢ Media policies revisited. The challenge
for media freedom and independence

‘q FITXA:
. EVANGELIA PSYCHOGIOPOULOU (ED.)
MEDIA Basingstoke: Palgrave Macmillan, 2014.
POLICIES
REVISITED

The Challenge for Media
Freedom and Independence

fEvangelia Puychagiopoulou a

RESSENVYA:
Diversos académics avaluen les politiques de comunicacio de catorze paisos europeus,
inclos Espanya, i el seu impacte en la independéncia i llibertat dels mitjans, en un context
caracteritzat per canvis profunds tant en I'ecosistema de mitjans com en les practiques
de consum. Aixi, els autors reflexionen sobre com els processos reguladors fallits poden
provocar que les pressions politiques, els interessos comercials o la tecnologia posin en
dubte la independéncia dels mitjans i, en consequéncia, la qualitat de la democracia.
L'editora té un capitol conclusiu en qué adverteix que els sistemes mediatics europeus
tenen defectes importants que poden posar en perill 1a llibertat d'expressio i la
independeéncia dels mitjans.
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El fin de los medios masivos.
El debate continiia

EL FIN

DE LOS MEDIOS MASIVOS FITXA: .
MARIO CARLON | CARLOS A. SCOLARI (ED.)
El debate continia .

Buenos Aires: La Crujia, 2014.

RESSENYA:

Es tracta d’'una edicio ampliada del llibre aparegut el 2009 amb el mateix titol, en qué els
autors reflexionen sobre els canvis que produeixen la digitalitzacid i la convergéncia en
la industria del llibre, la premsa, la radio, la musica, el cinema, Ia televisio, els blogs i la
fotografia. Cinc anys després, els editors constaten que, tot i que s'ha acabat
I’'negemonia dels mitjans massius, hi ha certes realitats que mostren que encara tenen
molta forca. El llibre compta amb contribucions d’'autors llatinoamericans, canadencs,
italians i espanyols.

C

Digital media worlds. The new economy

DIGITAL Ofmedia

MEDIA WORLDS

FITXA:
JEAN PAUL SIMON, ESTEVE SANZ | GIUDITTA DE PRATO (ED.)
Basingstoke: Palgrave Macmillan, 2014.

RESSENYA:

Els autors s’'interessen per I'economia de les industries del llibre, 1a televisio, el cinema,
la musica, la premsa i els videojocs en un context de globalitzacio. Es fa primer una
analisi horitzontal sobre les dinamiques del sector i, posteriorment, una analisi vertical
industria a industria. L'interés es focalitza especialment en questions de gestio, relatives
als models de negoci, als costos, als nous ecosistemes mediatics i als canvis en les
cadenes de valor. Hi ha també una analisi dels nous mercats globals, com I'asiatic.
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El control audiovisual de las campaiias

El control audiovisual de

las campafias electorales electorales

Rafael Sinchez
Pritage de Manwe! Campe Vislal

FITXA:
RAFAEL SANCHEZ
Madrid: Fragua, 2014.

mriseas
Bibhotecs de Cincun de | Comunicacion

RESSENYA:

L'autor proposa una analisi de la campanya de les eleccions generals de 2008, tot
fixant-se en les estratégies audiovisuals adoptades per PP i PSOE en els seus mitings per
tal d'influir en el tractament informatiu a la televisio, i contrastant-ho amb la cobertura
informativa que en van fer Televisio Espanyola, Telecinco i Antena 3. Tot plegat serveix de
base per a una reflexio sobre el conflicte entre periodistes i partits politics. D'altra
banda, el llibre es complementa amb un capitol dedicat a avaluar els canvis que es van
produir en la campanya de 2011 pel que fa a aquests aspectes.

C

El Cuarto Poder en red. Por un periodismo
(de codigo) libre

FITXA:
VICTOR SAMPEDRO
Barcelona: Icaria, 2014.

RESSENYA:

En aquest assaig, Victor Sampedro critica durament el periodisme actual, que considera
allunyat de la societat i al servei dels poderosos, i advoca per un nou periodisme que,
amb I'ajut de les tecnologies digitals, serveixi i representi els interessos dels ciutadans.
Seguint I'exemple de WikiLeaks i els hacktivistes, a qui, tot i els seus errors i
contradiccions, I'autor considera prototips d'alld que ha de ser el Quart Poder en Xarxa,
es defineixen les caracteristiques que ha de tenir aquest nou periodisme: de codi obert i
lliure per a contribuir al bé comu i posar fi al sistema politicoinformatiu actual.
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p— Discurso informativo 2.0. La estructura

DISCURSO en el siglo xxi

INFORMATIVO 2.0

LA ESTRUCTURA FORMAL, TEXTUAL ¥ ORAL

DE LA NOTICIA EN EL SIGLO XXI

FITXA:
LLUIS MAS MANCHON
Barcelona: UOC, 2014.

RESSENYA:

Mas estudia com la multiplicacio i dispersié de contextos, canals i receptors condiciona
les practiques dels professionals dels mitjans escrits i audiovisuals. En concret, I'autor
proporciona recomanacions per tal que els periodistes puguin fer front de manera
competent als processos de seleccio i tractament de la informacio, aixi com de redaccio i
locucié de textos escrits, en un context en queé se’ls exigeix major polivaléncia. Atenent
I'estructura formal, textual i oral de la noticia, es fa referéncia a qliestions com els
criteris de noticiabilitat, els géneres informatius o les formes prosodiques de la noticia.

C

. Miisica y audicion en los géneros
MUSICA

Y AUDICION audiovisuales
EN LOS GENEROS
AUDIOVISUALES

p— ~ FITXA:
‘ = JOSEP GUSTEMS (COORD.)
-

Barcelona: Universitat de Barcelona, 2014.

L

RESSENYA:

Aguest llibre s'interessa pel component sonor de I'audiovisual, incloent-hi géneres com
el cinema, la publicitat, els videoclips, I'animacio, els lipdubs, els trailers o els videojocs.
Alhora, analitza les diferents formes d'escolta segons el public a qui es dirigeix I'obra, la
situacio de recepcio, I'estil musical o la intencio del creador. Es tracta d'una obra
complementaria a Musica y sonido en los audiovisuales, publicada anteriorment, i compta
amb la participacio d’'investigadors com M. Amparo Porta, Joan Marimén, Jaume
Radigales o Jaume Duran.
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Multiplayer. The social aspects
of digital gaming

FITXA:
1 TIPLA V‘:R THORSTEN QUANDT | SONJA KROGER (ED.)

Londres; Nova York: Routledge, 2014.
% "’-" (N
-

o somJs ROGER

RESSENYA:

Amb contribucions d’investigadors d'arreu d'Europa, aquest llibre analitza les
implicacions socials dels videojocs multijugador, que han experimentat un gran
creixement en els darrers anys gracies a les possibilitats que ofereix Internet, perd que
encara han estat poc estudiats des de la recerca en comunicacioé social. S'hi poden trobar
capitols teodrics i metodologics dedicats a la interaccio en els mons virtuals, els jocs en
linia, els jocs multijugador fora de linia basats en la consola, o els riscos i reptes que
representen els jocs socials.

C

Corporate communication. Critical business
asset for strategic global change

FITXA:
MICHAEL B. GOODMAN | PETER B. HIRSCH
Pieterlen: Peter Lang, 2015.

RESSENYA:

En un context economic i tecnoldgic en qué la comunicacio €s meés estratégica que mai
per a una empresa, els autors d'aquest llibre analitzen la practica de la comunicacio
corporativa. En concret, es desgranen i estudien les necessitats comunicatives de les
empreses en les diferents situacions a qué es poden haver d’enfrontar, com per exemple
en moments de fusions i adquisicions, de canvis estructurals o culturals, d'innovacions,
de nous lideratges, de retallades de personal, d’expansions, de dilemes étics o en qué es
fa necessari implicar els treballadors, amb I'objectiu de donar claus que redundin en un
reforcament dels valors corporatius.
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