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RESUM: En I'era de la informacié es plantegen nous reptes a I’hora
d‘articular les identitats nacionals en un mén globalitzat. L'analisi de
les manifestacions esportives, una activitat universal amb un caracter
marcadament local, pot ajudar a estudiar com les emocions reforcen
la identitat nacional tot connectant-la amb la comunitat global.
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Sport, identity and globalization

ABSTRACT: Information age sets up new challenges in articulating
national identities in a globalized world. The analysis of sporting events,
a universal activity with a markedly local character, can help to study
how emotions reinforce national identity, connecting it with the global
community.

KEY-WORDS: sport, nationalism, identity, globalization, postmodern
sociality, shared emotion.

1. L’esport, un espai d’integracio entre el local i I’'universal.

Les noves circumstancies socials reclamen la construccié d'un nou
civisme capag d’articular unes relacions interpersonals adaptades
a un marc comunitari de creixent complexitat. Un dels reptes més
importants de la civilitzacié postindustrial és conjugar uns nivells
de socialitzacié que, en principi, semblen excloents. En l'era de la
informaci6, avanga de manera irreversible un procés globalitzador
que envaeix el territori de les identitats locals.

La Internet, la televisio, el lliure comerg i I’avié han eixamplat
els horitzons dels ciutadans del mén contemporani i han reduit les
distancies fisiques i culturals. Ens trobem immersos en un procés
presidit pel protagonisme d’institucions supraestatals, d’empreses
multinacionals, de fenomens transnacionals i de la mundialitzacié
de qualsevol afer que aspiri a ser rellevant. Aquesta embranzida pla-
netaria pot fer trontollar la presumpta estabilitat aportada per les
identitats locals. La globalitzaci6 s’estén en detriment de la tradicio,
la historia o la cultura de cada territori.
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D’altra banda, malgrat els vincles aportats per la revoluci6 tecno-
logica (la missatgeria telematica o les xarxes socials d'Internet), els
individus continuen necessitant una comunitat emocional a la qual
aferrar-se per no naufragar en un mon caracteritzat per la incertesa
i per noves formes de solitud. Requereixen, per al seu equilibri psi-
cologic, unes relacions interpersonals basades en la proximitat, el
contacte i la immediatesa fisica.

Conjugar aquestes tres dimensions (globalitzaci6, identitats locals
i comunitats emocionals) sembla un dels grans desafiaments que ha
d’afrontar el ciutada del segle XXI.

Tanmateix, enmig d’aquesta crisi de creixement a la qual ens veiem
abocats, la practica esportiva pot ser un exemple paradigmatic de
conviveéncia entre aquests tres aspectes de la socialitat que poden
acabar sent complementaris.

La retransmissi6é dels partits amb un seguiment multitudinari
atorga a l’espectacle esportiu una dimensi6é planetaria com pocs
fenomens poden arribar a assolir. Podem trobar seguidors d’un
equip de futbol arreu del mén. No es percep el fitxatge de jugadors
internacionals com una immigracié problematica siné com un
enriquiment. En definitiva, l’esport esta plenament inserit en el
procés de globalitzacio.

Ara bé, la mundialitzaci6 de I’esport no fa minvar l'arrelament
dels clubs en el seu territori, ans al contrari, el consolida. Les identi-
tats locals es veuen reafirmades en tenir una projecci6 internacional.
Els clubs esportius esdevenen custodis i defensors de les identitats
nacionals. Els seus simbols, les seves fites o els seus fracassos sovint
sOn interpretats en una clau que depassa les coordenades purament
esportives. Els jugadors defensen un espai a imatge del territori
nacional que hom vol preservar de qualsevol agressié externa. Les
entitats esportives esdevenen els grans nuclis cohesionadors de les
realitats col-lectives del nostre segle.

A més, 'espectacle esportiu és una font d’emocions compartides.
A través de 'univers simbolic que acompanya la practica de l'esport,
es gestionen uns sentiments que, al seu torn, expressen i reforcen
les identitats locals. Avui dia no es podria entendre 1'esport sense la
carrega afectiva que suscita i que l'alimenta.

2. Les identitats locals en una societat global i postmoderna
2.1 El nacionalisme en l’era de la informaci6

La societat de la informacid, marcada per la disjunci6 entre el local i el
global, qliestiona els processos tradicionals de construccié de la iden-
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titat dels individus i dels grups socials. En aquestes noves condicions
socials, Manuel Castells considera que la recerca de sentit té lloc en la
reconstruccio d’identitats defensives entorn als principis comunals!.

Les identitats comunals de resisténcia sorgeixen com a reaccions davant
algunes amenaces fonamentals. D'una banda, contra la globalitzacio,
que dissol I'autonomia de les institucions, les organitzacions i els
sistemes de comunicaci6é on viu la gent. D’altra, contra la interconnexio
i la flexibilitat, que difumina els limits de la pertinenca i la participacio,
individualitza les relacions socials de producci6 i provoca la inestabilitat
estructural del treball, I'espai i el temps. Quan el moén es torna massa
gran per ser controlat, els actors socials pretenen reduir-lo de nou a la
seva mida i abast. Quan les xarxes dissolen el temps i I’espai, la gent
s’arrela als 1locs i reivindica la seva memoria historica.

Per aix0, I'era de la globalitzaci6 és també la del ressorgiment nacio-
nalista, expressat en I'extensa (re)construccio de la identitat col-lectiva
atenent a la nacionalitat, sempre afirmada contra l'altre. Aquesta ten-
déncia historica ha sorpres alguns observadors, després que s’hagués
declarat la defunci6 del nacionalisme com a conseqiiencia de tres feno-
mens. Primer, la globalitzaci6é de ’economia i la internacionalitzaci6 de
les institucions politiques. Segon, l'universalisme d’una cultura en gran
part compartida, difosa pels mitjans de comunicaci6 electronics, I'edu-
cacio, I'alfabetitzacio, la urbanitzacio i la modernitzacio. I, finalment,
l'assalt teoric al concepte mateix de nacions, declarades “comunitats
imaginades” en les versions tebies de la teoria antinacionalista o, fins
i tot, “invencions historiques arbitraries”, en 1’enérgica formulacié
de Gellner?, que sorgeixen d’'un moviment nacionalista dominat per
l’elit en el seu cami per construir ’Estat nacié6 modern.

Cal tenir presents dos aspectes en I'estudi social del nacionalisme
contemporani. D'una banda, pot orientar-se, o no, cap a la construccio
d’'un estat naci6 sobira i, per tant, les nacions son, des del punt de vista
historic i analitic, entitats paral-leles a I'Estat. De 1'altra, tendeix a ser
més cultural que politic i, per aix0, cerca més la defensa d’una cultura
ja institucionalitzada que no pas la construcci6 o defensa d’un estat.

Al si d’aquest nacionalisme cultural, la llengua, sobretot una plena-
ment desenvolupada, és un atribut fonamental d’autoreconeixement
iuna eina per a 'establiment d'una frontera nacional invisible, menys
arbitraria que la territorialitat i menys exclusiva que 'etnicitat®.

1 cf. Manuel Castells, EI poder de la identidad. La era de la informacion: Economia,
sociedad y cultura, Vol. II, Madrid, Alianza Editorial, 2001.

2 Cf. Ernest Gellner, Cultura, identidad y politica, Barcelona, Gedisa, 1993.

3 La consideraci6 del catala com la llengua oficial de comunicacio del F.C. Barcelo-
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Les entitats que expressen projectes d’identitat nacionals han de
ser mobilitzadores de simbols. Una d’aquestes entitats potencials
son, utilitzant I’expressi6 de Manuel Castells, els profetes, perso-
nalitats simboliques el paper dels quals és donar un rostre a una
revolta simbolica, de tal manera que parlin en nom dels insurgents.
La seva funci6 és assenyalar el cami, afirmar els valors i actuar
com a emissors de simbols. Tanmateix, aquesta responsabilitat els
converteix alhora en simbols, de tal forma que el missatge és inse-
parable del missatger.

L'era de la informaci6 es caracteritza per una estructura social or-
ganitzada entorn als fluxos d’informaci6 i a la gestié de simbols. Per
aixo, la transici6 vers aquesta nova societat és el temps dels profetes.
Des d’aquest punt de vista, els idols esportius poden actuar com a
simbols que identifiquin els aficionats amb els valors d’un club,
conformant una identitat cultural que s’afirmi en oposici6 a d’altres*.

2.2 El tribalisme postmodern
Michel Maffesoli, al si d'un context social postmodern, elabora una
sociologia de la quotidianitat basada en el sentiment compartit®. El
fenomen culinari, el joc de les aparences, els petits moments festius,
els passeigs diaris, ’oci o I’esport ja no poden considerar-se com
elements frivols o mancats d’'importancia en la vida social.
Aquestes formes “banals” de l'existéncia, malgrat que es trobin
mancades de finalitat des d'una perspectiva utilitaria o racionalista,
no es troben buides de significat. La deshumanitzaci6 real de la vida
urbana genera convocatories especifiques per compartir la passié
i els sentiments. Com antigament feien els romans amb els déus
lares, causa i efecte de la reuni6 familiar, és necessari reunir-se al
voltant d'una figura tutelar —la celebritat local o I’equip de futbol-
per tal de recrear, en les inhumanes i fredes metropolis, cenacles
al voltant d’un caliu vivencial.

na pot considerar-se una eina del nacionalisme cultural. A més, la utilitzacié d’aquesta
llengua en els avisos emesos per megafonia en els partits internacionals quan el E.C.
Barcelona juga fora de cas, simbolitza aquesta funci6 identitaria en I’ambit global.

4 En aquest sentit, I’entrenador del F.C. Barcelona, Josep Guardiola, ha esdevingut
un dels “profetes” de la identitat nacional catalana en contestar sempre a les pregun-
tes formulades pels periodistes catalans en catala, fins i tot quan el F.C. Barcelona
juga fora de Catalunya. Aixi es dona a coneixer la cultura catalana, tal com Josep
Guardiola li va explicar a un periodista ucraines, 'any 2009, amb motiu d'un partit de
la Lliga de Campions. Fins i tot, a la gala de la FIFA, va adrecar-se al seu ajudant, Tito
Vilanova, en catala per dedicar-li el guardé com a millor entrenador de 'any 2011 .

S Michel Maffesoli, “La socialidad posmoderna”, a Gianni Vattimo i altres, En torno
a la posmodernidad, Barcelona, Anthropos, 2003, p. 109.
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Durkheim també va destacar aquest fet referint-se a la “naturalesa so-
cial dels sentiments”, subratllant amb insisténcia la seva eficacia. “Ens
indignem en comu”, escriu, i la seva descripcié remet a la proximitat
del barri, a la seva misteriosa “forca atractiva”, que fa que quelcom
prengui cos. Es en aquest marc on s’expressa la passio, s’elaboren les
creences comunes o, simplement, es busca la companyia “dels qui
pensen i dels qui senten com nosaltres”®.

Maffesoli utilitza el concepte “proxémia” per referir-se a aquesta
forca agregativa, impersonal, constituida per unes xarxes d’amistat
que no tenen altre objectiu que el de reunir-se sense objecte ni
projecte especifics’.

Aquestes expressions socials prioritzen 1'aspecte sensible, la co-
municacio, ’emoci6 col-lectiva. Les missatgeries informatiques, les
diferents solidaritats i les convocatories esportives i musicals son
alguns indicadors d'un ethos en formaci6, un nou esperit del temps:
la socialitat posmoderna.

Es pot afirmar que assistim tendencialment a la substitucié d'un
social racionalitzat per una socialitat de predomini empatic. Des
d’aquesta perspectiva, la comunitat es caracteritzara menys per un
projecte orientat cap al futur que per la realitzacio in actu de la pulsio
per estar junts. Fent referéncia a expressions de la vida corrent, es pot
dir que coses com donar-se escalfor, donar-se cops de colze, fregar-se
mutuament..., poden ser tal vegada el fonament més simple de l’eti-
ca comunitaria. No es pot comprendre aquesta estranya compulsio
a congregar-se si no es té present aquesta constant antropologica.

Per tant, sembla necessari operar un canvi en els nostres modes
d’apreciaci6 dels reagrupaments socials. En aquest sentit, I’analisi
sociohistorica webberiana de la “comunitat emocional” pot resultar
molt atil. L'autor precisa que es tracta d'una “categoria”, és a dir, de
quelcom que mai ha existit com a tal pero que pot servir de revelador
de situacions presents. Les grans caracteristiques atribuides a aquestes
comunitats emocionals son 1’aspecte efimer, el veinatge, la composi-
ci6 canviant, la pluralitat i la inestabilitat de les seves expressions, la
inscripci6 local, I'abséncia d’organitzaci6 i l’estructura quotidiana®.

Michel Maffesoli proposa emprar, de manera metaforica, els termes
“tribu” o “tribalisme” per reflectir aquest conjunt complex. Amb
aquesta denominaci6 pretén insistir en 1'aspecte cohesionador de
compartir sentimentalment uns valors, llocs o ideals, que estan, al

6 Emile Durkheim, De la division du travail social, Paris, Alcan, 1926, p. 70.
7 Michel Maffesoli, El tiempo de las tribus, Barcelona, Icaria, 1990, pp. 58-59.
8 Max Weber, Economie et Societé, Paris, Plon, 1971, pp. 475-478.
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seu torn, completament circumscrits (localisme) i que apareixen, sota
modulacions diverses, en nombroses experiencies socials’.

Les tribus son petits grups no permanents de persones unides gracies
al sentiment de pertinenca, per la identificacié en un ordre o valor de-
terminat i en el marc d'una xarxa de comunicacio. Aixi es constitueixen
“tribus” esportives, amistoses, sexuals, etc., cadascuna d’elles amb una
durada variable segons el grau d'implicaci6 dels seus protagonistes.

Per a la majoria de les persones, la funci6é d’aquestes formes “ba-
nals” de l’existéncia és enfortir el sentiment de participar en un
grup més ampli. En aquest sentit, s’esta més atent al continent, el
qual actua com a tel6 de fons, crea ambient i, per aix0, uneix. En
tots els casos, el que esta en qliestio és, abans de res, el que permet
I’expressiéo d’'una emocié comuna, el que fa que ens reconeguem
en comunié amb altres.

2.3 Les catedrals emocionals

L’emoci6é no és només una experiencia solitaria, sin6 que també
afavoreix la trobada amb els nostres semblants. Hom es reuneix da-
vant d'una pantalla gegant instal-lada a la placa publica per seguir
en directe una competicio6 esportiva, participa en un concert de rock
0 en una commemoracioé. Aquests aplecs, on 'essencial és compartir
I’entusiasme col-lectiu, es multipliquen en el nostre temps.

Encara, pero, sén més espectaculars les concentracions espon-
tanies que es produeixen en ocasié d'un esdeveniment imprevist.
Periodicament un drama, una victoria esportiva o un crim sotraguen
la sensibilitat col-lectiva. Aquests esdeveniments arrosseguen una
gran part de la poblaci6é a una veritable mobilitzacié emocional,
en la qual s’assisteix a efusions col-lectives, ben reveladores de la
hiperemotivitat de 1'opini6 publica.

Les mobilitzacions emocionals a les quals assistim s’expliquen
millor si se les ressitua en el context de la crisi de la cohesi6 social.
Davant d’un vincle social que es disgrega, exerceixen una funcié
reparadora. Les antigues solidaritats del treball, la parroquia, el poble
o la familia es descomponen. Els ciutadans ja no es reconeixen en
I’Estat, que ha deixat de ser una entitat federadora capac de segellar
la unitat. Ja no hi ha projectes col-lectius mobilitzadors, creences
ideologiques indiscutibles, religions capaces d’aglutinar els homes
o figures dinastiques que encarnin la cohesi6é nacional.

Quines son les causes d’aquests fenomens emocionals? Per a Michel
Lacroix, 'explicaci6 es troba, en primer lloc, en la necessitat de

9 Michel Maffesoli, op. cit., p. 50.
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refermar el vincle social. Els individus no es conformen a viure la
pertinenca al grup en el pla simplement formal, legal. Els cal sentir
la cohesi6 social en les fibres del seu ésser. Cal que la seva anima es
pugui dilatar, enlairar-se, unir-se per una mena d’identificacio a la
comunitat dels seus semblants'C.

De la mateixa manera que el cervell individual reclama canvis
d’estats de consciencia, el vincle social necessita ’embriaguesa pe-
riodica de I’element fusional. Les societats arcaiques disposaven per
a aquesta finalitat de ritus, de cerimonies, de festes sagrades. Pero
en la nostra societat freda i racional no s’ha previst res per operar
aquests canvis d’estat. Per aix0 es produeixen de manera anarquica
i la sensibilitat s’inflama espontaniament.

Per explicar aquest vincle social propi de la nostra época, Michel
Lacroix utilitza una imatge prou eloqiient: la catedral'!. Se'n poden
distingir de dues menes: les de pedra i les emocionals. Les catedrals
emocionals son virtuals, s’edifiquen en un instant i s’esfondren amb
la mateixa rapidesa. S6n semblants als hologrames que s’esvaeixen aixi
que s’interromp el corrent electric. No comprometen a res. S’hi entra
i se'n surt a voluntat. S6n la concrecié del somni d'un vincle social
sense obligaci6 ni sancid. Permeten transcendir l'individualisme, tot
restant indefectiblement individualista.

Es en aquestes catedrals efimeres on actualment ens agrada re-
trobar-nos. L'emoci6é compartida és un instrument essencial de
reconstitucio del vincle social, un mitja privilegiat de “fer naci6”.
Es en el braser de les emocions col-lectives on es pot atiar el pro-
jecte d'un moén comd.

3. Emocio, proximitat i construccié d’identitats col-lectives
en ’esport

3.1 La vivencia emocional de ’espectador

Un dels fets més colpidors de ’esport és la possibilitat que tenen
els espectadors de viure una experiencia emocional intensa durant
la competici6. Els sociolegs anglesos Norbert Elias i Eric Dunning,
en el seu estudi sobre l'origen de I’esport modern, consideren que
les activitats recreatives presents a les societats modernes estan
dissenyades per invocar directament els sentiments de les persones
i per excitar-les, si bé de maneres diferents i amb intensitat diversa.

10 Michel Lacroix, El culte a I’emocio, Barcelona, Edicions La Campana, 2006, p.
123-124.

11 Michel Lacroix, op. cit., p. 123-124.
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Mentre I'emoci6 és reprimida en 1’exercici del que comunament
considerem les qliestions serioses de la vida, moltes activitats
d’oci ens proporcionen un escenari fictici per fer-nos sentir una
excitacié que imita, en certa manera, la produida per situacions
de la vida real, encara que sense els perills i riscos que aquesta
comporta. El partit, els gols i les celebracions pels titols aconse-
guits es transformen en illes de permissivitat on es pot viure una
emocié mimetica controlada'?.

L'emoci6é amb que es pot viure el partit del cap de setmana contras-
ta amb la monotonia de la vida durant la resta dels dies laborables.
Aixi, el futbol pot recollir, en noranta minuts, una dramaturgia sus-
ceptible de fer experimentar a I’espectador tot el ventall d’emocions
que es poden viure des de la condicié d’humans i, a més, amb sentit,
cosa que no sempre la vida aporta:

“Al llarg dels noranta minuts de joc, durada mitjana,
també, d’una pel-licula o d’una obra de teatre, a l'estadi i
als seus diferents platds secundaris es podran veure repre-
sentats episodis o situacions amb tots els guions i emoci-
ons que les narracions occidentals han recreat des de les
tragedies gregues fins a les histories del cinema actual”!3.

Jimmy Burns, periodista anglo-espanyol, descriu els diferents estats
emocionals viscuts pel seguidor barcelonista durant un partit de futbol:

“Quan ocupa la seva localitat al Camp Nou, experi-
menta els mateixos sentiments que qualsevol aficionat culé:
alegria extatica quan l'equip juga bé, depressio morbida
si ho fa malament. En rad del joc, passa d’un periode de
bulimia a un altre d’anorexia. Ha acompanyat el seu equip
a l'estranger, s’ha pintat la cara amb els colors blaugrana,
ha submergit el seu ésser en l’ens col-lectiu del Barga...
Noranta minuts ho son tot, una existéncia sencera que
contempla la mort, I’éxtasi total i agonies abaltidores”**.

3.2 Una emocié multitudinaria

Un dels aspectes que accentua I'impacte emocional de 1'esport en
I'espectador és el fet de viure aquesta experiencia enmig d’'una mul-
titud de seguidors. La fusi6é dels sentiments de tota una massa, per

12 Norbert Elias i Eric Dunning, Deporte y ocio en el proceso de la civiliza-
€i0n, Madrid, Fondo de Cultura Econémica, 1992, pp. 67-69.
13 Jordi Salvador, Futbol: metafora d’una guerra freda, Barcelona, Proa, 2005, p. 234.

14 Jimmy Burns, Barga, la passio d’un poble, Barcelona, Anagrama/Empdries, 1999,
p. 69.
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mitja dels gestos compartits, amplifica la seva forca i dissol I'individu
en la col-lectivitat, abandonant-se a I’escalf dels qui senten com ell.

Emile Durkheim estudia la religié dels aborigens australians i arriba a
la conclusio que la sacralitat del seu culte es basava en I’emoci6 grupal
generada durant les cerimonies religioses. Aquest estat d’efervescencia
dilueix la individualitat i els subjectes se senten part d'una col-lectivitat
en i a través de les coses sagrades que mantenen en comdu.

L'analisi durkeimiana de l'estat d’“efervescéncia col-lectiva” podria
extrapolar-se a ’emoci6 i excitacié generades durant un partit, si més
no pel que fa a les seves manifestacions externes. L'esdeveniment
esportiu s’ordena al voltant d’'una amplia producci6 esglaonada de
sentiments, conscient de la necessitat d’emocié compartida. Un bon
espectacle esportiu és precisament aquell que permet que la comuni-
tat reunida recorri tota la gamma de sentiments, des del recolliment
silencids de 1’audicié dels himnes nacionals fins al capgirament del
decurs del joc, passant per I'espera neguitosa.

El socioleg francés George Magnane considera que la gent assisteix
a l’estadi per prendre una dosi d'un bany de multituds, d"una solida-
ritat elemental. Aquest “nosaltres” esportiu inclou els esportistes a
la vegada que els seus seguidors. Entre els atletes que s’exhibeixen i
el pablic s’estableix una mena de contracte d’emocio. Els esportistes
han de proveir els espectadors una suma implicitament convinguda
de descarregues d’adrenalina. Igualment, els esportistes exigeixen al
public que sigui un bon sismograf afectiu. Aquesta relacié de recipro-
citat afectiva entre el public assistent i els seus esportistes oficiants
és el que explica la profunditat de la fusié massiva.

Per aixo, el significat profund de la competici6 esportiva es troba
en la forca d’aquesta expressié multitudinaria:

“Aquest entusiasme s’expressa espontaniament mitjan-
cant el crit i assoleix ben aviat i amb summa freqiiéncia
un paroxisme impressionant. Qui mai hagi barrejat la
seva veu en les grans masses humanes denses, carregades
i formiguejants de l’estadi no té cap mitja d’accés a les
significacions profundes de l’esport”'s.

Els espectacles esportius no només ens permeten baixar el fre
del nostre control emocional i experimentar un gaudi profund i
espontani, siné que a més possibiliten compartir aquesta emocié
agradable amb altres individus. Per aix0 es pot afirmar que els
grans esdeveniments esportius s’han convertit en mecanismes pri-
vilegiats de participacié de masses. En un mén cada vegada més

15 George Magnane, Sociologia del deporte, Barcelona, Edicions 62, 1966, p. 86.
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individualista i en una societat tecnologica i informatitzada, els
encontres esportius constitueixen una de les poques oportunitats
que I’home modern té d’experimentar emocions col-lectives, de
participar “realment amb els altres”?.

3.3 El relligament social per I’emoci6é compartida

La forca de I'’emoci6 viscuda en comu esdevé un aglutinador social
que relliga entre si els assistents a un espectacle esportiu. Aixi, es
referma el vincle social i es canalitza el conflicte expressat, en oca-
sions, a través de la violeéncia. La comuni6 de ments experimentada
durant el partit genera un sentiment de cohesio i solidaritat entre
els espectadors.

Es per aquesta ra6 que els clubs esportius tenen cura de provocar
periodicament reunions on els seus adeptes puguin revifar la fe co-
muna manifestant-la conjuntament. Per refermar aquest sentiment
comunitari de pertinenca cal establir vincles entre els assistents a
I’esdeveniment esportiu:

“No hi pot haver cap societat que no senti la necessitat de
mantenir i de refermar, a intervals regulars, els sentiments
col-lectius i les idees col-lectives que en fan la unitat i la
personalitat. Ara bé, aquesta refeccio moral només es pot
obtenir per mitja de reunions, d’assemblees i de congregaci-
ons on els individus, estretament propers els uns dels altres,
reafirmin en comii els seus sentiments comuns”".

Els encontres esportius faciliten el relligament entre els assistents a
partir del sentiment de pertinenca. Els colors, els cants, '“estar junts”
provoquen que l'individu sigui part d'un grup. L'estadi, com a espai del
“viscut en comu”, es converteix en un lloc vinculant on s’experimenta
la sociabilitat del grup:

“Com el projecte, el futur i l'ideal ja no serveixen d’arga-
massa de la societat, el ritual esportiu, pel fet de retornar el
sentiment de pertinenca, pot jugar aquest paper i permetre,
aixi, l'existencia de grups”'®.

Aquest aspecte de reuni6 periodica i ritual és el que porta a pensar
que l'esport s’ha convertit en la nova religié de les multituds industrials.

16 Javier Durén, “Espectaculos deportivos, sociedades democraticas y economia de
mercado”, a Ricardo Sédnchez (ed.), La actividad fisica y el deporte en un contexto demo-
crdtico (1976-1996), Pamplona, AEISAD, 1996, p. 28.

17 Emile Durkheim, Les formes elementals de la vida religiosa, Barcelona, Edicions 62,
1987, p. 431.

18 Michel Maffesoli, El tiempo de las tribus, Barcelona, Icaria, 1990, p. 244.
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En “un mon sense religio”, 'esport seria el mitja de comunicacié
privilegiat de les masses entre si, el vincle col-lectiu per excel-léncia
de tota una comunitat urbana, regional, nacional o universal®.

L’activitat festiva, manifestada en la societat moderna per mitja
dels esdeveniments esportius, és un altre dels ambits cerimonials
que té la capacitat de generar una comunié emocional, en el sentit
d’expressi6 i construccié de la unitat social. Hubert i Mauss van
referir-se a les solemnitats com a conclaves magics, ambits extraor-
dinaris en els quals I’espectacle fascinant i hipnotic que la societat
s’ofereix de si mateixa provoca en els membres del grup, arrossegats
a un “estat de consentiment universal”, el sentiment de pertanyer a
un anic organisme en el qual I'individu ha acceptat de dissoldre’s?.

Per definir aquesta sensaci6 d’unitat més enlla de la distincio i dels
conflictes els antropolegs utilitzen el terme communitas. Aquest sen-
timent de pertanyer a un mateix grup huma també es produeix en
les celebracions dels titols aconseguits. El periodista Antonio Franco
expressa aixi la seva vivencia com a seguidor del F.C. Barcelona:

“No sé si aquesta cosa nostra pot ser qualificada de tribal. No
m’agrada la paraula. Prefereixo que ens vegin com a particips
d'una festa col-lectiva en la qual celebrem l’oportunitat d’estar
rodejats per altra gent que se sent de la mateixa manera. El
club ens pertany, estem lligats a un element vital de la nostra
existéncia”?!.

3.4 La construccio de les identitats col-lectives a través de ’esport
El relligament social obtingut per mitja de I'emoci6 esportiva com-
partida permet la construccié d'una consciéncia comuna. Malgrat que
siguin Obvies les tendencies cap a la desterritorialitzacio i la globalit-
zacio de la cultura, encara és possible observar la formaci6 d’identitats
recolzades en I'ambit local. En aquest sentit, 'esport és un dels espais
que permet I'expressio i la construccié d’aquestes identitats.

Carles Santacana, en un article dedicat a repassar el pensament
dels intel-lectuals sobre l'esport a Catalunya, considera que en l'ac-
tualitat el debat entorn el paper social de la practica esportiva ha de
centrar-se en la seva forca identitaria:

19 Jean-Marie Brohm, Sociologia politica del deporte, México, Fondo de Cultura Eco-
némica, 1982, p. 251.

20 Henri Hubert i Marcel Mauss, “Esbozo de una teoria general de la magia”, a
DDAA, Sociologia y antropologia, Madrid, Tecnos, 1979, p. 142.

21 Jimmy Burns, Barca, la passio d’un poble, Barcelona, Anagrama/Emptries, 1999,
p- 70.
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“L’enorme transcendéncia de I’activitat esportiva en la
societat actual, vinculada al seu paper als mitjans de co-
municacio i al seu valor per a la identificacio de tota mena
de col-lectius, manté vius la reflexio i el debat sobre la
potencialitat i els limits de I’esport en les politiques iden-
titaries i en I'afirmacio de projectes col-lectius”?2.

Cristian Bromberger ens recorda que la finalitat principal de les
cerimonies és assegurar la continuitat de la consciéncia col-lectiva;
reivindicar, en el nostre nom i en el dels altres, que formem part del
mateix grup; i reconeixer i recordar periodicament la superioritat del
grup sobre l'individu. Per mitja d’aquests actes conjunts, els destins
individuals s’'ordenen conforme a normes col-lectives. Els espectacles
esportius, gracies a la seva esséncia competitiva i a través dels equips
que “ens representen”, tenen la capacitat de generar identificacions
col-lectives amb el barri, la ciutat, el pais o la naci6®.

Un ampli sector de la poblacié ha substituit les manifestacions reli-
gioses i els festivals antics pel futbol. Les reunions freqiients de grans
congregacions els diumenges al mati eren quelcom més que una pre-
garia comunitaria, representaven una afirmacio6 de la identitat d'un
grup i aportaven un sentit de pertinenca als pietosos feligresos d’abans.

El partit de futbol actualment adquireix un paper més significatiu
com a mitja per manifestar una devocio local. Semblantment a una
reunio religiosa, el partit de futbol, a més de congregar un grup
ampli de conciutadans en una multitud visible, els associa amb una
creenca comuna i fortament mantinguda: ja no es tracta de creure
en una conviccio, sind en un equip?.

En aquest sentit, el futbol constitueix un dels majors amplificadors
de les passions nacionals. Durant el transcurs d"un partit, els jugadors
encarnen “les virtuts de la naci6”: forca, lleialtat, fidelitat, esperit de
sacrifici, sentit del deure, defensa d'un espai, pertinenca a una comuni-
tat. La competici6 esportiva esdevé una de les comptades ocasions on
s’expressa, de forma col-lectiva, aquest minim cultural comu que segella
I'adhesi6 d"'una comunitat amb les virtuts personificades pels jugadors:

“El titol de campio no el conquereix tnicament un equip
sind també la societat a la qual pertany. La col-lectivitat

22 Carles Santacana, “Pensant I'esport: els intel-lectuals i I’esport a Catalunya”,
a L'esport a Catalunya, Nadala 2008, Barcelona, Fundaci6 Lluis Carulla, 2008, p. 43.

2:3 Cristian Bromberger, “El fatbol como visién del mundo y como ritual”, a Ma-
ria Angels Roque (ed.), Nueva Antropologia de las sociedades mediterrdneas, Barcelona,
Icaria, 2000, p. 268.

24 Desmond Morris, EI deporte rey, Barcelona, Argos Vergara, 1982, p. 19.
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es projecta en l'equip i posa en ell les seves esperances de
conquesta, la seva energia per a vencer i, fins i tot, les
frustracions personals i la seva agressivitat”?s.

El futbol porta aixi al paroxisme les tensions entre nacionalitats.
D’aqui la idea que un dels atributs de la independéncia d'un estat
naci6 és precisament 1’equip naci6, dipositari d’'un gran cabal sim-
bolic i sintesi de les “grans virtuts patriotiques”. Es a causa d’aquesta
igualtat mitica —una nacié, un equip—?%, que els nous estats europeus
(Lituania, Georgia, Eslovenia o Croacia) desitjaven tenir el seu propi
equip nacional, i per la qual cosa I’Alemanya Federal i I’Alemanya
Democratica decidiren unificar els seus en un sol equip. A Algeria,
abans de la independeéncia, el Front d’Alliberament Nacional va
tenir la idea de fer “un equip nacional” amb jugadors que havien
desertat dels seus clubs de la Franca metropolitana?’.

En aquesta qiiestio es detecta un clar desacord entre aquells autors
per als qui aquesta identitat local o nacional potenciada per 'esport
es converteix en un factor d’integracié social a través del conflicte;
i els que interpreten aquesta identificacié tribal com un mecanisme
bel-ligerant d’enfrontament i oposicié davant dels “altres”.

Una de les analisis més interessants sobre la funci6 integradora
dels espectacles esportius, en particular els futbolistics, és el de la
sociologa nord-americana Janet Lever, que ha investigat el futbol al
Brasil. Per a aquesta autora, I’esport té la capacitat de “crear un ordre
social” conservant “la diversitat cultural”?.

De la mateixa opinio seria Manuel Vazquez Montalban, el qual, en
els seus escrits futbolistics, defensa el valor vertebrador i unificador
per a I’Estat espanyol que acomplia la Lliga de futbol® i la conve-
niencia de la resolucio6 dels conflictes entre el centre i la periferia a
través dels partits entre el “Barca” i el “Real Madrid”*°.

25 Jessica Larive, Informe de la Comunitat Europea sobre “El vandalisme i la vio-
léncia al futbol”, Parlament europeu. Documents de la sessi6 A2-215/87, 12 de nov-
embre de 1987.

26 Recordem el lema de la Plataforma proseleccions catalanes: “una naci6, una
seleccio”.

27 Ignacio Ramonet, “El fatbol es la guerra”, a Santiago Segurola (ed.), Fitbol y
pasiones politicas, Madrid, Debate, 1999, p. 131.

28 Janet Lever, La locura por el fiitbol, México, Fondo de Cultura Econémica, 1985,
p- 65.

29 Manuel Véazquez Montalban, La familia Adams en el fiitbol, Intervia, 24 de julio
de 1995, p. 105.

30 Manuel Véazquez Montalbdn, Si no existieran los Barcelona-Madrid, El Pais, Depor-
tes, 11 de mayo de 1997, p. 46.
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Altres autors son menys optimistes i denuncien 1'esperit bel-licos
i d’enfrontament que potencien aquestes competicions esportives,
precisament per les identificacions i orgulls tribals que generen. Els
esports d’equip, que tendeixen fonamentalment a representar pai-
sos o localitats, constitueixen un cami privilegiat per canalitzar les
emocions de les masses per una via nacionalista agressiva. Sanchez
Ferlosio denuncia I’excessiva proximitat existent entre la identificacio
nacional esportiva i el nacionalisme politic militar:

“La motivacio col-lectiva del nacionalisme que aplaudeix
i sustenta guerres té amb l’agonisme esportiu, que delira
per la victoria de I'equip nacional, bastant més semblanca
i connexio del que s’esta disposat a acceptar. (...) L'objec-
tiva diferencia del cruent davant l'incruent entre una i
altra realitat té en el col-lectiu molta menys for¢a del que
comunament es desitja acceptar”®..

4. Globalitzacioé i universalitat de ’esport

L'esport no serveix tan sols per reafirmar les identitats locals, també
es beneficia dels avantatges proporcionats per les xarxes mundialit-
zadores i, alhora, crea lligams de solidaritat a nivell planetari.

4.1 La universalitzacio de les practiques esportives

L’esport modern és un altre dels productes culturals sorgits de la
societat anglesa del segle XIX, juntament amb la democracia parla-
mentaria i el capitalisme industrial, que, gracies al colonialisme i als
mitjans de transport i comunicacio, s’ha estes pertot arreu, substituint
o modificant algunes practiques esportives autoctones.

El que comenca sent una practica esportiva anglesa traspassa les
fronteres del pais i, amb el temps, arriba als Estats Units, Europa,
I’Ameérica del Sud, 1’Asia i I’Africa. A través de les colonies britani-
ques, de I’emigraci6é cap a America o dels empresaris anglesos, la
practica dels esports moderns s’estengué per tot el mon. Fins i tot,
el bar6 Pierre de Coubertain, pare de I'olimpisme modern, viatja a
Anglaterra per veure de prop aquest fenomen i queda impressionat
per les seves virtuts pedagogiques.

De la mateixa manera que el capitalisme economic resultant de
la revolucio industrial i el regim politic de la democracia parlamen-
taria s’han imposat o s’estan imposant, les practiques esportives

31 sanchez Ferlosio, La teoria homeopdtica del deporte, El Pais, 6 de agosto de 1992, p. 7.
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que reflecteixen aquests valors propis de la civilitzacié occidental
s’han esteés per tot el planeta.

El multiculturalisme actual no pot ocultar una homogeneitza-
ci6 a escala mundial. Es propi del nostre moment que, mercés
als mitjans de comunicaci6é de masses, al mercat i a la demo-
cratitzacio, assistim a una universalitzaci6 de la cultura, que
consisteix, en les seves manifestacions més visibles i superficials,
en l'expansio per tots els paisos d'un estil de vida en aparenca
juvenil i consumista de sensacions. Practicament tothom coneix i
consumeix alhora les mateixes cancons i pel-licules, els mateixos
esdeveniments esportius i musicals, la mateixa moda i, fins i tot,
la mateixa gastronomia. Es una mena de “macdonalitzaci6” de
la cultura. Hom té la sensacié que creix una uniformitat cultural
mundial®2.

La globalitzaci6 cultural també implica una globalitzaci6 espor-
tiva. Practicament a totes les ciutats del moén es pot trobar un club
de futbol, un gimnas o centre de fitness o un espai on correr pel
carrer. Perd també com a espectador és possible gaudir de qualsevol
esdeveniment esportiu que s’estigui produint en qualsevol indret
del planeta gracies a la televisio o a la Internet.

4.2 I’olimpisme

Els Jocs Olimpics, una competicié esportiva d’origen grec re-
cuperada al segle XIX per un filantrop frances, constitueixen
I’exemple més clar de la globalitzaci6é esportiva. Gracies al seu
seguiment mediatic, s’han convertit en l’espectacle esportiu
més important a nivell mundial. Arreu del moén s’esta pendent
d’aquest esdeveniment esportiu on hi ha representats, a través
dels seus atletes, una gran majoria d’estats. Per aix0, es pot con-
siderar I’esdeveniment esportiu més global, tant des del punt de
vista de la participaci6é dels esportistes com del seguiment dels
espectadors.

El simbol més representatiu de I'olimpisme i que reflecteix la seva
universalitat és la bandera olimpica. Creada pel bar6 de Coubertain
al 1913, és una bandera amb cinc anelles entrellacades de color blau,
groc, negre, verd i vermell, sobre un fons blanc, que representen els
cinc continents units per 1’esport. La bandera olimpica constitueix
un autentic emblema internacional, amb la dificultat que suposa
trobar un simbol auténticament universal, elaborat amb la intencid

32 José M. Mardones, Retorn del sagrat i cristianisme, Barcelona, Editorial Cruilla,
2006, p. 72.
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que tots els paisos representats i tots els atletes participants puguin
sentir-s’hi identificats®:.

El desig de representar tota la raca humana propi del moviment olim-
pic esta reflectint-se els darrers anys, també, en la designacio de les seus
olimpiques. L'alternanca de continents en l'elecci6 de la ciutat organit-
zadora no només ha suposat la designaci6 de ciutats nord-americanes
o asiatiques. L'any 2016 se celebraran, per primera vegada, els Jocs
Olimpics a I’America del Sud, concretament a Rio de Janeiro, i s’especula
amb la designaci6 d'una ciutat africana en un futur no gaire llunya.

Una de les preocupacions fonamentals de Pierre de Coubertain fou
preservar I’'olimpisme de la politica. Si els Jocs Olimpics han de ser I'es-
deveniment esportiu de tota la humanitat, no poden convertir-se en
I’ambit de disputa d’'unes nacions contra d’altres. L'article 7 del regla-
ment olimpic consagra el principi que “els jocs son competicions entre
individus i no entre nacions”. Per aix0, en un principi, els Jocs Olimpics
son independents dels poders politics, i de les pressions que aquests
exerceixen, i gaudeixen de la prerrogativa de l’extraterritorialitat.

Tanmateix, és innegable la utilitzacio6 politica que s’ha fet d’aquest
esdeveniment mundial. L’olimpisme avui dia és la forca sociologica
més poderosa del nostre sacsejat moén i la seva manifestacio joiosa,
els Jocs, son la caixa de ressonancia més gran o la publicitat més
eficag per a qualsevol mena de protagonisme desitjos de notorietat®s.

El resso mediatic internacional de la competici6 olimpica ha estat
aprofitat per diverses reivindicacions de caracter identitari. Aixi ha
quedat pales al llarg de la historia. Durant els anys de la Guerra Freda
es sumaven les medalles olimpiques aconseguides pels paisos que
pertanyien al bloc capitalista, d"'una banda, i els del bloc comunista,
de l'altra. Fins i tot, els Jocs de Beijing celebrats I'any 2008 van servir
per reclamar la independencia del Tibet de la Xina.

Un element determinant per a la constituci6 de I’olimpisme com
un esdeveniment esportiu de caracter global és la retransmissi6 de les
competicions a través dels mitjans de comunicacié. A més, sense un
conjunt d’empreses que subministrin els fons necessaris per construir
tota la infraestructura esportiva i comunicativa, tampoc podrien
realitzar-se els Jocs. Per aixd, malgrat el seu caracter universal que

33 Emilio Calderén, Deporte y limites, Madrid, Grupo Anaya, Fondo de Cultura
Econémica, 1999, pp. 37-38.

34 Guillermo Barrillo, Valores y beneficios del deporte, Bilbao, Desclee de Brouwer,
1990, p. 97.

35 Conrado Durantez, L’Olimpisme i els seus Jocs. Olimpia 776 aC-Barcelona 1992,
Barcelona, Secretaria General de ’Esport, 1991, p. 68.
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hauria de dur els Jocs per tot el mon, es prioritzen altres aspectes
propis d’'un mén global, com sén la pressio dels mitjans economics
i audiovisuals i els interessos economics.

4.3 Una comunitat global

El desenvolupament tecnologic dels mitjans de comunicacio possibilita
que persones de diferents paisos segueixin una competici6 esportiva
simultaniament. D’aquesta forma, I'esport permet integrar-se en una
comunitat mundial pendent de les gestes dels seus campions.

L’esport modern, gracies a la seva preséncia arreu del mén, pot
considerar-se un metallenguatge a través del qual es poden enten-
dre persones o col-lectivitats de diferents llengiies, cosmovisions i
maneres de viure. Aquesta qualitat del sistema esportiu el fa propici
per als mitjans de comunicaci6 que cerquen un llenguatge universal
per a una societat globalitzada:

“D’on li ve a 'esport aquesta capacitat astoradora de ser consi-
derat, admirat, requerit, disputat, pagat? Indubtablement d’aquella
espectacularitat que ofereix la mateixa practica. L’home intentant
superar-se a si mateix mitjancant les seves capacitats fisiques, compe-
tint conseqlientment amb si mateix o amb un adversari, esforcant-se
per obtenir fites inedites, és un espectacle; amb la particularitat que,
en tractar-se d'una dinamica de forces elementals —tals com son les
forces fisiques de ’home-, aquest espectacle és intel-ligible per a totes
les ments, per a la dels doctes i per a la dels ignorants. L'esport té,
doncs, una espectacularitat de caracter universal”?.

En l'espectacle esportiu convergeixen totes les mirades socials per-
que es tracta d’un espectacle obert a tot el mén, gracies a la seva
simplicitat i immediatesa:

“L’esport ofereix un espectacle que convé practicament a
tothom. Petits i grans, homes i dones, gent de condicio rica
o mediocre, de tot es troba a les grades d’un estadi. Aquells
que rebutgen els espectacles que apel-len en major grau a
la intel-ligencia i a la cultura prefereixen la simplicitat
de I’espectacle esportiu, el seu caracter no verbal. Res de
tortuds hi ha en ell. Pero també resulten satisfets aquells
que volen detenir-se i submergir-se per un moment en una
espontaneitat una mica primitiva. Ofert a tothom, l'esport
atrau facilment I'atencio de tothom”*’.

36 José Maria Cagigal, El deporte en la sociedad actual, Madrid, Prensa Espafiola,
1975, p. 54.

37 Michel Bouet, Signification du sport, Paris, Editions Universitaries, 1968.
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Les retransmissions esportives col-laboren en la globalitzaci6 del fe-
nomen esportiu fent possible que I'esport acompleixi una funci6 fo-
namental: facilitar la participacio6 regular dels seguidors en 1’espectacle
esportiu alla on siguin. L'esport, fins i tot, suplanta la universalitat de les
religions en la mesura que es dirigeix a tots les persones, sense distincio
de credos, a I'individu planetari en general. Aleshores les ciutats olim-
piques o les seus dels Campionats del Mén de futbol adquireixen una
vocaci6 universal tan significativa com el Vatica, La Meca o Benarés®.

Mitjancant el seguiment mediatic dels esdeveniments esportius,
s’ha constituit una mena de comunitat il-lusoria, virtual, la comuni-
tat mundial. Aquesta mundialitzaci6 de ’esport a través dels “mass
media” és el reflex de la mundialitzaci6 de la politica en el marc de
la coexisténcia pacifica. Es un instrument més al servei de la globa-
litzacié regnant als nostres dies i de I’etnocentrisme europeu que
imposa, fins i tot, les seves practiques esportives.

“Si un bon nombre d’esportistes assoleix aquesta univer-
salitat, aixo es deu al fet que la universalitat de I’esport
no resideix en les seves regles, siné en la seva audiéncia...
Quan un satel-lit repetidor és posat en orbita, les prime-
res imatges que transmet son, amb freqiiéncia, les d’un
encontre esportiu... Quan un satel-lit repetidor transmet
un partit de futbol, pot estar segur que en cas de fora de
joc, centenars de milers de telespectadors de raca, llengua
i cultura diferents ho sancionaran des dels seus seients”*.

El fet de pertanyer a una mateixa comunitat esportiva permet pro-
moure la comprensio intercultural a través de 1’esport. Un contacte
creixent entre diversos grups culturals, com acostuma a succeir en
els ambients esportius, pot aportar a cadascii un major coneixement
dels altres i contribuir a atenuar la necessitat de considerar-los com
a estereotips indiferenciats. Superant les fronteres etniques es poden
mantenir unes relacions socials estables i continuades. El contacte
mutu, la comunicacié i el respecte a la diversitat de cada grup sén
processos positius possibles a través de ’esport*.

4.4 Esport i economia global
La universalitat de 1'esport el converteix en un instrument idoni per al

38 Jean-Marie Brohm, Sociologia politica del deporte, México, Fondo de Cultura Eco-
noémica, 1982, pp. 251-252.

39 Henry Lucot, Le sport, faut-il des surhommes?, Paris, Hachette, 1967, p. 7.

40 Kendall Blanchard i Alyce Cheska, Antropologia del deporte, Barcelona, Ediciones
Bellaterra, 1986, p. 162.



Ars Brevis 2012 ESPORT, IDENTITAT I GLOBALITZACIO

desenvolupament de I’economia globalitzada. A través de les compe-
ticions esportives i dels seus protagonistes, els campions, els objectes
de consum arriben als ciutadans d’arreu. Alhora, el mén de l’esport
aprofita aquesta repercussié mundial per aconseguir augmentar els
seus ingressos economics, generant, al seu torn, una dependencia
respecte dels mitjans de comunicacio i de les marques publicitaries.

En aquest sentit, I'idol esportiu satisfa les necessitats generades per la
societat de consum. Com ens recorda el socioleg de I’esport Luis Cazorla,
és freqiient trobar, en qualsevol mitja de comunicacid, un esportista
famos i popular convertit en un engranatge publicitari més. Els idols de
I'esport esdevenen aixi plataformes comercials de primer ordre. El mite
que els rodeja es transmet als objectes que aconsellen, els quals es fan
desitjables per als seguidors incondicionals de 'anunciant*!.

D’aquesta manera, els darrers anys s’ha creat una nova figura en
el mon del futbol: el futbolista mediatic. Aquesta denominaci6 in-
clou, a més de les capacitats técniques del jugador, la possibilitat
de generar ingressos a través del marqueting global. Per tant, no es
valora tinicament el seu talent futbolistic, sin6 també la seva imatge
capag d’atraure grans contractes publicitaris i televisius, augmentar la
venda de samarretes i productes de merchandising, potenciar les gires
per altres paisos o incrementar el nombre de socis i abonats del club.

Aquesta associaci6 entre els campions i les marques comercials és
una arma de doble tall, ja que només es produeix quan l'esportista és
popular, famos i gaudeix d’una gran reputacio. Aixo significa que el valor
dels campions s’estableix en funci6 de la seva capacitat per atraure els
espectadors o, més simplement, de “garantir un public” que assisteixi
als actes que han de dur a terme en virtut dels contractes de patrocini
publicitari signats pels esportistes amb les marques comercials*.

Per tant, 'esportista no té valor per si mateix, com a persona, sind tnica-
ment com a figura d'identificacio social, habitualment relacionada amb I'éxit
esportiu. Per aix0, tan bon punt perden aquest vincle amb els consumidors,
deixen de ser utils per a I'aparell publicitari que s’oblida facilment d’ells.

Les relacions economiques mundials també es reflecteixen en el
moén de I'esport. Manuel Vazquez Montalban ens adverteix, para-
frasejant Nietzsche, que hi ha paisos que han nascut per exportar
jugadors i altres que ho han fet per comprar-los. Els clubs europeus
fitxen jugadors procedents de mercats amb preus baixos i de pai-
sos insuficientment desenvolupats que tenen en el futbol un camp

41 Luis Cazorla, Deporte y Estado, Barcelona, Labor, 1979, p. 67.

42 Jean-Marie Brohm, Sociologia politica del deporte, México, Fondo de Cultura Eco-
noémica, 1982, p. 183.
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d’expressio i emancipacio per a la joventut, com és el cas dels paisos
sud-americans, africans i de la desintegrada Europa de 1'Est*.

4.5 La transnacionalitat dels clubs esportius

Malgrat que els clubs esportius representen en les competicions
nacionals o internacionals la ciutat o el pais a que pertanyen,
els seus components —jugadors, aficionats, presidents i entrena-
dors— traspassen les fronteres nacionals. Tot i que en un primer
moment podia semblar que aquest fet disminuiria la identificacié
dels espectadors envers el seu equip, el fet és que el seguiment
dels encontres esportius no ha deixat d’augmentar els darrers
anys, especialment pel que fa a aquells equips o esportistes que
assoleixen l’exit en les competicions.

La globalitzaci6 del mercat laboral ha tingut el seu impacte en els
esportistes professionals. Com hem assenyalat, 'objectiu dels patro-
cinadors i els mitjans de comunicaci6 és associar el seu producte o la
seva retransmissio amb 1’eéxit esportiu. Per aixo, s’han d’aconseguir
els millors esportistes, més enlla de la seva nacionalitat. En una so-
cietat competitiva, el consumidor vol identificar-se amb la victoria
i aquesta s’assoleix més facilment amb els millors jugadors.

La “senténcia Bosman”, dictada pel tribunal europeu el 15 de
desembre de 1995, obri definitivament la porta dels diferents paisos
europeus als jugadors comunitaris, i augmenta de forma signifi-
cativa la nomina de jugadors estrangers en els clubs. La inclusio
d’esportistes procedents de diferents paisos no es produeix Gnica-
ment al si dels equips professionals sin6 també als planters. Les
categories inferiors, no professionals, dels clubs esportius acullen
jugadors estrangers. Fins i tot, alguns clubs han obert escoles de
formaci6 en altres paisos.

D’altra banda, comenca a ser habitual trobar jugadors nascuts fora
del pais dins de les seleccions nacionals. Gracies al procés globalit-
zador, cada vegada hi ha més esportistes que abandonen el seu pais
d’origen per buscar un futur millor a 'estranger i, després d'uns anys
al pais d’acollida, obtenen la doble nacionalitat. En altres ocasions,
les nacionalitzacions es produeixen simplement per motius de ren-
diment a través d'un procés burocratic accelerat com a conseqiiéncia
de l'interes esportiu del pafis.

Els equips no estan integrats tan sols per futbolistes de diferents
nacionalitats. Els aficionats dels clubs esportius també traspassen

43 Manuel Véazquez Montalban, Fiitbol. Una religion en busca de un Dios, Barcelona,
Debate, 2005, p. 18.



Ars Brevis 2012 ESPORT, IDENTITAT I GLOBALITZACIO

les fronteres geografiques que limiten la seva representativitat
territorial*t. La imatge més eloqiient d’aquesta afici6 global es
va produir després de la derrota del F.C. Barcelona al Mundial
de Clubs celebrat I’any 2006. La televisi6 va difondre la imatge
d’un nen japones, Leo Miyagata, que plorava desconsoladament
perque el seu equip havia perdut aquell titol. Per primera vegada
les derrotes de l’equip barcelonista feien plorar, a més dels nens
catalans, els japonesos.

Evidentment, aquests seguidors escampats arreu del planeta no
existirien sense la col-laboraci6é dels mitjans de comunicacié que
permeten veure les imatges dels partits i de les millors jugades dels
idols esportius. En aquest sentit, els éxits esportius son els tnics que
poden garantir l'increment continu dels aficionats globals, ja que
el seu lligam amb el club s’estableix a partir de les seves victories i
no pas per la procedéncia geografica o cultural.

Sovint els aficionats s’identifiquen amb un equip gracies a 'admiracié
per algun dels seus jugadors. Com que cada vegada hi ha més jugadors
de diferents nacionalitats als clubs, aix0 provoca una internacionalit-
zacio6 dels seus seguidors. Es per aquest motiu que sovint podem veure,
en els estadis de futbol, banderes corresponents a les nacionalitats dels
jugadors de I'equip, juntament amb les del club o del pais.

Un altre aspecte particular de la transnacionalitat de ’esport és la
presencia d’entrenadors estrangers als clubs i les seleccions nacionals
i I'adquisici6 d’alguns equips per part d'inversors d’altres paisos.

L'elecci6 de I’holandés Johan Cruyff I'any 2009 com a seleccionador
catala va suscitar un intens debat. Alguns consideraven desencertada
aquesta decisié perque, ates el significat simbolic més que esportiu
d’aquesta selecci6 -recordem que no pot participar en competicions
oficials—, I’entrenador ha de representar la cultura catalana en els
seus trets més significatius: I’origen i la llengua. En canvi, d’altres
creien que un personatge conegut mundialment aconseguiria una
repercussié mediatica global i aixi es donaria a coneixer arreu la
reivindicaci6 catalana.

Pel que fa als dirigents esportius, la preséncia estrangera en la
direccio dels clubs, com a conseqiiéncia de la conversié dels clubs
en Societats Anonimes Esportives i la crisi economica, no ha estat
ben rebuda pels aficionats. Els seguidors, antics propietaris del club,
consideren aquests dirigents com a simples empresaris que cerquen

44 E] E.C. Barcelona compta amb més de dues mil penyes, de les quals més de 80
son fora de 1’Estat espanyol escampades per tot el mon. Una de les darreres en ser re-
coneguda ha estat la Penya Barcelonista Lled de dues cues de Celadna (Reptiblica Txeca),
donada d’alta el dia 31d’agost de 2011.
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en l'esport un negoci lucratiu, sense tenir en compte els sentiments
i les emocions que genera entre els seus seguidors.

Alguns d’aquests homes de negoci han hagut de marxar per la
pressié popular i d’altres han estat acceptats gracies als bons resultats
esportius assolits. Es probable que el context de crisi economica i
I’excessiva despesa econOmica realitzada per alguns clubs atregui
cada vegada més inversors que veuen en el futbol un negoci i una
forma d’adquirir notorietat en una societat globalitzada.

L’esport contemporani: entre la identitat nacional i la glo-
balitzacié

L'analisi que acabem de realitzar ens aporta arguments per pensar que
la hipermodernitat genera cultes cosmopolites que reforcen la creixent
xarxa institucional mundial sense malmetre les identitats nacionals.
L'esport, a partir de la identificaci6 entre els seguidors i els esportistes,
és un dels mecanismes rituals a través dels quals es pot generar i ex-
pressar el sentiment nacional. Aix0 es constata en la imbricaci6 entre
el caracter quasi religios i el caracter etniconacional amb que es viuen
moltes adhesions a determinats clubs de futbol* o seleccions nacionals.

De fet, les institucions esportives, malgrat la internacionalitza-
ci6 del seu ambit competitiu, fomenten el nacionalisme. Els Jocs
Olimpics, malgrat la seva voluntat apolitica inicial, en sén un bon
exemple, ja que, a través d'un gran universalisme, consoliden la forca
identitaria de la naci6 per mitja dels seus rituals: desplegament cons-
tant de banderes, torxes, focs d’artifici, juraments, totems oficials,
fanfarries, desfilades, uniformes i himnes.

Els mitjans de comunicaci6 globals, per la seva banda, contribu-
eixen a escenificar algunes de les nocions que articulen la idea de
naci6. D’una banda, utilitzant les epopeies dels herois esportius per
reivindicar 1'eficacia dels principis nacionals. De l’altra, posant de
manifest els sentiments patriotics, sobretot en les competicions in-
ternacionals, la qual cosa es converteix cada vegada més en quelcom
estrateégic, si tenim en compte el creixent abast de les audiencies.

El naixement de l'esport modern i el desenvolupament de la qiies-
ti6 nacional sén fenomens coetanis. Aquesta coincidéncia temporal
permet veure en l'activitat esportiva un escenari privilegiat on el
patriotisme pren sentit, perqueé no es constitui només en un vehi-

45 Jordi Salvador apunta en aquesta direccio en el seu treball dedicat a 1’analisi
antropologica i social del Futbol Club Barcelona. Cf. Jordi Salvador, Futbol: metafora
d’una guerra freda, Barcelona, Proa, 2005.
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cle ideal a través del qual les nacions pogueren organitzar les seves
comunitats internament, siné que a més servi i encara serveix per
exposar a la resta de les nacions les propies proeses i la superioritat
en el terreny de les disputes simboliques®.

Es cert que, per als nous estats de I’Europa de 1’Est, el sentiment
nacional dels quals era fragil o es veia amenacat, el futbol ha ajudat
a donar-los estabilitat i ha servit de catalitzador per a comunitats,
en ocasions, traumatitzades. L'equip nacional no és simplement el
resultat de la creacié d'un estat; sovint ajuda a forjar la nacio:

“Perd no seria desencertat constatar que, entre les primeres manifes-
tacions de la voluntat dels nous estats independents, figurés la peticid
d’adhesi6 a la FIFA. Com si fos tan natural i necessaria com 1’adhesi6 a
I’ONU. Com si la definici6 de I’Estat no es limités ja als tres elements
tradicionals —un territori, una poblacid, un govern-, sin6 que hagués
d’afegir un quart element igualment essencial: una selecci6é nacional
de futbol; com si la independéncia nacional es caracteritzés per la
possibilitat de defensar les seves fronteres, emetre moneda i disputar
partits internacionals de futbol”+’.

Manuel Vazquez Montalbdn també considera essencial en la societat
globalitzada el paper del futbol com a expressi6 de les identitats locals:
“La sentencia Bosman ens demostra que cada vegada som
més universals i més locals. En la mesura que es mundi-
alitzen I’economia i els serials televisius, ens assalta la
por a perdre la identitat i ens refugiem en els fonamenta-
lismes patriotics que ens queden. Ser partidari d’un club
de futbol aporta la intensitat emocional d’una militancia
politicoreligiosa, i avui podria afirmar-se que tots els clubs
de futbol son quelcom més que clubs de futbol: representen
la reserva patriotica en un mon on cada vegada tindran

menys sentit les patries i les banderes”*8.

Al futbol en particular, i a I'esport en general, li ha estat confiada
tacitament una missié que comporta una gran responsabilitat: as-
sumir una part de la carrega afectiva “nacional”, encara molt viva,
acumulada a les nostres societats, independentment de quin sigui
el seu nivell de desenvolupament economic.

46 g aquest sentit, es pot afirmar que les competicions esportives sén una oportu-
nitat per tal que les comunitats nacionals puguin expressar-se plenament de manera
menys tragica i dolorosa que en conflictes i guerres.

47 Pascal Boniface, “Geopolitica del fatbol”, a Santiago Segurola (ed.), Fatbol y
pasiones politicas, Madrid, Debate, 1999, p. 91.

48 Manuel Vazquez Montalban, Fatbol. Una religion en busca de un Dios, Barce-
lona, Debate, 2005, p. 23.
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Des d’aquest punt de vista, les expressions violentes en l'esport,
habitualment protagonitzades pels seguidors més fanatics, podrien
ser un simptoma de la por a perdre, o a no tenir, una identitat en
un moén on els referents identificadors estan fets a la mesura d'una
ciutadania universal emergent.

Tanmateix, cal advertir d’alguns dels perills relacionats amb la
construcci6 de les identitats nacionals a través de ’esport. D’una
banda, la interpretacié nacionalista dels resultats esportius pot
desvirtuar el sentit de la competici6 esportiva, instrumentalitzant
politicament el fruit de 'esforc i la dedicaci6 dels esportistes. D’altra
banda, I'exaltaci6 patriotica sorgida arran dels exits esportius pot ser
una banalitzaci6 del sentiment nacional forjat al llarg dels segles.
El prestigi de les nacions i la seva singularitat identitaria no poden
dependre de I’emocio, positiva o negativa, viscuda durant un partit.

En definitiva, 'esport és un microcosmos on es condensen les forces
centrifugues i centripetes propies de la societat postmoderna. Es per
aixo que pot ser considerat com un gran laboratori on estudiar les
tensions generades entre els dos pols de la socialitat de 1’era de la infor-
macio: la globalitzaci6 i les identitats nacionals. Si bé la mundialitzacié
dels processos socials esta provocant un perillés desarrelament que
priva els pobles de la saba de la seva tradici6 historica i dels referents
culturals tan necessaris per cohesionar els col-lectius, 1’estudi dels fe-
nomens esportius actuals ens permet analitzar mecanismes que, en
comptes de diluir les identitats locals, les reforcen tot harmonitzant-les
en un moén cada cop més cosmopolita.
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