ASSOCIACIS D'OLEICULTORS
el PRIORAT

ASBOSIACIO ' OUEEORTORS DOL MRIORAT

[TEXT) Maite Solanes
[FOTOGRAFIES) Arxiu AOP i Manel Vilalta

QUI SOM?

-
o gt
it )
st s A o
o agvsm b T
G A e bt
o M 2 Wbt P

10 Vi0Li

L'Associacié d'Oleicultors del Prio-
rat (AOP) es va constituir l'any
2002 com a culminacié d'un pro-
cés que s'origina a diferents nivells
que acaben confluint i fan possible
aquesta associacio.

L'Associacié d'Oleicultors del Prio-
rat és una agrupacié de diferents
empreses del sector oleicola que
abraca un total de 1.400 socis i
una superficie de 3.503 ha. Les
9 almasseres que en formen part
molturen aproximadament una
mitjana de 4,8 milions de kg
d'olives i elaboren 950.000 kg
d'oli. Les 9 cooperatives que la
integren pertanyen totes a la DOP
Siurana i sén:

Cooperativa Agricola i Caixa Agraria
de Cabacés, SCCL

Cooperativa Agricola Sant Jaume
Apostol d'Ulldemolins, SCCL

Cooperativa Agricola i Seccié de Crédit
del Molar, SCCL

Cooperativa Agricola i Caixa Agraria
de Sant Bartomeu, SCCL

Cooperativa Agricola de Torroja del
Priorat, SCCL

Cooperativa Agricola de La Serra
d'Almos, SCCL

Cooperativa Agricola i Seccié de Crédit
Baix Priorat dels Guiamets, SCCL

Moli de la Mola, SCCL (Marga, Falset,
Capcanes, Bellmunt del Priorat)

Vinicola del Priorat, SCCL (Vilella Alta,
Vilella Baixa, Gratallops, Porrera, El Lloar)
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Imatge de les ampolles de les cooperatives que integren |'AOP

La problematica d'aquesta zona
oleicola consisteix en qué esta
allunyada dels canals normals de
comercialitzacié, essent, en canvi,
una zona on la sostenibilitat de
l'agricultura hauria de ser
prioritaria. D'altra banda, I'expe-
riéncia dels vins de qualitat del
Priorat fa pensar en la viabilitat
d'una iniciativa similar per als olis.

OBJECTIUS

Un cop va estar constituida I'AOP,
es van marcar uns objectius a
curt, mitja i llarg termini per tal
de fixar un programa de treball
en diferents fronts i anar conso-
lidant l'estructura associativa.

En aquest sentit, dins el PCDRI
2007-2013 (Programa Comarcal
de Desenvolupament Rural Inte-
grat), el Consell Comarcal del
Priorat planteja 6 linees estrateé-
giques a seguir. Una d'aquestes
linees és La consolidacié del
Programa especific de l'oli amb
orientacié als ambits de

i que fan el cupatge de I'Oleum

comercialitzacié. LAOP, doncs,
ha treballat de la ma amb el
Consell Comarcal per tal
d'aconseguir objectius a curt i
llarg termini com la consolidacié
de la vertebracié associativa del
sector; la diferenciacié del pro-
ducte i la millora de la comer-
cialitzacié i del marketing, o el
foment de la cultura de l'oli, entre
d'altres.

Un dels primers passos que shan
fet efectius ha estat la contractacié
de personal técnic qualificat per
dur a terme tot el que fa referén-
cia al Programa Especific de I'Oli.
En aquest cas, es tracta de la
contractacié d'una AODL - Agent
d'Ocupacié i Desenvolupament
Local - per a treballar exclusiva-
ment en aquesta nova proposta
de linea estratégica marcada com
un eix basic de desenvolupament
del Priorat -com a territori verte-
brat, sostenible i amb una oferta
competitiva-. Es a dir: el Priorat,
un territori amb qualitat.
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Tot i aixod, 'AOP treballa activament
en diferents fronts per avancar en
la tipificacié i singularitzacié dels
olis del Priorat, incidint en tot el
procés de produccié i elaboracié
per tal de millorar-ne la qualitat
en cada etapa.

1. La produccié

El conreu i tot el que sthi relaciona
(plantacio, tractaments, reg, es-
porga, etc.).

2. L'elaboracio
El seguiment continuat de les
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Rebent el Premi PITA

Los Angeles County Fair (California)
Romanico Esencia (aceites de Arbequina)

Radio Turismo (Madrid)

FIO-Mora (aceites DOP Siurana)

Roménico Esencia (aceites de Arbequina)
Feria de productos ecolégicos de Manresa
Férum Gastronémico de Vic (mejor producto)
FIO-Mora (aceites DOP Siurana)

Romaénico Esencia (aceites de Arbequina)
Feria de productos ecolégicos de Manresa
FIO-Mora (aceites DOP Siurana)
FIO-Mora (aceites DOP Oli de Terra Alta)

Premi PITA (innovacié tecnolodgico-agroalimentaria)

almasseres (control de qualitat,
millores possibles i caracteritzacié

propia).

3. La promocio del
producte final
Comercialitzacié i foment de la
cultura de l'oli, entesa com el
conjunt de valors i caracteristiques
positives que s'hi associen i que
actuen indirectament com a factors
de revaloritzacié del producte que,
en certa manera, els origina (no-
cions de quadlitat, de feina ben feta,
de respecte al medi ambient, etc.).

A més llarg termini es preveu
fomentar progressivament els méto-
des de produccié agricola respec-
tuosos amb el medi com és, en un
primer estadi, la produccié inte-
grada i, sobretot, la produccié
ecolodgica. En aquest sentit, ja hi
ha cooperatives que comercialitzen
oli de produccié ecoldgica i oli de
produccié integrada.

La recerca de la qualitat en la
produccié ens ha conduit a
l'obtencié de diversos premis com
els que es mencionen en el quadre
d'aquesta pagina.

Finalment, i en relacié als objectius
en el camp de la comercialitzacié
i promocié dels nostres olis, 'AOP
assegura la preséncia en les fires
del sector i organitza activitats
propies per donar a conéixer de
manera especifica els olis de la
comarca. Aquesta activitat implica
I'elaboracié de material de difusié
i promocié; l'organitzacié de cursos
de cata i cursos de formacié tant
per les agrobotigues com per a
punts de venda, cases rurals,
restaurants o les propies coopera-
tives; les visites a diferents comar-
ques on la produccié oleicola n'és
el principal motor econémic, i,
com no, articles de premsa i
col-laboracié en diferents mitjans
de comunicacié. No hem d'oblidar
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Vista de l'elaboracié de I'oli al Moli de la Mola

que tot aquest seguit d'accions
promocionals i de difusié del nostre
oli impliquen directament el trac-
tament de la cultura de l'oli en
tota la seva magnitud.

Per incidir més efectivament en
l'aspecte de la promocié, s'ha
treballat en una marca que iden-
tifiqui convenientment el olis del
Priorat tot fent-ne un cupatge
representatiu que s'ha registrat
amb la marca Oleum Priorat
Elixir. Aquest cupatge es forma
a partir dinformacié real dels olis
disponibles i és independent de
I'¢poca de l'any o de la campanya.
Actualment ja s'estd pensant en
treballar una segona marca des-
prés de l'éxit de la primera.

Com a novetat, només recalcar
que el Consell Comarcal del
Priorat -dins del seu Pla de Foment
de l'area de Turisme- ha endegat
d'una forma consensuada amb
I'AOP, una estratégia de marketing
i promocié en qué també s'hi
inclouran temes de difusié i
comercialitzacié referents al mén

de l'oli. El que es pretén és editar
un opuscle complet -igual que es
va fer amb l'opuscle del vi- d'una
tirada de 40.000 exemplars i en
4 llengues. El projecte és innova-
dor i engrescador alhora perqué
donara informacié de tots els
pobles del Priorat amb imatges
grafiques i diferents informacions.
Aquesta guia, doncs, incloura
rutes, fotos, planisferis, museus,
visites a cooperatives i tot alld
que es cregui interessant, cultu-
ralment parlant, i sense oblidar
en cap moment la cultura de l'oli.
L'AOP també hi jugara un gran
paper, ja que la integren un gran
nombre de municipis i seré una
eina més per apropar-nos al gran
public que desconeix les nostres
contrades i que té un interés
especial per visitar-nos.

Paral-lelament, també s'esta duent
a terme un treball dels camins
de l'oli. La idea és senyalitzar
aquells indrets per on es circulava
i es circula. Finalment, també es
pretén senyalitzar, mitjancant
panells identificatius, les finques

ecologiques i convencionals per-
qué el vianant pugui distingir els
diferents tipus de produccié oleico-
la que s'estan fent i com responen
els arbres que es tracten amb
productes fitosanitaris enfront als
que es tracten amb adobs natu-
rals. En aquest sentit, hi ha una
clara intencionalitat en formar i
informar els visitants i vianants
per tal que coneguin l'aspecte de
les nostres oliveres mentre reco-
rren camins i senders que antiga-
ment es transitaven i que ara
volem recuperar.

Aixi doncs, la cultura de l'oli s'anira
bastint i quedara més dibuixada.
Pensem que la idea és marcar
també unes rutes de l'oli dirigides,
amb un principi i un final, incloent-
hi visites tant al patrimoni
arquitecténic i cultural com a tot
alld que els nostres municipis
prioratins creguin convenient. Aixi
doncs, sota l'aixopluc de l'oli
s'aniran fornint tota una série de
discursos culturals i patrimonials
que ens faran coneixedors d'una
manera més profunda del nostre
territori: el Priorat. Us anirem
informant! =

OLEUM PRIORAT
.




