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ra i caracteristiques com la flexibilitat, la immediatesa i la ubiquitat. Aques-

tes fortaleses li han permes superar moments critics al llarg de la historia,
pero els canvis estructurals que s’han succeit en els darrers anys com a conse-
quiencia de la digitalitzacio i ’evolucié tecnologica, entre altres factors, tornen
a plantejar dubtes sobre I'evoluci6 del mitja. En aquest context, torna a ser ne-
cessari ampliar el camp de recerca en relacié amb la radio. Una crida que Taachi
ja feia I'any 2000 des de l'International Journal of Cultural Studies per analitzar un
mitja que “és allo que és en un moment donat, en un determinat context d’as i
de significacio” (2000: 292).

L'heterogeneitat en la implementacié de la radio digital terrestre ha anat
en paral-lel al desenvolupament d’altres opcions digitals que han fet possible
noves formes de consum asincron i una radio multiplataforma (Bonet, Fernan-
dez-Quijada i Ribes, 2011). La radio, que s’ha caracteritzat tradicionalment pel
seu model de programaci6 de flux, adopta també esquemes de tipus editorial
(Bonet i Arboledas, 2011). Al mateix temps, perd l'exclusiva de la comunicacié
sonora i la digitalitzacid genera alternatives com el podcasting independent o
serveis com iVoox, Spotify o Pandora (Meneses, 2012; Sellas, 2011). Els usuaris,
a més, poden accedir a una extensa oferta d’audio en mobilitat en els smartpho-
nes o les tauletes. La diversitat d’opcions va més enlla del factor tecnologic i
planteja interrogants sobre nous models de negoci, en el context d'un retrocés
de la inversié publicitaria (Fernandez Sande i Peinado, 2012) i d’envelliment
de l'audiencia de 1'emissié hertziana (Albarran, Horst i Khalaf, 2007; Ferguson,
Greer i Reardon, 2007).

l a radio ha estat definida tradicionalment a partir de la seva naturalesa sono-
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Aquest nimero monografic de Tripodos explora les transformacions del sector
radiofonic. El primer text, obra de David Ferndndez-Quijada, Montse Bonet i
I'editor, ofereix una comparativa dels sistemes radiofonics de Catalunya i Gal-les
en el marc dels estudis comparats de sistemes mediatics, que han tractat poc les
nacions sense estat. Els resultats exposen el rol central de la regulaci6 i la llengua,
aixi com la influéncia del nivell de subsidiarietat respecte del sistema estatal.

Els treballs segiients exploren diversos elements relacionats amb l'evoluci6 de la
radio a internet. El segon article, que firma Nereida Cea, descriu el model de negoci
iles fonts de financament de la radio publica a la xarxa, a partir d'un estudi a escala
europea. L’analisi posa de manifest una elevada continuitat de les férmules publi-
citaries tradicionals de la radio i un menor s, encara, de noves vies d'ingressos.

La tercera proposta presenta els resultats d’una recerca sobre el coneixement
i as dels podcasts a Espanya i I’America Llatina. Maria Blanco, Alfonso J. Lopez,
Emma Rodero i Luis E. Corredera mostren un increment de la familiaritat dels
usuaris d’'internet amb el podcasting, alternativa a la radio i, alhora, opci6 per a
un consum asincron i en mobilitat dels continguts radiofonics.

El text segiient, obra de Lola Costa, analitza la creacio i publicacio de les llis-
tes de reproducci6 a internet per part dels programes musicals i per les bitcasters
publiques. L'interes de l'article rau en el tractament d'una qiiestié molt especifica
que ha estat poc treballada en la recerca academica i que incideix directament en
la funci6 prescriptora del mitja.

El darrer article del monografic s’endinsa en I’ambit de la radio local a Catalu-
nya, per estudiar-la des d’'una perspectiva poc investigada. Sergi Sola i Josep Lluis
Micé analitzen les feines i responsabilitats dels treballadors i dels col-laboradors,
un treball que posa de manifest la complementarietat d’aquestes diferents figures
en el funcionament quotidia de la radio de proximitat.

S6n molts els reptes als quals s’enfronta el sector radiofonic, especialment
quan manté encara un model de negoci basat en I'esquema analogic hertzia,
mentre corre el risc de quedar-se enrere en 'exploracié de noves vies vinculades
a l'audio digital. Aquest monografic vol contribuir a la reflexi6 sobre el mitja,
amb diferents perspectives que apunten a elements estructurals, economics, tec-
nologics o humans que incidiran en la capacitat de resposta de la radio als inter-
rogants que té plantejats.
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