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Resum

Durant la Republica, el periodisme catala s'adona que ha de mirar el
moén d'una altra manera. Després d'anys d’esforcos periodistics, econo-
mics, tecnoldgics, els periodistes catalans dels anys trenta desenvolupen
una oftalmologia professional propia basada en la visibilitat i la identitat.
Per una banda, la realitat s'esta audiovisualitzant des de tots els punts de
vista i, per l'altra, Catalunya, el catalanisme, és també una mirada inhe-
rent, indefugible. La consciéncia dels periodistes sobre aquests canvis of-
talmologics és plena, aferrissada. També, per un costat, el periodisme
exemplifica, en el seu treball diari, aquest tandem pero, per l'altre, els
professionals reflexionen sobre aquest viratge de mirades que, en definiti-
va, ens fa comprendre i interpretar el mén en el que ha estat un dels
grans esforcos de Catalunya per a crear un relat propi i singular sobre la
realitat.

Paraules clau: historia dels mitjans, historia del periodisme, historia del
periodisme catala, Segona Republica, periodistica, Guerra Civil espanyola

Visibility and identity: ophthalmology of Catalan journalism
during the Catalan Republic. Reflective looks by the journalists

Abstract

During the Second Spanish Republic, professionals in Catalan journa-
lism became aware of the need for a change in their perspective. After
years of journalistic, economic, and technological effort, Catalan journa-
lists of the 1930s developed their own professional ophthalmology based
on visibility and identity. Communication was becoming audiovisual from
all points of view and Catalonia —Catalan national identity— was also an
inherent and unavoidable viewpoint. The position of Catalan journalists
regarding these ophthalmological changes was total and passionately de-
fended. Day-to-day journalism exemplified this tandem of visibility and
identity. Professionals reflected on this about-face in viewpoints that clear-
ly fostered a better understanding and interpretation of the world and
was one of the great efforts in Catalonia to provide a uniquely Catalan
portrayal of reality.

Key words: media history, journalism history, Catalan journalism history,
The Second Spanish Republic, journalism, Spanish Civil War



«La dictadura fa vendre llibres i la Republica fa vendre diaris»," el fibld
diari de Carles Soldevila I'encertava de seguida. A mode de titular, I'arti-
culista de La Publicitat interpretava aixi, no solament els canvis politics i
socials que el 14 d'abril de 1931 es produien a Catalunya i a la resta de
I'Estat, sind també els periodistics. Si, un nou régim, perd també un nou
periodisme, uns nous periodistes.?

Aquesta percepcié no és tan sols una deria autoctona; des de fora
també se n‘adonen: «Em va sorprendre molt de veure tants diaris a Bar-
celona. En una ciutat d'un milié d’habitants com és la vostra, hi ha, al-
menys, dues vegades més de periodics que a Nova York, que en té set
milions», observa el periodista nord-america Lawrence A. Fernsworth en
aterrar com a corresponsal a Catalunya el 1931.3 Doncs si, mig centenar
de capcaleres, amb un tiratge de prop de sis-cents mil exemplars, per a
una poblacié —la catalana— de gairebé tres milions d'habitants i amb
moltes ganes de llegir.

Davant aquesta pluralitat de mirades cal aprendre a «llegir», perque la
nova realitat politicosocial empeny els periodistes a mirar-la d'una altra
manera. Aixi ho manifesta sense embuts el reporter de politica de L'Opi-
nié Ramon Pei:

Havent fet I'aprenentatge de la feina periodistica durant els anys de la
dictadura en diaris catalanistes i republicans, el periodista novell s'ha tro-
bat, en aquest primer any de Republica, davant la necessitat d'haver de fer
un aprenentatge nou. [...] | va passar que el dia que el periodista novell va
poder anomenar cada cosa pel seu nom, li va costar de dir les coses ni més
ni menys que pel seu nom. [...] Calia un aprenentatge nou, una feina
quotidiana, un entrenament, per arribar a dir les coses més fortes amb

1. C. SOLDEVILA (1931), «La santa insisténcia», La Publicitat (Barcelona) (24 juny), p. 1. Soldevi-
la (1892-1967), advocat, escriptor perd amb els seus «Full de dietari», articles diaris publicats a
La Publicitat, va esdevenir un punt de referencia per a la societat de I'época. Soldevila era un
treballador infatigable, ja que, a més, col-laborava en nombroses publicacions: La Rambla, La
Nau, Mirador, L'Instant... | també fou director del magazin D’Aci i d’Alla.

2. La voluntat d"aquest article és, basicament, recuperar i aplegar, escadusserament, algu-
nes aportacions, desconegudes o oblidades, i reflectides en els articles dels periodistes catalans
dels anys trenta, i que signifiquen la mirada i la consciéncia periodistica catalana (basada en els
conceptes de visibilitat i identitat) durant la Republica. En aquest sentit, Iarticle, pel que fa al
rerefons teoric, agafa com a referents la tasca dels doctors Joan Manuel Tresserras, Enric Ma-
rin, Josep Lluis Gdmez Mompart i Francesc Espinet, de la UAB, pel que fa a I'estudi del periodis-
me (el pas d'un periodisme tradicional a un de modern) dins la génesi i desenvolupament de la
Societat-Cultura Comunicacié de Masses a Catalunya (1888-1939), i també de la linia de recupe-
racié de la periodistica catalana (modernitzacié de técniques i professionals) endegada pel doc-
tor Josep Maria Casasus, de la UPF.

3. E. PALAU (1932), «Lawrence A. Fernsworth, periodista nord-america, diu...», La Nau (Bar-
celona) (21 gener), p. 5. Fernsworth treballava a Barcelona, durant la Republica, com a corres-
ponsal del New York Sun, United States Daily, The New York Times i era membre de |'organit-
zacié Consolidated Press.
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elegancia d’expressio, per arribar a donar cops forts amb bon estil, sense
caure en precocitats ni procacitats.*

La consciencia del naixement d'un nou periodisme, d'uns nous perio-
distes, és constant element de reflexio, al llarg de la Republica, dels pro-
fessionals dels mitjans de comunicacié catalans. Aixi és que un poeta,
bé, un poeta-periodista, fins i tot li posa un nom: «l’estil Republica».
Amb aquest titular, Agusti Esclasans® defineix el periodisme catala que,
per ell, «ja és un génere literari». Després dels anys de la dictadura, quan
només es podien insinuar les coses («estil censura»), Esclasans, aposta
per una barreja de I'estil directe i indirecte per a referir-se a la realitat, un
nou terreny de joc on el periodista és un «atleta del joc intel-lectual»:

Cal parlar, en principi, d'un atletisme intel-lectual aplicat a I'art expres-
siu periodistic. Un article de diari és, en principi, un problema d'arquitec-
tura. El periodista de raga construeix el seu article, rapidament i en mitja
hora, amb total exactitud geomeétrica, com si construis una casa. Pero una
casa humana, aixo és, amb nervis, musculs i anima.®

Anar al gra, perd amb la ploma de la suor, joia, triomf. Si, el periodisme
és esforg, competicio, lluita, perd també «heroisme estoic», «regles de
joc». Com defensa Esclasans: «Escriure amb veritable musculatura, sota la
forma humanisticament perfecta». Ment sana, cos sa. Ell es posa d’exem-
ple, ja que els seus articles estan carregats «amb metralla d'imatges», i «la
boxa verbal». Aixi és «el naixent “estil Republica”», un esport que ha d'il--
lusionar el public, com la literatura, I'esport, el cinema (realitats que tant
agraden el ciutada republica) i en qué el periodista, com Iatleta, I'escrip-
tor, I'actor, «passa i fuig». Talment com la realitat: vist i no vist.

Si la realitat és fugissera, extensa, complexa, caldra aturar-la, conge-
lar-la per veure-li la cara, coneixer-la, comprendre-la. Pensant-hi, pensant-
hi, també per Rossend Llates,” aixd només es podia fer amb un nou
«estil periodistic»; per qué?, perqué «encara hi ha matéries que aci no
son tocades per ningl»: les noves realitats que s'han de visualitzar mit-
jancant el periodisme i arribar, democraticament, a la gent, al public, al
lector:

En dir estil periodistic, ens volem referir a aquell que ha de tenir tot arti-
cle destinat a un public vast, potser poc interessat per la materia de que es

4. R.PEI(1932), «Un signe de maduresa politica», L'Opinié (Barcelona) (4 juny), p. 5.

5. Esclasans (1895-1967) era poeta, narrador, perd com la majoria de literats de I'época,
escrivia a la premsa. Forma part del nucli de La Revista i feia critica literaria a Mirador i La Publi-
citat.

6. A. ESCLASANS (1931), «L'estil periodistic», L'Opinié (Barcelona) (9 setembre), p. 2.

7. Llates (1899-1973) estudia dret i musica, pero acaba essent periodista i poeta. Home
d'Acci6 Catalana es mantingué fidel a les publicacions del partit: La Publicitat, Mirador i El Be
Negre.



tracta (potser perqué no li és prou coneguda); perd capag d'interessar-s’hi
si aquesta li és exposada en una forma que no tingui res d'ensopida, ni de
pedant, ni de falsament transcendental. Aquesta traga, els millors exem-
ples de la qual es troben en el periodisme frances i angles, és encara dificil
de trobar en les publicacions catalanes. Hi ha una gran aficié a tractar te-
mes d’un interés poc apremiant, i, per afegidura, a tractar-los d'una mane-
ra, correcta si es vol, perd mancada d'al-licient.®

Les encertades reflexions de Llates es tindran en compte i els brillants
resultats es veuran al carrer i al paper. Perd tot i que el periodisme catala,
de primer —i ja historicament— té els ulls posats a Paris i Londres (Euro-
pa), com a centres periodistics, després la mirada gira cap als Estats
Units. El fet és que a Catalunya s'anira desclucant una oftalmologia peri-
odistica original, propia, ja que com observava, novament, Lawrence A.
Fernsworth —havent mastegat ja la realitat catalana i aixi podent asse-
nyalar les diferéncies entre el periodisme catala i el nord-america—, el
periodisme i els diaris catalans «tenen molta més personalitat que els
nostres», i aixo és degut, per exemple, al fet que «una de les coses que
més m'han admirat de la vostra vida periodistica sén els molts banquets
a qué assistiu. Aixd m’ha permes de coneixer I'ambient i les personalitats
del pais»; també «em sorprengué de veure que els catalans vivien tant
en el passat com en el present».?

El contacte més proper, a frec, amb la realitat, la dualitat del caracter
catala, la voluntat de ser... Interpretativament, el que clissa Fernsworth
és que la visibilitat i la identitat son el tandem que fa avancar el periodis-
me catala durant la Republica.

El «cameraman de la literaturan»: la visibilitat d’un periodisme

«Es exacta |'afirmacié que la nostra época es caracteritza essencial-
ment pel culte de la imatge? [...] que la imatge esdevé la forma més se-
ductora i més expressiva del coneixement del mén?», es pregunta Do-
ménec Guansé.™ Ell mateix respon: «El que hi ha és que en la nostra
&poca els medis d'expressio i representacié de la vida han augmentat».

La socialitzacié de la visibilitat, el veure i fer-se veure com a pa de cada
dia és la meteorologia que governa els anys trenta: I'era de la imatge ha
comencat. Hi ha l'aparenca, el simulacre existencial d'una camisa de

8. R. LLATES (1931), «Estil periodistic», Mirador (Barcelona) (3 desembre), p. 1.
9. M. SABATE (1934), «La premsa estrangera a Barcelona», La Veu de Catalunya (Barcelona)
(21 juny), p. 18.

10. D. GUANSE (1936), «La nova idolatria», L’Instant (Barcelona) (3 gener), p. 12. Guansé
(1894-1978) era un dels critics literaris més prestigiosos d’aquells anys, a més de ser novel-lista i
dramaturg. Va comencar la carrera periodistica al Diario de Tarragona i després a la Revista de
Catalunya, D’Aci i d’Alla, La Publicitat, La Nau.
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seda o del dringar d’'un glacé dins d'un coctel, o d'un envelat amb un
aparador de llavis vermells, perd també els diaris, revistes, les fotografi-
es, la publicitat... | els nous mitjans audiovisuals (cinema, radio, |'espera-
da televisid), que ens fan veure un mén fins ara invisible i que esdevindra
el moén. Aixi, no és d’estranyar que el jovenissim «reporter» Josep Maria
Lladd™ reflexioni sobre «la importancia del periodisme» partint de la
base que el periodista ja és el «cameraman de la literatura»: el periodis-
me, la interpretacié de la realitat, es fa visual, creadora, com el cinema, i
I'ull del periodista és la camera, i el diari una pel-licula, un boci per inten-
tar imaginar el mén desconegut i velog:

Com el cinema [el periodisme], té el valor d'una escola, d'una universi-
tat, d'una fabrica de sensibilitat, gracies a que, amb una calor d"humanitat
apreciable, presenta cada dia nous angles de la vida, noves perspectives,
noves orientacions. En tots els aspectes. [...] Per a I'home d"avui, que viatja
en aeronau, que capta les ondes sonores, que disfruta d'una nova moral
sexual, queden bon xic desplagades les teories i els idealismes. Lliurat com
esta —i es comprén— al vertigen del treball, no pot obtenir més que la visid
d'una pel-licula de projeccié rapida, que arribi —si cal— a emocionar-lo,
que li ofereixi una clara idea del que esdevé entorn seu, perd que no pugui
donar-li mai una sensacié de fatiga, que acabaria per fer-li signar la rentn-
cia a sequir endavant.™

Rapidament, Sempronio,™ un altre jove «reporter» d'aquells anys, in-
terpreta que, en aquest «film» real dels anys trenta, el periodista ja és
«heroi dels temps moderns».™ Veient I'escena, el vetera Pau Romeva™® i
dona larad, ja que el reportatge modern és «sempre autobiografic». Per
I'articulista d'E/ Mati el periodista ja «no va a fer la historia de cada mo-
ment sind la historia del reporter». Per aix0, proclama que el periodista
per fer la seva feina a part de tenir «imaginacio, estil, una mica de gra-
matica i una lletra intel-ligible», ha de ser «fotogenic», per sortir bé a les
fotos. Romeva enquadra, i es fixa que el periodisme, gracies a la fotogra-

11. Josep Maria Llad6 (1910-1996) va ser un periodista de dilatada experiencia, ja que va
passar per La Publicitat, L'Opinié, Ultima Hora i va arribar a ser director de La Humanitat du-
rant la Guerra Civil. A més, també va treballar a La Vanguardia i col-labora a diaris de Madrid
com El Sol, El Liberal o |'Heraldo de Madrid. Politicament va ser afi a ERC.

12. J. M. LLADO (1933), «La importancia del periodisme», L'Opinié (Barcelona) (4 juny),
p. 83.

13. Andreu Avel-li Artis Gener, més conegut com Sempronio (1908-2006) formaria part de
la nova fornada de reporters catalans durant la Republica, tot i que s'havia iniciat el 1926,
amb disset anys, al mon del periodisme treballant al setmanari £/ Borinot. Després va entrar a
Mirador, el 1930, i posteriorment passaria per L'Opinié i Ultima Hora.

14. A. A. ArTis (Sempronio) (1935), «El periodista, heroi dels temps moderns», Mirador (21
febrer), p. 6.

15. Romeva (1892-1968) era pedagog, escriptor i politic, pero el periodisme també el va en-
vair de ple. Escrivia a £/ Mati la columna «De dia en dia», a part d'altres articles per a diverses
publicacions. Politicament fins el 1922 va militar a la Lliga Regionalista, amb I'escissi6 es va
apropar a Acci6 Catalana i, amb I'arribada de la Republica, fou un dels fundadors d'UDC.



fia, s'esta fent més visual, perd que aixd també comporta que el mateix
periodista assoleixi protagonisme, ja que es fotografia «amb 'urba que i
dona una adreca, amb el taxi que I'ha dut, amb la victima del crim, amb
I"assassi...» .

El periodista és sindnim del primer pla del Jo, de la fesomia de la po-
pularitat, d'un ésser il-luminat per les llums de ne6 de I'épica urbana.
Aquella que es necessita per batallar totes les escomeses de les infinitats
realitats d'un mon asfaltat per I'electrica modernitat. Aixi gestiona la so-
bredosi d'imatges una heroina del periodisme, la princesa del paper Ire-
ne Polo' que, alhora, és paradigma de I'inici de la visibilitat de la dona
en la professio:

Ah, el periodistal... Quan no se n'ha vist mai cap i se n'ha sentit a parlar
tant i es pensa que son els que fan els diaris... Aquesta cosa immensa i
portentosa que son els diaris, reflex incessant, per una combinacié de lle-
tres i estampes, de la vida del mén, amb la seva agitacid, la seva sorpresa,
la seva renovacié i el seu joc continu de malvestats, de belleses, d'herois-
mes, d'afanys i esperances! Plec de paper, en els fulls de cada qual surten
als ulls de la gent, com en el fons magic d'aquell ull de Scherezada, tots els
moments del mén, minut per minut, escena per escena, amb totes les se-
ves palpitacions i tots els seus pensaments. Somrisos o ganyotes de vedet-
tes i de criminals; barbes o ulleres de savis; angunia o vanitat de politics.
Secrets, horrors, harmonies. Crits, oracions, cabrioles, xiscles, rialles, ver-
sos, panteixos, renecs, llagrimes, profecies... Passes i gestes. Multitud i
singularitat. Ara una massa que corre i ara una silueta sola... Prodigi i enor-
mitat; meravella dels diaris... | el periodista és |I'autor de tot aixo: els fets
brillants i els espantosos, i els admirables; la gloria i la catastrofe i I'encis
passen per les seves mans i ell els distribueix. Es el centre del moviment del
mon... Es un ésser fantastic i totpoderds, temut i cobejat, omniscient i
vertiginds, enlluernador i misterids, gairebé... Ah, un periodista!'®

Omnipresent, omniscient... Qualitats divines, perd suades a la terra
polsegosa, rocosa, per un periodista, és a dir, en paraules de Rafael
Tasis,™ un junior de La Publicitat, per aquell que sent «el neguit de
I'inconegut».? La metafisica periodistica també es pot concretar, tot i

16. P. ROMEVA (1932), «Fotogeniax, El Mati (Barcelona) (15 abril), p. 6.

17. Irene Polo (1911-1942), tot i la seva joventut, treballaria com a reconeguda i habil repor-
tera en nombroses publicacions de I'época com: Imatges, L'Opinid, La Humanitat, La Rambla,
Ultima Hora i 'Instant.

18. 1. PoLo (1933), «Al dega dels periodistes de Barcelona també li toca ésser interviuat»,
L’Opinié (Barcelona) (4 juny), p. 58.

19. Tasis (1906-1966) va comengar fent col-laboracions periodistiques a La Mainada. El 1929
entra a La Publicitat, que sera el seu diari amb més fidelitat. Tot i que també col-laborara amb
Mirador o La Revista de Catalunya.

20. R. TAsIs (1935), «LA PusLICITAT, diari de joventut», La Publicitat (Barcelona) (1 octubre),
p. 6.
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que la definicié pot espantar per infinita: «On era la redaccié? La redac-
cié era tot Barcelona»,?' predica amb fermesa Amadeu Bernadd.?? | aixo
vol dir: edificis grisos, balcons virolats, bars endiumenjats, restaurants
afamats, terrasses xerraires, aparadors muts, cartells sorollosos, finestres
xafarderes, bicicletes tristes, onomatopeies volant, gossos parladors, fa-
nals d'espelma, arbres saberuts, llambordes grinyolant, bufades de cel,
esquitxos de mar... Tot és matéria informativa, perqué «el carrer vibra
exactament com els setmanaris vibrants», diagnostiquen els ulls de Sem-
pronio amb el seus reportatges-termometre.??

Pell contra pell, galta contra galta, paraula contra paraula... El contac-
te amb la realitat és directe, proper, amoros, sanguinari, pessigollés, ta-
llant... Perd per aix0 és necessaria una tecnologia molt precisa, tenir
aquell interruptor que alguns en néixer ja duen incorporat, perd que cal
prémer: «Faré funcionar tots els sentits corporals. Ulls i oides! Voldria
ésser com una criatura curiosa que no sap res de res i que no es cansa de
preguntar com un inquisidor», prometia als seus lectors Carles Sentis.?*
Aquell jove de vint-i-quatre anys va perfeccionant I'enginyeria oftalmolo-
gica i comenga a produir en serie peces reflexives que sén de molta ajuda
per adonar-nos que per I'ull coneixem el mén. Aquest és el paisatge que
veu sobrevolant Franca dalt d’un avio:

Podria dir que només n’he vist una [de cosa]. He vist un reportatge a
fer. Heus aci el que he vist. Quan hom va pel mén amb I'obligacié d'escriu-

21. A. BERNADO (1933), «La primera setmana de L'Opinié», L'Opinié (Barcelona) (4 juny),
p. 52. Tot i que és clar que les principals capgaleres periodistiques del pais es troben a Barcelo-
na, no es pot obviar la importancia i la vivacitat del periodisme comarcal a Catalunya. Nombro-
ses publicacions escampades per tot el territori que servien per tenir veu propia, per unir els
pobles amb Barcelona, i al revés, aixi com a font de planter de futurs periodistes i personalitats
de la vida politica catalana. Vegeu M. VALLDEPERAS (1933), «La premsa comarcal catalana»,
L’Opinié (4 juny), p. 53, 54, 66. A més, la premsa comarcal no estava pas exempta dels canvis i
les modernitzacions viscudes en el periodisme catala durant aquells anys. La premsa comarcal
estava guaitant les noves realitats, com escriura el periodista Lluis Jorda: «En aquest aspecte, la
realitat ja és consoladora. Molts periodics que en altres temps omplien columnes de temes
vulgars o insubstancials, s'han posat decididament a fer obra constructiva. La premsa comarcal
"diu coses”, palpita, vibra d’entusiasme o d'indignacio..., pero viu la realitat, i finalment ha
obert les seves portes a I'esdevenidor i al mon. Ara la premsa de comarques viu d'acord amb
els grans corrents espirituals que a Europa malden per salvar la civilitzacié del naufragi que
I'amenaca». L. JORDA (1936), «Una realitat viva a Catalunya: la premsa comarcal», £/ Mati (Bar-
celona) (7 juny), p. 12.

22.Bernadd (1899-1974) va ser redactor de L'Opinid, Justicia Social i Treball. Politicament
militaria a Estat Catala; després funda el Partit Comunista Catala (1928) i va passar per la Unio
Socialista de Catalunya (USC), i finalment al Partit Socialista Unificat de Catalunya (PSUC).

23.A. A. ArTis (Sempronio) (1931), «Ateneus al carrer», Mirador (Barcelona) (14 maig),
p. 2.
24. C. SENTIs (1935), «Tot marxant sobre Roma en I'any xii del feixisme», L’Instant (Barcelo-
na) (11 octubre), p. 1. Sentis (1911) forma part de la nova fornada de periodistes que comencen
a publicar amb I'arribada de la Republica. El periodista s'inicia fent les informacions universitari-
es per La Publicitat i també va col-laborar amb Mirador. El jove Sentis s'anava fent un nom i
el 1935 entra al modern L'Instant. Sentis també va fer de secretari personal del conseller Marti
Esteve (AC).



re, de vegades, no veu res més que aixo: articles, croniques, i reportatges.
Tot es veu darrera d'aquestes cortines. Tot es paeix a la panxa de I'estilo-
grafica.?

Dibuixar mapes, geografies, territoris perque després el ciutada pugui
circular-hi, orientar-se. Bruixola d’instants, sensible al vent i a la gent,
aixo son els mitjans de comunicacio, els diaris. Pau Romeva rumia sobre
aquest acte de fe de fer visible I'invisible:

[...] Com el pagés esguarda el cel per tal de saber quin temps fara, el
ciutada cerca en el diari la base dels seus pronostics, i encara més, el fona-
ment dels seus judicis. En el rapid frenesi de la vida present, el diari ve a
substituir per a la majoria de les persones tota altra font de documentacié
i d'estudi. Llegir el diari és un moment elemental en la rutina de llur viure,
i per a elles acaba per no haver-hi més veritat, ni més criteri, ni més fona-
ment de conviccio, que el que han anat prenent del diari. Vegeu, doncs, si
és forca, la forca d’un diari. Es una mena d’evangeli per a aquells que el
llegeixen, i no solament per alld que predica, sind també per alld que dona
com una mera exposicié de fets. Perqué el diari és un instrument ric i divers
i ple de recursos. Un titular cridaner, una capcalera intencionada, una in-
formacié habil fan de vegades tant com un article de fons o una disquisicié
polémica. Un silenci ben administrat pot tenir tant pes com un atac o una
inventiva. No hi ha cap seccié del diari, ni tan sols la d'anuncis, que pugueu
considerar totalment inofensiva o indiferent. L'habit de llegir un diari de-
terminat modifica o crea una conviccié, determina, gosariem dir, una psi-
cologia. Per la seva manera particular de veure el mén, podeu deduir en
molts casos quin és el diari que llegeix un home.?

Jaume Ferret, comentarista de La Veu de Catalunya, ho sap deduir
bé, ja que també examina el poder divi d'aquest «vehicle de noticies i
idees», que vola, velogment, i que posa «en contacte viu i directe» el
mon i el lector. Per tant, la forca d'aquesta creenca compartida origina
un altre esberlament del binomi espai-temps i, paradoxalment, noves
maneres de fer visible la realitat:

Els grans diaris de Berlin tenen aeroplans de la seva propietat amb els
quals realitzen la rapida distribucio dels seus exemplars per tots els paisos
germanics. Els diaris populars de Paris insereixen informacions grafiques
rebudes per telegrafia sense fils. El Times de Londres es llegeix al mateix
temps a Copenhaguen i Estocolm. [...] Cal dotar cada dia els periddics de
tot aquell utillatge que asseguri la més rapida recol-leccié i recepcio de les
noticies, la més rapida composicio, el més rapid tiratge i la més rapida dis-

25. C. SENTIS (1936), «A vista d’ocell, Franga explica moltes coses», L'Instant (Barcelona) (14
marg), p. 1.
26. P. ROMEVA (1936), «El diari», £/ Mati (Barcelona) (7 juny), p. 9.
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m Francesc Canosa i Farran

tribucié. [...] Els grans diaris del mon deixen d'ésser organs del partit. Cap
partit no és prou poderds per a sostenir un gran diari modern. Perd no
deixen d'ésser drgan d’'opinid; encara d'una manera difusa i discontinua.
[...] Canvia, doncs, fonamentalment, el concepte de la gran premsa. El
que ha augmentat en circulacid, ho ha perdut en autoritat, sobretot en
autoritat politica i social. El lector se sent cada vegada més independent
del seu diari, on cerca, més que |'orientacié, la matéria informativa.?’

| és que el lector el que veu i llegeix és que el virregnat de I'espai i el
temps s'esta reduint d’'una manera gairebé instantania. Per tant, el peri-
odisme tendeix a deixar de ser present per ja esdevenir futur, i aixi li co-
munica al seu public: «Vés, lector, viviu sempre el dia que marca el calen-
dari. El periodista viu un dia més endavant. La seva obsessio és el diari.
Perd no el diari d'avui: el de dema», medita Lluis Jorda.?® Aixi és que
aquell periodisme també té teleobjectius pel que pot passar al dema.
Josep Maria Capdevila,? director d'E/ Mati, enfoca quins serien els can-
vis en «El periodisme de demax:

A la redaccio, hi arribaran les noticies de la mateixa manera: ensems
que les conegui el redactor les coneixera també el lector del seu diari. A
aquest lector no I'han de sorprendre, doncs, la noticia inconeguda. Espe-
rara probablement del diari una altra cosa: un comentari de la noticia. El
diari anira perdent interés purament informatiu ensems que anira gua-
nyant interés ideologic [...]. Dins una redaccié la feina de carrer anira min-
vant, i augmentara la feina de recollir estenograficament les noticies, con-
feréncies i opinions radiades. Per donar al moment el criteri del diari caldra
gue una part de la redaccié estigui especialitzada en estudis d'economia,
en lleis, en teoria politica, etc. Aquesta formacié ideologica haura d'ésser
més ferma i solida com més rapidament s’hagi d’emetre un criteri sobre
els esdeveniments. Sense una formacié ferma i profunda es cauria, si mai,
en les conseqiéncies de la improvisacié incompetent: les incongruéncies,
I'expressié verbosa i baldera, veure un sol aspecte de les coses, manera
caracteristica de la gent incapa¢ o impreparada. Aleshores no cal dubtar
que la forma de notes i articles sera breu i rigorosament logica, i que tot
seguit semblara anacronica la verbositat retorica, que ben sovint és confu-
sionaria; i la premsa que sapiga orientar d'aquesta manera breu —que no
robi un temps que s'ha de partir amb la radio— i encara que doni la nota
ideologicament més justa i ben travada, sera la premsa superior, que dei-

27. ). FERRET (1932), «Matisos i tendéncies de la premsa moderna», La Veu de Catalunya
(Barcelona) (30 agost), p. 1.

28. L. JOrRDA (1935), «Com es redacten els diaris moderns. El lector desconegut visita la nos-
tra Redaccio», £/ Mati (Barcelona) (2 juny), p. 15. Jorda (1907-1969), a més de periodista, també
era escriptor i traductor. Va comencar a |'agéncia Fabra i d'alla passa a £/ Mati.

29. Capdevila (1892-1972), a part de periodista era critic literari, assagista i traductor. Va
fundar el diari catolic £/ Mati, el 1929 (va ser-ne director fins al 1934), pero abans també va diri-
gir La Paraula Cristiana, de 1925 a 1928.



xara endarrera aquella premsa que no s'hagi imposat una preparacié ben
ferma i unes maneres adients a les necessitats ideoldgiques del public. [...]
La gent no caldra que tingui espera perqué la noticia politica o financera
corri de la redaccié a les linotips, de les linotips a la rotativa, i de la rotativa,
en camions, a les cases. Directament, tot just es pugui exprimir, la noticia
ja arribara parlada a cada despatx, a cada oficina, a cada llar. I quan al cap
d'hores el diari la portés, ja semblaria endarrerida.°

Fa gairebé vuitanta anys que el periodisme catala va plantar les llavors
per visualitzar |"avui.

«L'arma poderosa»: la identitat de paper

Durant la Republica el periodisme i els periodistes no s"amaguen: sén
organs, oficials, o oficiosos, dels diferents partits politics catalans; o bé
la seva veu, |'expressio de les seves sensibilitats, o una pota d'ajuda. Hi
ha moltes maneres de dir-ho, matisar-ho, pero, pot ser d'una altra mane-
ra? Veiem qué en diuen els periodistes. Parla Francesc Serinya, de L'Opi-
nié, amb una completa interpretacié de la coalicié periodisme-politica:

La formacié d’un partit politic comporta gairebé sempre, la creacié o
assimilacié d’un diari que sigui el portaveu del partit. Els lectors d'aquest
diari politic es pot considerar que en llur majoria més absoluta, sén afiliats
o simpatitzants als ideals que defensa el seu diari. [...] Un diari politic és
molt més dificil d'estructurar que no pas un diari dels que solen dir-se in-
dependents; aquests, usant un mot teatral, actuen des del pati de buta-
ques. Els diaris politics actuen des de |'escenari. La responsabilitat, per
tant, la tasca brillant o desgraciada, és per als de dalt; els del pati de buta-
ques poden aplaudir o xiular. [...] Hem de convenir, perd, que en aquest
aspecte no tothom sap representar el seu paper. El cos d'un diari politic, i
més que res el seu director, han d'ésser persones d'absoluta confianca
dels directors del partit al qual representen. Si el diari no és un diari pam-
fletista i en canvi li agrada el joc net, la tasca dels que el fan, no és gaire
dificil; cal només que un nas fi, per tal que no passi gat per llebre, i res
més. Hom procura, com és molt huma, de fer ressaltar la tasca dels repre-
sentats visibles del partit. [...] Fara passar per un sedas més o menys fi to-
tes les noticies que provinguin dels altres sectors politics, no fos cas que un
excés de bona fe portés per conseqléncia el fer campanya a favor de
I'enemic. [...] Pel demés, els diaris politics, de la mateixa manera que els
diaris independents, tenen els seus redactors que fan la informacié i tenen
aixi mateix el seu servei d'agéncies. [...] En un diari politic gairebé mai no
hi trobareu aquell devessall d'informacio telegrafica de la Premsa indepen-

30.J. M. CAPDEVILA (1931), «El periodisme de dema», £/ Mati (Barcelona) (10 novembre),

p. 9.
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m Francesc Canosa i Farran

dent (?) que us obliga a llegir la mateixa noticia repetida per sis o set
agéncies, amb els desmentiments corresponents. La informacio telegrafi-
ca d'un diari politic sol estar d"acord amb els fets més sobresortints del dia
i el seu lector, contrariament al que hom pugui suposar, esta tan al corrent
del que passa al mén, com ho pugui estar el lector d'un diari amb fil direc-
te.!

Tot aix0, en el cas de Catalunya, ens informa que el pais ofereix uns
trets propis d'aquest model, ja que una part valuosa de les capcaleres
treballa per la catalanitat del pais. Si, estan al servei del partit, pero estan
al servei de l'ideal d’aquella nova societat que anhelava una reconstruc-
Ci6 nacional. Si la matéria dels diaris fa imaginar la realitat (politica, es-
ports, cultura...), també hi ha una escenografia de paper diaria: el cata-
lanisme. Joaquim Pellicena, director de La Veu de Catalunya, té clar que
al Principat no es poden deslligar els diaris, i el periodisme, de la politica,
i cus el perque:

El fet que vulgui’s o no, els diaris catalans siguin tots politics, necessari-
ament suposa una certa limitacié en la circulacié. Una rad molt senzilla fa
gue aquest aspecte es mantingui encara: és que estem en plena lluita, i que
tots els periodistes catalans tenim una idealitat politica. Per tant, no po-
dem fer un diari que no sigui politic. Si arribéssim a una solucié —almenys
inicial— del nostre problema, el public i I'ambient quedarien automatica-
ment preparats per a rebre el gran diari catala d'informacié...?

Per0 aix0 és la pastanaga que no s'atrapa mai, ja que la voluntat de
fer somiar I'ideal catala, a través de la premsa, és molt elevat i esmunye-
dis. Francesc Grau,* de L'Opinid, raona una teoria que tots els grans pa-
isos executen com una lletania i que, a més, és substanciosa. El redactor
planeja que Catalunya segueixi I'exemple de Franca a I'Orient, on en pai-
sos com Egipte, Turquia, Siria..., hi ha molts diaris en francés. Es un fet
que la influéncia «orientadora» dels diaris és beneficiosa per a |'econo-
mia francesa amb relacid a aquells territoris; aixi, «és precis que Catalu-
nya orienti la seva economia amb un sentit ampli i d"horitzons il-limitats,
pero esguardant inicialment el proper Orient».

Sospesa Grau que si en el passat es feien les conquestes per la forca,
ara aquest paper el té la premsa, i considera que la premsa catalana «té
el deure ineludible d'encaminar el nostre poble pels viaranys que li asse-

31. F. SERINYA (1932), «Un diari politic», L'Opinid (Barcelona) (4 juny), p. 6.

32.J. M. Massip (1930), «La Veu de Catalunya, degana», La Rambla. Esport i Ciutadania
(Barcelona) (16 juny), p. 12. Pellicena (1881-1938) va ser director de La Veu de 1917 a 1936. A
més, va ser president de I’Associacié de Periodistes de Barcelona (1922-1932). Era militant de la
Lliga i va ser escollit regidor a I’Ajuntament de Barcelona i diputat a les Corts.

33.F. GRAU (1933), «La funcié orientadora de la premsa», L'Opinié (Barcelona) (4 juny),
p. 66.



nyala la trajectoria de la Catalunya inicialment lliure». Per aixd és neces-
sari, a través de la seva orientacio, «de poder recobrar mercats que, si un
temps foren de Catalunya, no hi ha cap motiu perqué ara no ho tornin a
éssery.

Pero el zoom del periodisme catala pot ser in, perd també out, i sobre-
tot cal situar-se en un pla general i tocar de peus a terra, ja que a casa hi
ha molta feina i des de fa temps. Per Carles Soldevila la premsa és una
de les tantes tasques de «recatalanitzacio» iniciades des de mitjan segle
XX amb la restauracid dels Jocs Florals. Pero primer cal enderrocar els
edificis ruinosos de la societat i el catalanisme en fa caure els murs:

Una d'aquestes muralles és la Premsa diaria. «Qué dieu?» —podeu ob-
jectar. En pocs anys hem passat de no tenir sind un diari catala —La Veu—a
tenir-ne cinc: La Publicitat, L'Opinié, El Mati, La Humanitat i La Nau. [...]
La catalanitzacié de la nostra premsa és, doncs, una tasca lenta que dema-
na grans esforcos.34

La reconstruccio es fa amb totxos d’esforg i responsabilitat, aixo és
que el que demana el periodista de La Nau Manuel Valldeperas® picant,
directament, el «Catala»:

¢Jahas vist la vexacid que representa per als catalans el fet que la majo-
ria d'ells llegeixin la premsa redactada en castella? Si saps el que aixd re-
presenta, des del punt de vista catalanista, ¢ per qué no compres i llegeixes
la premsa catalana, que és la que representa la teva ideologia i que porta
gravada en les seves planes I'anima de Catalunya?3®

Els periodistes treballen amb interrogacions i comparteixen feina i
ideologia, ni que sigui des de sensibilitats diferents, perd amb I'horitz6
d'un front comu. Es el cas de Lluis Jorda, que des de les pagines cristia-
nodemaocrates d'E/ Mati fa la reflexié seglent:

Evidentment, no es tracta de menysprear ningu ni res. Es tracta sola-
ment de valoritzar un fet natural: que el poble de Catalunya se sent catala.
L'Us de la llengua propia per part d'un poble no pot ofendre’n cap altre. Si
el poble de Catalunya se sent catala, ¢per qué no ha d'ésser catalana, la
premsa de Catalunya, ja que la premsa és |'expressié dels sentiments dels
pobles??

34. C. SOLDEVILA (1933), «El problema de la premsa catalana», La Rambla. Esport i Ciutada-
nia (Barcelona) (16 gener), p. 2.

35. Valldeperas (1902-1970) ja el 1925 va fundar la revista Arts i Lletres. El seu debut al peri-
odisme professional i de combat és a La Nau, perd també passa per L'Opinié i La Humanitat, i
durant la guerra dirigi La Rambla i Meridia. A La Nau portava el pes de la seccié informativa.

36. M. VALLDEPERAS (1931), «Catala», La Nau (Barcelona) (7 juliol), p. 1.

37.L. JORDA (1932), «Premsa catalana», £/ Mati (Barcelona) (14 febrer), p. 12.
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m Francesc Canosa i Farran

La resposta és que a ningu no se li escapa una descomunal obvietat, i
és que per al catalanisme la premsa és una «arma poderosa», com la
qualifica Claudi Ametlla, i ho fa interpretant la catalanitzacié d’una cap-
calera mitica per al periodisme i el catalanisme:

Per a tots els que tenim del Catalanisme un sentit totalitari —com és
moda dir ara— I'adopcié de la nostra llengua per un gran diari escrit en
castella és un fet importantissim. Si ultra la llengua, aquest diari s'incorpo-
ra a I'esperit i les aspiracions més intimes del pais, com és el cas de LA Pu-
BLICITAT, aquest fet adquireix categoria d’esdeveniment i pot catalogar-se
entre els que representen una fita assenyalada en la historia patria. [...]
Vull retre un homenatge a tots els precursors, a tots els fulls que a Barcelo-
na o a les comarques, cada dia o periddicament, han treballat per la popu-
laritzacié del Catalanisme.3®

La questio és tan metaforica —i real— que la premsa serveix com a
mapa per a visualitzar la realitat politica i social de Catalunya. Aixi ho
cartografia Francesc Trabal:

La ficcié politica del catalanisme és exemplar en la nostra capitalitat. La
Vanguardia és el reflex pur de Barcelona, aixi com cada dia més La Publici-
tat és el reflex de Catalunya. [...] Creiem indispensable lliurar tota I'atencid
nacional vers aquest punt concret: Barcelona. Es precis arribar a remoure-li
I'anima, a fer-la vibrar de dalt a baix, de banda a banda. [...] Catalunya ha
d’oferir i encomanar a Barcelona catalanitat.°

Aquesta és una de les batalles a la geografia de la identitat de paper,
ja que la premsa en llengua catalana vol ser una altra de les fites durant
la Republica. El percentatge dels diaris en catala anira augmentant i,
malgrat un tiratge molt inferior respecte als escrits en castella (la premsa
en catala creix i representa, aleshores, un 20 % segons Ametlla), es pro-
dueix una paradoxa: si, els diaris en catala no son els més venuts ni el
gruix del total de capcaleres, pero estan fets per les elits del pais i pels
partits politics al poder.

38. C. AMETLLA (1935), «La premsa liberal catalana», La Publicitat (Barcelona) (1 octubre),
p. 4. En els temps de la Republica, Ametlla (1883-1968) ja era un bregat del periodisme: havia
comencgat a £/ Poble Catala a principis de segle. Durant la Primera Guerra Mundial treballa a £/
Diluvio i dirigi la revista Iberia. També va ser director de la sucursal catalana de I'agéncia infor-
mativa francesa Havas i després crea, de nou, i dirigi I'agéncia Fabra. Va ser destacat articulista
de La Publicitat, entre d"altres diaris i, politicament, home d’Accié Catalana: va ser governador
civil de Girona i Barcelona, i diputat.

39. F. TRABAL (1931), «Barcelona endins», La Rambla. Esport i Ciutadania (Barcelona) (13
abril), p. 7. A més de ser escriptor, Trabal (1898-1957) també feia de periodista, durant els anys
de la dictadura tenia columna al Diari de Sabadell i en seria director. Després va col-laborar,
entre d'altres, a La Rambla i a Mirador.



Nomeés cal recordar que les publicacions catalanistes (La Veu i L'Ins-
tant amb la Lliga, o L'Opinié, La Rambla, La Humanitat, Ultima Hora
amb ERC, o el poder de La Publicitat, Mirador i La Nau a |'drbita d’Accio
Catalana) son les que han fet guanyar eleccions als seus partits, que
mantenen I'hegemonia politica des de principis de segle fins a la desfeta
de 1939, i aixd no ho aconsegueixen ni els diaris de més tiratge com La
Vanguardia, o el Noticiero Universal, ni els altres diaris lligats a partits
espanyols.

Per tant, els periodistes catalans creuen i defensen que la premsa es-
crita en catala té més influéncia sobre I'opinié publica catalana que la
premsa d'expressié castellana i visualitza més exactament la realitat de
Catalunya. A més, si la mirada periodistica guaita Ebre enlla clissa com
arriben els trets de la constant i virulenta batalla mediatica que té lloc
durant tota la Republica. Els atacs obliguen periodistes com Carles Solde-
vila a desactivar les «piules» incendiaries que la premsa madrilenya llanca
contra Catalunya:

Tots coneixem diaris que no sén fets amb una altra norma que aquesta:
engegar cada dia una piula per apaivagar les enyorances d'alguns milers de
lectors que, per culpa d’una civilitzacié per a ells prematura, es troben privats
de cérrer la polvora. [...] La nostra gent no s'admira de llegir a ABC 0 a El
Debate un seguit de falsedats sobre Catalunya i els catalans. Ja hi esta feta;
sap que aquests diaris monarquics tenen un bonic interés a entrebancar la
marxa de la Republica; no ignora que en llurs redaccions hi ha un grup de
senyors que senten des de la infancia un profund anticatalanisme.*°

Un dels artefactes és la llengua, la llengua catalana, és clar. Sigui a la
premsa, o on sigui, I'Us del catala irrita, exacerba i fa esclatar bona part
dels intel-lectuals —com Miguel de Unamuno— i la indUstria mediatica
espanyola, que acusen el catalanisme de crear una «jerga artificial».
Carles Soldevila, davant I'allau de critiques i bombardeigs des de Madrid,
defensa posicions des del «catalanisme lingUistic». El periodista s'escuda
enlaradi, per ell, el tenir cura de I'idioma forma part del «desvetllament
de Catalunya», i sota les acusacions de llengua artificial, Soldevila respon
que tots els idiomes son «organismes vivents» sotmesos a «l'accié de la
moda, del patriotisme, de la politica i de la literatura»; per tant, totes sén
artificials, fet que no lleva a un idioma les seves qualitats de natural. Perd
per I'articulista de La Publicitat, darrere d'aquest cel d'explosions repu-
blicanes, hi ha I'etern objectiu de I'Espanya castellana:

En fi, no ens obstinem a dissimular. Unamuno, Zulueta, no poseu

restriccions al nostre catalanisme lingUistic per un moviment paternal,
de proteccié contra I'error, com ells asseguren i com ells potser creuen
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de fona fe. En realitat, no fan sind obeir a llur imperiosa necessitat d’he-
gemonia.?

Interpretativament, per Josep Carner és una nova accié del poderds
exércit de «I'Anti-Catalunya».® Hostilitats d'unes forces que, ironica-
ment, pel seu «empatx», havien servit per a fer caure la monarquia i que
arribés la Republica, perd una Republica que darrere la pell de dialeg i
promeses té el mateix esperit bél-lic i destructor de sempre. Pel poeta-
periodista, «I’Anti-Catalunya» es desacredita sola i fa emergir I'esperit
del pais, esmenant el caracter poc aferrissat i divisori dels catalans. Aixo
és el que volia lligar tota la premsa catalana, amb una identitat de paper
que, alhora, esdevingués visible a la realitat.

Pero la realitat també ens du al 18 de juliol de 1936: comenca el coitus
interruptus. Tragédia de tragédies que condemnara el periodisme catala,
els periodistes i tot un pais a la invisibilitzacid, a la negacié de la realitat,
alamort envidaia les vides mortes en un dels drames més grans —poc
conegut, investigat, explicat i interpretat— d’aquest darrer segle. Joa-
quim Pellicena, director de La Veeu de Catalunya, escriu un article que,
implicitament, interpreta com I'oftalmologia periodistica catalana i els
ulls reflexius dels seus periodistes es mantenen ferms i oberts fins el fi-
nal, fins que s'acluguen, fins que els tanquen:

Si. El que cal, cada dia amb més insisténcia i amb més conviccid, mentre
en sigui materialment factible, és combatre totes les idees de violéncia,
blasmar tots els crims de les diverses formes de terrorisme, realitzar tot el
que sigui al nostre abast per a crear un clima de convivéncia civil a les ter-
res d'Espanya, treballar perqué tothom se sotmeti als imperatius de la llei.
[...] Una dictadura a Espanya, en qualsevol de les seves formes, seria radi-
calment, irreductiblement anticatalana. Com deia el senyor Cambd no fa
gaires setmanes, aviat ni tan sols podriem pregar en catala. Es, doncs, un
deure patriotic ineludible, inexorable, que, mentre sigui materialment pos-
sible, nosaltres fem tot el que calgui perqué aquesta solucié catastrofica
no s'esdevingui, i perqué si els fets, contra la nostra voluntat i sense la
nostra culpa, la converteixen en inevitable, no en tinguem ni cap respon-
sabilitat ni cap complicitat.*3

41, C. SOLDEVILA (1931), «L'artificial d'avui és el natural de dema», La Publicitat (Barcelona)
(27 setembre), p. 1.

42.]). CARNER (1931), «Del gran servei de |'Anti-Catalunya», La Publicitat (Barcelona)
(8 maig), p. 1.

43. J. PELLICENA (1936), «Els respectes a la llei», La Veu de Catalunya (Barcelona) (18 juliol),
p. 1.



