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Luis Miguel Pedrero Esteban

Llarga vida al rock... i a la radio. La maxima, exaltada amb irreverent
fervor pels apassionats disc jockeys de finals dels seixanta, acredita en-
cara avui, lluny dels topics, la indissoluble associacié que des dels seus
origens ha mantingut el mitja hertzia amb la musica. De fet, una de les
primeres aplicacions que se li suposaren a la radio, tot just descoberta la
seva condici6 d'alternativa a la telegrafia, fou precisament la de submi-
nistrar audicions musicals a un public desitjés d'escoltar allo a la seva
propia llar." Sota tal protagonisme s'assenta a principis de segle |'accep-
ci6 de la radio com a caixa de musica, traduida llavors en els intents
experimentals de transmissié de recitals i concerts, i que décades des-
prés es veuria definitivament plasmada en |'especialitzacié radiofonica
musical.

Acabaren per tancar-se aixi els heterogenis vincles que des del seu
naixement quasi simultani havien mantingut les industries discografica i
radiofonica i que, a diferéncia de la ja superada associacié de conve-
niéncia entre les indUstries fonografica i electronica de consum (les
quals arribaren a desenvolupar en els seus inicis estratégies complemen-
taries en el marc d'una gran integracio de suports i continguts), s'han
consolidat a partir del front comu que en els anys cinquanta formaren
contra el sorgiment de la televisio i del seu immediat poder de seduccio
sobre |'audiéncia. La radio troba en el disc el recurs necessari per a sos-
tenir sense grans costos de produccié i amb amplies facilitats de comer-
cialitzaci6 la seva oferta programatica, mentre el disc descobria en la
radio el seu més eficag aparador, sobretot a partir de la popularitzacid
del rock:

El suport radiofénic va tenir un paper considerable en els anys cinquanta i
seixanta. Molt escoltades, les primeres radios monotematigues americanes
han difés la nova musica i han assegurat la seva popularitat. El decenni se-
giient ha demostrat ~amb les radio pirates instal-lades en vaixells ancorats
fora de les aigiies angleses i franceses- fins a quin punt la radio podia cons-
tituir un vector eficac per al rock. Durant els anys vuitanta, la multiplicacio de
les radios FM en el mén sencer ha augmentat |'audiéncia de la musica rock.
La seva constant extensio es deu a la fidelitat de I'audiéncia jove. Nombro-
ses emissions extremament populars contribueixen a informar sobre els
nous conjunts, els concerts, les sortides d'albums; altres, més cuites, inten-
ten donar una imatge en perspectiva de la musica rock explicant la historia
d'un grup o d'un estil. A tot arreu es nota el desig d'informar-se, d'enten-
dre. Les radios rock FM juguen aixi un paper important en la constitucio d'u-
na cultura rock.?

La musica rock, que a efectes terminologics cal entendre inclosa sota
la denominaci6 genérica del pop —abreviatura de popular music, que re-

1. R. FRANQUET i J. M. MARTI (1986), La radio: De la telegrafia sin hilos a los satélites, Barce-
lona, Mitre, p. 24.
2. P. PARAIRE (1992), 50 anos de musica rock, Madrid, E. del Prado, p. 13.



cobreix tots els géneres de musica lleugera, per oposicié a la classica-,
és un bé cultural que no troba limits espacials per a difondre en viu la
seva expressio artistica, la qual cosa li ha permes entrar sense dificultats
a gairebé qualsevol lloc a través de diferents canals: actuacions en direc-
te, botigues de discos, locals d'accés public (bars, discoteques, comer-
¢os...), esdeveniments promocionals (fires, festivals, concursos, pre-
mis...) i, per sobre de tots ells, els mitjans de comunicacié, en especial
els audiovisuals i de convergéncia: radio, televisié, cinema, publicitat i In-
ternet. Pero la senyalada confluéncia simbiotica entre el pop i la radio ha
atorgat entitat propia a un sector econdmic estretament relacionat amb
la cultura de masses la transcendéncia de la qual no pot mesurar-se no-
més en termes quantitatius,® sin abans que res qualitatius, ja que exer-
ceix una influéncia decisiva en la conformacié dels auténtics gustos i del
comportament d’amplis sectors de la societat. Per aix0, aquests dos sec-
tors acusen de manera sensible els trets propis del conjunt d'industries
culturals.

[...] les xifres no representen bé el pes de la cultura en un pais, fins al punt
que Nathalie Coste-Cerdan parlava de gegant social. nan econémic, tot
i que el nan vagi creixent com espai econdmic rendible i com a despesa
doméstica que ja s'apropa al 6 % de la Renda Familiar Disponible. En qual-
sevol cas, el seu pes creixent en el PIB no és equiparable a la seva enorme
influencia social, tant pel nombre d’hores diaries d'Us dels mitjans culturals
com pel seu paper d'articulador social, politic i econdmic o per la intangi-
ble i qualitativa millora que introdueix en els recursos humans que després
irriguen tota |'activitat productiva.®

Si acceptem que |'accés del gran public a qualsevol manifestacié cul-
turali artistica ve possibilitat i alhora condicionat actualment pels mitjans
massius —els quals seleccionen i publiciten les obres jutjades de major in-
teres i estableixen a la seva manera de fruici6-, resulta obvi que la funcié
de la radio supera la d'un simple vehicle difusor del pop. Més encara la
de la radio musical, que com a primera i principal variant de I'especialit-
zacio, i alhora que satisfa les expectatives de pluralitat de I'oferta de
I'oient/individu, connecta el seu consum amb els interessos d'altres in-
dustries culturals: la cinematografica, la televisiva, la informativa, I'elec-
tronica, la publicitaria i, sobretot, la discografica. No obstant aixo, i en
paradoxal contradiccié amb la seva manifesta influéncia en aquest con-
text, les relacions entre la radio i la indUstria fonografica a penes han me-

3. A Espanya, segons xifres de I'Asociacion Fonogréfica y Videografica Espaiiola (AFYVE),
es varen vendre el 1998 gravacions musicals en els diferents suports per un valor de 100.154
milions de pessetes -un 13 % més que |'any anterior. En termes més amplis, el sector de I'oci i
la cultura genera dintre del mateix territori uns ingressos a través de I'IVA que suposen el 3 %
del PIB, la quarta aportacio més important, per sobre de la indistria farmacéutica, hostelera o
automobilistica, entre d'altres.

4.R. ZALL0 (1997), «Industrias y politicas culturales en Espafian, A: AA, W, Cuenca, ciudad
global. Cuenca: UIMP, p. 148.
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rescut I'atencié d'uns pocs investigadors: «No existeix fins ara cap estudi
global sobre la historia del disc a Espanya ni a Catalunya, tant des d'una
Optica estética i musical com des d'una perspectiva economica i sociolo-
gica. No només no s’han publicat llibres d'autors propis sobre I'evolucio
fonografica autdctona, sind que tampoc se n’han traduit —en un pais on
es tradueixen milers de titols anuals— d'importants textos estrangers so-
bre el tema. Aquest buit injustificat no es correspon de cap manera amb
el desenvolupament assolit per I'edici6 i comercialitzacié fonografica a
Espanya —el desé mercat del mon-, sobretot en les darreres dues déca-
des, tot i que sigui cert que encara és débil comparat amb el dels grans
paisos industrializats. Tal abséncia d’obres especialitzatdes es deu, en
gran part, a |'opacitat que ha caracteritzat des de sempre a aquesta in-
dustria —quelcom comu al conjunt d'industries culturals del pais, pero
més evident aqui-, perqué la fonografia és la parcel-la que presenta un
menor intervencionisme estatal, tant a nivell europeu com espanyol».?

Com a molt comenca a detectar-se una certa inquietud, propiciada
potser per |'afany revisionista consubstancial a tot cicle finisecular, per
analitzar des de diverses perspectives les multiples aportacions del rock
a la cultura contemporania. Han aparegut aixi revisions historiques de
cert rigor, tant generals® com territorials;’ altres s'apropen al fenomen
des de la ironia,® quan no des de la pura nostalgia;® sorgeixen també pu-
blicacions periddiques per a aficionats exigents'? i fins i tot, pretensiosos
assajos sobre la musica popular.’! Pero pocs de tals treballs es referei-
xen ni tan sols de manera col-lateral a les connexions de la musica amb
els mitjans de comunicacio, en concret amb la radio.'? Sense anim de re-
soldre tal mancanca —potser només atenuar-la-, el present article s'a-
propa somerament a la radio musical espanyola per a avaluar alguns
dels seus trets diferencials davant els models de I'entorn occidental i da-
vant els de la seva propia competéncia.

5. D. E. JONES | Q. J. BARO, (1995), La indstria musical a Cayalunya, Barcelona, «Llibres de
I'Index», p. 16.

6. A la seva «Coleccién de Musicar, I'editorial valenciana La Méscara recull titols tan variats
com Historia del rock (E. GuiLLoT); Diario del rock (). MAgTiN); Geografia del rock (1. JuLiA) o La
censura en el rock (J. BIANCIOTTO).

7. Vid. Crénica del rock vasco: Del txistu a la telecaster (E. LopEz, Aianai).

8. Vid. El ritmo de las tribus (P. CoLual, Alba) i ¢Hay vida inteligente en el rock & roll? (J.
HERNANDEZ, «Temas de Hoy»)

9. Vid. Cuando todo era yeyé, y la musica era pop-pop y tu cantabas bang bang (C. GAMEZ,
Midons) | S6lo para fans! La mdsica ye-yé y pop espanola de los afios 60 (G. IRLES, Alianza).

10. Vid. Anuario de la musica (El Pais, anual), Efe Eme (Midons, mensual), o la versio es-
panyola de la prestigiosa revista nord-americana Rolling Stone (Progresa, mensual). Es comp-
ten, a més, desenes de fanzines de cada cop més elevada segmentacio, bé pels seus contin-
qguts o pel perfil del public al qual s'adrecen.

11, Vid. Las culturas del rock (L. PuiG i ). TALENS, [ed.], Pre-textos).

12. Cal citar com a comptades excepcions Radio 3: 20 arios. Una crénica de la cultura pop
en Espana (AAVV., La Méscara); Vivir fuera de casa: la Jungla por dentro (CASOLIVA, J., Power
Media); o Memoaries de Radio Juventud. La radio Al mil por mil (ARGUIMBAU, M., Cal-legi de Pe-
riodistes de Catalunya).



D'entrada, i com s'ha demostrat en una recent investigacio,? cal
afirmar que el conjunt de la radio musical espanyola no es comporta
segons regles previament establertes i orientades a la construccié d'un
producte adequat a un public especific. Tal asseveracié es basa en la
premissa ja provada en altres models —el nord-america segueix essent
la referéncia evident- que un format de disseny clar, coherent i ben
identificat segmenta audiéncies tancades i definides per una série de
categoritzacions socials (edat, sexe, classe social, nivell cultural, etc.), i
suposa un eficag vehicle publicitari capag de competir amb mitjans de
comunicacié adregats a audiéncies menys perfilades. Entre les causes
que expliquen tal situacio, s'arrossega encara el retard en la implanta-
ci6 de la freqiéncia modulada i del canvi en |'oferta audiovisual, so-
bretot de la televisid, que en altres paisos va transformar molt abans
el marc productiu general. L'augment d’emissores en aquella banda
permeté ampliar i racionalitzar I'oferta i aixi es varen ordir els primers
formats especialitzats com a complement a I'hegemonica radio con-
vencional. El seu ulterior desenvolupament i diversificacio, sempre
a remolc dels pioners 40 Principales, s'ha enfrontat, no obstant aixo, a
insuperables dificultats de naturalesa extrinseca i intrinseca, entre les
quals la manca d'un politica empresarial coherent en matéria de pro-
gramacié musical; la desconcertant indefinicié en el disseny de les
graelles, desprovistes d'avangada de la seva potencialitat segmentado-
ra; 'ambigua naturalesa del suport discografic, meitat mercaderia co-
mercial i meitat producte cultural; la caréncia d'analisi d'audiéncia
quantitativament i qualitativa solvents a petita escala; el privilegiat pro-
tagonisme de la petita pantalla en |'escenari mediatic nacional, que
acapara les grans inversions publicitaries; i fins i tot la mateixa regula-
cio del sector audiovisual, |'arbitrari sistema de concessid de llicéncies
del qual condiciona qualsevol estratégia dels operadors, determinen
I'actual oferta. Tractem d'aprofundir amb cert detall en aquest com-
plex diagnostic.

Les ofertes radiofoniques musicals, com la resta d’especialitzacions,
s'han assentat sobretot en models radiodifusors no monopolistics i amb
preséncia dominant del sector privat. A Espanya existeix un model de ra-
dio mixt diferent del monopoli estatal (el propi de la radiodifusié euro-
pea, en especial I'anterior a la neoregulacié dels anys vuitanta) i del mer-
cat de lliure competéncia (base de la radiodifusié nord-americana), que
d’entrada no obstaculitza possibles projectes empresarials centrats en el
contingut musical, sigui quina sigui la seva estructura programatica, co-
bertura o proposit segmentador. No obstant aixd, la manca de convic-

13. L. M. PepRero (1999), La radio musical en Espania: desarrollo de los formatos basados
en el pop (tesi doctoral), Bellaterra, Dept. de Comunicacié Audiovisual i Publicitat, Universitat
Autonoma de Barcelona.
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ci6 de I'emissor en aquest producte, la historica posada en marxa del
qual respon més a raons de conveniéncia i utilitat que a una auténtica
vocacio, explica el renuent desenvolupament especialitzacio en els seus
escassos quaranta anys d’historia. Amb tot, la radio musical espanyola
ha experimentat en aquest temps un notable creixement tant en el
nombre com en la diversitat de les seves emissions, que ha suposat
el transit des de la primitiva concepcio de I'incipient rock dels anys sei-
xanta com a mer farciment a les graelles convencionals, fins a I"aparicié
de férmules planificades i orientades en tots els seus elements cap a
grups especifics d'audiéncia. Dintre d'aquest procés cal distingir com a
minim quatre etapes diferenciades:

1) Tenir en compte, entre 1960 i 1966 els balbotejos del pop hispanic
i I'emergent rock’n’roll en programes conduits a I'ona mitjana per locu-
tors quasi pioners (Pele Palau, Angel Alvarez, Raul Matas...), amb cert
afany creatiu i una empenta divulgadora i educadora del gust musical
dels oients que dibuixaria la primigénia figura del disc jockey.

2) Etapa que a partir d'aquell any, i amb I'excusa del Decret de 1964
(Pla Transitori d'Ones Mitjanes), va convertir la freqiéncia modulada en
una mena de laboratori on germinarien Los 40 Principales, referéncia
emblematica de la radio espanyola i involuntaria impulsora de la resta
de formules musicals.

3) Etapa que, ja en la década dels vuitanta, es van poder veure els pri-
mers intents de formats radiofonics concebuts com a tals i vinculats a la
fructifera reivindicacié del pop nacional a través del fenomen social i cul-
tural batejat com movida madrilena.

4) Etapa que des de principis dels noranta ha suposat la maduresa
d'aquesta especialitzaci6 a Espanya, amb I'augment i diversificacio
d'opcions per a diferents publics adequades en alguns casos a la geo-
grafia, i la solvéncia que implica disposar de varies alternatives en els
principals formats.

No obstant aixo, 'oferta espanyola peca, encara, d'insuficient varie-
tat i originalitat, amb una amplia dedicacio a certs estils i segments de
I'audiéncia i manifesta desatencio envers altres grups. L'éxit de 40 Prin-
cipales ha suscitat massa répliques —gairebé sempre fallides— en detri-
ment d'apostes per continguts i identitats alternatives. Aixi, i de manera
similar al que ha passat en altres models radiodifusors, es va observar
durant un temps certa tendéncia a la sobreoferta d’emissores amb for-
mat d'@xits actuals (Top 40), que Unicament ha estat frenada per la cai-
guda de la taxa de natalitat i el consegiient descens en els seus habi-
tuals nivells d'audiéncia. Com a réplica a aquesta situacid, proliferen
avui les estacions de format adult actual (AC), tot i que generalment
sense una orientacio especifica que les identifiqui en el si de la creixent
competéncia. Es nota I'apuntada manca de credibilitat empresarial en




aquest producte, de la qual es deriva la poca exigéncia en la qualificacié
de programadors i disc jockeys. Per efecte de tals condicionants, es po-
sen en marxa productes musicals especulatius, mal planificats i encami-
nats a una rapida rendibilitzacié incompatible amb les exigéncies natu-
rals del mitja, i amb les particularitats de la programacié especialitzada.
La inestabilitat dominant certifica avui per avui la feble estructura inter-
na del sector i la seva vulnerabilitat enfront de la influéncia de les com-
panyies discografiques.

En consequéncia amb I'anterior, és un fet que les radios comercials
basades en el pop actuen en directa dependéncia de la industria, les
estratégies de la qual orienten implicitament o explicita les politiques
de seleccid6 musical. Malgrat el notable creixement del mercat disco-
grafic espanyol en els dos darrers lustres, les seves dimensions encara
no justifiquen grans tiratges per titol, i les companyies, majoritaria-
ment transnacionals, concentren la produccié en reduits estils i intér-
prets (principalment estrangers) sobre els quals realitzen fortes cam-
panyes de promocid i dels que obtenen la base d'amortitzacié de les
inversions globals. A aquesta limitacié, en sentit ampli, cal afegir el poc
espai que el sector fonografic nacional concedeix a treballs en llenglies
distintes del castella o I'anglés en I'ambit dominant del pop: es presta
escassa atencid, fora de les propies comunitats autdbnomes, a grups o
a solistes amb repertoris en euskera, gallec o catala. Per si fos poc, la
promoci6 d'artistes locals i estils autdctons es planteja a partir de la in-
tervencio d'instancies paral-leles (entre elles, les propies emissores)
que ajuden a compartir riscos. El ventall d'opcions del programador es
veu delimitat en termes generals per la virtualitat comercial imposada
a la musica, prévia fins i tot a la intervencié popularitzadora de la ra-
dio. El conservadorisme de la industria justifica, en part, el petit cata-
leg de formats i propicia excessives coincidéncies en les programacions
musicals de moltes cadenes. Aquest fenomen, detectat en un principi
a les estacions de format Top 40, ja s'ha estés a les radios de discos
del record, a causa de la constant explotacid que —amb |'excusa de
I'estandarditzacio i implantacié massiva del suport disc compacte- fa
la indUstria dels seus estocs d'éxits en forma de recopilacions, ree-
dicions, col-leccions, noves versions... En aquest context es troben a
faltar politiques programatiques capaces de configurar una identitat
musical autdbnoma —-no marginal- que garanteixi la coheréncia i credi-
bilitat de les emissores basades en el pop, molt subjectes a la dinamica
homogeneitzadora de les companyies discografiques. Si que es consta-
ta, pero, la gradual presa de consciéncia en no pocs programadors
d'atendre amb més rigor factors d’ordre demografic, cultural, social,
historic i fins i tot psicologic a I'hora configurar les llistes, per a propor-
cionar un valor diferenciador afegit enfront de les seves respectives
competéncies: en el tempo de les cangons, en la instrumentacio, la
procedéncia, la sonoritat, etc.
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Tot i aixi, encara criden |'atencié les discriminacions quasi croniques
de la radio musical envers alguns géneres i estils, els quals també ten-
deix a arraconar la industria. L'exemple paradigmatic el representa el
heavy, el solid mercat del qual (compta amb un public fidel, de perfil
molt definit, amb nivells de consum minims assegurats, amb amplia di-
versitat de subestils i un circuit promocional estable de concerts, festi-
vals, revistes, mercadillos...) a penes té reflex en els mitjans de comuni-
cacid massius, sobretot en emissores de gran cobertura. De la mateixa
manera, la musica étnica —oferta que amb caracter monografic existeix
ja a Franca-, de quasi inabastables i constantment renovables materials,
i associable a diversos continguts informatius i publicitaris convergents
(politica, ecologia, voluntariat, salut, naturisme, dietética...), sembla in-
edita en el dial radiofonic espanyol. Altres opcions (dance, funky, jazz,
musica indie) gaudeixen de forats en aparenca poc proporcionals a la
seva notorietat i productivitat, tot i que tinguin un espai reservat a les
graelles. En canvi, existeix un nucli comt a massa llistes que acull sense
cap precisio titols pertanyents als grans corrents del pop i el rock de les
dues Ultimes décades, amb domini dels tempos mitjos i poc agressius
-qualitat que es resumeix en la 'no estridéncia’~, i clar decantament cap
als discos acabats d’editar. La consegtient difuminacié de les férmules
de distints formats es veu incrementada per |'influx dels nombrosos ar-
tistes crossovers, al seu torn pressionats per la necessitat d'obrir-se a
nous mercats. Entre una i altra tensié, el producte resultant pateix d'in-
significants diferéncies en la seleccio musical de les grans cadenes, que
només adquireixen trets particularitzats que segmenten amb claredat la
seva orientacio (casos de Radiolé, Onda Melodia o Radio 3 Pop a nivell
estatal, i de RAC 105, Flash FM, RKOR, Radio Tele Taxi i RM, i fins i tot
Radio Estel a Catalunya, el pais amb el model d'especialitzacié progra-
matica més desenvolupat).

Tampoc els continguts informatius s'ofereixen segons parametres de
fons i forma definits a les emissores de musica pop, a causa de |'herén-
cia del prejudici generalitzat que concebia com a incoherents la presen-
cia de noticies en formats adrecats al public juvenil. La progressiva im-
plantacié de les programacions d’AC ha comengat a trencar aquell
costum, tot i que encara se segueix a la recerca d'un model de llenguat-
ge i d'estructura eficag que no alteri la identitat musical de les formules.
En aquest sentit, el recurs als centres d'interés adjunts al gust de cada
public objectiu (oci, cultura, esport, informatica, viatges...) s'endevina
com a complement idoni de |'actualitat general, tot i que de moment
s'aprecia la manca d'una vocaci6 geografica o sectorial especifica que
materialitzi aquest proposit. Quant a la informacié estrictament musi-
cal, la seva estreta vinculacio a I'emissio dels discos la desvesteix de qual-
sevol indici de profunditat i la converteix en simplista, reiterativa i mono-
tona durant el temps de radioférmula; els monografics, en teoria aliens
a aquestes empobridores rutines, tampoc no solucionen a la practica la




inadequada contextualitzacié de la musica i incorren sovint en els vicis
de la improvisacié i nul-la utilitzacié de géneres radiofonics més enriqui-
dors, com el reportatge o el documental: la prova és el fet que gairebé a
cap graella existeixen espais d'elaborada realitzacio i aportacio infor-
mativa, dels quals permetin la seva redifusi¢ en altres horaris. Ni tan sols
I'entrevista, més assequible en termes productius, constitueix una refe-
réncia de primer ordre a les emissores basades en el pop.

La feble personalitat de gran part de les formules musicals s'explica
també per |'estesa manca de qualificacio dels realitzadors, molt aprecia-
ble en el llenguatge: s'acusa el llast del passat, |'estereotip de |'anima-
dor per a joves, el disc jockey de comentaris banals amb |'inica preocu-
pacio de garantir la continuitat musical i impedir qualsevol silenci en el
senyal. Es cert que a poc a poc intenta quallar un discurs neutre que in-
tenta acompanyar, informar i afegir un valor suplementari a la difusio
de discos, falques i codis de continuitat, especialment a les emissores
adrecades al public adult. De la mateixa manera, es lluita per a consoli-
dar la unificacio del so sota idéntics parametres de referéncia, sigui quin
sigui el realitzador o la franja horaria, fugint del veddetisme (que mal-
grat tot encara crea una enorme dependéncia en certes cadenes). En
tot cas, persisteixen les mancances sobre les quals se sustenta el baix ni-
vell de locucié, radicades en les propies rutines de la férmula musical,
poc incentivadores des de dissenys que minimitzen el marge real d'in-
tervencio del disc jockey i rarament preocupades per la seva formacio i
renovacio, sobretot a nivell local. La introduccié de tecnologies capaces
de suplantar les tasques de realitzacio sense perdre sistematicitat, i fins i
tot d’aportar alguna creativitat a I'emissio, resten encara més estimul al
component huma, tot i que obren les possibilitats de participacio en la
presa de decisions abans restringides a grups d'élit.

La falta de consisténcia programatica d'alguns formats impedeix un
major grau de segmentacio sobre |'audiéncia, tot i que en termes gene-
rals es constata una estreta relaci6 entre la cohesié del producte radio-
fonic musical i la del public que I'escolta, principalment en les categorit-
zacions d'edat, classe social i nivell d'instruccié. Manca conéixer la
repercussio que tindran a mig termini els moviments contraposats
d'augment i progressiva especialitzacié de |'oferta en unes poques geo-
grafies, per una banda, i de tendéncia a compatibilitzar i simultanejar di-
versos estils per a atraure publics objectius més amplis en zones on en-
cara no hi ha massa competéncia. Sera necessari també esperar algun
temps per a comencar a veure |'efecte segmentador dels novedosos i hi-
perespecialitzats vehicles de musica pop (els canals d'audio de la televi-
sio per cable i digital o, per ara en menor mesura, Internet) sobre una
demanda inevitablement limitada i condicionada pels habits de consum
dels productes culturals i la competéncia directa d'altres tipus d’audio-
visual.
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Aquests semblen, sens dubte, els reptes més importants de la radio
musical no només a Espanya siné a escala mundial, en un context on
I'originaria necessitat de rendibilitzar productes de baix cost d'inversié
ha vengut historicament per damunt de la teoria de |'especialitzacié que
els empara i que propugna la construccié de formats de disseny clar, co-
herent i ben identificat com a idonis instruments de captacié de grups
d’oients tancats i definits per variables homogénies. La realitat d'aques-
ta oferta en el model espanyol respon avui molt poc a tal plantejament i
revela en termes generals un empobriment dels continguts i dels aspec-
tes formals del discurs radiofonic; les seleccions musicals reflecteixen
abans que res les estratégies colonitzadores de la industria discografica
i potser només les emissores publiques aconsegueixen sostreure’s en
mesura a |'estandarditzacié i homogeneitzacié global en no participar
de les lleis de competitivitat que marca la radio comercial. Perd, per so-
bre de qualsevol altra consideracio, s'ha acabat imposant la concepcié
de la musica pop com un objecte de consum despullat del seu valor ar-
tistic, el tractament mecanitzat i rutinitzat del qual fa quasi impossible
ressaltar les virtuts o qualitats que apel-len a la sensibilitat, és a dir, els
factors intrinsecs de les cangons, capaces de transmetre i inspirar per si
sols una infinita i intransferible gamma d'emocions en cada oient sense
cap mena de mediacio. La radio musical sembla haver oblidat que el seu
contingut essencial exigeix atencions estétiques, semantiques i psicolo-
giques que transcendeixen la comercialitat o els indexs de venda i que,
en definitiva, sén les que la converteixen en alguna cosa més que un
simple tocadiscs.



