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La tesi planteja I'analisi dels mitjans de comunicacié social valencians
des d'una perspectiva sociologica empirica. Quatre dimensions orienten
la investigaci6: espacial, estructural, historica i del poder. A la segona
part es descriu i s'analitza el procés d'establiment del sistema comunica-
tiu valencia -situacié dels mitjans de masses sota el franquisme, condi-
cions comunicatives en la transicié de la dictadura a la democracia i el
conflicte sociopolitic subsegtient- en el context de la modernitzacié del
pais i el ressorgiment de la consciéncia nacional dels valencians.

La tercera part tracta de la configuracio actual del sistema de mitjans
—premsa, radio i televisié— en el context dels canvis que es produeixen a
I'estructura social, la realitat sociolingiistica i I'estabilitzacié del sistema
de partits, amb especial atenci6 al procés de desregulacié en I'ambit de
la televisio. Quant a premsa, s'analitza I'oferta en els diferents espais
de difusi6 -local, comarcal i provincial-, les caracteristiques estructu-
rals dels publics i les politiques comunicatives publiques. Quant a radio,
destaca 'augment de I'oferta i la fragmentacié de I'audiéncia —progra-
macid, estructura dels publics i preferéncies en la programacié-, tot
constatant-hi el predomini absolut de les grans cadenes d'abast espan-
yol. En I'ambit de la televisi se subratlla el trencament del monopoli es-
tatal amb I'increment de la concurréncia publica i privada, i el desenvo-
lupament del sector en I'ambit local. La diversitat de I'oferta permet
afirmar I'emancipacié dels publics i el pas de la logica de I'oferta a la
logica de la demanda. L'analisi del sector televisiu es completa amb Ies-
tudi estructural dels puablics. Finalment, I'autor procedeix a I'analisi com-
parativa del sistema valencia de mitjans, des d'una perspectiva diacroni-
ca, amb especial referéncia al context espanyol i europeu.

L'objectiu d'aquesta tesi doctoral és la descripcié i I'analisi de I'evolu-
ci6 que han seguit els mitjans de comunicacié social al Pais Valencia, des
de la fi del franquisme fins a la meitat de la década dels noranta, per tal
desbrinar els elements que han contribuit a la construccid de I'actual
sistema comunicatiu valencia, aixi com també descriure’n la seua confi-
guracio, identificar-ne les caracteristiques estructurals i les tendéncies,
des d'una perspectiva socioldgica, i en relacié a I'evolucid i transforma-
cié experimentada per la societat valenciana durant el periode conside-
rat. Aixi, doncs, es tracta d'una investigacié amb un marc espacial i un
periode temporal clarament delimitats:

~ Espai comunicatiu i sociopolitic: Pais Valencia (Comunitat Autono-
ma dins el marc espanyol).

~ Periode temporal: des de la transicié politica espanyola (1976) fins
a la meitat de la década dels noranta.

L'autor adopta una perspectiva sociologica d'analisi, la qual cosa vol
dir que tot i considerar la importancia dels mitjans de comunicacié en la
societat actual, sense supeditar-los de manera mecanica a les forces



econdmiques i politiques, entén que generen dinamiques propies d'ac-
tuacio i desenvolupament, parteix del principi que és en |'ambit del so-
cial on s'expliquen les formes i els continguts que prenen els mitjans de
comunicacio, les quals expressen les condicions politiques i economi-
ques d'una societat determinada i donen resposta a les demandes de
serveis d'altres institucions i grups socials. En aquest sentit, les formes
dels mitjans de comunicaci6 son el resultat del canvi social, del canvi his-
toric. Aixi, doncs, davant de les perspectives que prioritzen el paper dels
mitjans en els processos de canvi (teories de la modernitzacio), tot i re-
coneéixer el paper que poden tenir en tal sentit, coincideix amb els enfo-
caments que es fonamenten des de la relaci6 entre el fenomen de la co-
municacio social i I'estructura social, és a dir, aquells que consideren
que allo rellevant és el sistema de referéncia en qué actuen els mitjans,
en definitiva, el context social, econdmic i politic en que realitzen la seua
activitat. Aixi i tot, aquesta perspectiva no impedeix atribuir, en determi-
nats casos i per a certs mitjans, una considerable influéncia dels mitjans
en general o d'algun mitja especific sobre determinades institucions so-
cials o publics concrets.

L'estructura comunicativa (interaccio entre el sistema de mitjans i els
altres sistemes) d'una societat s'entén, doncs, com el resultat d'un pro-
cés complex, continuament reelaborat i actualitzat, de produccio, difu-
si6 i utilitzacié institucionalitzada d'informacic i altres continguts sobre
aquesta societat, en la mesura que existeix un interés (necessitat) per
part de les diverses institucions, grups socials i publics diferenciats per a
produir i proveir-se d'informacio a fi d'actualitzar el seu coneixement de
I'entorn (sistema de referéncia), satisfer la diversitat de demandes
de servei i recreatives, i orientar les seues estratégies d'intervencié social.

Com més cohesionada socioculturalment i diferenciada sera una so-
cietat més caracteristiques especifiques (propies) tindra el seu sistema
comunicatiu (tant des del punt de vista de I'estructura dels mitjans com
dels fluxos comunicatius), sempre que es donen les condicions basiques
de llibertats publiques, politiques i d’empresa. En aquest sentit, els con-
dicionants estructurals, tant materials com socioculturals i politics, mar-
quen els limits del que és possible successivament.

El desenvolupament econdmic, amb els recursos disponibles i les ne-
cessitats comunicatives de la societat, I'emergéncia de noves necessitats
(serveis), la dinamica sociocultural, les continuitats i fractures territorials
que resulten de la formacié historica d'una comunitat, i la major o me-
nor articulacié politica d'un poder territorial, serien els eixos basics a
considerar en relacié a I'emergéncia d'un sistema comunicatiu relativa-
ment diferenciat.

Es aixi com la formacio d'espais territorials autonoms, dotats d'una
dinamica sociopolitica relativament diferenciada, condiciona I'emergen-
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cia de processos comunicatius propis que, a través dels processos com-
plexos de produccié informativa, es canalitzen i difonen pel sistema de
mitjans alhora que contribueixen a la configuracié i desenvolupament
d'aquest sistema.

Quatre dimensions guien la investigacio:
1. dimensié espacial

2. dimensio estructural

3. dimensi6 historica

4. dimensi6 del poder.

Hipotesi de treball sobre els mitjans de comunicacié al Pais
Valencia

— El Pafs Valencia és una societat amb caracteristiques propies.

- Immersa de fa segles dins el marc espanyol.

- Que amb el desenvolupament socioecondmic de les darreres deca-
des.

- Ha generat noves necessitats i serveis comunicatius.

- En el marc de les llibertats politiques i col-lectives que s‘enceta amb
la transicié politica espanyola.

- Resultat d’un increment de la complexitat social que es tradueix en
una major diferenciacié estructural.

- Ha desenrotllat un sistema comunicatiu (sistema de mitjans) par-
cialment autonom i posterior al procés d'autonomia politica.

- Es troba infradesenvolupat i que conté potencialitats d'evolucid,
tant en el sentit de major diferenciacié i creixement com d’homogeneit-
zacio i retrocés.

- Les tendencies a la major diferenciacié i a I'homogeneitzacié ac-
tuen simultaniament.

- El futur del qual depén de dinamiques predominantment externes
al propi sistema de mitjans, i s6n de caracter social, econdmic i politic.

La metodologia: empirica, historica i comparativa

Quant als métodes emprats, la perspectiva empirica, referida a fets i fe-
nomens investigats a través de procediments de mesura (métode quanti-
tatiu) o d'analisi del llenguatge (métode qualitatiu), es constitueix en I'eix



vertebrador de la recerca. Amb el métode quantitatiu, se sotmeten a ana-
lisi aquells aspectes de |'objecte en que la quantitat i la seua variacio per-
meten de descriure o explicar fenomens especifics a través de técniques
de mesura, utilitzacid d'indexs i indicadors, i una analisi de multitud de da-
des estadistiques. Amb el métode qualitatiu s'aborden aquells aspectes i
nivells de |a realitat en qué es tracten d'establir identitats i diferéncies a
través de I'analisi del llenguatge, singularitats quant a la interpretacié de
la realitat i la comunicacio social, i construccions ideologiques.

D'altra banda, els objectius del treball exigien el recurs al métode his-
toric per tal de resseguir I'evolucié de la societat valenciana i el procés
de construccié del sistema comunicatiu. Una analisi de I'estructura glo-
bal de la societat, focalitzada en el paper dels mitjans de comunicacio
en la seua evolucid, no pot defugir la dimensio temporal que permet re-
construir la génesi del present i, amb el recurs al métode comparatiu,
descriure i tractar d'explicar el canvi.

El disseny d'investigacio és successivament sincronic i diacronic. Des
de |'enfocament sincronic, s'analitzen les relacions entre el context so-
ciopolitic, I'accié dels mitjans i els publics de la comunicacid, tot distin-
gint entre els diversos usos dels canals i les peculiaritats dels productes
comunicatius que la societat produeix. Des de |'enfocament diacronic
s'investiguen les relacions entre el canvi social i la transformacié dels
productes comunicatius i els seus publics. La distincié de diverses etapes
politiques en la nostra societat permet comparar el sistema de mitjans
que correspon a cada etapa i la seva articulacié amb els publics.

Conclusions generals

Primera. El procés de construccio del sistema comunicatiu valencia ha
estat directament dependent del procés d'autonomia politica, i les dina-
miques socials que I'acompanyaren. El conflicte sociocultural i politic co-
negut com la batalla de Valéncia va bloquejar el seu desplegament ini-
cial impedint el consens, i ha actuat com a condicionament permanent
de la politica cultural i comunicativa del Govern Autonomic.

Segona. El desenvolupament economic no ha anat acompanyat si-
multaniament del desenvolupament cultural. L'escletxa entre un i altre
component de les societats contemporanies es tradueix, en el cas valen-
cia, en un nivell baix de consums culturals i comunicatius tradicionals
(premsa). La politica cultural, en la qual les politiques de comunicacio
prenen un paper central, la tendéncia desreguladora en I'ambit pubilic, i
re-reguladora a través del mercat de la comunicacié ha tingut efectes
negatius sobre 'expansio del sistema valencia de mitjans.

Tercera. El sistema comunicatiu valencia es troba constituit de mane-
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ra mixta per la xarxa provinent de |'espai espanyol i la xarxa especifica-
ment valenciana. El predomini d'una o altra xarxa sobre els publics fa
que el sistema comunicatiu valencia aparega com a semiautdnom del
sistema espanyol, amb una major autonomia en la premsa, una situacié
ambigua amb tendéncia a una major dependéncia en |'ambit de la tele-
visio, | una marcada dependéncia en la radio.

Quarta. Els usos i consum de mitjans que fan els publics valencians
han evolucionat en una direccié preferent cap als mitjans valencians, tot
i que el predomini global continua sent favorable al sistema espanyol.
La configuracié d’un espai public autobnom ha estat paral-lel al creixe-
ment de l'interés per part dels publics per a la informacié que genera
aquest espai. La creixent demanda d'informacié de proximitat davant
I'allau que prové de I'espai global, i accés a les opinions sobre els efectes
que les politiques espanyola i europea, la globalitzacié de I'economia,
etc., tenen sobre el propi territori, esdevenen un factor central quant a
les potencialitats que el sistema comunicatiu valencia conté i es troben
actualment infradesenvolupades. Aquesta necessitat de comunicacio
de proximitat s'estén, més enlla del génere informatiu, a altres formats,
i genera noves oportunitats comercial i publicitaries d'ambit local, co-
marcal i autonomic.

Cinquena. La preséncia del catala en el conjunt de mitjans és baixa.
En aguest sentit, la diferéncia cultural no s'ha aprofitat com un bé de
mercat per a competir amb els mitjans, sobretot audiovisuals, del siste-
ma comunicatiu espanyol. La pervivencia d'actituds contradictories
quant a la propia llengua, i el prolongat conflicte lingistic continuen ac-
tuant negativament sobre |'aprofitament comunicatiu de la diferéncia i
bloquejant les possibilitats d'expansié que ofereix tant al Pais Valencia
com en el mercat del conjunt de |'area lingUistica.
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