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Cap a un nou model turistic

L’inici d'unanova temporada tu-
ristica és, sens dubte, un bon moment
per analitzar les perspectives d'un sec-
tor, el turfstic, que té una incidéncia
fonamental en determinades zones del
pais, a més del seu pes especific en el
conjunt de I’economia catalana.

El procés de terciaritzaci6 de les
economies i la creixent internaciona-
litzaci6 de la societat, on el nivell de
vida és cada cop més alt,

Pel que faala zona turistica de la
Costa Daurada especificament, el gran
desenvolupament turistic de les dues
darreres décades ha ajudat sens dubte a
potenciarles comarques d’aquestazona,
ihaestatunimportant factorde creaci6
deriquesaireequilibri territorial. Pero,
davant el canvi de tendeéncia experi-
mentat per la demanda turistica en els
darrers dosanys, cal veure cap onanem,

del dinamismeila capacitat d’iniciativa
del seu teixit social i empresarial.

Al meu entendre, pero, crec que
cal potenciarla creacié de noves ofertes
turistiques, més especialitzades i
adrecades a segments especifics de la
demandasivolem seguirmantenintels
indexs d’ocupacié d’aquestazona turis-
tica, especialment en un moment en
que el model tradicional de turisme de

sol i platja ha entrat en de-

han evidenciat la impor-
tancia d'un sector que fins
avui s’ha mantingut resis-
tent a les crisis economi-
ques, i que malgrat la certa
recessio que ha experimen-
tat en els darrers dos anys,
ofereix grans perspectives
de cara al futur.

Si per recurs turistic
entenem tots aquells fets
(culturals, esportius, natu-
rals, d’esbarjo, geografics o
d’aventura...)que desperten
un interes en les persones i
les mouen a realitzar un
desplacament, les poten-
cialitats turistiques de Ca-
talunya sén moltes.

. Aquesta gran diver-
sitat de recursos turistics
de que disposa, i que
s'alternen enun espaireduit
de territori, permet el gau-
di d’'unes platges amb una
imatge de marca acredita-
dacomlesdelaCosta Dau-
rada, lapracticad'un turisme
en contacte amb lanaturai
els espais verds, o el co-
neixement de I'important
llegat artistico-historic de
Catalunya, present en els

cadencia. Cada cop mésels
turistes demanen quelcom
més que els ajudi a realit-
zar unes vacances més ac-
tives i participatives, que
els permeti aprofundir en
el coneixement del’entorn
ones trobenirealitzaracti-
vitatscomplementaries, bé
siguin esports, compres 0
rutes turistiques.

En aquest sentit, la
potenciacié dels recursos
culturals i comercials, es-
portius i ludics dels nuclis
turistics com Reus, Cam-
brils, Salou, etc., poden
contribuir positivament al
desenvolupament turistic
delasevaaread’influéncia.

La instal-laci6 defi-
nitiva d’'un gran centre re-
creatiu turistic a la Costa
Daurada constituiria un
important factor de dina-
mitzacié del turisme en
aquests indrets, i es con-
vertiria en un focus
d’atracci6 de primera mag-
nitud el qual beneficiaria
no només la seva area di-
recta d’influéncia sin6
també tots els sectors

seus més de 3000 monu-
ments romanics i d’altres époques.
~Catalunya, perd, compta també
amb un avantatge molt significatiu, la
seva favorable renda de situacio, que la
situaaunajornada de viatge d'un mercat
potencial de més de 300 milions de
persones. Aquest fet resulta forca posi-
tiu si tenim en compte que més del
80% del turisme que arriba a casa nos-
tra ho fa per via rodada, i que es tracta
d'un turisme cada cop més individua-
litzatiambun majornivell d’exigencia.

i quin model turistic cal potenciar de
cara al futur.

Es evident l'atractiu turistic
d’aquesta zona, no només per la bellesa
de les seves calides platges llargues, de
sorra fina i aiglies tranquil-les, sind
també per la preséncia d’un important
llegat artisticiarquitectonic que va des
de I'eépoca romana fins al modernisme,
d’'una gastronomiaricaidiversa,idela
preséncia de ciutats com la de Reus,
amb una forta tradici6 comercial fruit

econdmics directament i
indirectament lligats al turisme i al
comerg, en definitiva el sector terciari,
queésel que téun paper més destacable
en les economies d’aquestes comar-
ques.

Peraltrabanda, sitenim encompte
el perfil de la demanda d’aquesta zona
turistica, el turisme interior de la pro-
pia Catalunya destaca amb diferencia
ja que representa el 75% del total de la
demanda de la zona, juntament amb el
d’algunes zones properes de la resta de



|’Estat, com Arag, Pais Basc, Valéncia,
etc.,, el qual ha tingut un molt bon
comportament en les tiltimes tempora-
des, amb increments interanuals mitjos
del voltant del 15%.

Tot aix0 ens obre unes possibili-
tats de cara al futur forca positives,
sobretotsisabem potenciarl’aprofitament
integral delsrecursos turistics d’aquestes
contrades.

Un altre dels factors a tenir en
compte és el nivell actual de les ofertes
i instal-lacions basiques, les quals pa-
teixen certs deficits i mancances, a cau-
sa de l’envelliment de les infrastructu-
res i la qualitat en la contraprestacié
dels serveis.

D’acord amb els estudis realit-
zats, el turisme d’aquesta zona, que té
un elevat grau de fidelitat, manifesta
cada cop mésuna certa preocupacié pels
temes medi-ambientals, perlaneteja de
les platges, per les deficiencies en al-
guns serveis publics, els sorolls i la
bruticia. Aquest fet evidencia el major
nivell d’exigénciaperpartd’unademanda
que ha evolucionat en els darrers anys,
amb la retractacié de la demanda es-
trangera, més inestable, que s’ha vist
positivament compensada pel fort in-
crement de la demanda interna.

Aquesta demanda interna avui
representa les tres quartes parts del tu-
risme de la zona, amb unes estades més
perllongades que les del turime estran-
ger, amb una major despesa, i amb una
preferéncia per l'apartament o segona
residencia pel que fa a I'allotjament, el
qual no deixa de ser un factor estabilit-
zador. Reus, com a nucli principal del

comer¢ intercomarcal de tota la zona,
ha de saber treure profit de les infras-
tructures ludiques i culturals de que
disposa per oferir al visitant un ventall
més ampli de serveis, bé siguin cultu-
rals, esportius, d’esbarjo o simplement
recreatius. Unaprofitament estival dels
espais esportius, ludics i culturals, pu-
blics o privats (el teatre Fortuny, la
Palma, el pavell6 d’esports, el nucli
antic, el parc de Sant Jordi, el teatre
Bartrina...} amb una adequada cam-
panya de promoci6, amb fortainciden-
ciasobre el visitant que resideix en les
zones d’estiueig veines, ajudaria a si-
tuar Reus com una ciutat paradigmati-
ca de serveis complets.

Sirealment volem consolidar el
turisme que ens arriba i incrementar-
ne el nivell, cal que ens esforcem per
adequar la qualitat de l'oferta basica
als nivells de la resta dels paisos com-
petidors, especialment en un moment
en que el mercat és cada cop més
competitiu.

L’aparici6 de noves destinaci-
ons més exotiques o amb ofertes més
agressives fa que Catalunya ja no pu-
gui competirnomés amb el factor preu
sin6 que ho ha de fer amb la qualitat
d’unes instal-lacions adients, un bon
servei, iunes ofertes complementaries
que donin resposta a aquestes necessi-
tats de lleure i d’esbarjo que cada cop
més reclamen els turistes, i que alhora
s'integrin de manera racional i respec-
tuosa en el medi ambient.

Joan CocuL
Sots-director General de Turisme

El Centre
de Lectura

Historicamentel centredelaciutat
havia coincidit amb la placa del Merca-
dal. Aquest centrereuniatantl’activitat
politica com la comercial, si bé aquesta
darrera amb el creixement de la ciutat
s’anadesplacant carrer Monterolsamunt
cap a la plaga Prim, que esdevindria en
el futur el centre comercial de Reus. La
pugna quant a la centralitat també
s’esdevé en cultura: el teatre Fortuny a
la placa Prim, el Centre de Lectura,
amb el teatre Bartrina ben a prop del
Mercadal. Era aquesta una lluita ben
desigual: d’'una banda la placa Prim,
travessada pels ravals i per I’eix comer-
cial de la ciutat, i amb bons accessos
tant a peu com amb vehicle; a l’altra
banda ens trobavem els voltants del
Mercadal, que s’anaven degradant len-
tament per0 continuament, creant una
zona que molts donaven ja com a defi-
nitivament perduda.

L’aprovaci6 i desenvolupament
del PERI del casc antic esta renovant
aquest casc urbanisticament, donant-li
un aspecte agradable, i el que potser és
mésimportant, aconseguint que el ciu-
tada no tan sols vagi recuperant aquest
antic centre, sind que a més es mantin-
gui expectantiesperancat en la recupe-
racidipromociddefinitivadetotaaquesta
area.

El Centre de Lectura quedara al
mig d’aquest nou casc antic, ocupant
l'illa emmarcada pels carrers Major,
Concepcid, Racona i Abadia, en un
entorn que en potenciara ['aspecte ex-
tern, a la vegada que permetra mante-
nir i incrementar la seva funcié com a
casal de cultura de la ciutat; les
instal-lacions en molts casos ja hi son:
biblioteca, sales d’exposicions, sala
d’actes, aules, etc.; en altres es comen-
cen a crear: videoteca, fonoteca, he-
meroteca, etc.; altres, com el teatre
Bartrina, necessiten un arranjament a
fons per poder complir amb dignitat el
seu paper dintre del mén cultural ciu-
tada. Es des d’aquesta nova perspectiva
des de la qual s’ha de mirar el Centre de
Lectura, entenent que, amb la
col-laboraci6 dels socis, de les institu-
cions, i en general de tots, I’evoluci6
positiva queda més que garantida.
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