Estratégies per a la innovacio

Un producte turistic
transversal 1 innovador

de primer ordre

PATRICK TORRENT

Que hi pot fer el visitant
a Mon Sant Benet?

A banda de les activitats orientades a grups cor-
poratius que hi celebren les seves reunions, con-
vencions o esdeveniments, a banda dels grups in-
teressats en el mon de la gastronomia o de la
ciencia aplicada a I’alimentacid, el visitant parti-
cular el que fara a Mén Sant Benet sera viure-hi
experiéncies.

La proposta per al turista s’estructura en tres es-
pais diferenciats: el monestir medieval, I'espai
modernista i la Fundaci6 Alicia. Mén Sant Benet
ens ofereix la possibilitat de combinar dos o tots
tres espais en funcié del temps disponible per
part del visitant.

L'espai medieval ens permet viure I’atmosfera del
segle XII a partir dels elements monumentals,
pero especialment a partir de la recreacié senso-
rial d’estimuls que ens transporten virtualment en
un viatge enrere de gairebé mil anys. Aquest viat-
ge es redueix a cent anys en el cas de I'espai mo-
dernista, on la tecnologia multimedia i la decora-
ci6 de les estances de la residencia de vacances
de la benestant familia del pintor Ramon Casas
ens situen en un entorn creatiu i colorista.

El darrer salt, aquest cop endavant, ens situa
a 'actualitat, a la seu de la Fundaci6 Alicia (Ali-
mentacio i Ciencia), on grans xefs catalans com

ara Ferran Adria, amb 'assessorament de cienti-
fics com el doctor Valenti Fuster, han impulsat un
centre de recerca dedicat a la recerca tecnologica
ila creativitat a la cuina, pero també a la divulga-
ci6 alimentaria orientada als més joves. El visitant
pot visitar el centre, coneixer els objectius del
projecte i observar com es treballa a les cuines
laboratori. Tot seguit, un professional de la cuina
ofereix un petit tast que vincula sentits amb sa-
bors i explica de quina manera aquest binomi in-
flueix en la nostra alimentacio.

Al voltant d’aquests tres espais, I'hotel, els restau-
rants i un entorn natural de gran bellesa fan que
una visita completa a Mén Sant Benet requereixi
de tot un dia. Les combinacions de dues de les
tres visites, en canvi, es poden fer amb entre dues
i dues hores i mitja de temps.

Pero que és el que fa
iInnovadora la proposta
de Mon Sant Benet?

En primer lloc, la seva concepcié de multiproduc-
te no és freqiient. No és habitual que un recurs
turistic i cultural sigui concebut des de bon
comengament per oferir respostes diverses a inte-
ressos 1 necessitats de visitants diversos. Quan
aix0 passa, tot sovint és conseqiiencia del procés
de maduracié del producte turistic, i de la neces-



sitat d’anar atraient cada vegada segments més
especialitzats de mercat, perd certament no és
freqlient que els projectes ja neixin amb aquesta
vocacio.

Per ella mateixa, la proposta museistica ja és inno-
vadora; es planteja amb tecniques museografiques
de darrera generaci6 que fan de la visita al mo-
nestir una auténtica experiencia turistica.

D’altra banda, el procés de restauracio dels espais
ha volgut respectar la petja cronologica de les di-
ferents fases constructives del complex. Aquest
respecte pel llegat historic permet, paradoxalment,
cedir el protagonisme a les persones. Permet ex-
plicar els mil anys d’historia que ens separen del
romanic (tot passant pel barroc i pel modernisme)
amb un discurs centrat en els residents i les seves
vivencies: des de "austera i laboriosa vida mona-
cal benedictina fins al relaxat i complaent fluir
dels estius burgesos de la familia Casas.

No és habitual que un recurs turistic
I cultural sigui concebut des de hon
comencament per oferir respostes

a interessos i necessitats diversos.

Laltra proposta clarament innovadora és la gas-
tronomica. La Fundaci6 Alicia és, abans que res,
un centre de recerca cientifica i gastronomica
Unic, pero l'espai es planteja de manera oberta
per acollir visitants de diverses edats que puguin
experimentar i aprendre en un entorn privilegiat;
privilegiat per la concepcié d’avantguarda creati-
va, pero privilegiat també per la possibilitat de
poder compartir espai amb els més rellevants ex-
ponents de la gastronomia mundial. La nostra
gastronomia és ja un referent, des de fa uns
quants anys, als principals mercats turistics emis-
sors; un referent fonamentalment impulsat per la
qualitat dels nostres cuiners, pel reconeixement
que han rebut des dels millors forums gastrono-
mics i des de les guies més reconegudes i per les
valoracions de critics gastronomics d’arreu que
han dif6s les excel-lencies de la nostra cuina.

Tot plegat, pero, correria el risc de passar de llarg
com una moda passatgera si no hagués anat
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acompanyat d'un autentic moviment que permet
al mateix temps donar valor a la singularitat de la
nostra cultura gastronomica i investigar per poder
generar propostes que en el futur ens puguin per-
metre mantenir la nostra cobejada posici6 actual.
Alicia treballara per aquest segon objectiu, pero
tampoc no descuidara el primer, en plantejar-se la
recuperaci6 d’alguns productes agroalimentaris
que han format part de la nostra cuina tradicional
i que avui ja s’havien perdut. Tot plegat son con-
ceptes que cada vegada troben més receptivitat
als mercats turistics emissors i que, sens dubte,
ens ajudaran a consolidar els arguments que han
fet que la gastronomia ja formi part important del
discurs promocional turistic, tant de les adminis-
tracions publiques com del sector turistic privat.

També la visi6 de Mén Sant Benet com a centre
de convencions, de reunions corporatives i de
seminaris d’empresa s’ha enfocat des d'una opti-
ca creativa i ben actual. S’ha dissenyat tot pensant
en la generacié d’experiéncies memorables en els
visitants; experiencies singulars fruit de la inter-
secci6 dels eixos gastronomics d’Alicia, amb els
eixos historics i artistics del monestir medieval

i de I'espai modernista. Tot plegat obert a la inter-
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accié amb el visitant, com no podia ser d'una al-
tra manera en un producte turistic plenament
concebut i desenvolupat al segle Xxxi, i orientat es-
pecialment al mercat del turisme de reunions,
que és un dels mercats més sofisticats i exigents.

El turisme de negocis és segurament un dels te-
rrenys més abonats per al desenvolupament de
I'anomenat turisme creatiu. Es el principal nucli
d’R+D del sector; és un espai d’innovacio i expe-
rimentacié en el qual el talent es posa al servei de
la captaci6 de nou talent. Al capdavall, les con-
vencions, els congressos i els viatges d’incentiu
no deixen de ser actes de comunicaci6 i fins i tot
de seduccié. Tota la creativitat i tots els recursos
son pocs a I'hora d’atraure 'atenci6 dels profes-
sionals que hi assisteixen, que sovint estan satu-
rats de propostes planes, indiferenciades. Cal
sorprendre, cal crear, cal distingir-se. Les corpora-
cions que trien Catalunya com a destinaci6 de les
seves convencions o viatges d’incentiu de ben se-
gur que no restaran indiferents davant d'una pro-
posta singular que els permetra sorprendre els
seus convidats per la seva solidesa conceptual

i per la seva brillant resolucié. La modularitat del
producte, a més, permet una adaptacio facil als
programes dels visitants de Mon Sant Benet, una
virtut cada cop més requerida pels planificadors
de convencions.

Per tot plegat, doncs, considerem la de Mén Sant
Benet una iniciativa innovadora, exploradora de
nous camins; nous camins que ja han comengat
a ser transitats, per exemple, a la seva campanya
de comunicacié que, amb el missatge «fenomens
atemporals a la Catalunya Central», tracta com
una noticia més (tant en mitjans grafics com a
Internet) les especials sensacions que experimen-
ten els visitants del recinte.

Model turistic de futur

L'accié de promoci6 de les nostres destinacions
ens ha d’ajudar a mantenir la posicié de lideratge
de Catalunya com a destinaci6 turistica integral,
i ha d’anar orientada a garantir el desenvolupa-
ment d’'un model turistic renovat, que ens perme-

ti aprofundir en el discurs de la qualitat i que en
el futur ens pugui estalviar el debat del preu. Aixo
és el que diu el Pla estrategic del turisme a
Catalunya, que també propugna de manera prou
concloent I'ampliacié de l'abast territorial del fe-
nomen turistic.

Pero aquesta accié de promocié necessita un pro-
ducte que respongui a aquestes expectatives.

El Pla estrategic també fa referencia a la necessi-
tat de vertebrar més producte al territori per afa-
vorir-ne "equilibri. Mostra molt clarament, a més,
la necessitat de desenvolupar-lo a la franja central
del pais, certament desaprofitada durant decades
per a l'activitat turistica. La iniciativa privada ha
impulsat en aquest cas una proposta que encaixa
integrament amb 1’objectiu estrategic. La Funda-
ci6 Alimentacié i Ciencia (Alicia), constituida en-
tre Caixa Manresa i la Generalitat, és un altre
exemple clar de com la cooperacié public-privat
pot generar grans projectes de recerca i divulga-
ci6, pero també productes turistics de primer
nivell. No hem d’obviar, per tant, el suport del
sector turistic, tant des de la vessant piblica com
des de la privada, perque ajuda a dibuixar aquest
model turistic que el mateix sector va comengar
a dissenyar quan va definir els objectius estrate-
gics de turisme a Catalunya "any 2005.

El turisme de negocis és segurament
un dels terrenys més ahonats per al
desenvolupament de I'anomenat
turisme creatiu.

Certament, complau de veure que hi ha destina-
cions turistiques, de lideratge prou reconegut
arreu, que comparteixen amb Catalunya aquesta
visié del model turistic. Dins de I’ambit de la
Uni6 Europea, referents com la Toscana i la regio
de Provence-Alps-Cote d’Azur han constituit
juntament amb Catalunya el Grup de Treball per
a un Turisme Sostenible i Competitiu. Es reunei-
xen un minim de dues vegades I'any per debatre
precisament sobre molts diversos aspectes del
model turistic. El diagnostic que fan és el mateix:
la sostenibilitat ambiental, social, cultural i econo-
mica de les destinacions passa per la seva singu-



laritzaci6, per donar valor a la seva identitat. Les
nostres destinacions madures dependran cada ve-
gada més, per ser competitives, dels elements que
permetin diferenciar-les. I a casa nostra, com

a casa dels nostres veins provengals o toscans, els
camins que amb més eficacia ens portaran cap

a aquesta singularitzacié passen per la cultura,

la gastronomia, la historia, les tradicions,

les llegendes...

Mon Sant Benet és un model que
s’allunya del turisme fast per apostar
pel turisme s/ow.

Mon Sant Benet és un fantastic encreuament de
tots aquests camins. I ho és sense artificis, sense
inventar res del no res, tot just aprofitant la nos-
tra realitat i explicant-la bé. Un model ben dife-
rent d’altres que impulsen productes a 'engros,
de generacié espontania i de consum rapid, sense
cap arrelament al territori i sense cap factor que
els singularitzi. Un model, el que es planteja Ca-
talunya, que s’allunya del turisme fast per apostar
pel turisme slow, pel turisme amb sabor i amb
aroma propis, pel turisme dels detalls, pel turisme
que es gaudeix per tot allo que té i que el conver-
teix en una vivencia diferent.
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Aixi doncs, per tot plegat, el desenvolupament del
projecte de Mén Sant Benet el podem considerar
un autentic regal per al nostre model turistic; un
regal per allo que significa i un regal pel lloc on
és ubicat. Realment calia que aquest encert en la
proposta i aquesta valentia en la seva ubicacié
confluissin a la Catalunya Central. Ara la Catalu-
nya Central disposa amb Mén Sant Benet d’un
nou recurs que haura de formar part de la llista
de les fites imprescindibles per al turista i per

al visitant i, per tant, d'una valuosa nova excusa
per atraure turistes d’arreu. De ben segur que,

a mesura que el projecte vagi adquirint maduresa
i posicionament al mercat, als grups corporatius i
academics se’ls afegira un flux creixent de visi-
tants individuals sensibilitzats per la cultura i la
gastronomia que consideraran ineludible la des-
coberta d’aquest mén de sensacions.

Donem, dongcs, la benvinguda i desitgem un llarg
cami d’exits a Mén Sant Benet. Des de Turisme
de Catalunya ja I'estem integrant en la primera
divisi6 de la nostra oferta de turisme cultural, de
turisme gastronomic i de turisme de reunions,

i ens sentirem especialment orgullosos de poder-
lo presentar a mitjans, operadors i consumidors
de tot el mén amb el convenciment de la seva
singularitat.




