Domeénec Ribes

Com ¢és possible que un manat de cebes
grillades i rostides puguin moure xifres
astronomiques de diners? Per qué els
calcots son capacos de crear identitat? Com
pot un plat tradicional moure una massa
enorme de gent? Aquestes son algunes de
les preguntes que ens fem quan reflexio-
nem sobre aquest menjar tan peculiar del
Camp de Tarragona, i per a les quals en
aquest breu treball intentarem eshossar
alguna resposta.

La hipotesi plantejada aqui és que la
cal¢otada, originaria de Valls, ha servit com
un instrument de diferenciacio i de recrea-
ci6 d’identitat al llarg de la historia.
Aquesta instrumentalitzacié ha adoptat for-
mes especifiques en funcio de les caracte-
ristiques concretes de I'Estat espanyol
durant el franquisme, i del posterior procés
d’industrialitzacié i mercantilitzacié capi-
talista. A partir de la metodologia i les téc-
niques qualitatives emprades desde I'ambit
per Antropologia Social (observacio parti-
cipativa, entrevistes en profunditat i qgiies-
tionaris), es va dissenyar la investigacié del
fenomen de la calgotada a partir de tres
variables o perspectives: la cal¢otada com
a ritual que dona identitat als seus mem-
bres i que varia la seva funcionalitat al
llarg de la historia; la mercantilitzacid i la
promocioé del “color local’; i els diferents
nivells d’integracio de la calgotada entesa
com a “festa popular’.

Ritual i identitat
Si fem una analisi historica de ’evoluci6 de

la calgotada, hi podem diferenciar tres
moments o etapes en la seva realitzacio:

- Un primer moment, des dels origens
del plat fins la Guerra Civil, en el qual la
calgotada tenia una significacié eminent-
ment familiar, i se celebrava tinicament i
exclusivament en la zona de Valls i els seus
voltants.

-E1 periode transcorregut entre la fi de
la Guerra i la década dels cinquanta. En
aquesta etapa, les calcotades van caure en
desus a nivell popular. En aquest context,
un grup d’artistes, escriptors, pintors i poe-
tes recuperaren la festa; i la celebracio de
la cal¢otada es converti, en gran part, en un
instrument de diferenciacié social dintre
de la comunitat local de Valls.

-La tercera etapa, que abastaria el peri-
ode que va des dels inicis de la popularit-
zacid general de la calgotada (mitjan dels
anys cinquanta) fins als nostres dies. En
aquest periode hi ha hagut un reforgament
i una reafirmaci6 del sentiment comunita-
ri dels vallencs enfront de tots aquells que
no pertanyen a la comunitat.

Per tant, podem arribar a la conclusié
que la calgotada, com a ritual, ha actuat de
manera diferent en tres moments determi-
nats de la seva historia: en un primer
moment, quan la calgotada estava restrin-
gida a un nivell familiar, integrava els
membres de la familia enfront de la comu-
nitat local. Passat el periode de la Guerra
Civil, la calgotada era privilegi d’unes clas-
ses socials i intellectuals restringides i
marcava una separaci6 espacial a partir de
tot el ritual i cerimonia de menjar el calcot
(es marcava la diferéncia grup elitista-
comunitat local. En aquesl sentit hi va
jugar un paper clau l'anomenada Penya
artistica I’Olla, nascuda el 1942 i formada
per un grup d’escriptors, pintors, artistes i
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dibuixants de la ciutat de Valls, els quals
recuperaren 1’habit de celebrar calgotades.
I, finalment, un tercer moment en qué la
calcotada representa el ritual d’autoafirma-
cié de la comunitat local (els que realment
saben fer calgotades) enfront a tots aquells
que vénen de fora (“domingueros” i “cama-
cos”, principalment).

Per tant, cal introduir el concepte de les
revitalitzacions culturals en el sentit que li
dona Jimeno (1993). Aquestes revitalitza-
cions dels rituals es produiren en proces-
sos de transicié politica, i tenfen com a
principal finalitat de reduir la tensié social
i crear un espai d’identitat per a la comuni-
tat. En 'actual conjuntura del sistema capi-
talista, on la progressiva homogeneitzacid
de tots els aspectes de la vida social pro-
dueix una recerca de la propia identitat, la
calgotada compliria una funci6é de recrear
identitat dintre de la propia comunitat, i
ésser un espai on I"urba” pot trobar quel-
com amb arrels i autenticitat, espais “no
contaminats”.

Seria a través d’aquest tilltim aspecte que
es podria explicar I'enorme popularitat.que
ha assolit la calgotada. La gent, i sobretot,
la gent de la ciutat, busca P“autenticitat”
cultural que ha perdut en el seu medi
d’asfalt.

En resum, el ritual i 1a festa de la calgo-
tada han actuat com un instrument de cre-
acio i recreacié d’identitat, i en I'actualitat
aquest fenomen es veu impulsat des de
dues vessants: la que busca una identitat
en un context homogeneitzador i la que
parteix d’aquest context en busca d'una
identitat amb contingut.

La mercantilitzacié d’un plat folkloric

Si entenem que les societats “tradicionals’
sempre han canviat, per adaptar-se i rea-
daptar-se a les noves condicions i necessi-
tats que sorgeixen al llarg de la historia,
aleshores podem entendre també que en el
context del capitalisme les societats rurals
han experimentat, un cop més, una trans-
formacid. Dintre del conjunt de practiques,
comportaments i costums que han sabut (o
han pogut) adaplar-se al context aciual,
podem incloure-hi la calgotada. Perd el
preu que ha hagut de pagar ha estat el de la
seva popularitzacié i venda dels elements
tradicionals. Es a dir, la mercantilitzacié de
la cultura.

En el cas de la calgotada, aquesta mer-
cantilitzacié s’ha produit en allo que
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Greenwood assenyala com a “promoci6 del
color local” (1976: 258). Dins d’aquesta
promocio, hi ha hagut dos elements que
han tingut un paper fonamental:

- La presentacié de l'anual festa de la
calcotada com una tradici6é i 'encarnacié
de I'esséncia rural catalana en aquest plat,
la qual cosa produeix que molta gent iden-
tifiqui la calgotada amb Catalunya i les
seves practiques millenaries.

-El paper dels mitjans de comunicacio,
sobretot al Principat. Aquests son uns dels
maxims responsables de la difusio i popu-
laritzacid de la calgcotada en aquests iltims
anys. No hem d’oblidar tampoc, en aquest
sentit, que I'inici de la popularitzacié de la
calgotada, cap a 'any 1956, es dona en gran
mesura gracies al ressd que se’n feren
alguns diaris barcelonins com FEiI Correo
Cataldn o EI Noticiero Universal.

La invencié d’una festa

La Gran Festa de la Cal¢otada és una festa
de creacid6 no pas gaire llunyana (se
celebra per primer cop el 1982). Cal enten-
dre aquesta celebraci6é com una de les mil-
tiples estratégies de readaptacid de les for-
mes tradicionals de vida al context general
del capitalisme. Es, per tant, un mecanisme
que respon al canvi social. En aquesta
linia, 1 seguint Prat i Contreras (1984:10),
podem entendre la calgotada com una festa
“tradicional i popular”. En aquest sentit, la
calcotada és una festa que actua en dife-
rents graus d’integracid, amb la funcio d’a-
daptar, equilibrar i regular la inclusié de
determinats individus en un nivell institu-
cional ja donat. Aixi, la festa de la calgota-
da funcionaria com a:

-Festa familiar: reforcament del nucli
familiar per diferenciar-lo dels “altres”.

-Festa comunitaria i local: el grup
comunitari es manté cohesionat enfront
estructures del mateix ordre. En aquest
aspecte es posa de manifest el sentiment
etnocentric local.

-Festa comarcal i intracomarcal: molt
relacionat amb Panterior, aqui s’intenta
cohesionar i cauteritzar les friccions i els
conflictes particulars en ordre a un ideal
cultural collectiu: la tradicio.

-Festa nacional: actua com un mecanis-
me mitjanc¢ant el qual el poble catala pot
expressar el seu sentiment nacional dife-
renciador. En aquest mateix context pot
emmarcar-se el fenomen casteller d’a-
quests 1ultims anys.



Resumint, podem dir que la calgotada
ha anat ampliant els seus nivells d’integra-
ci6 com a festa tot al llarg de la seva histo-
ria i que, en lactualitat, actua en tots
aquests nivells alhora.

Conclusions

Si entenem que la societat (és a dir, les dife-
rents societats que la formen) sempre can-
via, sempre es readapta en funcio de les
necessitats del moment, aleshores les
estructures i, per derivacio, les expres-
sions, lambé es reestructuren continua-
ment. En aquest sentit, les festes com a sis-
lemes rituals simbolics que confereixen als
seus membres adscrits una identitat social,
poden modificar la seva funcionalitat en
relacio amb l'estructura material dels indi-
vidus, en el procés de praxis socials on
estructura i superestructura actuen dialéc-
ticament.

La calgotada, com a espai on les coor-
denades socials divergents poden retrobar-
se, ha anat modificant el seu ambit d’actua-
cid al llarg de la historia. En Pactualitat, la
calcotada i el seu ritual ensems, actuarien
en una multiplicitat d’ambits d’integracio:
a nivell familiar integraria els diferents
membres; a nivell local i comunitari (i pre-
cisamenl gracies a la seva popularitzacid),
crearia un sentiment de pertinenca i dife-
renciacié de la comunitat enfront dels
forasters; i finalment, a nivell nacional,
acompliria una funcié simbolica dels cata-
lans i les seves tradicions.

Aixi mateix, 'expansio a nivells d’inte-
graci6 diferents de la calcotada ha estat
estretament lligada a les caracteristiques
especifiques de 1'Estat espanyol durant
aquesta ultima meitat de segle, i al context
d’universalitzacié del capitalisme general.
Els canvis més profunds en lestructura i
funcionalitat de la calcotada s’han donat a
causa de la seva popularitzacié i mercanti-
litzacid, 'exemple més caracteristic de la
qual és la invencié de la Gran Festa de la
Calgcotada. En aquest punt entrariem en
una controversia que fa temps que és dis-
cutida en ’ambit de 'Antropologia: aquesta
mercantilitzacié de la cultura, esta fent
perdre tots els valors culturals locals? o al
contrari, aquest és un fenomen de reactiva-
ci6 d’aquests valors culturals?

Si les transformacions economiques,
demografiques, politiques, socials, i ideolo-
giques configuren una societat i una cultu-
ra noves, aleshores les festes populars han

de respondre inevitablement a aquests
canvis. I, per tanl, és tinicament aixi que
adquireixen valor, i és tal com les hem
d’entendre.
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