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Aquest text proposa un interrogant sobre la cultura audiovisual de la postmodernitat,
partint del |loc estructural que ocupa el relat en les nostres societats secularitzades. Un
interrogant sobre el paper de |’estetica dins de laficcio familiar i festiva que ens
envolta (en els seus marges, més aviat). Per aix0, aposta per la consciencia de

I’ espectador en un moén replet de pantallesi suports desmaterialitzats i manté la defensa
del gest critici de I’activitat pragmatica enfront dels textos, lesimatgesi €ls dogmes.

1.- Sense cap anim de petulancia, es diria gue en aquest text hi coven una serie
d’insatisfaccions teoriques. Per una banda, €l forat negre entorn de lavisibilitat
moderna. Es té laimpressié que, encara que afecten tot el cos social, les imatges del
nostre entorn -fixes o0 mobils, analogiques o digitals- no semblen necessitades d’una
distancia analitica que les consagri. Tradueixen una carrega pulsional immediata per a
lavista o per alamanipulacié tactil, pero no exigeixen un major impacte que la seva
evidencia (més enllade I’excés retoric i subliminal, Unics gestos narratius de laimatge
publicitaria que bé es pot considerar com €l vertader passe-partout de I’iconisme
postmodern). De fet, alesimatges se’ls concedeix € valor que simplement exhibeixen,
I, al’objecte de proliferar sense mes problemes en tots els sentits i atotes les pantalles
exclouen el pesdelesidees (1). El mateix s’hade dir de les propostes audiovisuals dels
media, regidesi interpretades en funcio de tres modes d’enunciacio: informatiu,
ficcional i ladic. Laforca de la seva disponibilitat sembla conjurar qualsevol incognita
foradel judici lleu o ironic sobre les sevesritualitats. Es pot servir de com amostrala
informacid espontania sobre el consum -la consumacio, més aviat- televisiu ales
pagines dels diaris: un mosaic cridaner i colorista d’incidents insignificants, d’opinions
de programadors, de corbes d’audiencia, de xifresi d’idolatries camuflades en les qué
I’aparell sempre té el privilegi de disposar de |’ Ultima paraula. En fi, tampoc no sembla
que existeixi cap apel.lacié possible davant un mon reple de pantallesi de suports
desmaterialitzats, al punt que qualsevol dissonancia enfront d’aquestarealitat il.
luminadai virtual es converteix en desconfianga cap a perfeccionisme tecnol ogic que
lafa possible. Un parc d’atraccions on tot es fatransparent i circula no exigeix cap
compromis poétic o expressiu, sino I’evidéncia dels resultats. En aquestes darreries del
segle, latransfiguracio tecnica del mon rearma qualsevol descreencai potenciatota sort
d’entusiasmes integristes.

Evidentment, ningl no pot disposar de la pedra filosofal en aguest lloc d’imatgesi de
maquines de visid. Per descomptat, aquest text no pretén fer cap diagnostic en relacio a
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un tema que exigeix, fora d’aixo, moltes travessies. De conceptualitzacié forcament
comprimida, per més que es pretengui germinal d’un camp meés vast d’operacions
investigadores, es limita a un trajecte sobre els conceptes que donen formaal’enunciat
del treball. | ho faen filigrana, conscient que determinats parametres hermeneutics
entorn de laimatge, antany indiscutibles, es manifesten en trangol de caducitat en
relacid ala puravirtualitat de I’imaginari contemporani. Succeeix, no obstant, que el
relativisme especulatiu no anul.lala perplexitat. Com I’angel benjaminia que busca
allunyar-se d’allo que € té estupefacte, vivim instal -lats entre lafascinacio i la
distancia en |’escenari tecnocultural del present. | en aguest vaiveé sorgeixen una serie
de preguntes obstinades en relacio a un univers tecnologic el valor d’us del qual sembla
estar en lloc segur, pero amb uns valors antropologics i culturals que es manifesten
difusos.

2.- Laprimera questio que convé posar entre parentesi en aquesta exploracio erratica és
el concepte mateix d’audiovisual, locus obligat d’una bona part de les mediacions
rituals que ens rodegen. Naturalment, no s’invoca aqui una precisié geneal 0gica sobre
la conjunci6 imatge-so, vista-oida, en la nostra cultura, siné una geografia visual en el
territori de lagual conviuen -i en ocasions s’enfronten- diversos paisatges. Doncs bé,
pocs conceptes resulten tan equivocs i insubstancials en la seva carrega comunicativa
com aguest en que s’allotgen tant la serie de productes mediatics de circulacié massiva
com les sevesterminals d’absorcié. Si laindeterminacié i ladispersio semblen les
aniques cartes de naturalesa de la imatgeria postmoderna, €l mateix cal dir d’aquest
supermercat de pantalles que hem convingut a anomenar industria audiovisual. La
contaminaci6 dels mitjans audiovisualsi laturbuléncia dels seus intercanvis -
fotografia, cinema, televisio, video, ordinador- fa que dificilment se’n puguin aillar els
camps especifics, productesi propietats. No només es pot generar, afegir o esborrar tot,
sind que també es pot canviar de lloc, com la pel-licula que indistintament circulaen
sala, en casset de video, en pantalla domestica o en metamedia individual. Una situacio
de transmediabilitat que questiona lateoria dels suports, fundada sobre e determinisme
del progrés técnic, en benefici d’un registre sobre els dispositius de produccid i de
reproduccio de lesimatges i delsrelats, aixi com de la superficie-pantalla on s’instal.
len i s’administren.

De tot aixo es dedueixen els dos suposits que defineixen I’audiovisual: a) la permanent
hibridaci0 entre totes les categories d’imatges i entre les diferents |0giques figuratives
(de laimatge analogica ala seva conversié numerica) i b) lareversibilitat dels espais,
on els suports perden tota capacitat de modelar estructures de visio, i es transformen en
un fronto on imatges i relats reboten amb independencia de lafunci6 que tinguin
assignada. Els dos aspectes -contingéncia visual i mutacio dels suports- acaben tenint
efectes remarcables sobre |a percepcio del's productes culturalsi 1a seva economiad’us.
Al capi alafi, laindustria de I’audiovisual seriatant la suma de les obres audiovisuals
indiferenciades com la sinergia dels mitjans per no donar cos especific a cap, ames
d’una mena de fireta 0 de ménagerie tecnol ogica, tant a escalaindustrial com personal,
amb la pantalla convertida en laimatge mateixa (2); millor encara, en I’Unicarealitat
aprehensible amb que |’usuari manté una absol uta credibilitat enfront de la descreenca
en les imatges anal 0giques o digitals que alotja (3).
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3.- No menys simptomatica dels profunds canvis tecnoculturals de la nostra epoca és
I’evolucio del relat, d’aquest "art de laficcid” al qual esrefereix Henry James en un
dels seus miniaturistes assaigs. No pretenc rastrejar les vicissituds historiques de la
forma narrativa, des del mithos aristotélic fins al’actualitat, per indagar sobre el relat
audiovisual (per més que es tracti d’un recorregut historic extraordinariament productiu
per comprendre el nostre present, com es demostra en els rigorosos estudis de Frank
Kermode, de Seymour Chatman, Peter Brooks o de Paul Ricoeur, entre d’altres) (4).
Em conformo d’agafar una paradoxa que sembla unificar tots aquests treballs, es dir: la
indubtable decadencia de I’art de narrar, almenys en relacié amb latradicio antiga,
xoca amb la permanent necessitat d’una mediacio narrativa per enfrontar-nos al caos
del mon. Dit en altres paraules, €l desig de ficcié no només roman, Siné que
s’augmenta, pero ho faen relacié proporcional amb I’erosio del paradigma narratiu.

Mig segle enrere, €l filosof Walter Benjamin incidia sobre la crisi prolongada de la
narracio, des de posicions alienes a lareivindicacio nietzschiana de laficcié dels autors
citats, pero iguament pertinents per analitzar €l present. En reflexions disperses al llarg
de lasevaobra, i de manera particular com ates central del seu assaig Der Erzahler
(El narrador) (5), Benjamin relacionavala crisi de lanarracié amb la perduade la
paraula, i amb el declivi de|’experienciai amb el poderds augment de lainformacio.
Per al’assagista alemany, la percepci6 del real, producte d’una amplitud i d’una
plausibilitat informatives, no garanteix e seu processament. Mentre lainformacio
cobratotes les seves recompenses en € cursinescrutable del mon, laficcio s’esvaeix.
"Diriase que una facultad que nos parecierainalienable, la méas segura entre las seguras,
nos esta siendo retirada: la facultad de intercambiar

experiencias’ (BENJAMIN,1991:112). En el fons del pensament benjaminia s’hi troba
el declivi de|I’experiéncia cognitivai de la confrontacié amb el relat que embragala
nostra experienciaamb e ssimbolic.

Hi ha pocs dubtes en relacié amb el debilitament del paradigma narratiu als temps
actuals, governats per |’ordre pragmatic i per I’horitzo extatic de lasimulacio. Es cert
que la perennitat de laficcié sembla garantida perque en ella- | en les seves
metamorfosis No sempre positives- vaimplicitala supervivencia de la cultura, com
refereix Paul Ricoeur, no sense participar amb paor del veredicte benjaminia
(RICOEUR,1987:57-58). Pero no és menys cert que, un cop transformada en apendix
de I’entreteniment, laindustria de la cultura resulta tan prodiga en propostes ficcionals
com en larelativitat de les seves representacions (6). En qualsevol cas, val lapenade
considerar com la perspectiva de I’esvaiment ficcional, en tant que proposta del mon,
sobrevola els mitjans audiovisualsi el nivell de miniatures que expandeixen (7). Es una
cosa que sembla clara en aguesta maquinaria perfectament greixada que anomenem
televisio, sobre laqual s’edifical’episteme contemporani, pero que podem estendre ala
produccié dominant del cinema actual, inscrita en identica projeccié domestica. | que,
sens dubte, resulta contundent quan ens acostem al planeta video, alarutilant
tecnologia multimediai alanavegacié numeérico-virtual, dispositius en elsqualsla
representacio mai no acaba de constituir-se com atal per rad de la dgjeccio de laimatge
I del bricolatge de descomposicions presidides per un debil automatisme generic i per

http://www.iua.upf.edu/formats/formats2/fon_c.htm (3 de 12) [20/05/2012 2:35:15]



Estética del relat audiovisual. Doménec Font

una superior capacitat d’esborrament (8).

En aquest text introductori, em resistiaa entrar en |’espai televisiu i en les seves
mutacions nacionalsi internacionals. Pero sembla unatascaindtil des del moment en
gue ens referim ala narracio audiovisual i alafabricacio industrial de relats. Justament,
perque latelevisié s’ha convertit en una formidable magquinaria narrativa que ocupa
I”univers quotidia " com s’ocupa un terreny, com es munta guardia, no tant per fer
circular un missatge com per evitar que circuli qualsevol altre, abans per fer obstruccié
gue comunicacio"(DANEY, 1986:24) (9). Efectivament, no es pot ignorar latelevisio
perque és en aguest aparell on el relat més es propaga i meés es desactiva, on es
democratitza amb la convivialitat i I’esborrament de fronteres entre vida privada i
esfera publica, a condicio d’entrar en una cadena de restriccions sobre €l's seus modes
ficcionals: allaon lanoci6 d’esdeveniment adquireix una determinacio decisivai les
estructures narratives es difuminen per totes les esferes -informatives, [Gdiques,
ficcionals propiament dites- per preservar I’espectacle de I’entreteniment | de la
futilitat. Enfi, on i des d’on prenen carta d’gust les prognosis de Benjamin sobre la
hipertrofiainformativa nodrida per un flux indiferenciat de dadesi de noticies, la
devoci6 populistai la produccio fractal de minlsculs successos ficcionals directament
abocats al’oblit. "Narrar histories sempre ha estat I’art de continuar explicant-lesi
aguest art es perd sl jano hi ha capacitat de retenir-les' (BENJAMIN, 1991:118).

Efectivament, només cal donar un cop d’ull a"aquella pantalla proximai familiar en
gueé succeeix tot, absolutament tot, indistintament i simultaniament,
(BELLOUR,1990:247), per certificar com la narrativitat esta sempre en entredit. Es
tracta d’un territori replé de minusculs relats sense gairebé condicions de |l egitimitat,
gue transiten entre canals i franges horaries remarcant les seves absoluta artificialitat i
funci6 de farciment sense cap rubor, relats seriats que s’entrecreuen, es mesclen,
desapareixen i es recuperen com a urgent exemple del Mateix. Provo de reconeixer les
diferéncies entre latelevisio de | ‘espectaclei latelevisio dels serveis, entre latele-trash
I latele-psy amb les seves terapies populars, confessions pastoralsi policials, esforcos
cap als comportaments domesticsi conjugalitats critiques, sessions forum que
enfronten la tergpia popular as sabers academics... SOc conscient de les mutacions
d’aguesta formidable magquina massmediatica, de latelevisié alacartai €
funambulisme de zaping, del gran salt endavant des de I’ aparell programat i amb totes
les cartes marcades als quick servicesi € televident convertit en un screenager o
teleadicte exercitant les seves curiositats i manies... Pero en aquest cimul de propostes
convenientment manufacturades per a un public addicte i un espectador absent (les
audienciesi les quotes de pantalla son com tothom sap, la idiotesa succesful de
programadorsi publicitaris; latelevisio no té espectadors o, i es prefereix, no
rehabilita cap funcid espectatorial (10), no trobo cap discurs distintiu. En € conjunt
d’anécdotes domestiques que m’assetgen des de la petita pantalla dificilment localitzo
alguna de les exigencies secretes del rizoma i si, en canvi, una acumulacié de fibres
nervioses que proclamen als quatre vents la metastasi del relat (11).

Espectador i tramaficciona sdn conceptes també posats en entredit en una bona part de
la produccio cinematografica recent. El vell art d’explicar histories jano té un lloc
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propi en un espai farcit d’histories rapides i de consum d’autoservei. Sense altres
referents que la publicitat, considerada com €l triomf absolut de |I’entropiaen |’estela
baudrillardiana (12), dissolt en els estandards de |a representaci 6 televisiva (com una
figura paradigmatica, €l telefilm, vertader ectoplasma d’aquesta mixtura), embalat per
una panoplia de tecniques d’animacio, models sintetics i efectes especials de tot tipus,
|’ espectacle cinematografic actual s’esta convertint en unamerai desnaturalitzada
atraccio defira

Aquesta situaci 6, convenientment raonada en totes les seves arestes, ens pot conduir
cap al’ultim suposit enunciat en el text, el projecte estétic. També en aguest cas

s’ imposen algunes precisions sota el mantell d’unarelativitzacio de models
hermeneutics tradicionals. Ara com ara, sembla evident un retorn al’estéticacom a
activitat projectivai com a horitz6 analitic en totes les esferes culturals. El curios és
gue aquesta tornada d’all 0 estéetic, després del cumul de sospites ideologico-formals
d’antany, es produeixi en les darreres decades coincidint amb la catequesi audiovisual,
com si amb aix0 es volgués validar alguna cosa que va desapareixent progressivament
de I’horitz6. Esmés, alaideade |’estéticas’hi superposafinsi tot e plural, sense que
quedi clar s estracta de la concurréncia de diverses estétiques possibles o de diferents
maneres d’abordar el tema estéetic dins d’una sociologia de les idees (13).

Fora d’aix0, en parlar d’estetica se superposen camins diversos. €l de la bellesa, nocié
escampadad pels documents més antics des de Plato (el bell serveix per definir |’obra
d’art, perd no com aexclusiu ni com a suposat ideal); € del gaudiplaer (territoris que
suporten malament |’abstraccio i que, com bé ha assenyalat Barthes, només poden
definir-se a partir de |I’experiéncia viscuda enfront de I’obra i no pas en funcio de |’obra
mateixa); e del gust, aquellaintuicio personal i inefable analitzada per Kant i
posteriorment enjudiciada per Pierre Bordieu en €l terreny de les esferes culturals.

Sense entrar de moment en consideracions ontol 0giques, és evident que tota
aproximacio estetica sobre |’obra audiovisual estavinculadaales sevesfuncionsi ales
seves formes d’existencia. | que, lluny de plantgjar-se com una cuirassa elitista,

|’ aparenca estetica irriga una bona part dels productes culturals, encara que sigui atall
de posada en escena per ala seva gestio, lapromocié i e consum immediats. Encara
amb |’ensorrament de la representaci6, laindustria de I’ entreteniment necessita un
embolcall estétic sense fronteres per al's seus protocols de mercat gran public.

Efectivament, hi ha ales nostres societats secul aritzades un popularisme estétic que
pressionai regulatot I’horitzo artistic des de la seva projeccié mediatica. | que plantgja
unaesferade llegibilitat i fruicié immediates per a unes produccions en que domina
allo cursi, banal, la xerrameca. Una estética de la lletgesa que no té res a veure amb
aquella consigna de finals del segle X1X contra el mercat oficial del’art i la confiscacio
dels criteris estétics per part de I’ Académia, siné amb la mercadotecnia de massesii
amb la simulacié pomposa d’unacrisi epocal. Sense cap menade tensio ni de cap
compromis estetic (minims imprescindibles per al’art i la cultura en tant que
produccions socials, tan sols una "estetitzacié banal, sense conseqguiencies, acomplida
en el mirall de la produccié, com pura determinacié al consum” (BREA,1996:28). Res
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de nou sota el sol. Al periode d’entreguerres, Sigfried Kracauer va escriure una
extraordinariaminiaturad’assaig, "El ornamento de las masas' on es referia a aguests
fenomens culturals inscrits en |I’area de la diversio com a formes buides, pero
promocionats com a dispositius empatics per al consum popular. Es cert que en a's
anysvint atrenta no existiala maguinatelevisiva, pero convinguem que les
consideracions de Krecauer sobre la cultura de masses s’han convertit en prognosi i
entrecrisi i crisi -lasevai lanostra son dos moments de gran tensio epocal- han canviat
lallum dels reflectors.

En aquesta "transfiguracio del banal”, per seguir el dictat formulari d’ Arthur Danto
(14), li correspon el paper dominant alaindustriatelevisiva, sense que aixo vulgui dir
gue els altres mitjans - comencant pel cinema- puguin col.locar-se decididament al
marge, com veurem. No cal repetir que latelevisio és "notre écran quotidien™” (15) i que
en aguesta totpoderosa vitrina domestica es gestionen una bona part de les
representacions imaginaries. Des d’aquesta perspectiva, ens hauriem de preguntar
sobre la naturalesa del's productes audiovisual's que proposa, €l's seus processos
intencionalsi les seves funcions socials. Tot aix0 a grans trets, sabent que |’ assercio
exigeix unareflexio detallada que no puc abordar aqui, ni des del punt de vistade
I’analisi dels segments particulars de latelevisio ni des de |’especificitat dels seus
procediments discursius.

En parlar de latelevisid generalista ens referim sempre a una estructura sintagmatica de
flux continu en que predominala hibridacio. Doncs bé, en aquest mosaic espectacular
de propostes neopopulistes destinades a mobilitzar reaccions directesi primitives en els
Seus receptors, tota singularitat sembla ofegada. La quiestié de I’ autor -problematica
situada en € centre de qualsevol debat estetic-s’imposa, per |la seva absencia, através
de dos aspectes estretament vinculats: per una banda, en a questié de s €l

tel espectador exigeix i construeix una instancia autoral en els productes querep i, per
I>altra, en quin tipus d’expectatives estetiques hi diposita. En propietat és estrany €l
moment en que I’usuari televisiu, convertit en epifenomen transitori dins de la massa
del pablic (17) buscal’autor del text que mira, emparedat en un oripell de minirelats
familiarsi davant d’unes imatges audiovisuals "que rep de manera purament

afasica' (JOST, 1992:66). En ultim extrem, per trobar un segell, d’autor en té prou de
transvasar |’ acte enunciatiu cap al canal que emet el programa, Unic dispositiu sobre €l
gual mereix dipositar la confianga (18). D’aguesta manera, |’acte enunciatiu i
intencional delaficcié televisiva apareix preformulat des de la mateixainstitucid i en

el cos del text mateix. En unes altres paraules, I’enunciador sap que el seu producte
(telefilm, soap opera, comedia de situacio o culebrd) estara emparedat en una graella,
sense autonomiani referencialitat i amb I’obligacio d’apel-lar a funcionalisme fétic i
espectacular per singularitzar I’atencio. |, per si fos poc, quedara sotmes a una serie
d’interrupcions tant diacroniques (com ara la introducci6 als seus intestins de missatges
publicitaris, insercions d’altres programes o minirelats promocionals del mateix canal)
com sincroniques (amb I’ espectador integrat en un permanent vaive entre funcions
domestiquesi circulaci6 instantania de programes i de cadenes). Sabedor d’aguesta
contemplaci 6 furtiva -de poder del fluxus enfront al’opus- I’enunciador buida el
producte de qualsevol referencialitat i tramat simbolic, organitza el material perqué no
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hi hagi Iloc per al’imprevist i perqué tota llacuna informativa quedi immediatament
satisfeta. L Unic indici de versemblanca que travessa aguestes estructuracions
discursives ésla seva proximitat escenografica amb I’univers del telespectador, buscant
el reconeixement fatic, encara que fos a costa de navegar entre I’artificiosi € no
creible. Del menjador de Las chicasde oro alasaladetribunals de Laley delos
Angeles, de lacuinade Bill Cosby al’hostal Manzanares, passant per lafarmacia de
guardiai les habitacions de les cangurs, tot convergeix cap a dgja vu amb les dues
formules que fonamenten |a seva economia de supervivencia: I’ absoluta accessibilitat i
el consens receptiu. Malament pot haver-hi avaluacio estetica davant un producte
estereotipat i familiar inevitablement sotmes al flux general d’una programaci6
fragmentaria. | dificilment pot donar-se un Us negociador entre el public (més enlla de
les xafarderies sobre el reconeixement d’un aire de familia comu atotes les
minificcions), considerat en tant que comunitat interpretativa, a meu parer meés
voluntariosa que real, pels cultural studies anglosaxons (19). En contra d’aguest
estudis, en e watching television sol imposar-se un tipus de solidaritat domestica (per
assentiment, per menyspreu o per exclusio d’alguns del's seus membres) sense rols ni
obligacions especifiques.

Marginant el caracter artistic de I’obrai excloent-ne una altra condicié interpretativa
gue no sigui la del sondeig -com tothom sap, €l public arbitra amb |’audimetre i un cop
sondejat, desapareix- mal hi pot haver funcio estetica. Donat que el producte televisual
arriba sense ésser sol-licitat i no suposa un desafiament ni cap interrogant, tampoc hi ha
necessitat de jutjar-lo (en el sentit kantia: unareflexio de I’individu sobre el seu judici
mateiX, equilibrant espontaneitat i inteligencia); el seu modus d’existencia es redueix a
la sevaimmanencia. D’aqui laidea de Sorlin que la maquina televisié no admet cap
mena d’hermeneutica alguna, ja que tan sols és " portadora de trazas, de combinaciones,
de conflictos' (SORLIN,92:12)

Pero aguesta situaci6 deriva cap a una atra conclusio, que és la de considerar tota
experiencia audiovisual com a postestetica (una etiquetacié ambigua que pot definir
tant la situacié de reversibilitat dels productes com el desinteres hermeneutic cap a
qualsevol identitat narrativa). En relacio amb la primera quiestio, no resulta dificil
establir indexs similars entre laficcié televisivai laficcio cinematografica. Esdiria, en
principi, que no es poden fer distincions concloents entre laficcié cinematograficai la
ficcio televisiva en la seva situaci6 actual. A meés de procedir ambdues d’un mateix
tronc (be que en € castelevisiu, mitjancant formules epigonals i mestisses) i d’estar
enquadrades en una organitzacié contextual semblant en forma de generesi de
productes serialitzats, mantenen la seva consideraci6 d’espectacle mestis. Igual quela
ficcio televisiva, € cinema comercial viu de réepliques cloniques, d’artificioses
propostes sinonimiques, d’una ingent quantitat de productes reversibles que semblen
exhibir-sei explicar-se per s mateixos, sense cap altramediacio que laseva
consideraci6 de mercaderies socialment programades. Una producci¢ industrial sense
cap gest creador, que no ve avalada per cap autor justament perque desconeix la
singularitat i, en consequencia, no ha de retre comptes d’una mirada propia davant unes
propostes "estetiques’ (prenent |’ estética com a simple ostentacio i en la seva condicio
asimbolica) tan anonimes i descarnades com els seus universals consumidors. Al final,
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una "exposicio de cinema" emplenant tots els espais-de lasalaalatele, delatele al
videoi a laser-disc i no sempre per aquest ordre- per a un espectador minoritzat,
dipositari de totes les traces fantasmatiques i sense territori propi (20).

Pero encara comptant amb aquest parentiu i amb el consequient descrédit ficcional
sobre la base de planificar la pel.liculacom s d’un telefilm luxos es tractés (21),
continuen afluint en el cinema contemporani arriscades propostes d’autor que reclamen
un subjecte estetic imaginatiu. Per més que la produccio cinematografica actual reti
homenatge alatelevisio (al's seus poders economicsi a seu llenguatge esperanto), és
impossible sostreure’s alaidea d’una diferéncia basi ca entre ambdos mitjans, en quant
alasevafuncid intencional. Com assenyala Deleuze en el proleg al llibre de Serge
Daney, latelevisio mai no va buscar |a seva especificitat en lafuncié estética, sSind en
lafunci6 socia, funcio de control i de poder (maguina de consensos per excel -lencia),
mentre que el cinema sempre ha conservat unafuncio estéticai noética, finsi tot fragil
guan funcionava com un llenguatge comu i com un credo per atotes les propagandes
ideologico-industrials, o, com en |’actualitat, tenallat per la catequesi audiovisual.
Malgrat que historicament se li va negar legitimitat artistica, el cert és que € cinemaha
sabut donar cos a moltes questions en lapracticai lareflexio estétiques del segle XX
en la seva manera d’operar afonsi contemporaniament sobre els dos fronts: el dels
processos simbolicsi el dels processos socials.

Ladimensio estéticai dimensié comunicativa son les dues funcions que li queden al
relat cinematografic per distingir-se dins del magma audiovisual en qué sembla
irremeiablement abocat. L’estéticacom avalor diferencial (22) ens confrontaamb les
representacions del mon i amb la funcio6 fabuladora del coneixement, suscita una
conscienciasimultaniade I’emocid i € goig estétic i imposa al’espectador la
conveniencia d’establir unarelacié densaamb ella. No pas lagravetat de I’analis
tedrica, Sin6 la perllongacio del contacte amb €l relat | el sotmetiment a guiestions sobre
el seurelleuinterior. A lafi, és una manera de confrontar-nos amb una certaideade la
veritat i amb els nostres enigmes, que son la veritable nervadura simbolica del
coneixement, gracies als quals podem recuperar la nostra condicio d’espectadors i
subjectes estetics en [loc de ser un nombre estadistic destinat a suportar una al.lucinacié
audiovisual programada.
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(1) Larelacié de laimatge amb laidea travessa des de Plato totes les reflexions
eidetiques d’Occident (Sant Agusti i Descartes, Kant i Nietzsche, Benjamin i
Blanchot...). Un dels darrers assaigs dedicats a reflexionar sobre els mecanismes
paradoxals de laimatge es deu a Marie Claire Ropars-Wuilleumier: L ’ldée d'image.
Paris: PUV, 1995.

(2) Un llibre com Lesindustries de | 'imaginaire, de Patrice Flichy, és una bona guia de
laindustria audiovisual aescala planetaria, amb les seves concentracions multiformes,
els seus avencos tecnologicsi €l's seus usos, les estratégies de les marquesi els grans
trusts multimedia (Ila concentracio numeéricai virtual i els seus poderosos interessos
industrials obliguen I’autor a una posada al dia).

(3) No deixa de ser curios €l vocabulari retoric dels qui des de la beateria postmoderna
aboguen per una "antropologia cultural de les superficies'. Cf el text d’Alain Renaud
dins I’obra col.lectiva Videoculturas del fin de siglo. Madrid: Cétedra, 1990.

(4) Frank Kermode. The Sense of an Endina. Sudies in the Theory of Fiction. Londres:
Oxford University Press, 1967; Seymour Chatman. Historia y discurso: estructura
narrativa en la novelay en e cine. Madrid: Taurus, 1990; Peter Brooks. Readina for
the Plot. Design and Intention in Narrative. Cambridge; Londres: Harvard University
Press, 1992; Paul Ricoeur. Tiempo y narracion 1,11 i 11: Configuracién del tiempo en el
relato historico, en el relato deficcion, en la narracion. Libros Europa, Ediciones
Cristiandad, 1987-1997.

(5) Cf. Walter Benjamin: Discursos interrumpidos. Madrid: Taurus, 1973; Imaginacion
y sociedad. Madrid: Taurus, 1980; Para una critica de la violencia y otros ensayos.
Iluminaciones V. Madrid: Taurus, 1991.

(6) José Luis Brea ha analitzat aquestatensio epocal que desplacalaculturacap ala
vidadel servei immediat i que es complau en € seu mateix caracter efimer. Cf. Un
ruido secreto. El arte en la era péstuma de la cultura. Murcia: Palabras de arte, 2
Mestizo AC, 1996.

(7) Sobre la precarietat del model ficcional incideixen Vicente Sanchez Bioscai Rafael
Trancha, en laintroducci6 al’heteroclit conjunt de textos sobre els destins del relat ala
fi demil.leni. Valencia: Filmoteca de la Generdlitat Vaenciana, Archivos dela
Filmoteca, 21, octubre de 1995.

(8) Laficcio acaba sent, per absencia, € gran inconscient de les instal -1acions de video,
que, en la seva explotacio de nous parametres del tempsi de I’espai, es presenten com a
esdeveniments ficcionals (Ies obres de Hill, Viola, Graham, Kuntzel, Muntadas, etc);

un capitol a part son el's video-jocs regits sempre per un patro narratiu i per les
autoregulacions de les imatges virtuals del taulell informatic.

(9) Vet aqui, per cert, una censura de caracter positiu —|’ocupacio tot terreny- que
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caracteritzalatelevisio i que mai no seli retreu. Encara empresonada entre discursos
passional s, sorprén la condescendénciaintel -lectual cap alatelevisié com a megarelat
gue fagocita laresta de les narracions audiovisuals i les converteix en els seus
consentits ostatges.

(10) "Els receptors televisius son el's més actius consumidors de simulacres i els més
ortodoxos practicants d’una mistica de larentnciaalarelacio amb les cosesi dela
recerca d’un contacte amb les aparences’. Gianfranco Bettettini. Cauto elogio della
ripetizione. Text inclos al’obracol.lectiva. L’ immagine al plurale. Venecia: Marsilio
Editori, 1984.

(11) Com atronc subterrani, €l rizoma és antigenealogic. S’origina per variacio,
expansio, captura, enfront de les arrelsi les fibres nervioses que es reprodueixen
constantment. Cf. Gilles Deleuze i Felix Guattari. Rizoma. Valéncia: Pretextos, 1997.

(12) "Triunfo de laforma superficial, minimo comun denominador de todos los
significados, arado cero del sentido (...). Todas las formas de actividad actuales tienden
haciala publicidad y en su mayor parte se agotan en ella. No necesariamente en la
publicidad nominal, la que se produce como tal, sino en laforma publicitaria, lade una
forma de operar ssimplificada, vagamente seductora, vagamente consensual (todas las
modalidades se confunden en ella, pero de manera atenuada, desnervada." Jean
Baudrillard: Publicidad absoluta, publicidad cero. Madrid: Revista de Occidente, 92,
19809.

(13) Cf. Pierre Sorlin: "Esthetiques de | 'audiovisuel. Paris: Nathan, 1992. L’autor és,
juntament amb Marie Claire Roparsi Michel Lagny, I’impulsor d’una excel -lent
coleccio d’assaigs estétics, individualsi col-lectius, editats per Presses Universitaires
de Vincennes.

(14) La transfiguration du banal (1981) Edici¢6 francesa. Paris. Seuil, 1989.

(15) Cf Guy Lochard i Henri Bover: Notre écran quotidien: une radiographie du
télévisuel. Paris. Dunod, 1995

(16) Sobre lesidees del palimpsest, la contaminacio i € sincretisme s’han establert els
signes d’identitat de la neotelevisio, a partir dels anys vuitanta. Cf. elstreballs
fundadors d’Umberto Eco, La guerre du faux. Paris: Grasset, 1985, Jesus Gonzalez
Requena. El discurso televisivo: espectaculo de la posmodernidad. Madrid: Catedra,
1988 i Communciations, 51. Paris: Seuil, 1990.

(17) Indtil passar per alt laproduccié i programacio del public dins les estrategies de
les industries culturals. Els treballs de John Fiske, Eric Macéi Daniel Dayan, entre
d’altres, incideixen sobre el procés de construccio socia i industrial del pablic
televisiu.
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(18) L’unic autor implicit (especialment per als criticsi comentaristes) és el productor
programador, del tipus Steven Bochcko. Una prova evident del transvasament televisiu
del realitzador a productor, de I’obra a producte, del text singular al disseny de série.

(19) Cf. elstreballs de la sociologia americana (Fiske, Lull, Curran...) i I’escolade
Birmingham (Stuart Hall i David Morley, entre d’atres).

(20) Encara que sembli obvi contrastar-ho, €l procés de recepcio del cinema esta molt
vinculat alstextos, al seu entorn historic i aladisposicié dels llocs on es reben. Cf.
Manuel Palacio, La nocién de espectador en el cine contemporaneo. A Historia
general del cine. Volum XII. Madrid: Cétedra, 1995.

(21) "Comme tous les vieux couples, cinéma et télévision ont fini par se ressembler”.
Serge Daney. Ciné Journal. Paris. Cahiers du Cinema, 1986.

(22) Alguns dels textos sobre estética del cinema apareguts en els darrers anys circulen
sobre aguesta rellevancia singular. Possiblement el més conegut pel seu valor
programatic és el de Dudley Andrew, Filmin the Aura of Art. Princeton (EUA)
University Press, 1984. Pero elstreballs de David Bordwell i Kristin Thompson, de
Jacques Aumont, de Raymond Bellour i Marie Claire Roparsi els de Stephen Neale
Leonardo Quaresima, per citar noms reconeguts dins de les noves aportacions critico-
metodol 0giques en relacié amb el cinemai amb la representacio artistica, abunden en
I”atenci6 estética com a horitzo singular del cinema, enfront dels productes audiovisual
massi us.
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