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1. Introducci6

El primer de gener de 1993 naixia la cadena de televisié Euronews, auspiciada per
disset televisions publiques de la Uni6 Europea de Radiodifusio (UER). La sevatasca
eraambiciosa: convertir-se en el brag audiovisual de la construccio europea.
Especificament, aquest complicat encarrec es traduia |’objectiu de construir una
identitat comuna europea entre els ciutadans dels diferents pai'sos de la Unio per
afavorir laintegracié europea.

Euronews és unatelevisié paneuropea per satel -lit, amb seu ala ciutat francesade Li0,
que principalment es dedica al’emissio de noticies, utilitzant cinc idiomes (alemany,
frances, italia, anglési espanyol). Per aix0, compta amb un equip de redactors
multinacional que treballa per emetre vint hores al dia. La seva audiéncia se situa entre
els 671 els 91 milions de persones, depenent de les fonts consultades. Cosa que,
afegidaal seu ambit de cobertura, que inclou 36 pai'sos de tot e continent europeu, la
conca mediterraniai, finsi tot, algunes zones de I’Orient, demostrala seva
extraordinaria importancia.

Per tant, aquest article pretén analitzar de forma critica el's diversos aspectes que
conformen aquest model de televisié paneuropea. Lajustificacio éslagran
importancia, en termes d’audiencia, que té Euronews i, a mes, les grans esperances gue
laUni6 Europea (UE) ha posat en aquest projecte per intentar avancar cap ala
integraci6 europea creant unaidentitat comuna entre el's ciutadans dels paisos
membres. A més, els canvis experimentats per aguesta cadena en tan sols sis anys
d’existéncia també afegeixen una altra justificacio a aquest treball, ja que es tracta
d’analitzar un objecte d’estudi extraordinariament dinamic.

Entre aquests canvis el mésimportant ha estat, sense cap dubte, la semiprivatitzacié de
la cadena al’abril de 1995. En aguella data |’empresa francesa Alcatel, filial de la
Générale Occidentale, va adquirir €l 49% de les accions de la cadena. Des de llavors
Euronews esta formada per dues companyies que se’n reparteixen la propietat. La
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primera és SOCIEME (Societat Operadora de la Cadena Europea Multilingiie de
Informaci0 Euronews), que posseeix €l 49% de les accions i representa el sector privat.
La segona, denominada SECIEME (Societat Editora de la Cadena Europea Multilingiie
d’Informacio Euronews), disposa del 51% de les accionsi esta formada, actual ment,
per divuit cadenes publiques de televisid. Aquestes cadenes son les seguients. France
Télévision (Franca), RAI (Italia), RTVE (Espanya), CyBC (Xipre), ERT (Grecia), SSR-
SRG (Suissa), ERTU (Egipte), TMC (Monaco), RTP (Portugal), YLE (Finlandia),
ERTT (Tunisia), RTBF (Belgica), BNT (Bulgaria), CT (Republica Txeca), PBS
(Malta), RTV (Romania), ENTV (Algéria) i RTVSL (Eslovenia).

En aquest punt cal remarcar que I’objectiu principal del present treball és esbrinar si
Euronews contribueix ala creacio de laidentitat europea entre els seus tel eespectadors.
Al seu torn, pero, aquest objectiu es comparteix amb un altre de gran importancia:
analitzar larelacié d’aguesta cadena amb |a nord-americana CNN.

Per tal de materialitzar aquests objectius es partira de les concepcions d’autors com
Philip Schlesinger, Guiseppe Richeri i Marcel Machill, principal ment, que s’han ocupat
d’analitzar el fenomen de latelevisio paneuropeai de la construccio de I’espai
paneuropeu de comunicacio.

Segons € professor Richeri (1994), latelevisio paneuropea €s un “tipus de televisio
que es caracteritza pel fet que serveix una area geopolitica quasi continental i, per tant,
internacional, multilinguisticai multicultural”.

El present treball s’estructura en tres parts. La primera esta dedicada a analitzar si
Euronews suposa un intent de copiar al’europea laformula de la cadena nord-
americana de noticies CNN, un punt fonamental per introduir €l debat de si Euronews
ha estat capag de construir unaidentitat europea 0 no. Seguidament s’estudiala
neutralitat informativa que adopta aquesta cadena a I’ hora de transmetre les seves
noticies, un factor que condueix al fet que el seu periodisme sigui, com afirma Philip
Schlesinger (1996), “descafeinat”. Latercera part de I’article se centraen I’analisi dels
principals obstacles que Euronews ha de superar perque el seu model tingui exit.

Finalment, I’article es tanca amb un apartat de conclusions que s’ha estructurat al
voltant de si Euronews ha estat capag de crear o de fomentar unaidentitat europeai les
conseguencies que es deriven d’aguest fet.

2. Euronews: copia europea dela CNN?

Hem cregut oporta centrar €l primer debat sobre Euronews al voltant de lafilosofia que
impera en aquesta cadena televisiva de noticies. Lanostrates és demostrar que
Euronews s’ha convertit en una copia europea de la cadena de noticies nord-americana
CNN. Després d’intentar demostrar aquesta afirmacio, apuntarem algunes de les
possibles consequiéncies que aguesta situacid comporta.
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Desdelsseusinicis, I’any 1993, Euronews es concep com un instrument europeu per
frenar I’hegemoniatelevisivade la CNN, que ja comencava a estendre’s per Europa. Es
unatesi d’origen frances la que reclama unafunci6 defensiva per a Euronews amb la
finalitat d’evitar que I’americanitzaci6 cultural impulsada pels Estats Units, que té
precisament en |’accio de la CNN un dels seus principals baluards, conquereixi |’ espai
cultural europeu. Aquesta és una de les premisses fil osofiques fonamentals des del
mateix naixement d’Euronews; una proposicié que es deriva clarament de les paraules
del primer president de la cadena, I’italia Massimo Ficera, en una entrevista realitzada
per Daniel Capellai publicada per larevista Capgalera (1993). En aquestes
declaracions Ficera afirma: “Volem fer unatelevisié per als europeus, igual que la
CNN faunatelevisié amb € punt de vista dels nord-americans’. | no amagalaseva
intencio de fer la “competencia” ala cadena nord-americana.

Aixi, Euronews es conforma prenent com a antagonistala CNN. Pero e seu
antagonisme no es configura en &l sentit de renovar el format de la cadena nord-
americana o de crear-ne un altre d’alternatiu, sind en €l sentit d’adaptar €l format de la
CNN al gust cultural europeu. Per tant, Euronews neix com una copia europeade la
CNN, per contrarestar lainfluencia nord-americana, cada cop mésimportant al vell
continent.

Com aprincipal consequencia d’aguesta concepcio filosofica d’Euronews es deriva un
problema de vital importancia: la consecucio d’unaidentitat europea mitjancant la
televisio. Un dels principal's objectius teorics d’Euronews va ser, des de la seva creacio,
construir una identitat europea comuna. El seu objectiu era complementar els serveis de
noticies de les emissores nacionals proporcionant al’audiencia una visié europea dels
esdeveniments succeits arreu del mén. Amb aixo es pretenia forjar unaidentitat
europea que identifiqués sota la seva capa €l s ciutadans dels diferents paisos que
integren la UE.

Diversos analistes consideren que aquest objectiu és clau per aconseguir laintegracio
europea, ja que son dos els problemes que afecten aquest delicat procés. d’una banda,
un deficit democratic relatiu a les dificultats que es troben per assolir la unio politica
dels estats membres de la UE; i, d’altra banda, un déficit d’informacié o interrelacio
entre els diferents paisos membres. Pel que fa a agquest segon obstacle, no s’hatrobat
cap formula que possibiliti un major apropament entre els europeus de nacionalitats
diferents, un proceés que hauria de desembocar en la creacio d’unaidentitat europea
comuna, superadora, quant aforca, de les identitats nacional s respectives. Aixi, la
consecuci6 d’unaidentitat europea és clau perque el procés d’integracio europea arribi
a bon port.

Segons Richeri (1994), dues han estat |es funcions que s’han encarregat a Euronews:
contribuir a procés d’integracio politicai cultural europea, per un costat, i contrarestar
el risc que la CNN assumis una hegemoniairreversible a Europa, per I’altre. Per tant,
una de les seves funcions és constructiva (generar unaidentitat europea) i I’altra és
destructiva (defensar la cultura europea de la CNN erigint-se en un competidor seu per
frenar la seva creixent influéncia). Aixo provoca una contradiccio de gran magnitud, ja
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gue es pretén construir i alhora destuir, cosa molt dificil d’aconseguir, ja que per
construir és necessari, generalment, haver destruit primer. D’aguesta contradiccio surt
clarament mal parada la funci6 constructora d’Euronews, que queda supeditada
totalment ala funcié destructora, fins a punt de perdre la seva essencia. Aquesta
subordinacio provoca que |’ objectiu primordial de la cadena europea sigui competir
contrala CNN amb les seves mateixes armes, és adir, amb un format similar, deixant
aparcat un objectiu fonamental com és la construcci6 d’una identitat europea.

El gran potencial i els esforgos necessaris per competir contrala CNN fan que
Euronews perdi el seu horitzd de forjar unaidentitat comuna -cosa que també requereix
un immens esforg-, amb la qual s’identifiquin els europeus dels diferents paisos de la
UE. A més, la semiprivatitzacio d’Euronews, necessaria per ala supervivencia del
canal, encara va contribuir més a decantar la balanca cap al seu vessant competitiu, ja
gue lalogica comercial va afegir més pes cap al’esforg de competir contrala CNN i
els altres canals per satél -lit d’abast europeu.

Per tant, podem afirmar que lateoria segons la qual Europa ha de defensar-se en el
terreny mediatic de lainvasio cultural nord-americana, que se situa a punt de sortida
de tots els intents de conformar unatelevisio paneuropea, té importants conseqiencies
pel que faalapossibilitat que Euronews contribueixi a conformar unaidentitat europea
comuna. El seu aspecte defensiu respecte de la CNN, i no constructiu, comportala
marginacio de |’ objectiu de forjar unaidentitat comuna, que va ser un dels que va
donar lloc seu naixement. Per tant, el predomini de lafilosofia anti-CNN a Euronews
ha deteriorat seriosament la seva capacitat com a mitja per generar una identitat
europea que faciliti I’avancament cap alaintegracio i permeti que els ciutadans
coneguin millor el funcionament de la UE i tinguin una actitud més positiva cap ales
seves possibilitats de futur, deixant el seu atrinxerament sota identitats nacionals
propies.

3. El neutralisme informatiu d’Eur onews converteix la seva formula en
“periodisme descafeinat”™

La segona de les critiques que cal fer a Euronews esrefereix ala sevaformula
informativa, i especialment a unade les caracteristiques d’aquestaformula: la
neutralitat informativa. Aguesta cadena europea de noticies adopta un to neutral |
absolutament distant en totes les informacions que emet. Aixo0 es deu, entre altres
coses, a fet que Euronews emet a diferents paisos de manera simultania. Natural ment,
cadascun d’aguests estats té la seva propia cultura, que no té per que coincidir al cent
per cent amb lade I’estat vei. Aixi, per evitar que les diferencies culturals que hi ha
entre la sevaaudienciali juguin males passades, ja que en funcié dels contextos
culturals es poden produir interpretacions equivocades sobre qualsevol tema, Euronews
adoptala neutralitat més aseptica al’hora de relatar les seves noticies. D’aguestaforma
es prenen precacucionsi es prefereix la prudencia abans que arriscar-se aferir les
diferents sensibilitats que conviuen en el continent europeu.
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Pero aquest posicionament, que a priori sembla raonable, té unes consequiencies
nefastes, especialment pel que faala sevatraducci6 en producte audiovisual que és
ofert al’audiencia. La neutralitat es converteix en un intent per llimar les diferencies
propies dels pai'sos europeus. Aixi, segons Giuseppe Richeri (1994) €l que esfaes
“anul-lar les diferéncies”. A meés, la neutralitat comporta un to i, especia ment,
I’utilitzacié d’un [lenguatge aseptic, més preocupat per quedar bé, per lesformesi per
no ferir sensibilitats que no pas per introduir matisos a les informacions. Aixi, €l
redactat de les noticies, i també la sevalocucio, es converteixrn en un exercici monoton
I avorrit que pot arribar afatigar €l public. Aquesta actitud encara s’ agreuja mes guan
s’informa sobre un conflicte que afecta dos paisos europeus. En aguests casos les
paraules semblen mesurades per tal de no despertar |a colera de cap dels dos implicats.
| aix0 es deixa notar en lanoticia, que traspira artificialitat i esta construida amb un
Ilenguatge més propi d’un notari que d’un periodista.

Aquest és un tipus d’estil informatiu allunyat dels proposits del primer director del
canal, Massimo Ficera, que a Capcalera (1993) afirmava que la sevaintencio era “fer
unatelevisié seriosa, perd no avorrida’. Assenyalava que per dur aterme aquestaidea
no s’utilitzarial’entreniment, sind tan solslainformacio. El problema és que lafrontera
entre un contingut seriés i un contingut avorrit sovint és tan feble que I’audiencia, en
no pogues ocasions, &ls identifica com un mateix contingut, i fon aixi en la seva
concepcid allo seridsi allo avorrit.

Seguint Richeri (1994), podem assenyalar que no és positiu elaborar una “informacié
indiferenciada i aseptica”’ referida a Europa o al's seus components, perque sera
“estranyai dificilment interpretablei relacionable amb la propiarealitat” del paison es
viu. No es poden deixar de banda lavarietat i les diferéncies que caracteritzen
I”audiencia potencial d’Euronews. Adoptant aquesta postura, no s’avanca, segons €l
professor italia, en I’eliminacio dels estereotips i dels topics que obstaculitzen el
coneixement reciproc i correcte dels ciutadans que integren la Unié Europea. Aquests,
com gue “no es reconeixen en els continguts” i no poden “integrar les informacions en
els sistemes de propis de coneixements” poden veure Euronews com un mitja estrany,
alie alasevaredlitat. | aquest és el primer pas perque el public es distancii d’un mitjai
acabi abandonant-lo, i un mitja de comunicacio sense audiencia és, actualment, una
cosa dificil de concebre.

Un altre autor que hainsistit en aquesta critica de la neutralitat d’Euronews és Philip
Schlesinger (1996), que arriba a qualificar de “periodisme descafeinat” el format
d’aguesta cadena. Aquest professor considera que el periodisme d’Euronews esta mes
vinculat alesimatges que no pas als continguts, que deixa en un posicié subordinada
respecte ales primeres. A més, afirma que lainformacions emeses per aguesta cadena
tenen “poc contingut europeu” a causa de les barreres lingliistiques i |’ escassetat de
recursos economics i humans gque pateix aquest canal. Per a Schlesinger (1996) esta
claralapreferencia que |I’audiencia europea sent pels informatius nacionals en
detriment dels paneuropeus, que tenen en Euronews un bon exemple.

Per tant, podem afirmar que Euronews porta la seva neutralitat fins al’extrem de
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convertir-la en “periodisme descafeinat” que no aconsegueix que el public s’hi senti
identificat, ja que les noticies no connecten amb |a sevarealitat quotidiana perque en €
seu proces d’elaboraci6 es passen per at lesdiferenciesi lavarietat en benefici d’una
uniformitzacié que tan sols aconsegueix que el public no es reconegui en el producte
audiovisual que aquesta cadenali ofereix. Aquest fet sols pot portar amig o allarg
termini a un descens de les xifres d’audiencia, que cada cop considerara meés avorrida i
menys atractiva Euronews i que sentira que és una cosa aliena ala seva vida quotidiana.

4. Barreresa que s’enfronta Euronews

Richeri (1994) enuncia quatre barreres o limitacions que afecten Euronews. Es tracta
de labarreratecnica, lafinancera, lacultura i lalingdistica. Son, segons aquest autor
italia, obstacles que “semblen no tenir solucio, almenys a curt o amig termini, i que per
tant pesaran inevitablement en el futur d’Euronews”.

Per comencar ens referirem alabarreratécnica. Lalenta difusio dels mitjans técnics de
recepcio de latelevisio viasatel -lit -mitja pel qual es distribuia el senya d’Euronews,
juntament amb les xarxes de cable, fins al mes de mar¢ de 1999, quan esvainiciar el
procés de digitalitzaci6 de la cadena- frenavala penetracié d’aguest canal en el mercat
de I’audiencia massiva, perque en €l cas de haver-en de fer unarecepcio individual les
despesesi els costos de lainstal -lacié havien de ser assumits totalment per lafamilia
interessada a rebre Euronews a casa seva. Aixi, moltes Ilars no trobaven incentius per
comprar una antena parabolica quan, a més, lafragmentaci6 técnica dels satdl -lits ha
dificultat, des de sempre, la seva recepcio.

L altre mitja per rebre la senyal d’Euronews és la xarxa de distribucio per cable, que,
excepte a Alemanya, estrobaen lasevafaseinicial en la maoriade paisos europeus, i
especialment a Espanya. Pero aquesta situacio, deguda segons Richeri (1994) a“errors
politicsi técnics” es podra solucionar en €l's propers anys, mentrestant, doncs, caldra
esperar. Per tant, I’accés del public mitjaa senyal d’Euronews esta fortament limitat
per les dificultats d’accés a una antena parabolica o la xarxa de cable, cosa que
converteix aguesta cadena en unatelevisié no massivas en comparem el nombre
d’espectadors reals amb els espectadors potencials que podriatenir si rebre’n el senyal
fos més facil, en termes de captaci6, per al’audiencia. Aquest fet explical’escas
impacte que Euronews té en alguns col -lectius, com per exemple entre els ciutadans
espanyols.

La segona barrera és la financera, que ens porta directament a problema de publicitat
que pateix Euronews i, en general, la resta de cadenes paneuropees. Com és sabut, la
publicitat és actualment un dels recursos basics de financament de les cadenes
televisives, unadinamicaalaqual no és aliena Euronews. Aixo no obstant, el fet
d’adrecar-se aun mercat tan diversi variat, amb forts contrastosi diferencies culturals,
faque lapublicitat trobi certs obstacles al’hora d’adquirir espais a les cadenes
paneuropees. Un dels més importants és que el nombre de productes que es
comercialitzen en més de quatre mercats europeus amb la mateixa marca, nom i
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confeccid és, de moment, molt limitat. Es tracta, per posar-ne alguns exemples, de
margues universals com Coca-Cola o Nike, o d’algunes marques d’automobils
(Renault, Fiat...). | aguest ésun grup poc nombros si solament d’ell depen financar les
cadenes paneuropees mitjancant lainsercio de publicitat. L’ actual diferenciaentre els
diversos mercats nacionals fa que una campanya publicitaria, que depén de laposicié
en el mercat i de la competéncia (dos criteris que varien de manera considerable d’un
estat a un atre), és gairebé impossible de dissenyar a nivell europeu, de forma conjunta
per atots el's paisos.

A més, cal considerar que les agéencies publicitaries que gestionen la publicitat de les
margues solen ser locals o nacionals, per aconseguir aixi un millor coneixement (i
aprofitament) del mercat a qual esdirigeix € producte, cosa que dificultala creaci6é de
campanyes a nivell europeu. Per tant, I’orientacié de la publicitat cap als mercats
nacionals fa que n’hi hagi molt poca en els espais de les cadenes paneuropees, que
solen ser ocupats per anuncis del tipus “teletenda” (venda telefonica d’objectes i
aparells). D’aquesta contradiccio sorgeix la claralimitacio per captar recursos
publicitaris que pateixen Euronews i |les cadenes paneuropees.

Aix0 no obstant, la seva possible potencialitat publicitaria, salvant la contradiccio
abans exposada, és elevada si considerem que € public que consumeix latelevisié
paneuropea és de classe mitjana-alta pel quefaa nivell de renda, un segment
veritablement atractiu per als publicistess. Amb tot, a més de laforca de la contradicci
assenyaada, |’altre factor que limital’entrada de publicitat en aguestes cadenes és que
aguest tipus de public és el que menys veu o consumeix televisio.

El pressupost inicial d’Euronews va ser de més de 55 milions de d’ecus, que equivalien
auns 7.700 milions de pessetes. Més de lameitat d’aguesta quantitat va ser aportada
per les televisions publiques socies del projecte; e 20% procedia de subvencions
publiques, i ’esperava recaptar un 25% mitjancant la publicitat i els patrocinis. Pero
aguesta estructura de propietat publicatan sols va durar dos anys. Els problemes de
finangament van fer que a 1995 Euronews hagués d’obrir el seu capital a un soci
privat, I’empresa francesa Alcatel-Alsthom, que actualment posseeix un 49% de les
accions de la cadena. Laresta continua en mans publiques.

La semiprivatitzacié d’Euronews demostra que financerament la cadena ha patit
problemes des dels seus inicis. De fet, son molts els autorsi critics d’aquesta cadena,
com per exemple Schlesinger (1996), que posen de manifest el's escassos recursos
humans i economics de qué disposa. Per intentar mitigar la poca publicitat que arribaa
les seves pantalles, algunes cadenes paneuropees s’han unit per millorar el seu paquet
publicitari i poder atraure, aixi, més anunciants. Les cadenes agrupades en aquest
projecte, del qual, de moment, es desconeixen els resultats, son Euronews, Channel 5 i
laRTL alemanya.

Latercerabarrera que limita les possibilitats de desenvolupament d’Euronews s la
cultural. En paraules de Richeri (1994), “els costums de consum televisiu varien
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sensiblement d’un pais a un altre dintre d’Europa, sobretot entre els paisos del sud i els
del nord”. Aixo fa que les franges horaries de maxima audiencia canviin d’una zona a
un atra. Aixi, en els paisos del sud (com Italia o Espanya) la gent sol anar adinar a
migdiaacasa, i e nombre de dones que treballen en la propiallar és superior a dels
paisos del nord (com Suecia o Finlandia). Aixo faque a sud lafranjadel migdiasigui
considerablement important en termes d’audiencia, cosa que no passa al nord.

Una cosa similar passaamb el prime time nocturn. Mentre al nord, on el dia és més curt
I lagent sol anar adormir abans, comenca al voltant de les 19.00 hores, a sud ho fa al
voltant de les 21.00 hores. A aixo Machill (1997) hi afegeix que les diferencies entre
els paisos nordicsi €ls mediterranis afecta també la concepcio del periodisme en les
societats respectives. Les diferéencies entre el model de periodisme de la Gran Bretanya
I el d’Espanyafan que crear un model de periodisme europeu ensopegui amb
reticenciesd’unsi altres. Aixo, afegit a altres diferencies, significa que “és
practicament impossible organitzar una graella de programacié general que s’adapti al's
costums d’audiencies televisives” tan diferents com les existents a nord i al sud
d’Europa, segons Richeri (1994). “Tan sols una programacio tematica i repetitiva’ pot
obviar les diferencies culturals del consum televisiu.

Ladarrerade les quatre barreres que afecta a Euronews, i que analitzarem en agquest
apartat, éslalinguistica. Segons Machill (1997), I’Us de cinc idiomes en aquesta cadena
europea té les consequiéncies seglients: diferéncies en el temps de transmissio de les
noticies, diferencies en I’estructura de les noticies (es fan diverses redaccions per a una
mateixa noticia segons I’idioma), que fan impossible la presencia d’un conductor o
locutor en pantallai que provoquen que, en certes ocasions, €l text de lainformacio i
les seves imatges no guardin relacio. Aixo fa que la prioritat d’Euronews siguin més les
imatges que no pas €l contingut de les noticies, una cosa que Schlesinger (1996)
considera un factor negatiu i una de les causes que el periodisme que practica aquesta
cadena sigui, com hem afirmat anteriorment, “descafeinat”. A aixo tambeé hi
contribueixen les barreres linglistiques que pateix Euronews, segons aquest autor.

En opini6 de Richeri (1994), que esrefereix en general a conjunt de les cadenes
paneuropees, la“llel del minim esfor¢” fa que I’audiencia prefereixi programes en la
sevallengua natural. Aixo no obstant, aquest dictamen no afecta Euronews, que opera
en cinc idiomes. El professor italia assegura que les cadenes paneuropees que emeten
en un unic idioma, que sol ser I’anglées, no poden superar les reticencies linguistiques
dels espectadors per cap mitja. “Solament els canals especialitzats en algun camp
(musica o esports) estan en condicions de superar les barreres linguistiques d’una
manera natural o amb solucions acceptables tant des del punt de vistatecnic i financer
com des del punt de vistade |I’audiencia”.

5. Conclusions: Euronewsi la creacio d’una identitat eur opea comuna

Com hem pogut assenyalar en el segon punt d’aquest article, la configuracio defensiva
d’Euronews davant de I’americanitzaci6 cultural, impulsada per la cadenatelevisiva
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CNN, haestat un dels principals motius del fracas al’hora de crear una identitat
europea comuna per part d’Euronews. Com Philip Schlesinger (1996) apunta, “la
necessitat d’un espai comunicatiu europeu s’ha argumentat de manera defensiva:
identitat cultural europea versus americanitzacié”. Segons aquest autor, el pensament
oficial europeu presental’americanitzacio com una amenaca a la cultura europea, i per
aixo, s’erigeix en triomfadora latesi francesa basada en el fet que laforja d’una cultura
europea comuna s’ ha de realitzar mitjancant latelevisio i el cinema, considerats com a
formes de defensa cultural. Amb aixo, com hem dit, es perd la dimensié constructiva
d’Euronews (crear unaidentitat europea) per donar la primaciaalalluita cultural
contra “I’invasor” america. | aguest és un dels errors que condueixen al fracas
d’Euronews en el seu intent de configurar unaidentitat europea comuna.

Altres autors, com Marcel Machill (1997), apunten que Euronews “no ha aconseguit
generar temes europeus que arribin al’espectador, no solament des del punt de vista
tecnic, sind també en el sentit que li preocupin, I’interpel-lin, I’afectin i suscitin les
sevesreflexions”. Aixo ens porta ala conclusié que Euronews no hainformat sobre
Europa, cosa que apunten multiples analistes. Aixo es deu al fet que els temes referents
ala construccio europea no son iconics, els manquen imatges i, a més, son complicatsi
dificils de transmetre a public. Generalment, lesimatges sobre la UE i € seu procés de
construccié provoguen en I’audiéncia un efecte molest i poc atractiu, ja que se solen
basar en reunions monotones de politics. Aixi, S’associa laidentitat europea amb una
cosa avorrida, grisai monotona, a més de complexai dificil de comprendre. Per aixo,
Euronews ha contribuit a associar, i adifondre entre la seva audiéncia, laidentitat
europea amb una imatge meés negativa que no pas positiva. Machill (1997) assegura, en
sentit similar a d’aquestatesi, que Euronews ha facilitat més un proceés de
“desintegraci” europea gque un d’integracio. Aixi, doncs, laincapacitat d’Euronews
per informar d’unaformainnovadorai original sobre els temes europeus constitueix el
seu segon fracas en I’intent de crear una identitat europea comuna.

Finalment, Euronews també ha fracassat en el seu intent de construir una identitat
europea per la manca de suport per part de les institucions publiques europees. Aquesta
caréncia d’ajudes publigues I’ha portat ha afrontar 1a seva semiprivatitzaci6 tan sols
dos anys després de la seva creaci 6, aspecte que també ha afegit obstacles ala seva
intencio de forjar unaidentitat comuna. Aquest fet -I’entrada de capital privat a poc de
la sevacreacié- plantgja seriosos dubtes sobre la veritable voluntat politica de la UE de
construir un espai comunicatiu paneuropeu.

En aguest sentit, Joan Mgj6 (1998) apunta que & procés de construccio de la unitat
politicaeuropeai I’aparicio de canals de televisio europeus son dos elements que van
delamai que s’alimenten mituament. Segons aquest autor, quan el Parlament i la
Comissio de la UE tinguin un veritable poder politic, els canals d’informacio politica
europeus seran imprescindiblesi, al mateix temps, tindran les bases institucionals
adeguades per desenvolupar-se amb garanties. Per aix0, podem concloure que és dificil
aconseguir unatelevisio paneuropea sense institucions politiques fortes. Mentrestant,
aquest retard del sector public al’horade construir un espai comunicatiu paneuropeu
esta sent cobert, amb els beneficisi els perills que aixo comporta, per les empreses
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privades. Segons Schlesinger (1996), actualment hi ha més intents de crear mitjans de
comunicaci0 paneuropeus des del sector privat que no pas des del sector public.

Per tant, podem concloure gque per aquestes tres causes de pes -voluntat defensiva
davant la CNN, incapacitat per transmetre iconicament el procés de construccio
europeai escas recolzament institucional- Euronews, tal i com esta concebuda
actualment, és un instrument inhabilitat per assumir latasca de construir una identitat
europea comuna que permeti avancar en €l procés d’integracio i construccié de la UE.

A continuacié exposarem una série de reflexions i d’analisis sobre €l possible futur de
les cadenes paneuropees en el seu conjunt i sobre les possibilitats de crear un espai
comunicatiu europeu amb prou forca per englobar amb garanties aquestes iniciatives.
Aixi, seguint Schlesinger (1996) podem dir que I’espai comunicatiu europeu s
“contradictori”, jaque la creacié d’unaidentitat i d’un espai de comunicacio a nivell
europeu s’enfronta a les fortes resistencies nacionals, per un costat, i a
I”americanitzacio, per I’altre. L’existencia de resistencies nacionals com a obstacle ala
creacio d’unaidentitat europea comunatambeé |I’apunta Richeri (1994).

Aquest autor italia indica alguna de les causes que fan que les audiencies prefereixin
els canals nacional s que transmeten en la seva llengua propia abans que les cadenes
paneuropees. En primer lloc, estrobal’afinitat linglisticai cultural, i sobretot la“llei
del minim esforg”, que esrefereix al fet que I’ espectador, que concep latelevisio com
un mitja d’entreteniment, no desitjarealitzar en el seu temps de lleure I’esforc d’haver
de descodificar una llengua estrangera, sind que prefereix veure latelevisio en laseva
propiallengua per estalviar-se aquest treball intel-lectual. A més, Richeri (1994) afirma
que les inversions que fan les cadenes nacionals per enriquir la seva programacio i per
incrementar els mitjansi els recursos de que disposen son superiors ales que fan les
cadenes europees, que, com en e cas d’Euronews, han de fer front a diversos
problemes financers a causa del's escassos recursos. Aixo fa que les cadenes nacionals
ofereixin una programaci® meés atractiva per a public.

Unint aguest dos factors, la primacia, en termes de preferéncies del's espectadors, es
decanta del costat de les cadenes nacionals, que reben el favor del pablic, e qual gira
I”’esquena a les cadenes paneuropees. Aixo fa que els canals paneuropeus es vegin
abocats ala conquesta d’audiencies reduides i fragmentades. A més, en e cas
d’Euronews el perfil de I’espectador respon a d’un individu de classe mitjana-alta,
justament el tipus d’espectador que menystelevisié consumeix.

Aixi, les cadenes paneuropees queden relegades a un espai que no interessaales
cadenes nacionals, que dominen el mercat en cadascun dels seus pai'sos. Per tant,
aguest és un important impediment per alacreacio d’un espai comunicatiu europeu i la
consegiient construccio d’unaidentitat europea. De moment, la primacia dels espais
comunicatius nacionals és un escull massa gran per franquejar-lo amb facilitat, un fet
gue pot situar el's projectes de les cadenes paneuropees, amig o allarg termini, a caire
del fracas, un fracas derivat dels seus problemes financers. Aixi, aquesta situacié de
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domini dels espais nacionals compromet seriosament el futur de I’espal paneuropeu,
gue, en tot cas, pot continuar conformant-se amb ocupar, com fins ara, un lloc marginal
dintre del panorama mediatic.

Segons Schlesinger (1996), “no existeix el mercat europeu com atal, sind mes aviat
simplement una serie de mercats nacionals diversos, i €ls grans productors estan
preocupats principalment per reforcar les seves posicions dintre dels mercats
nacionals”. En opini6 d’aquest autor, “les diferencies linguistiques i socioculturals” han
estat |es principals responsables del fracas en la creacio d’un mercat paneuropeu de
televisid viasatél -lit. De fet, aguest autor apunta que les formes culturals que “menys
apel -lin aaspectes nacionals” (musicai esports) son les que tenen majors probabilitats
d’exit anivell paneuropeu de caraal futur.

Es en aquest sentit que Richeri (1994) aposta per la televisio regional com amillor
formula per facilitar la creacio d’unaidentitat europea. Segons agquest professor, els
canals paneuropeus no estan capacitats per fer unatasca indispensable que és la base
del projecte europeu: eliminar els estereotipsi topics, que varien d’un paisaun altre, i
facilitar un coneixement reciproc dels ciutadans europeus. En aquest sentit, considerem
gue |’espai paneuropeu no és, a causa de les seves limitacions, €l |loc ideal per
desenvolupar aguesta missi6, que s’hauria de deixar en mans de lestelevisions
nacionals, que canviant el seu punt de vista haurien d’incitar e seu public, mitjancant
un canvi de valors que situi I’europeisme en un lloc central, aforjar unaidentitat
europea. Segons Richeri (1994), per comprendre millor la UE cal fer-en una
interpretacié des del punt de vista de laidentitat de cada pais, perque I’ espectador, en
veure els problemes europeus des d’una opticalocal, podra comprendre millor els fets,
S agquests es posen en relacidé amb el context mésimmediat del public. Aixi, esveurala
UE com una cosa propera que afecta la vida quotidiana dels ciutadans de tots el's paisos
membres.

A més, Richeri (1994) adverteix que caldriaevitar la centralitzaci6 de les informacions
en un mateix i Unic cana paneuropeu. En lloc d’aixo, que és el que fala UE amb
Euronews, seria millor, segons aquest autor, que els continguts fossin seleccionats,
articulats i tractats de manera diferent en funci6 de cada canal nacional, regional o local.

Joan Mgj6 (1998), per la seva banda, considera molt dificil la consecucié d’una
televisio paneuropea pablica a causa de I’encallament que pateix €l procés
d’institucionalitzacio politica a Europa. Segons la sevatesi, son dos els obstacles que
dificulten aquest tipus de televisio: en primer lloc, que el caracter public de latelevisio
va contra la tendencia dominant a sector, que son els canals privats; i, en segon lloc,
que el control del Parlament Europeu sobre latelevisié publica es veu dificil a causa de
les reticencies que els paisos membres de la UE tenen al’horad’ampliar les
competencies d’aguesta instituci6 politica. En opinio de Maj6 (1998), latelevisio
paneuropea podria ser unainiciativa de la Uni6 Europea de Radiodifusié (UER) i una
“mescla entre Euronews i Eurovisio” que permeti latransmissié conjuntai simultania
de programes, informatiusi esdeveniments atot I’espai audiovisual europeu. Fins ara,
segons aquest autor, solament han tingut exit en aquest sentit les retransmissions
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esportives, pero aguest exit es podria ampliar a altres camps.

Per tant, com veiem, alguns autors son més optimistes que d’altres al’hora de
manifestar les seves opinions sobre el possible futur de les cadenesi I’espai
comunicatiu paneuropeu. Mentre alguns creuen, com Mgj6 (1998), que amb més suport
politic aquest espai pot tenir exit en el futur, d’atres, com Richeri (1994), consideren
gue les cadenes regionals sdn un millor mitja que les paneuropees al’hora de crear una
identitat europea comuna. El que semblaclar és que, s compartim lesidees de
Schlesinger (1996) en el sentit que un dels trets més remarcables de |’Europa actual és
|”ascens dels nacionalismesi la creixent preocupacio per la defensa de les identitats
nacionals, convindrem que el futur de I’espai comunicatiu paneuropeu sembla, com a
minim, incert, si no complicat. Pero no hem d’oblidar, com ens recorda Schlesinger
(1996), que “qualsevol que siguin els errors comesos fins ara, I’intent per crear cert
marc per aconseguir una manera europea de contar les coses sembla destinat a anar
endavant si |la UE continua desenvolupant-se com aformad’organitzacio estatal, ja
sigui federal o confederal. En la mesura en que es mantingui el procés d’integracio, per
contradictori que sigui, caldraresoldre el problema de la representacio col-lectivaa
nivell europeu i es necessitaran alguns mitjans de comunicacio politica. La questio de
comunicar |’europeitat continuaraal’ordre del dia”.
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