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I ntroduccio

Aquest article exposa algunes reflexions sobre la transformacio de I’ Us de |I’esfera
privada que s’ha produit en e mitjatelevisiu através d’alguns dels seus productes. La
discussi0 sobre la transformacio de I’ esfera publica d’Habermas (Thompson, 1996)
amb la progressivainvasio de I’esfera privada és unarealitat que hainiciat un procés
de pseudo professionalitzacio. Avui, através d’alguns formats televisius, des dels
docusoaps fins al's exponents més clars de la recentment batejada televisio vouyeur, es
pot observar clarament latransformacio de I’esfera privada en un ambit susceptible de
ser manipulat i incorporat com a element essencia per alateatralitzacio deles
experiencies intimes de persones anonimes en benefici de I’ espectacle que exigeix la
dinamicaindustrial dels mitjans de comuniccio de masses.

Lareflexio a voltant d’aguesta quiestio queda il -lustrada eficagment per I’estudi del cas
“Big Brother”, fet per Carmina Puig, que ha centrat |la seva anadlisi a desglossar €ls
elements que componen aguest producte televisiu per tal d’escatir quins son els trets
generics que € defineixen i €l converteixen en un programa paradigma de la hibridacié
de géneres.

1. Lateatralitzacio de I’esfera privada

En el context de funcionament i produccio dels mitjans de comunicacio de masses
actual, resulta gairebé anacronica la discussio sobre la transformaci6 de |’esfera publica
i laseva pérduad’identitat i d’identificacié en els exponents amb més capacitat de
penetracio en la societat civil, la programaci6 televisiva de maxima audiéncia. Resulta
també anacronic plantgjar que en I’ambit de I’esfera publica, inherent ala propia
natural esa dels mitjans de comunicacié de masses, es produeixi unalluita productivai
eficag entre els interessos de la societat civil i latransformacio d’aguests interessos en
elements susceptibles de ser convertits en materia primera d’espectacle. Lavida
quotidiana ha envait I’esfera publica, perd no ho hafet per oferir ala societat civil un
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repertori d’exemples que contribueixi aincrementar un didleg racional sobre la
discussio del seu funcionament estructural, la vella aspiracié habermasiana, sind per
omplir el buit deixat per aguest didleg que hauria d’haver construit |a representacio, la
interpretacio i lareflexio objectives sobre lanostraredlitat social.

Lavida quotidiana de la gent del carrer ha envait I’esfera publica per omplir-la de
continguts que no es constitueixen en exemples susceptibles de ser analitzats com a
paradigmes de realitats més amplies, sind que en si mateixos son el contingut difos,
sense els contextos que el's proveien de sentit global (Bauman, 2000). L’esperanca que
els mitjans de comunicacio fossin un camp de lluitaen el qual I’esfera pablica es
mantingués representada, malgrat les ingerencies de la vida quotidiana amb les seves
representacions privades s’ha convertit en una quimera (Scannell, 1992).

Lasocietat civil no S’articula publicament amb laincorporacio d’elements propis de
I’esfera privada del's ciutadans en el's mitjans de comunicacio, complement dels
arguments de discussio estructurals de la col.lectivitat. Hi ha, aixo si, casos que es
presenten asi mateixos com experiencies vitals assimilablesi finsi tot imitables, que
no pretenen altra cosa que mostrar-se asi mateixes (Livingstonei Lunt, 1994; Terribas,
1994). Aixi, latransformaci6 del dideg establert através d’espais de debat ha passat
de confrontar les estructures de la societat civil amb casos concrets a exposar
directament realitats aillades que no contribueixen a entendre i millorar €
funcionament global del nostre entorn; aquellafuncio que hauria defer I’esfera
publica ha quedat esborrada no tant per la preséncia de I’ambit privat, siné per |I’Us de
I’ambit privat com a unicafont de I’emissor del missatge mediatic.

En aguest context, la progressiva perdua del pes de lareflexid, através de lafugidao
|”abandonament del discursintel-lectual o la no-voluntat dels mitjans d’incorporar-lo
per por aperdre I’interes dels receptors, ha abocat els mass media afer Usde I’esfera
privada com afont prioritaria de produccio dels seus missatgesi com a principi i final
dels seus objectius. Aixi doncs, en molts formats televisius, tal com veurem en €l cas
“Big Brother”, I’esfera privada no és unicament utilitzada com a element essencial,
SiN0 que S’articulai es produeix com a espectacle en st mateix, sotmesa a un procés de
teatralitzacio que esborra qualsevol possibilitat de fer unalecturareal del’experiéncia
quotidiana.

Lateatralitzacio de |’esfera privada através d’aquests formats exigeix que lavida
quotidiana de la gent es transformi, que s’adapti, que se sotmeti, ala dinamica
necessaria per convertir-se en un producte d’espectacle. Teatralitzacio, en tant que
disposem els elements en un espai, en un temps, através d’uns mitjanstecnicsi amb
unafinalitat, que permetin convertir-ho en espectacle. Estem assistint, doncs, ala
deslegitimacio de la vida quotidiana. Les experiéncies comunes que es posaven a
servel del dialeg através de programes deradio i televisio, com a exponents que havien
de permetre entendre com vivim i com ens comportem, han passat a un segon pla. La
vida quotidiana no téinteres si no se sotmet ala maquinaria que els converteix en
materia d’espectacle public.
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Els professionals de I’espectacle i els liders d’opinio que es distingien per fabricar un
llenguatge adient per traslladar als receptors experiencies o reflexions queden
difuminats en un context en que el mateix procés de produccid mediatic pot convertir
qualsevol persona en emissor d’espectacle através del seu comportament. Lavida
quotidiana per se no té pes suficient. Latransformacio de la vida quotidiana a través
dels mitjans de comunicacié es converteix en I’eix d’aquest canvi | provoca, encara
meés, I’abandonament del dialeg entre esfera publicai esfera privada, atés que aquest
darrer concepte queda també transformat per laindustria mediatica.

En un estudi recent encarregat per la British Broadcasting Standards Comission se
subratllen aspectes essencials sobre la perdua de proteccié del ciutada en laseva
participacié en I’ambit televisiu (Hibberd, Kilborn, McNair, Marriott i Schlesinger,
2000). Aquest estudi posa de manifest que en €l procés de producci6 del's programes en
que lagent del carrer es converteix en matéeria primera, no hi ha mecanismes eficacos
gue garanteixin la seva proteccié personal, ni es valoren les conseqiiencies que la seva
intervencio publica pot tenir un cop superada |’ experiéncia mediatica. L’exposicio
sistematica als mitjans de lagent del carrer, no professionalitzada, comporta un risc no
assumit pels mitjans, i el desconeixement del funcionament i I’abast de laseva

parti cipacidpoden causar greus disfuncions personals. Aquest estudi, centrat en
programes on els participants exposen experiencies personals en platds de televisio, no
analitzaencaral’ (s del participant en un context creat expressament per ala
convivencia davant de les cameres televisives, com seria el cas de “Big Brother”, “De
Bus” i altres formats cosins. En aquests casos és on I’individu perd el control de la seva
exposicio i se sotmet en un context alié ala seva determinacié. L’individu estableix un
pacte pel qual la seva conducta, les seves reaccions personalsi la seva vida quotidiana
son llogades pel's equips de producci6 televisiva en benefici de |’ espectacle mediatic.
No hi ha per part del participant un control directe sobre |’espai i el tempsen € qual
participa i aguest espai i aquest temps han estat pensats per afinalitats que s’escapen
als seus interessos personals. Hem sotmes, doncs, la seva persondlitat i lasevavidaala
teatralitat necessaria per crear un producte mediatic. El seu consentiment previ és
necessari, pero aquest consentiment no coneix les conseqliéncies gue pot tenir la
utilitzacié de lasevaimatgei e seu comportament per aell mateix i les persones que
formen part de la seva vida privada. En aquest procés de teatralitzacié del’esfera
privada assistim també a la perdua d’interes de la vida quotidiana. Les nostres vides,
gue en altres formats apareixen com a matéria susceptible de ser valorada com a
models de comportament o casos de reflexié per alamilloradel funcionament de la
societat civil, han deixat de tenir interes, si no poden convertir-se en protagonistes d’un
procés d’espectacle.

Aguest context és, doncs, essencial per valorar |I’existencia de determinats formats que
s’han convertit en elements claus de la programaci 6 tel evisiva de molts canals privats
detelevisié tant dels Estats Units, com d’algunes gragelles europees. Aguests formats,
gue en ladarrera part d’agquest estudi queden analitzats através del cas “Big Brother”,
conviuen amb altres programes en que les fronteres de genere son meés identificables.
Malgrat tot, val la pena avancar que aguestes fronteres son cada vegada més ténues,
atés que el's objectius empresarials de les industries de la comunicacié exigeixen uns
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resultats de penetracio en el mercat de receptors que obliguen els productors a crear
productes on es barregin e maxim d’elements eficacos per al’ancoratge de I’interés de
I’audiencia. Latirania de |’ eficacia economica en un ambit de produccio cultural com
és |’ambit dels mitjans de comunicacio provoca aquesta desorientacio generica.

L’analis concreta de qualsevol producte mediatic ensil-lustrafacilment que les
funcionsi els elements propis de determinats generes radiofonicsi televisius es
barregen. Qué hi had’informaci6, de persuasio i d’entreteniment en lestertdlies
Incorporades en els magazins informatius de laradio matinal? Finsaquin punt les
noticies incorporades en els noticiaris no son triades en funcio de I’ espectacul aritat de
les imatges que les acompanyen? Els personatges entrevistats en els mitjans de
comunicaciO son triats per les seves aportacions objectivesi/o per la seva capacitat de
produir missatges mediatics atractius? L a resposta a aguestes preguntes ens situa en un
context d’hibridacio, de confusio d’objectiusi d’aplicacio de tecniques de produccio
gue conflueixen inevitablement en la perdua de laidentitat dels generes. Els concursos
en son un bon exemple.

2. Elsconcur sos. marc derepresentativitat de I’esfera privada

Els concursos son un genere que pivota sobre diversos eixos basics de funcionament:
() aconseguir un reconeixement, material i/o ssimbolic, através de lasort i/o el
desplegament d’habilitats personalsi/o col-lectives, (ii) destacar el/s participant/s
d’entre la col -lectivitat i, per tant, esdevenir-ne representants sorgits de |I’anonimat, (iii)
desenvolupar el mecanisme ludic com a activitat vital essencial, (iv) assolir exit o
notorietat publica, i (v) potenciar les dinamigues de consum propies de la soci etat
industrial capitalista.

Els concursos son, de fet, unatransposicio mediatica del funcionament habitual de la
nostra vida quotidiana: cadaindividu esta dotat amb unes habilitats i uns coneixements
que através de la seva actuaci6 diaria constitueixen les seves armes per integrar-se i
desenvolupar-se en la col -lectivitat amb més o menys éxit.

Els concursos fabricats per |I’activitat mediatica son, de fet, un reflex del funcionament
estructural de la nostra societat. Es per aix0 que no resulta tan estrany pensar que també
en els concursos televisius operin mecanismes aliens ala sort o I’habilitat dels
concursants, com son els criteris de produccié i €ls interessos de les empreses que hi
ha al darrere. Aixi mateix passaen lavidareal, en qué I’exit o € fracas no depenen
exclusivament de I’esforg de les persones. Alguns autors han estudiat el fenomen dels
CoNcursos com a exponents d’aguests mecanismes i han desglossat amb estudis
empirics quin és el funcionament i els elements constitutius d’agquests formats (Fiske
Hartley, 1978; Gunter, 1982; Barnouw, 1978; Miroir, 1980).

Els concursos son, doncs, formats amb uns objectius clarsi amb uns efectes facilment
identificables: |I’espectador converteix €l participant en un reflex de laseva
potencialitat i genera o identificacio o admiracié o desil-lusio respecte a aguell individu
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anonim gue el representa com a part de la col -lectivitat de la qual ell forma part.

L’ espectador estableix mecanismes directes d’identificacio que proveeixen una
transposicio de notorietat entre ell i el participant del concurs. L’espectador juga a ser
igual, millor o pitjor que el concursant i en aquest proces, €l concursant esdeve un
representant de la col -lectivitat. El participant dels concursos és I’heroi anonim que
saltaal’esfera publica per exposar la seva potencialitat i, des de casa, I’ espectador el
premiaamb la seva admiraci6 o € castiga amb la seva decepci6, en funcio dels
resultats del mecanisme del concurs. Aquest efecte d’identificacio és essencial per a
I’eéxit del concurs, sigui quin sigui € seu mecanisme o la seva posada en escena. La
gratificacio obtinguda en un concurs passa sempre a un segon pla. El procés pel qual
Sarribaalagratificacio ése mecanisme d’atraccio de |’audiéncia.

En I’andlisi del cas “Big Brother” s’examinen quines d’aguestes caracteristiques es
compleixen i s’articulen amb eficacia en aquest concurs televisiu i com d’altres
caracteristiques pertanyents a d’altres generes televisius ens permeten entendre €
proces d’hibridacio televisivai latransformacié de la mateixa esfera privada dins de
I’espal televisiu.

3. El cas“Big Brother”. La pérdua delaidentitat del genere

El panoramatelevisiu de |’ Ultima temporada ha destacat per lairrupcié eficac i exitosa,
en termes d’audiéncia, d'un nou format televisiu, originat a Holanda pel creatiu John
Endemoal, Big Brother.

Big Brother pot ser estudiat des de diferents punts de vista en el marc de diverses
disciplines. En aguest sentit un dels temes que més crida |'atenci6 respecte al programa
ésla genuinitat de la seva estructurai contingut, atés que no segueix les premisses d’un
genere televisiu en concret, sind que adopta trets d’unsi altres conformant aixi un
programa hibrid inclassificable dins la tradicional taxonomia.

Seguint aquesta linia, €ls objectius d’aquest estudi de cas son:

1. Validar lahipotes que Big Brother constitueix un exemple significatiu de la
hibridacio de generes en el context televisiu actual.

2. Descriure €l programa Big Brother en termes de format, és a dir, determinar quines
caracteristiques adopta de cada un dels géeneres.

3. Donar un nom, en lamesura del possible, del format que constitueix Big Brother.
Les hipotesis de partida son:

1. Big Brother constitueix un exemple de la hibridacié de géneres en €l context
televisiu actual.
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2. Big Brother adopta basicament |’ estructura de concurstelevisiu tot i que també
adopta trets d’altres generes.

3. Latelenovel-lai € reality-show son dos generes representats en les emissions resum
de Big Brother.

4. El talk show i €l reality show son dos generes representats en les emissions amb
expulsié de Big Brother.

Lamostra es compon de dues hores de programacio de cada un dels diferents tipus
d'emissio del programa: resum diari, (1) emissio amb votacions, (2) resum setmanal (3)
I emissio amb expulsio. (4) Malgrat aguesta distincio inicial, un cop analitzadala
mostra s’ ha pogut observar que el resum diari, setmanal i emissio amb votacions
segueixen una mateixa | inia que alhora dista molt de I’emissié amb expulsié. Es per
aixo, que al’hora de presentar els resultats nomeés es distingira entre dos tipus
d'emissions: emissio resum (que engloba els resums diaris, setmanalsi amb votacio) i
emissio amb expulsio.

L’estudi parteix de la concepcid de génere entés com a cada un dels grans grups en quée
es poden classificar els programes en funcié de la seva forma, contingut, public a qui
van dirigitsi formes de produccio; s’adopta, doncs, la seva concepcio més puratot i
saber que avui en dia és quas impossible trobar en la graella televisiva un programa
gue adopti Unicament els trets d’un sol genere televisiu. La difuminacié de contorns
entre els diferents generes, la sevainterrelacio i lamanllevacio de trets és unatonica
gue s’hadonat desdelsinicis delatelevisio perd que sembla que avui en dia, en
I’actual situacio de competéncia per I’audiéncia, les cadenes ho han accentuat. Es
aguesta, doncs, la base d’un estudi que pretén posar en evidencialatendénciaala
hibridacié genérica dels productes televisius mitjancant I’estudi del format de Big
Brother, un programa modern, trencador i representatiu de la direccié que pren la
televisio dels nostres dies.

Ates que el contorn entre genere i format tampoc no és clar, per al’estudi shan avaluat
diferents classificacions segons diferents autors (5) i finalment s’ha considerat com a
genere I’informatiu, €l reportatge, el documental, el magazin, latelenovel la, €l
concurs, € talk show, el docudrama, I’educatiu, les varietats, el reality show i
I’infantil; s’hainclos també la camera oculta, que, malgrat no poder ser considerat
genere televisiu, és un recurs molt relacionat amb la dinamica de funcionament de Big
Brother. No s’han tingut en compte els que deriven dels principals, (6) pergue no tenen
prou envergadura per ser considerats generes, €ls que es basen en les retransmissions
d’esdeveniments, (7) jaque els fets transcorrerien igualment si latelevisio no exigtis; ni
elstematics, (8) perque son programes que o bé retransmeten un esdeveniment real o
bé adopten la forma d’un dels generes tradicionals.

Resultatsdel'analisi dela mostra
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Un cop analitzada la mostra de les diferents emissions de Big Brother segons elstrets
gue determinen cada genere, s’ha pogut observar que poc o molt tots els generes
televisius identificats excepte I’infantil son representats a programa, fet que validala
primera hipotes del treball.

Concurs

Si sovint estitlla Big Brother de concurs és perque n’adopta un dels trets fonamentals:
la presencia d’uns concursants (els habitants de la casa) que, guiats per un presentador
(Rolf Woutersi Daphne Deckers), Iluiten per aconseguir un premi final (250.000
florins) através d’unes proves (sobreviure a la casa-plat6) que comporten una
competicid entre iguals. Pergue I’ objectiu dels habitants de la casa de Big Brother, a
I’igual que qualsevol concursant televisiu, és aconseguir una gratificacié; en aquest cas,
material.

La possible participacié de I’ espectador mitjancant el teléfon escollint quin habitant ha
d’abandonar la casa, els efectes sonors o temes musicals introduits durant el
desenvolupament de les proves (utilitzats per amenitzar lesimatges de la prova
setmanal), laimportancia del factor temps en laresoluci6 d’aquestes, elstipics
moments d’intriga seguits per fases de descans, lainvolucracié del public present al
platé amb mostres de suport i entusiasme (portant els sentiments finsal limit quan es
ddéna a coneixer, en les emissions amb expulsié, el nom de qui ha d’abandonar la casa)
son totes elles caracteristiques del génere concurs presents al nostre programai que
complementen la principal i definitoriadel genere.

Telenove -la

Big Brother adopta de latelenovel -laforcatrets relacionats amb el desenvolupament de
latrama argumental. En agquest sentit, s bastant comu observar que en els seus resums
estendeix alaredundanciainter- i intragpisodica, alalentitud en el desenvolupament
de latrama, a potenciar la parla en detriment de I'acciO, a presentar conflictes de forma
simultaniai al'abundancia de situacions llagrimoses. Si en latelenovel -la aguests trets
apareixen pergue aixi ho estableix el guid, aBig Brother apareixen per lasituacié enla
gue el's protagonistes es troben: en un espai tancat, sense cap mena de contacte amb
I”exterior, convivint amb desconegutsi amb poques coses afer per distreure’s a part de
parlar. La perfecta situacio, doncs, pergue hi hagi més parla que accié, perque latrama
es desenvolupi de maneralentai redundant (resultat de I'explotacio de les poques
imatges atraients que dona de si el diaadia en una casa), perque apareguin situacions
emotives (propiciat per 'aillament, la separacié dels seus éssers estimats, la pressio que
comporta la presencia ubiqua de les cameres...) i perqué hi hagi conflictesi situacions
tensesentre ells.

Si untret caracteristic de les telenovel -les és que acostumen ajugar amb € suspens tot
activant-lo abans de la pausa publicitariao € final del capitol, Big Brother utilitzala
mateixa estratégia tot donant pas ala publicitat en les emissions amb votacio just al
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moment en que &l primer habitant és a punt de dir aqui vol expulsar. De la mateixa
manerai sempre que hagi passat algun fet interessant, abans de la caratula del
programa es presenten flaixos de les imatges més impactants del dia, per tal que

I’ espectador quedi enganxat al'emissio tot esperant veure allo promes.

A I’igual de moltestelenovel-les diaries, el pas del temps a Big Brother és paral-lel a
real; aixo, juntament amb la nacionalitat dels habitants de la casa, la llengua que parlen,
la manera d'actuar | en general la seva cultura, aporta als espectadors trets amb els
guals es poden identificar.

Documentals

Un dels generes que ha estat mes representat en I'andlisi de la mostra de Big Brother ha
estat el documental, (9) des del moment que hi ha un intent d’enunciar objectivament
elsfets succeits. Si bé hem d’afirmar que en latelevisié és quasi impossible ser
objectiu, també hem d’acceptar que el documental és un dels generes que meés s’hi
acosta. | elsresums de Big Brother intenten, en lamesura del possible, mostrar la
realitat de la manera més neutrai objectiva. Pero la ma de qui esta muntant les imatges
provinents de la casa, al’igual deladel realitzador de tot documental, sempre hi sera
present decidint quines imatges s’emetran i quines no.

En aquesta mateixa linia, |a poca presenciade musicai veu en off, el predomini del so
directe sense reelaboraci 6 posterior, la no-manipulacié de laimatge, €l protagonisme
d’unes persones sense consignes a seguir ni rols a escenificar, la preséncia ubigua de
cameres que al llarg dels dies el's protagonistes han interioritzat com a elements de la
vida quotidiana. .., ens condueixen tots ells a pensar en termes d’objectivitat.

Pero lagran diferencia entre les emissions de Big Brother i un documental comu rau en
la concepcio del termerealitat. | és que mentre que les imatges que es mostren en un
documental provenen d’unarealitat existent independentment de la camera que ho
enregistra, ésadir, unarealitat que existeix abansi després de ser enregistrada, la
realitat de Big Brother ha estat especialment creada per ser captada per les cameres de
televisid. Aquesta articulaci 0 deslegitima la seva pertinenca a genere.

Reality show

El reality show esta molt representat a Big Brother, des del moment que el programa se
centraen |’espectacularitzacio de larealitat més quotidianai ordinaria, €l diaadia
d’uns personatges anonims. | és que aguest genere es basa a mostrar els aspectes més
escandal 0sos de I’esfera privada per tal d’atreure I’ espectador, tret que adopta,
sistematicament, €l nostre programa.

Pero |I’espectacle de laredlitat no es dona només en les imatges provinents de la casa

Big Brother, sind que tambg, i finsi tot amb més pes, en lesimatges d’emissié amb
expulsio. Perque, seguint e model d’un reality show, aguell dia els familiars dels
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habitants (tots ells persones anonimes) utilitzen el platé com a confessionari per
explicar (mitjancant un llenguatge col-loquial) intimitats dels protagonistesi fer
publics els seus sentiments respecte a la vida ala casa; tot aixo amenitzat amb la
presencia d’algun expert que aporta el seu punt de vista (ja sigui psicoleg, parapsicoleg,
socioleg, ex habitant o membre de I’equip del programa) i un presentador que
simpatitza amb els testimonis. EIl moment culminant es déna, pero, quan I’expulsat en
guiestio entra al plato: és ara quan afloren els sentiments contingutsi les llagrimesi els
plors fan acte de presencia

Talk show

Un delstrets principals del talk show, el fet que laconversai €l dialeg siguin els
elements que uneixin a platd diverses persones, es donatambe a Big Brother,
especialment ales emissions amb expulsio. Perque és aguest dia quan els familiarsi
amics dels habitants es reuneixen al plato per parlar i donar €l seu punt de vista sobre €l
gue va passant a diaadiaalacasade Big Brother.

L a caracteristica genérica dels talk shows consistent a variar de tema en cada emissio és
adoptada, amb matisos, al nostre programa; i €s que, si bé podem afirmar que hi haun
macrotema (lavidai la convivencia ala casa de Big Brother), també hem d’acceptar
gue cada emissié amb expulsié se centra en les dues persones gue han estat nominades
per sortir. Per tant, doncs, en el nostre cas hem de parlar d’un macrotema que s’adequa,
cada dues setmanes, a les circumstancies del moment.

Com en tot talk show, en aguestes emissions hi ha un presentador que dona personalitat
propiaal programai condueix el discurs alhora que entrevista els convidats que, en el
cas de Big Brother, estan a platé en qualitat d’amicsi familiars dels protagonistes. Les
seves intervencions, plenes d’argumentacions, son sovint complementades per la
intervencio d’expertsi professionals que aporten el seu punt de vista respecte al tema
del qual es parla

Docudrama

El docudrama, génere que adopta caracteristiques tant de documental com de ficcio,
esta present a Big Brother des del moment que a les seves emissions s’hi barregen
elements provinents tant de larealitat com delaficcio. | ésque |I’espectador veu
basicament imatges reals ddl dia a dia d’unes persones anonimes tancades dins una
casa, pero amenitzadesi dinamitzades per elementsficticis creatsi dirigits pel mateix
programa que fan més divertida la vida quotidiana a la casa de Big Brother, com proves
setmanalsi elements decoratius (neu falsa) que els obliga a actuar d’una manera
determinada.

Aixi, malgrat no reconstruir ni ficcionar fets historics—i per tant, no adoptar el tret
principal del docudrama- les emissions resum de Big Brother incorporen altres
caracteristiques del génere, com per exemple la posada en evidencia de I’espai
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dramatic (através de la presencia, en € pla, de microfonsi cameres) o la utilitzacio de
I’espai quotidia dels personatges (la casa de Big Brother) per als enregistraments.

L'Us de laveu en off que presenta les imatges, €ls temes musicals introduits
indiscriminadament (sobretot en lesimatges del resum setmanal en qué se’ns mostra tot
el procés de desenvolupament de la prova de la setmana); I'alternanca, ales emissions
resum, d'histories gue tenen algun punt en comd..., son també trets procedents del
docudramai que Big Brother adopta.

Reportatge

Un delstrets principals del reportatge consisteix a presentar una allau d'informacié
relacionada amb un tema d'actualitat concret. A Big Brother aquest tret és adoptat
sobretot en els reculls d’imatges que es presenten ales emissions amb expulsid i, en
algun cas, en les emissions resum en les quals, a causa d’algun fet succeit durant el dia,
latrama gira entorn un sol tema. Perque és en aquests reculls (jasigui en formade
recopilatori de I’estanca ala casa d’un dels habitants o en formade resum del conflicte
gue hi ha hagut durant el diaal’habitacle) quan s’aprofundeix en un tema concret tot
analitzant, en la mesura d'all0 possible, tots els seus componentsi presentat els fets des
del multiperspectivisme d’opinions.

Si latematica de tot reportatge acostuma a basar-se en fets d’actualitat, €l terme
actualitat sha de matisar al nostre programa: perque si bé no pot ser titllada d’actualitat
pura, si que hem d’acceptar que d’alguna manera ho és, ja que I'exit del programava
elevar el diaadiadelacasade Big Brother aaquest nivell. El rol de |I’enunciador, és,
en aguest casi com en tot reportatge, la de mediador entre elsfetsi els destinataris
alhora que presentales valoracions del tema per part dels subjectes implicats.

Camera oculta

Si la base del recurs de la camera oculta consisteix en la captacio d’imatges amb
cameres amagades sense € coneixement dels seus protagonistes, és obvi que Big
Brother només n’adopta la primera part, perque la presencia de cameres és un fet
conegut per tots els protagonistes. | és que lagran diferénciaentreuni altrerau en el
fet que els protagonistes de la camera oculta son victimes involuntaries del producte
televisiu mentre que el's protagonistes de Big Brother es presten voluntaris perque es
faci espectacle de lasevaintimitat. En aguest cas, doncs, hi intervé un component
d'exhibicionisme que no es dona al recurstelevisiu de la camera oculta

Lacol-laboracio d’amicsi familiars és utilitzada, en ambdds casos, per comentar les
imatges of ertes per les cameres amagades; pero mentre que en la camera oculta sovint
s’utilitza per proporcionar versemblanca ala broma, ales emissions amb expulsié de
Big Brother és utilitzat per aconseguir declaracions interessants sobre lavida dels
habitants de la casa
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Poc més és adoptat sistematicament d’aquest recurs, perquée lamala qualitat de les
imatges o la voluntat de mostrar situacions ridicules 0 comiques nomes es dona en
moments concrets de les emissions resum de Big Brother.

| nfor matiu

L’ informatiu és present a Big Brother sobretot en termes d’estructura, ja que el
contingut del nostre programa, basat en I’ entreteniment, no té res aveure amb la
informacio que s’ofereix en un noticiari.

L'emissio de Big Brother tres cops a dia amb una durada aproximada de 30 minuts (en
el casdelsresumsdiaris), |'estructuracié del programa en petits blocs o segments
separats per rafegues visuals o sonoresi la presencia d’un locutor-presentador que és
qui dirigeix el programai dona pas als diferents blocs, és una constant provinent dels
informatius que Big Brother adopta sobretot en les emissions amb expulsio. Aixi, la
transmissio des de I’estudi (i que coincideix amb I’espai fix de tot noticiari televisiu) és
combinada amb connexions en directe, reportatges pregravats i entrevistes presentades
per corresponsals des dels diferents espais variables que depenen de lanaticia. | és

gue, en el context del programa, cada petit esdeveniment dins I’habitacle és considerat
un fet noticiable del qual els espectadors n’han de tenir coneixement.

| el toc final: la concepcid del platd com a observatori de lavida—en aguest cas de la
vida ala casa-plat6-, aconseguit amb |les pantalles de televisio situades darrere €l
presentador, és un altre tret provinent del noticiari televisiu.

Magazin

El calaix de sastre televisiu, el magazin, és representat nomes a les emissions amb
expulsio de Big Brother. Perquée, com tot programa classificable dins el genere del
magazin, estaformat per emissions de llarga duradai de contingut heterogeni, dirigides
per presentadors populars que reben I’ gjuda de col -laboradors en diferents seccions del
programai esvaen de la presencia de gent del carrer. Aquestes emissions estan
formades per diferents blocs tematics que es van alternant; en el cas del nostre
programatenim el senyal del plato (entrevistes amb familiars i amics dels habitants),
segments pregravats (entrevistesi reportatges) i, en algun cas, connexions amb la unitat
mobil. Pero si bé I'estructura en blocs tambeé pot ser considerada prototipica del genere
informatiu, veiem gque la tematica dels segments del magazin esta més en laliniade Big
Brother, perque mentre que €l noticiari té com a objectiu informar, el magazin vol
entretenir |’ espectador, fet que Big Brother comparteix.

Educatiu
El génere didactic per excel-léncia, I'educatiu, té poca presencia ales emissions de Big

Brother. Si s’hi pot observar algun tret, aquest es dona en les emissions amb expulsio,
quan la preséncia d'experts en alguna matéria serveix per instruir. Perque si I'objectiu

http://www.iua.upf.edu/formats/formats3/ter_c.htm (11 de 15) [20/05/2012 3:42:55]



Lateatralitzaci6 de I’esferaprivadai la hibridacié dels géneres televisius. El cas Big Brother. Monica Terribasi Carmina Puig

de tot programa educatiu és educar, ensenyar o instruir I'espectador, al nostre el
discurs de la persona entesa en una disciplina determinada persegueix agquesta mateixa
finalitat. D'aguesta maneral'expert (ja sigui socioleg, psicoleg o parapsicoleg)
intentara educar |'espectador en la materia en questié mitjancant un discurs que explica,
mostra o demostra alguna cosa.

D’altra banda tambeé es pot considerar provinent del genere educatiu la presencia
continuada d'infografia a les diferents emissions de Big Brother; aquest recurs, utilitzat
sobretot perque |'espectador entengui i retingui millor allo que Sesta explicant, és
adoptat pel nostre programa per tal de mostrar els percentatges de les votacionsi €l's
nominats de la setmana. Esquematitzant el mésimportant d'allo que shadit i inserit al
final del programa com a cloenda servira per resumir |'estat de la quiestio.

Varietats

Lapresenciadel génere televisiu de les varietats és poc important a nostre programa. |
és gue les emissions amb expulsié de Big Brother només n'adopten algun tret generic
secundari, com lallarga durada del programa, el contingut heterogeni, els blocs
estructurats com a segments autonoms dins €l programaii la usual preséncia de
presentadors populars. En canvi, €l tret més definitori del genere, I'estil i I'esperit del
genere teatral de les varietats, amb espectacle [leuger i temes desenfadats, només es
troba, amb una presencia minima, en I'Gltima emissié del programa, quan Sambienta el
platé com una salade festesi estracta el temadel guanyador com s fos un espectacle
de masses.

Conclusions

Amb agquest breu repas per tots el's géneres s’ha pogut comprovar que Big Brother és

un format hibrid que adopta trets de tots els generes tel evisius considerats en aquest
treball excepte I’infantil. Aixi doncs, la primera hipotesi que considerava el programa
com un format hibrid s’ha validat. Les altres hipotesis, que es basaven a especificar
quins generes influeixen cadatipus d'emissio, s’han vist sobrepassades. | ésqueen €
nostre cas no podem parlar Unicament de dos o tres generes representats a Big Brother
sin0 de quas tots ells, encara que, com s’ha comprovat, en un grau diferent. En aguest
sentit, es pot parlar de Big Brother com un programa paradigmatic de |’actual tendéencia
alahibridacio de generes televisius.

El que queda pendent és donar un nom a format Big Brother. Si en un principi es
preveia utilitzar un nom que, seguint latendenciadel moment, englobés diversos
generes, (10) arribats en aguest punt i a causa de la gran quantitat de generes
representats a nostre programa, ens és impossible. Desmarcant-nos del nom que la
mateixa Endemol |i dénaal seu format (real life soap), nosaltres preferim designar un
substantiu que englobi molts més programes que no pas nomeés Big Brother.

Perque si ens fixem en el panoramatelevisiu de després de I'aparicié del nostre format,
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veurem gue als diferents paisos europeus i americans han anat sorgint programes que
han adoptat moltes de les premisses de Big Brother per tal defer-seun lloc alagraella
de programacio: De Bus, Big Brother Vips, Geboeid, The 1900 house, Expedition
Robinson (11) i El Gran Polvo (12). En vistade la proliferacié de tants programes
hibrids que segueixen les consignes marcades per Big Brother, trobem meés convenient
i factible donar un nom al conjunt de tots ells. Es per aix0, que coincidint amb
Poniewozik, (13) anomenarem aguest nou genere televisié voyeur, un concepte sota el
qual es poden agrupar tots aquests programes deixant de banda les petites diferencies
existents entre ells. | és que tots el's formats esmentats es basen en la natural esa voyeur
de tot ésser humai la naturalesa exhibicionista de tots aquells qui es presten voluntaris
a ser observats en les situacions mes intimes de la seva vida privada.
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Notes:
(1) Emissio-resum del que ha passat ala casa de Big Brother durant el dia

(2) Emissio-resum diari en el qual sinclouen les votacions, cada dues setmanes, dels
habitants de la casa.

(3) Emissié-resum del que ha passat ala casa de Big Brother a llarg de tota
la setmana.

(4) Emissio especial emesa el diaen que sexpulsa, cada dues setmanes, algun dels
habitants de |a casa.

(5) Barroso, J. Realizacién de los géneros televisivos. Madrid: Sintesi, 1996. Sussman,
S. Asi se crean programas de television. Barcelona: Rodljai, 1995.

(6) Com per exemple sitcoms, entrevistes, revistes d’actualitat. ..

(7) Bodes redls, partits, misses, concerts, retransmissions dels Jocs Olimpics,...

(8) Basicament €l's programes culturals, esportiusi musicals.

(9) A causade les diferents concepcions que hi ha del genere documental, per al’estudi
s’ha adoptat |a de Gonzalez Requena: discurs informatiu caracteritzat per una
enunciacio no subjectiva (esborrant les empremtes de I’enunciador: el relat dels fets
adquireix un to —una retorica— impersonal, amb la conseglient exclusio de les funcions

expressiva, connativai factica) i, 1o6gicament, per un domini ple del context referencial.

(10) Com docudrama (documental + drama), docusoap (documental + soap opera),
infotainment (informacio + entreteniment, etc.

(11) Malgrat que el format original suec Expedition Robinson és molt anterior a Big
Brother, no ha estat fins al’exit televisiu del nostre programa guan ha comencat a
emetre’s a diferents televisions europees i americanes.

(12) Per aunasinopsi de |’estructurai el funcionament d’aquests nous formats, vegeu
estudi Big Brother, un cas paradigmatic de | ‘actual tendencia a la hibridacio6 dels
generestelevisius. Cap.6.

(13) Poniewozik, J. “We like to watch” a Time, 26 de juny de 2000. Vol.155 nim.26.
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