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El significado dela marca
X. Ruiz Collantes

1. Laformay lamarca

En el universo de laculturadel consumo de masas, laformavisua & seha
convertido, en este final de milenio, en un simbolo relevante, un simbolo omnipresente
en los medios de comunicacion, en las calles, en los hogares, en |os espacios

comerciaes. Pero laomnipresencia de laformavisual & estambiénla
omnipresencia del discurso que transmite. El objetivo del presente estudio es el de
establecer una hipotesis interpretativa en torno al contenido de dicho discurso

Unaformacomo & se proyecta como un estimulo visual que transmite un
significado. Para dar cuenta de este contenido, se puede acudir al cddigo sociamente

establecido de las marcas comerciaes, y entonces - significa"Nike". Por tanto,
& funcionacomo un indice gue sefiala a una marca comercial, es una

denominacion gréfica. En este caso hay una circularidad, de tal manera que & :

como logotipo, & como imagotipo, y /Nike/, como signo acustico verbal, se
sefialan y se nombran entre si, y se traducen en una estructura circular de interpretantes.

Pero & no es s6l0 una denominacion grafica con funcion indexical, " s
también un artefacto gréfico que funciona como un discurso sobre lamarca -

transmite una serie de significados en torno ala marca. & s alavez, aquello
sobre lo que se habla, lareferencia, y aquello que se dice sobre lo que se habla, l1a

predicacion. Lo que & o5 semuestraen & El dispositivo argumentativo de
lamarca se fundamenta en latautologia. &= es &=
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Si Pedro es esencialmente grande, Pedro no es Pedro sino PEDRO, de tal formaque
todo lo que es esencialmente PEDRO, queda mostrado en PEDRO. En €l juego
argumentativo de la marca, mostrar es demostrar.

Lamarcaesalavez el enunciador, € sujeto del enunciado y 10 que se enuncia sobre
este sujeto. Lo que & dice que es esencialmente & estamostrado en &=

& vehiculasobre ® un discurso através del cual se adscriben alamarcaun

universo de significaciones. Este universo no esta fijado, puesto que & sdlo
funciona como un codigo en e ambito de la denominacion-referencia, pero no en €l
ambito de las predicaciones. El codigo nos dice que &= es &= g5 ‘g,_ es/
Nike/, pero no existe un codigo preestablecido que prescriba cual es el significado que
& vehiculasobre & .Y, sin embargo, este significado existe y es relevante,

porque la funcién fundamental de & es adscribir a @ un universo de valores.

El conjunto de significaciones que conforman ™ no Ginicamente esta construido a

través de laforma & . Todos los componentes de |a estrategia de marketing,
contribuyen a configurar, en lamente del publico, dicho conjunto de significaciones:. la
publicidad, €l disefio de los productos, €l precio de los productos, € tipo de
establecimientos comerciales en los que se venden, |as entidades que son
esponsorizadas por lamarca, las noticias que aparecen en torno alamarcay asus

usuarios, etc. Sin embargo, &~ esun lugar privilegiado en €l que se concentra, de
formadensay compleja, laidentidad que - proyecta sobre si misma. Porque
" o5& yporqueen & semuestralo que & es.

2. El univer so semantico dela forma/mar ca.

Laformavisua & esun instrumento para vehicular significados. Estos
significados no son evidentes de manerainmediatay Unicamente pueden ser
desvelados através del andlisis.

El potencial semantico de & como de cual quier formavisua del mismo tipo, es

ilimitado. Fuera de un uso concreto y de puntos de referencia especificos, ®  puede
tener, para un sujeto, todos los sentidos 0 ninguno. La derivainterpretativa puede ser
ilimitaday no llegar nunca a ninguna parte. Es necesario presuponer un tipo de
enunciatario con una memoria semantica especifica, por muy genérica que ésta sea, y
es necesario también definir unas instrucciones basicas de lectura que permitan
restringir el universo interpretativo.
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Para un enunciatario definido como proyeccion del publico objetivo de - y cuya
memoria semantica esté construida en € seno de nuestra actual cultura de consumo de

masas, laformavisua & des gnay caracteriza una marca de prendas deportivas.
Lamarca es una categoriatransversal que incluye todos los productos marcados. La

marca & incluye todos los productos marcados con & |y alavez quela
marca transfiere valores a los productos, |os productos transfieren valores ala marca.

Para un sujeto inserto en nuestra cultura, laformavisual ®*  esun estimulo que
puede provocar asociaciones semanticas en muchas direcciones. Pero este grado de
ambiguedad no supone que exista una indiferenciacion absoluta entre |0s universos de
significacion potenciales que emergen de cualquier formavisual.

Tomadas en abstracto, &= y ™% 5on dos formas visuales que no remiten aun
codigo previo que les asigne un significado preciso. A lavez, acualquierade las dos se
les podrian atribuir, por asociacion, una gran cantidad de valores semanticos. Sin

embargo, y a pesar del grado de ambigiiedad, &~ y ™8 o son equivaentes, no
existe indiferenciacion semantica absoluta entre ellas. Con seguridad, desde nuestra
perspectiva cultural, los conceptos "dinamico” y "estatico” pueden asignarse, muy
claramente a cada una de las dos formas. Y asi, resulta obvio, aunque lo sea de forma

intuitiva, que es coherente transmitir "dindmico” atravésde &y "estético" através

de ™® vy quelo contrario supondriala entrada de un grado de convencionalidad muy
alto. Incluso, en € limite, podriamos llegar a admitir el establecimiento de unaregla

socialmente instituida mediante lacual ™®  significara"dindmico", pero, en todo
caso, ™® expresariaun concepto de dinamismo muy diferente al que pueda expresar
& Existe un "dinamismo & " que es un significado especifico. Cuando se

instituye ®  como un signo, no se genera un nuevo significante al que se adscribe
un significado preexistente, sino que &l nuevo plano de la expresion generaa su vez un

nuevo plano del contenido. El "dinamismo & " esun nuevo significado. Por lo

tanto, el signo & genera un nuevo significado especifico, un "significado &= .
Para dar cuenta de este significado y hacerlo inteligible, debera ser traducido en
categorias semanticas preexistentes y manifestables.

En el seno de una cultura especifica, y para un lector modelo, &~ esun significante
cuyo grado de indeterminacion semantica es muy alto. Sin embargo, no se trata de una

indeterminacion absoluta. El universo semantico que ™ determina posee algin
tipo de organizacion estructural. Aunque cualquier valor pueda ser insertado dentro de
este universo, cada uno de ellos puede tener un grado de adscripcion diferente. Pueden
existir valores con un grado de adscripcion muy alto, por gemplo "velocidad”, otros
con un grado de adscripcion més bajo, por gemplo " bienestar”, e incluso otros valores
pueden tener un grado de adscripcion minima, por gemplo "tranquilidad”. El
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significado potencial de =  se configura, por tanto, como una estructura en la que
se jerarquiza un universo de valores en funcion de su proximidad o Igjania respecto ala
gestalt visual que proyecta, en ultimo extremo, una gestalt semantica. Esta proximidad
o lgjania, este grado de adscripcién define el grado de probabilidad de que laforma
visual exprese cada uno de los diferentes val ores semanticos.

El hecho de que existan diferentes grados de probabilidad en la asignacion de un valor
aunaforma, presupone gue hay un nucleo duro de significados que laforma visual
expresa. Este nucleo duro de significados esta compuesto por valores fundamentales
ligados a experiencias basicas del ser humano dentro de una cultura. Partiendo de los
significados basicos y esenciales, y através de una cadena de asociaciones metaf oricas
y metonimicas, se puede llegar a cualquier otro valor semantico; pero algunos de estos
val ores semanticos estan conectados de una manera muy directa con los significados
del nacleo duro, mientras que, en otros casos, |as conexiones requieren derivas
interpretativas largas y complegas.

Por otro lado, lamarca @ remite aun tipo de producto: prendas deportivas. A su
vez, "prendas deportivas' es un concepto que define una nueva estructura semantica, en
la que, através de conexiones, se relaciona con diferentes valores . En esta estructura el
grado de adscripcion de cada valor al concepto de origen, también es mas 0 menos
intensa, es decir, cada conexion supone un nivel mas o menos alto de probabilidad. Asi,
por g emplo, respecto a " prenda deportiva', el grado de adscripcion de "movimiento”
sera mas fuerte que € de "meditacion.”

Cuando, através de una proposicion, |os dos universos semanticos se ponen en

contacto, - " & esunamarca de prendas deportivas "- entonces se ponen en primer
plano, de entre todos |os val ores potenciales de los dos universos, aquellos que, siendo
los més probables dentro de cada uno de ellos, puedan conectarse de una manera més
inmediata. Se creara, por tanto, una cadena semantica:

& > velocidad > movimiento > ejercicio fisico > deporte > prenda deportiva

En el proceso de interpretacion se activaran aguellas conexiones que permitan
establecer una relacion de coherencia entre |os dos universos semanticos que se ponen

en contacto. Por ello, los significados vehiculados por ®  no son los mismos si

& serefiere aunamarca de prendas deportivas, como es el caso, 0 s serefirieraa
una marca de instrumentos musicales 0 a una empresa constructora.

El enunciatario de & tiende a construir la coherenciadel discurso gue estaforma

visual transmite sobre &= | y de esta manera controlalailimitada potencialidad
semantica del imagotipo.
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3. El recorrido analitico.

Lasignificacion de &~ e unasignificacion complegay densa, dificilmente
aprehensible y formalizable. Solo se puede poner de manifiesto atrapandolaen lared

de un andlisis que recorra todos |os niveles gque configuran al signo - para captar
en cada uno de €llos, aquellos valores més rel evantes. Este recorrido permitira

establecer una hipétesis del universo seméantico que el imagotipo ® vehicula, y un
acercamiento al significado de la marca. Cada uno de los niveles de configuracion
transmite diferentes significados, algunos de ellos aparecen en diferentes nivelesy son
Mas recurrentes, y, por tanto, mas centrales dentro del universo semantico definido;
otros significados, por el contrario, solo aparecen de formaaislada en algun nivel y, por

lo tanto, son periféricos dentro del universo semantico propio de -~

L os niveles de configuracion fundamental es de un signo como & son el nivel
plastico y el nivel iconico. Dentro de cada uno de estos niveles también debera tomarse
en consideracion el plano del enunciado y € plano de la enunciacion.

4. En € nivel plastico.

El signo - puede ser considerado como una puraformavisual que se manifiesta
en un espacio grafico bidimensional. Tomando & desde esta consideracion nos

situamos frente asu nivel plastico (1). As/, ®  esunaforma bidimensional
abstracta que no remite a un referente externo y perteneciente a un mundo real o

posible. En su nivel pléastico, - posee un valor semantico independientemente de
la referencia a un objeto reconocible fuera de lamismaforma

L os elementos significativos de & conciernenasu propia configuracion en tanto
gue forma grafica bidimensional.

En € nivel plastico son los valores morfol 6gicos, compositivosy crométicos los que
conforman el significado.

Los valores morfol6gicos y compositivos, son valores gue se constituyen en torno a
categoriasfisicasy espaciales. consistencia, peso, direccionalidad, ubicacion, etc. Las
categorias fisicas y espaciales son radicalmente significativas puesto que representan,
para nuestra cultura, elementos basicos de metaforizacion del sentido e instrumentos de
comprension de realidades més complejas y abstractas (2).

De hecho, una forma plastica como - pone en juego una operacion mediante la
cual, sus valores morfol0gicos y compositivos, se proyectan, metaf éricamente, sobre
categoriasfisicasy espaciales, para derivar, finalmente, val ores semanticos mas
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abstractos. Esta proyeccion se fundamenta en esquemas mental es de carécter anal 6gico
y de configuracién gestalttica que dan cuenta de los significados através de las
experiencias corporalesy perceptivas méas fundamental es, esquemas gque representan
experiencias como: el equilibrio, la contencion, e impulso, etc. (3). Estas experiencias
proyectadas sobre laforma visual, definen el nicleo duro de su significacion.

En el nivel morfolégico, ® es, en primer lugar, una forma alargada, no compacta,
y alavez es unaforma aargada definida por orientaciones oblicuas, no por verticales
ni horizontales. Las formas alargadas y oblicuas remiten a lainestabilidad, y, por tanto,
al dinamismo.

La convergencia de los contornos, en los extremos de la forma configuran dos angulos
agudos que, por una parte, definen direccionalidad y por lo tanto refieren al
movimiento, al recorrido, al trayecto.

Por otro lado, estos &ngulos agudos recortados en |os extremos conectan con una
connotacion de agr esividad.

En todo caso, las categorias definidas en torno ala direccionalidad son fundamental es

en la configuracion del universo semantico de laforma & | adireccionalidad
define un recorrido, un espacio y un tiempo, e implicitamente apunta hacia una meta.

El vértice agudo de la derecha, por su gran longitud relativa dentro de laforma, sefiala
una direccion dominante con una gran fuerza. Por tanto, la direccionalidad dominante
es la que define una diagonal hacia adelante y en ascenso. M etaf oricamente, en nuestra
cultura, avanzar y ascender definen movimientos de progresion positiva.

En la cultura occidental, por ladireccionalidad de lalectura, en el espacio
bidimensional, 1a direccionalidad hacia la derecha se reconvierte, metaf éricamente, en
unadireccionalidad hacia adelante. La evidencia de la direccionalidad de progresion
positiva hace que una gran cantidad de imagotipos y logotipos de marcas comerciales,
tomen esta direccionalidad como g e de las formas visuales.

Pero la estructura de direccionalidad de laforma & es méas complgjay admite més
posibilidades. Asi, podemos obtener visualmente una direccionalidad en sentido
opuesto, hacia abajo y hacia atras. Esta direccionalidad estéa definida por laforma del
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angulo curvo inferior. El valor de estadireccionalidad es €l de establecer unafuerzade
oposicion respecto ala direccionalidad dominante. Asi tendremos una estructuraen la
gue & movimiento dominante se ve contrarrestado por un movimiento en sentido
contrario. Todo ello remite, por tanto, ala experiencia de vencer unaresistenciay aude
alatension y a esfuer zo.

Una nueva estructura de direccionalidad es fundamental en € discurso de laforma

& Estaestructura se define por unatoma en consideracion de la continuidad de la
forma. Los contornos simplesy curvos definen una continuidad en el movimiento, y
esta continuidad determinala orientacion a través de un cambio gradual dela
direccionalidad.

‘/'

El movimiento continuo se puede descomponer estructuralmente en dos direcciones
basicas. se desciende para después ascender. Esta operacion de bajar para después
subir, como podria ser lade ir hacia atras para después salir hacia adelante, podria ser
categorizada como tomar impul so.

L a estructura sefial ada presenta un cambio de direccion. Bajar para después subir puede
aludir abotar o rebotar, pero botar o rebotar presupone una superficie sobre la que se
apoya el cuerpo para efectuar el cambio de direccion. Ello supondria un cambio de
direccion brusco, una discontinuidad, y disefiaria otra configuracion de laforma.
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Pero esta superficie implicita no aparece en laforma & | por el contrario la
estructura continuay curva que define e movimiento, presenta un cambio de direccion
gue no se apoya en una superficie, sino que se produce en el vacio. No hay apoyo, €
movimiento se hace en suspension. Todo ello aude ala superacion de laley dela
gravedad y delainercia, y por tanto alafuerza, laenergiay el control. En tltima
instancia se alude al dominio sobre las leyes de la naturaleza, y se constituye el espacio
de actuacién como un espacio por encimadel suelo, un espacio aér eo.

Lazonainferior delaforma ®* se define por contornos curvos. Aparece asf la
0posiciOn curva-recta, que se relaciona con la oposicion semantica flexibilidad-rigidez.
Hay aqui, por tanto, unareferenciaalaflexibilidad, alaelasticidad, y, en ultima
instancia, alaagilidad.

El extremo derecho se configura como unalarga punta de flecha definida por dos
rectas, se trata de contornos rectos que salen de la curva para dirigirse de manera rapida
y directa hacia su confluencia marcando una direccion. Se remite, de esta manera, ala
decision con la que se desarrolla el movimiento.

En e nivel plastico, laforma bidimensional tiende haciala simplicidad. se compone de
unaforma Unica, delimitada por contornos continuos, curvosy rectos, y sin rupturas.
Por otro lado, los contornos estan bien definidos y las superficies son planas, sin
gradaciones de la textura 0 modulaciones del tono. Hay un contraste claro entre la
figuray el fondo. Se trata de una forma gque huye de la complgjidad, de lo superfluo de

lo ambiguo y del ornamento. En este sentido laforma & puscalaesencialidad .

Sin embargo, se trata de una forma simple que remite a otra aliin mas simple, aquella
gue supondrialainstauracion de unasimetria sobre € eje vertical.

L os procesos de percepcion tienden a configurar gestalts con la méxima pregnancia, la
maximasimplicidad y redundancia. Cuando unaforma rememora a otra méas simple,
mas redundante, el perceptor tiende arestituir lasimplicidad originariay entonces se

produce una tensién. Tenemos entonces que = aparece como una transgresion,
como una deformacion de unaforma mas simple realizada através de unator sion.

En el nivel cromético, laforma & posee una manifestacion maltiple. En cada
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aparicion corporativa, en cada producto, laforma & seencarnaen muy diferentes
colores sobre fondos también crométicamente muy variados. Todo ello generaun
efecto de combinatoriaimaginativa que se relaciona con el placer del juego.

Laformagréfica & esunaforma construida gue, en alguna medida, alude asu
propia produccion. De esta manera la dimensién plastica pone en primer plano su nivel
enunciativo.

Existen formas gréficas que remiten a su produccion en tanto que trazos muy
personalizados. Estos trazos aluden claramente al gesto del gque son consecuencia.

o
“

Laforma & | através de su alusion a movimiento de atras hacia adelante y através
de su configuracion simple, remite también a un gesto de produccion. De hecho, -

es unaforma féacilmente memorizable y reproducible, & invita, sin duda, asu
reproduccién manual. Aparentemente se trata de una forma cuya gjecucion parece al
alcance de cualquiera. Setrata por tanto de unaforma pr éxima, accesible. Pero es

extremadamente dificil que la g ecucién manual de - puedadar lugar aformas
absolutamente idénticas respecto al canon definido.

De estamanera, & | atravésde su aparente ssimplicidad grafica, remite ala
gjecucion con precision, alaexactitud, a control.

5. En € nivd iconico.

En el nivel icdnico, laforma bidimensional se proyecta como representacion de un
objeto que existe en un mundo real o posible, un objeto mas o menos inaudito o
reconaocible.

Sobre laforma & se puede proyectar una percepcion que permita observarlaen las
coordenadas de un espacio tridimensional.

Una primeravision de laformatridimensional representada por & define una
superficie que llegando desde atras avanza para girar y algarse de nuevo. En este

sentido, los dos vértices de laforma =" aparecen como puntos de fuga que se
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pierden en ladistanciay donde |a superficie ya se hace imperceptible. El recorrido del
objeto representado viene del infinito y se algjaotravez haciael infinito. Enun
pequefio espacio grafico hay representado un enorme trayecto espacial. El trayecto
visible desde el punto de vista del observador es extremadamente corto, el objeto
representado aparece y desaparece de una manera fulgurante. Aqui tenemos un fuerte
efecto de velocidad.

Asi, frente al observador aparece una superficie en un instante muy corto, y se ponen
de relieve los conceptos de instantaneidad y de fugacidad. Pero setratadela
instantaneidad y la fugacidad de algo que esilimitado y que se pierde en el espacio, de
tal manera que el observador no puede saber ni de donde llega ni adonde va. Setrata
de una aparicion, de algo que viene del masaladelo visibley que vuelve hacia el
mas alladelo visible. Se construye laimagen de un sujeto que tiene unavision, que
capta perceptivamente algo efimero, fulgurante y extraordinario. El observador puede
ver el fendmeno durante un instante, instante congelado en laformal/imagen, pero tal
fendmeno supera el espacio y e tiempo en que se produce € encuentro. Se establece
asi unareferenciaalo misteriosoy lo enigmatico.

Por otro lado, €l observador implicito se sitlia en una posicién excéntrica con respecto
al acontecimiento. La superficie representada llega hacia é y después se algja, pero €l
punto mas adelantado se sittia en una posicion lateral respecto al ge central que define
el punto de vista desde €l que se mira. Esta negacion de lafrontalidad elimina el efecto
de puesta en escena, de acontecimiento preparado para ser contemplado. Se define asi,
laimagen de un observador sorprendido por un fendmeno que se produce
independientemente de su atencidn, de su voluntad y de sus expectativas. Hay una
representacion de un encuentro casual, y aparece, asi, unaalusion alo inesperadoy,
por lo tanto, sor prendente.

Por otro lado, si lafrontalidad remite alo formal y alo convencional, lalateralidad/
oblicuidad remite alo informal/original y lo natur al/espontaneo.

Pero, en Ultimainstancia, laforma ® alude, fundamentalmente, al movimiento, y
lo hace de tal manera que sefiala a ciertas formas de representacion del movimiento de
medios de comunicacion especificos. Asi, en e comic, e incluso en algunostipos de
dibujos de animacion, las [lamadas lineas cinéticas, sirven para construir y acentuar €l

efecto de movimiento. Laforma & esunaalusion iconicaaunaforma
convencionalizada de representar el movimiento. Pero, desde este punto de vista,

& esunarepresentacion del movimiento en el que se niegalavision del cuerpo
gue se mueve. Se trata de un movimiento en estado puro, un movimiento que se
presenta en su inmaterialidad como rastro y efecto de un acontecimiento. Y aqui
vuelve a aparecer €l enigma, el secreto. Se sefiala el rastro de laaccion o del
desplazamiento pero no aparece €l cuerpo que gecuta la accion o realiza el

desplazamiento. En dltimainstancia, laforma - apuntaaun misterioy generaun
efecto deintriga.
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Por otro lado, |as lineas cinéticas pueden también considerarse como una
representacion del movimiento del aire que se produce como consecuencia del
desplazamiento veloz de un cuerpo. El movimiento del aire, por un lado, remite auna
materialidad débil, una materialidad en el limite de lo inmaterial, y, por otro lado,
evoca el sonido propio del aire cortado y puesto en vibracion por el trayecto de un

objeto. En una operacion sinestésica & alude el zumbido/silbido del aire, y

funciona como una onomatopeya grafica. Asi, & nosolo implicalo visual sino
también lo acustico, y adquiere, paradodjicamente, a pesar de su tendenciaala

inmaterialidad, una dimension que implicalo sensorial (4). En & se construye la
percepcion de lo que tiende a ser imperceptible, lavisiony laaudicion del aire, casi de
lanada, y ello evocalo magico, y de nuevo €l misterio.

En el nivel icdnico, una forma abstracta es susceptible de ser utilizada para aludir a

cualquier objeto con el que mantenga algun grado de semejanza. Laforma &~ s
unaformasimple, pero alavez es unaformaespecia y claramente diferenciada. Sobre

|as formas extremadamente simples y convencionalescomo ™ o ® , es dificil
proyectar el reconocimiento de algun objeto del mundo, pues son tan poco especificas
gue el nimero de objetos posibles es excesivamente elevado. Sobre las formas

extremadamente complejas como " , también es dificil realizar una proyeccion
iconica, pues son tan especificas que resulta dificil encontrar semejanzas directas con
algun objeto relevante.

Laforma & es unaformasimpley alavez posee un ato grado de especificidad, se
trata pues de una forma que facilitalarealizacion de proyecciones para el

reconocimiento de objetos del mundo. En & pueden identificarse, un bumeran, una

bocariendo, el signo v de correcto/OK, unapipa, € extremo inferior de un stik de
hokey, un pene en ereccién, el ala extendida de un ave o un avion, etc. En todo caso, o

significativo es esta capacidad proyectivade laforma & Setratade unaforma gue
Invita al espectador a actuar para construir su propiay personal representacion iconica.

Todo ello configuralaimagen de un espectador activo eimaginativo que utilizala
forma dentro de un juego de descubrimiento de semejanzas. En este sentido, laforma

& s uninstrumento IGdico .

6. El sentido de la exclusion.

Pero si laforma & es especial, no 1o es por |0 que esta presente, sino por 1o que
esta ausente. Los imagotipos se utilizan junto a los respectivos logotipos que
identifican claramente el nombre de las marcas (5). Pero, con toda seguridad, |o méas

relevante de & es gue, en este sentido, ha cambiado las reglas de juego y tiende a
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presentar laforma &~ como signo que por si solo identificaalamarca. Aqui hay,
en primer lugar, un discurso sobre la preponderancia de lo visual sobre lo verbal, delo
emaocional sobrelo racional.

Toda forma/marca, imagotipo y logotipo, no solo es una categoriatransversal que
incluye atodos |l os productos marcados, sino que fundamental mente, incluye atodos
los sujetos marcados con laforma, con la posesion y uso de los productos en los que se
inscribe laforma/marca

Pero también, y sobre todo, laforma & | cuando aparece aislada, sin ser
acompaiiada por el logotipo, se presenta como algo cuya referencia debe reconocer €
espectador. Se establece lailusion de que existe un codigo secr eto sobre el que se
niega latraduccion, y de esta manera, se construye laimagen de un espectador ya
iniciado que conoce las claves del codigo y que, por lo tanto, pertenece al conjunto de
los elegidos. Aparece un fuerte valor de exclusividad, y también se configura una
relacion de complicidad entre lamarcay € sujeto.

El universo comunitario de = ya no se establece solo através de la propiedad y e
uso de objetos, una propiedad y uso que caracterizan el tener algo externo al sujeto y

relacionado con su apariencia; sino que el universo comunitario de & scestablece
también através del conocimiento de un secreto, un conocimiento que caracteriza el
saber, algo interno al sujeto y relacionado con su esencia. Se construye asi un fuerte

efecto de identificacion entre el sujetoy &=

7. Laforma/marca & como narracion.

A lo largo del recorrido analitico por los diferentes niveles que configuran laforma

& han aparecido una serie de valores semanticos, estos valores pueden ser
dispuestos como un simple listado, pero la construccion de la coherencia del discurso
obliga arealizar dos operaciones fundamentales. La primera operacion consiste en
agrupar los valores semanticos en conjuntos que apunten hacia categorias semanticas
mas genéricas. La segunda operacion consiste en organizar estas categorias en torno a
algun tipo de estructura discursiva canénica.

El discurso vehiculado por & posee una ESTRUCTURA NARRATIVA. De
hecho, & esla representacion de una accion que, como toda accion, se insertaen

gjes espacio/tempor ales. & esaccion (6), y laaccion determina el ndcleo minimo
y esencial de la narratividad. Por |o tanto, |as categorias semanticas que se proyectan a

través de & deben organizarse en torno a un esquema narrativo. En el discurso de

& aparecen los elementos fundamental es que definen el nivel actancial dela
narratividad: el SUJETO/HEROE, el OBJETO/META y laTRANSFORMACI ON/
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ACCION. Un sujeto se plantea la consecucion de un objeto y paralograr su meta
desarrolla una accion.

Laforma & es, en si misma, la representacion esquemética de una estructura
narrativabasica. Y asi, lamarcaencarnadaen laforma & esun instrumento que
sirve paraalcanzar lametaalaquelapropiaforma & apunta

El OBJETO/META no esta concretado en un cuerpo, no esta figurativizado, ni es
visible, tampoco esta claramente descrito o especificado, sin embargo, esta definido por
algunos valores. Los significados que remiten a movimientos orientados como
ascender, avanzar, eir mas alla/mas le os, aluden auna META implicitaque se
define como SUPERACION. Por otro lado, el OBJETO aa canzar esta caracterizado
por valores como: inmaterial, lejano, aéreo, misterio, y se presenta para el

observador como unavision. Todo ello evocalo TRASCENDENTE, y construye la
imagen delaMETA como unaUTOPI A. Sobre el ge semantico préactico/utdpico,

& Stlia su universo de significados sobre €l polo de lo utépico. LaMETA definida
por & se define como una UTOPIA DE SUPERACION .

El SUJETO/HEROE que persigue laMETA, tampoco esta figurativizado, pero existen
algunos valores semanticos que aluden aél y le dotan de sentido.

En primer lugar, es un sujeto competente. Posee competencias virtualizantes que le
impulsan alaecucion de laaccion. Asi, valores como esfuer zo, decision, impulsoy
tension, hacen referenciaa ambito delaVOLUNTAD. Setrata de un deseo intenso y
firme que imprime su carécter en la gjecucion de laaccion. De estaforma, a SUJETO
se le adjudicala competencia virtualizante del QUERER.

El SUJETO posee también las competencias actualizantes PODER y SABER quele
facultan pararealizar laaccion y le convierten en HEROE de la narracion.

Se trata de un SUJETO con PODER. Laforma & vehicula una serie de valores
que se relacionan con el PODER FiSICO: velocidad, fuer za, ener gia, flexibilidad,
elasticidad y agilidad, y también con et PODER MENTAL: control, precision,
exactitud.

L a segunda competencia actualizante esladel SABER. El SUJETO es un personge
iniciado, capaz de reconocer €l secreto: el significado referencial de -

Lo iniciatico, supone, por otro lado, la pertenencia a una comunidad de elegidos. Lo
iniciatico, laexclusividad y lacomplicidad alude auna COMUNION. Lo individual
se funde con lo colectivo y el valor de lo emocional proyecta unaimagen de grupo en
el que se produce unafuerte ADHESION aaquel elemento simbdlico quelo
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caracteriza & .

LaCOMUNION del grupo se fundamenta tanto en e conocimiento compartido, como

en el misterio compartido. Laforma & | en algunos de sus niveles, remite alo no
visible, alo enigmatico, y € misterio alude alo trascendente, alo que vamas allade
lo obvio y lo inmediato, pero también, como el conocimiento secreto compartido, €l
misterio comun por descubrir refuerza la adhesion al grupo.

LaRADICALIDAD estambién una categoria que caracterizaa SUJETO. Los valores
simplicidad, esencialidad, definicion, decision, contraste, nitidez, agresividad,
remiten a esta categoria. El sujeto radical buscalo esencial de una manera esencial,
eliminando los matices, |0 accesorio, y marcando una posicion extrema.

La categoriadelo LUDICO adquiere también unarelevanciaimportante. Lo informal,
original, natural, espontaneo, e imaginativo, nos acercan alo L UDICO como
categoria que remite al juego.

La conjuncion delo RADICAL y lo LUDICO genera un espacio de valores que se
acerca hacialo JOVEN.

Por otro lado, lainterseccion delo UTOPICO y lo LUDICO, dalugar a espacio dela
AVENTURA. Lautopia cuya conguista se concibe como un juego, define una
vivencia de aventura (7).

Sobre el discurso narrativo planteado, sobrevuela un valor genérico que parece

impregnar todo el universo semantico propio de & Estevalor esTENSION. La
utopia de superacion, lavoluntad decidida, €l misterio, €l secreto, laradicalidad, son
contenidos que marcan la narracién como una historiaen la que no hay un final
definitivo que suponga la restitucion de un orden estable. En dltimainstancia el

discurso de & define un espacio de AVENTURA PERMANENTE.

En dltimainstancia, resulta sumamente importante resaltar que, significativamente,

algunos de los val ores semanticos que conforman el discurso de & serelacionan
directamente con valores basicos del paradigmatribal que eclosiona en las actuales
sociedades desarrolladas: la comunidad emocional, la potenciavitalista, laley del

secreto (8). Por todo €llo, laforma & esun instrumento idéneo para proyectar, en
el imaginario socia, la fantasia de constitucion de unanuevatribu: LA TRIBU &=

& define una colectividad difusa caracterizada por una socialidad tribal, en cuyo
seno |o cotidiano se conecta directamente con lailusion de lo utdpico.

El recorrido analitico realizado, permite establecer una hipotesis interpretativa en torno
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al universo semantico proyectado por laforma/marca & . En sintesis, en & e
relatauna NARRACION en laque:

El SUJETO/HEROE se define por las siguientes caracteristicas:
JUVENTUD.

RADICALIDAD.

VOLUNTAD Y DECISION.

POTENCIA FISICAY MENTAL.

COMUNION TRIBAL.

El OBJETO/META es.

UNA UTOPIA DE SUPERACION.

La ACCION/TRANSFORMACION se vive como:

UNA AVENTURA PERMANENTE.

Pero la estructura del universo semantico de una forma/marcacomo & | se define
también por su relacion respecto alas otras formas/marcas concurrentes dentro del
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Cada una de estas formas/marcas proyecta, con toda seguridad, universos semanticos
claramente diferenciados respecto a & . Por ello, larelevancia de cada uno de los

valores semanticos proyectados por € imagotipo - puede calibrarse, de manera
precisa, en funcién de su grado de especificidad respecto a los val ores semanticos que
proyectan |os otros imagotipos/logotipos del resto de las marcas rel evantes en €l sector

de las prendas y objetos de deporte; marcas frente a las cuales & definesu propio
posi cionamiento semantico en e espacio simbdlico del imaginario social.

Notas:

(1) Desde latradicion de la semiotica estructuralista se define el nivel pléastico de los
textos visuales como un nivel diferenciado del nivel iconico. (J.M Floch 1985, 1993. A.
J. Greimasy J. Courtes 1991, Groupe M 1992). J. M Floch (1985,1993) define €l
sistema de significacion del nivel pléastico como un sistema semi-simbolico y se ha
ocupado del anadlisis del nivel pléastico de las iméagenes en sus estudios sobre
publicidad, marketing y disefio. En €l analisis semi6tico del nivel pléstico estambién
fundamental la aportacion de F. Thilermann (1982) dedicada al estudio de la obrade
Paul Klee.

(2) Desde |a perspectiva de la psicologia cognitiva, la obra de G. Lakoff y M. Jhonson
(1986), fundamenta la relevancia basica de las metaforas espaciales y orientacionales
en la construccion del significado.

(3) El concepto de "esguema de las imagenes' de M. Jhonson (1986) proyecta con
suma claridad laimportancia de |as categorias basicas corporaesfisicas y espaciales,

en |os procesos de comprension y de construccion del sentido. La perspectiva
cognitivista sobre las metaforas espaciales y sobre |0s esquemas de las imagenes
explicay legitima, desde la vertiente psicol0gica, larelevanciadel andlisis semidtico de
los valores plasticos en las estructuras textuales.

(4) B. Schmitt y A. Simonson (1997) mencionan lareferenciaalaforma & como

"el dasilbante" (pag.146). Estamanerade referirse alaforma & aude
directamente a su vertiente de representacion aclstica. Por otra parte, estos autores
establecen dos ges de oposicién para el posicionamiento estilistico de las marcas, estos
gjes son: minimalista-ornamentalistay realismo-abstraccion. Dentro de estas

coordenadas @ seria unaforma situada dentro del cuadrante del minimalismo
abstracto.

(5) N. Chaves (1988), a definir el imagotipo, dice que a logotipo "suele sumarse con
frecuencia un signo no verbal que posee lafuncion de mejorar las condiciones de
identificacion a ampliar los medios'. Segun esta definicién, el imagotipo es un simple

complemento del logotipo. Pero & invierte los términos, de tal forma quetiende a
que el imagotipo adquiera autonomiay llegue a convertirse en el identificador
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exclusivo de lamarca.

(6) El Slogan "just do it" que en ocasiones acompafia a imagotipo &~ ratificala
referenciaalaaccion que laforma & rediza El eslogan introduce aportaciones de

interés en la estructura narrativa y enunciativa definida por -~ aportaciones que se
deberian analizar en un estudio mas amplio de todos |os elementos que contribuyen a
crear laidentidad de la marca.

(7) A. Semprini (1995) a partir de un cuadrado semiotico definido por J.M. Floch
(1993), construye un mapa de posicionamiento semantico definido por dos ges. El
primer gje se establece sobre la oposicion semantica " utopico”/vs/"practico”. El
segundo gje se establ ece sobre la oposicion semantica "critico"/vs/"ludico”. Segun €
andlisis redlizado, el posicionamiento semantico de #~  se situaria, dentro del mapa,
en el cuadrante definido entre lo "utopico” y lo "ludico”. A este espacio, A. Semprini le

denomina el espacio del "proyecto”, pero aqui, paramayor claridad conceptual,
preferimos denominarlo el espacio de la"aventura'.

(8) M. Maffesoli (1990) define las caracteristicas basicas de la socialidad tribal en las
sociedades de culturade masas. Y, en este sentido, respecto alaley del secreto sefiaa:
"...existe unarelacion entre el misterio, lamisticay lo mudo; y que estarelacion esla
de lainiciacion que permite compartir un secreto. Que éste sea anodino, e incluso
objetivamente inexistente, es algo que no cambia esencialmente las cosas. Basta con
gue, aunque sblo sea de manera fantasmal, los iniciados puedan compartir algo. Es esto
lo que les dafuerzay lo que dinamiza su accion” (pég. 166).
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