
Gairebé 1.300.000 estiuejants gaudeixen cada dia de les 385 platges catalanes. 

Ara, la ciutat costanera 
es protagonista. 
Joan G. Bausa 

Any rere any es produeix a I'estiu un canvi vital a la ciutat costanera. 
El juliol i llagost, principalment, coincidents amb les temperatures més 
altes, són els mesos en que es concentren més persones a la vora del 
mar per gaudir de les platges, del sol i de I'aigua. 
Aquest fet, perb, encara que prou conegut de tothom, té  unes manifes- 
tacions locals no homogenies. Determinats factors -físics, econbmics 
i sociolbgics- incideixen diferencialment en el comportament del tu- 
risme i qualsevol analisi no és sinó una aproximació al fenomen. 
Així com durant la major part de I'any les ciutats costaneres estan es- 
morteides, a I'estiu el silenci dóna pas a I'esclat de la massificació. Tor- 
nen a viure els comerqos, els hotels inicien una activitat febril, s'om- 
ple I'espai tant de soroll com de color i, en alguns indrets, les flotes de 
pesca comparteixen la mar amb les embarcacions dlesbarjo. 
S'han d'endegar els mecanismes que calguin per desestacionalitzar el 
fort dinamisme de lesciutats costaneres. Especialment, els represen- 
tants locals tenen al seu abast la possibilitat d'aconseguir-ho, poten- 
ciant els valors culturals i intercomunicatius que la ciutat conté a més 
d'uns altres valors naturals i paisatgistics més o menys importants i de- 
sitjables. 

Al llarg de la histbria, les pobla- 
cions s'han concentrat arran de 
mar, la qual cosa s'ha anat accen- 
tuant amb el temps fins a arribar 
a un procés progressiu a partir de 
mitjan segle. La població costane- 
ra de Catalunya, que una mica 
abans del 1900 superi el 50 per 
cent, arribi als dos terGos del 
total de la població cap el 1960. 
Malgrat que la superfície de les co- 
marques costaneres tan sols re- 
presenta el 23 per cent de tot el 
pals, el 67 per cent dels catalans 
viuen avui al litoral. 

La forqa atractiva de la natu- 
ra. La indústria del turisme 
D'una altra banda, qualsevol ana- 
lisi estadística que representi I'evo- 

Tossa de Mar. L'atractiu paisatgistic, les temperatures calides i les platges de tota la costa catalana conjuminen ei paradis desitjat pels es- 
tiueiants.  erb el fenomen turistic és estacional. 



lució poblacional a les ciutats lito- 
rals, mostra que la Catalunya ma- 
rina és molt més dinamica que la 
Catalunya interior, encara ques'hi 
pot observar I'exist6ncia de nota- 
bles matisos diferencials en I'espai 
i en el temps. 

La predilecció de I'home pels es- 
pais litorals ha estat deguda, en el 
seu origen, a la forqa atractiva de 
la mateixa natura, perque han es- 
tat els ecosistemes litorals els que, 
temicament més temperats, han 
originat més riquesa vital. Els es- 
tímuls econbmics d'aquests arn- 
bits -inicialment recursos pes- 
quers i producció vegetal- han 
originat, en amplis espais marí- 
tims, una definida pressió demo- 

d A la fagana marítima s'ubica 
el dinamisme més impor- 
tant de la població. 

grafica i, pertant, la implantació de 
poblacions estables. La ciutat va 
néixer com una comunitat exis- 
tencial. 
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Els marcs ecolbgics de NE a SW 
de la costa catalana són molt va- 
riats. Gran part de la costa és alta 
i esauema i les ~ lanes  litorals són de SS'--' 

comparativament insignificants. 
Per aixb, el poblament no és gaire 
intens en gran part del litoral. 

Nogensmenys, a I'anomenada 
Costa Brava, hi ha un sector forga 
poblat en un tram de quasi 100 
km, conseqükncia de I'activitat de 
velles i actives viles comercials, in- 
dustrials i pesqueres que, en els 
darrers decennis, han assolit un 
fort creixement poblacional recol- 
zat en un atractiu natural menystin- 
gut fins fa poc: la bellesa paisatgís- 
tics i les platges assolellades, 
recursos avui molt apreciats per la 
puixant indústria turística. 

De fet ha calgut esperar I'era del 
turisme de masses perque prospe- 
rés efectivament i real el pobla- b 
ment arran de mar. 

Les causes que han fet que els 
espais litorals siguin la part més 
poblada i dinamica del país han es- 
tat, doncs, més aviat humanes que 
no pas físiques. Per6 la marinitat 
com a factor estimulant del pobla- 
ment té més a veure amb I'econo- 
mia de relació que amb la de sub- 
sistkncia. La ciutat va néixer com 
a nucli de comunicació. 

Els principals intercanvis tenien 
lloc a través de les vies aquatiques, 



d'ací que el mar fos durant segles 
el millor camí. El Pla de Barcelona, 
I'indret del litoral catali més ben 
comunicat amb la Catalunya inte- 
rior, a través dels solcs fluvials del 
Llobregat i del Besbs, tingué des 
de I'Alta Edat Mitjana un bxit demo- 
grbfic sense parió, gracies a les ini- 
ciatives d'una burgesia que va sa- 
ber aprofitar les dites oportunitats. 
Uns altres llocs del litoral, també 
afavorits per la natura en el mateix 
sentit, no tingueren pas la mateixa 
sort, com per exemple el Baix 
Camp i el Baix Ebre. Llavors, per a 
reexir a entendre la realitat pobla- 
cional de les ciutats costaneres, 
hem de renunciar als criteris físics 
estrictes. 

L'accessibilitat, la publicitat 
i la moda. Un canvi vital 
estacional 
Hi ha doncs uns lligams complexos 
entre els fets demogrifics, els eco- 
nbmics i els físics, la qual cosa 
queda prou palesa amb I'anilisi del 
fenomen turístic. Una bona part de 
la demografia litoral catalana d'ara 
té molt a veure amb aquesta nova 
categoria de recurs natural que és 
la platja assolellada, producte que 
els consumidors han d'aprofitar in 
situ, perd d'una incidbncia no ho- 
mogbnia, perqub I'accessibilitat, la 
publicitat i la moda fan que el resul- 
tat sigui molt variat a tot el litoral. 

La costa catalana esta molt urba- 
nitzada i aixb és una de les claus 
de la seva alta humanització. 
L'aparició del turisme com una 
gran font de recursos provoca una 
extraordinaria allau immigratbria. 
El sector litoral protagonitzi, el de- 
cenni 1960-1970, la més gran eta- 
pa de dinamisme. 

Perb aquest fort turisme és es- 
tacional. La població de fet d'una 
Brea turística d'estiu no té gaire a 
veure amb la població real a I'hivern. 
El turisme ha donat a I'irea litoral 
catalana un nou tipus de vivacitat 
sbcio-demogrifica. 

A la fagana marítima s'ubica el di- 
namisme més important de la 
població. Cada ciutat costanera pot 
ser un arquetip, per6 malgrat les p e  
culiaritats prbpies de cada una hi ha 
una realitat comuna determinant, 

que trenca tota la sistemitica, que 
és el canvi vital que es produeix a 
I'bpoca d'estiu, per I'allau d'es- 
tiuejants. 

Segons dades de la Direcció Ge- 
neral de Turisme, I'oferta d'allotja- 
ment turistic a Catalunya I'any 1985 
va ser de 2.231.302, tenint-hi en 
compte els establiments hotelers, 
els cimpings, els apartaments i les 
segones residbncies. Pel que fa al li- 
toral el nombre de places va ser de 
1.798.463, amb la distribució terri- 
torial d'allotjament següent: 

Establiments Places 
La Costa Brava 93.095 650.552 
El Maresme 49.794 302.716 
El Barcelon6.s 

i Garraf 31.070 230.192 
La Costa 

Daurada 103.057 615.003 

Encara que les dades referides a 
I'any 1986 no han estat publicades, 
podem dir que les variacions no són 
gaire significatives. En I'actualitat, 
les places d'allotjament de la cos- 
ta catalana representen més del vui- 
tanta per cent del total de Catalu- 
nya, la qual cosa ens dóna una idea 
prou clara de la importincia del sec- 
tor turístic costaner o, el que és el 
mateix, del turisme estiuenc, que 
persegueix cada any el mateix sol a 
les 385 diferents platges de cap a 
cap de la costa. 

Des del punt de vista de les pla- 
ces, la zona més important conti- 
nua essent la Costa Brava, amb 
650.552, que representen el 29,7% 
del total; també assoleix un percen- 
tatge alt la Costa Daurada, amb un 
28% i on es nota un relatiu creixe- 
ment progressiu, segons les matei- 
xes fonts. 

Catalunya és el punt d'arribada 
d'un gran nombre de visitants. El 
1985 foren 11.950.266 els turistes 
que van entrar, xifra que suposi un 
increment d'un 3,7% respecte al 
1984. 

Pel que fa a I'estacionalitat, les 
dades d'ocupació hotelera ens 
mostren que els mesos d'estiu s'hi 
assoleixen uns nivells molt alts de 
visitants; concretament el mes 
d'agost s'arriba a uns nivells de 
69,77% a la província de Barcelona, 

81,53% a la de Girona i 78,36% a 
la de Tarragona (a la de Lleida 
49,54%) i, per una altra banda, al 
període estival, són els estrangers 
els que en nombre superen els es- 
panyols. Estudis d'investigació fets 
per la Direcció General de Turisme 
demostren que són els mesos de ju- 
liol i agost els que aglutinen una 
allau més alta de turisme. Cada any 
hi ha un increment significatiu d'es- 
tacionalitat respecte a I'anterior. 

Per paisos, els francesos i els ale- 
manys continuen essent els princi- 
pals visitants de Catalunya i en 
representen el 34% i el 27,8% res- 
pectivament. Els segueixen per or- 
dre d'importincia els britanics, els 
italians, els belgues, els holandesos 
i els suYssos. 

Tant per part dels visitants que 
van a localitats catalanes com per 
part dels que assenyalen la seva in- 
tenció de dirigir-se a unes altres lo- 
calitats de la peninsula, les dades 
registren la tendhncia a concentrar- 
se en els mesos d'estiu. 

Les principals localitats catalanes 
de destinació dins el mostreig em- 
prat són, a més de Barcelona, Ca- 
lella, Figueres, I'Escala, Lloret de 
Mar, Platja d'Aro, Roses, Salou (on 
I'estada mitjana és la més elevada 
entre les altres localitats exami- 
nades), I'Estartit, Tossa de Mar i 
Blanes. 

El paradís dels estiuejants. 
Multiplicació d'espai urba 
Els penya-segats i cales a la Costa 
Brava, les extenses platges al delta 
de I'Ebre, a la Costa Daurada i al Ma- 
resme, els paisatges deserts al Cap 
de Creus i les grans poblacions tu- 
rístiques consolidades, en confor- 
men tot un conjunt d'un fort poder 
d'atraccib que amb les temperatu- 
res calides i les platges de toda la 
costa catalana conjuminen el para- 
dís desitjat pels estiuejants. Perd el 
canvi vital que succeeix any rere 
any, s'altera i en va modificant les 
estructures urbanes. 

Actualment, I'Alt Emporda, el Baix 
Emporda i la Selva són unes comar- 
ques eminentment turístiques. La 
Costa Brava, amb els seus racons 
de bellesa inigualable, atreu un tu- 
risme massiu; Manuel lbáñez Esco- 
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fet deia, en el pr6leg del llibre Ca- 
talunya editat pel Departament de 
Comerq, Consum i Turisme, que la 
Costa Brava és el mar de les grans 
aglomeracions. Les poblacions 
d'aquesta costa en quh ha incidit 
més el turisme són Roses i I'Esca- 
la, que han vist multiplicar el seu 
espai urbs amb zones de gran con- 
centració d'hotels i apartaments, i, 
amb un caricter més residencial, 
en poblacions com Cadaqués, el 
Port de la Selva i Llanqa. 

Cadaqués, que durant molts 
anys va tenir la mar com a Única via 
de comunicació, conserva I'encís 
mariner dels seus carrers vells. 

L'Estartit va ser un petit barri de 
pescadors del municipi de Torroella 
de Montgrí. En I'actualitat ha expe- 
rimentat un gran creixement, que 

es fa ben notori a I'Bpoca es- 
tiuenca. 

A Tamariu hi ha una urbanització 
turística que pot ser considerada 
equilibrada. També Calella de Pala- 
frugell és un dels indrets on es 
combina un urbanisme de qualitat 
sense que aix6 trenqui la inspira-, 
ció de les construccions tradicio- 
nals amb el creixement turístic. Per 
una altra banda, el nucli u rb i  de 
Palamós conserva els seus barris 
tradicionals, característics dels tre- 
balladors del suro i també els edi- 
ficis modernistes dels antics pro- 
pietaris industrials i naviliers. Avui, 
la vila és principalment turística. 

Platja d'Aro és un poble turístic 
clissic. Recull milers de visitants 
durant I'estiu. Com a bulliciós nu- 
cli turístic disposa de modernes 

instaClacions de serveis -les se- 
ves discoteques són les més con- 
corregudes de la Costa Brava-, de 
bars i d'un gran carrer comercial. 
Les característiques de S'AgarÓ, 
són molt diferents, és una urbanit- 
zació tranquilla i tradicional (es co- 
menqa a construir el 1924 per I'im- 
puls de I'empresari Josep Ensesa, 
pioner del turisme a Catalunya). 

També és tradicional el passeig 
marítim de Sant Feliu de Guíxols 
que fou construi't fa cent cinquan- 
ta anys i si llavors representi un es- 
deveniment urbanístic transcenden- 
tal, encara avui continua oferint un 
gran espai d'esbarjo i de relació 
amb la mar. L'urbanisme del nucli 
antic, malgrat la massificaci6 es- 
tiuenca, es conserva molt equi-. 
librat. 
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Cases al port d1A1guadolq. La concentració de I'espai urba es una conseqüencia del turisme. 

Sa rlera. Casa típica de pescadors. 

En alguns Indrets es conserven els barris tradicionals, malgrat la massificació a I'estiu. 

I 
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Una altra ciutat que esdevé pro- 
tagonista a I'estiu és Lloret de Mar, 
a la Selva, que els anys cinquanta 
era una vila on els ((americanos)) 
enriquits trobaven tranquillitat per 
als darrers anys de la seva vida. A 
hores d'ara hi impera el brogit. En- 
tre embarcacions i cotxes presen- 
ta un signe inequívoc de vitalitat. 
Disposa de gairebé tants hotels 
com Madrid i és considerada com 
I'empori del turisme de la Costa 
Brava. Lloret de Mar, juntament 
amb Blanes i Tossa de Mar, confor- 
men els trenta quildmetres de 
platges més visitades. 

Calella, al Maresme, també con- 
centra un turisme molt massificat, 
com podem comprovar per la gran 
quantitat dels seus edificis d'apar- 
taments i hotels. Caldes dlEstrac 
és un petit municipi que compar- 
teix amb Sitges, al Garraf, el fet de 
ser dels primers a acollir el turisme 
costaner provinent de Barcelona. 
Per la seva banda, Premia de Mar, 
a més de ser un poble turístic, ho 
és de segona residkncia, i és for- 
mat, com passa a quasi tots els po- 
bles costaners de la comarca, a 
partir del barri mariner pertanyent 
a un municipi interior, Premia de 
Dalt, del qual es va independitzar 
el 1936. 

Al  Baix Camp, els trenta quildme- 
tres de platges suaus i de fines sor- 
res representen un especial atrac- 
tiu per al turisme que hi ve en 
busca del seu clima i de I'harmo- 
nia del paisatge mariner. Cambrils 
ofereix un important complex turís- 
tic, gaudeix del seu port espaiós, 
i també té dos nuclis urbans, I'un 
al port i I'altre a I'interior. 

Les platges de la Marina, Cas- 
telldefels, Gava, Viladecans, i el 
Prat de Llobregat han estat i són el 
gran atractiu turístic del Baix Llo- 
bregat, amb bones zones residen- 
cials, establiments hotelers i de 
camping. 

A I'anomenada Costa Daurada 
(Costa de Ponent), la indústria tu- 
rística hi té avui un assentament 
importantíssim i consolidat a cau- 
sa de la benignitat climatica i de les 
seves platges i aigües netes. El li- 
toral del Baix Penedhs compta amb 
moltes urbanitzacions noves i amb 



sis importants nuclis turístics: el 
Francis, Coma-ruga, Sant Salva- 
dor, Marina de Calafell, Segur de 
Calafell i Cunit. La platja de Calafell 
conserva la imatge pintoresca i 
testimonial de I'últim barri mariner 
i pescador de la comarca. 

A Garraf, I'actual imatge de les 
ciutats i la seva configuració urba- 
nística són modernes. Sitges, pro- 
tegit pel massís de Garraf, és una 
vila eminentment residencial i turís- 
tica; com hem assenyalat, va ser 
pionera en I'acolliment d'estiue- 
jants, principalment per I'encís de 
les seves platges, dels carrers i 
de les cases. Avui és un poble tu- 
rístic i residencial que ha sabut 
mantenir una part de la seva es- 
tructura urbanística tradicional al 
mateix temps que el desenvolupa- 
ment d'activitats culturals i artísti- 
ques al llarg de tot I'any - 
concerts, festivals, cursos de la 
Universitat Menéndez y Pelayo, 
etc.-, sense oblidar tanmateix 
I'oferta de serveis turístics mo- 
derns, com ara bars, discoteques, 
restaurants, hotels i camp de golf. 

Sant Pere de Ribes té urbanitza- 
cions noves com tants pobles de la 
comarca; Cubelles, amb una peti- 
ta indústria, també té un petit mo- 
viment turístic, adaptat a les ne- 
cessitats i a I'espai de la vila. 
Vilanova i la Geltrú, que tingué un 
creixement lent, accelerh la seva ex- 
pansió amb la indústria. Manté un 
turisme familiar al qual reserva uns 
espais i uns serveis que la fan 
ser ambiciosa en aquest camp. 
L'evolució urbanística dels Últims 
temps féu que la ciutat i la seva 
zona residencial s'estenguessin al 
llarg del passeig marítim que uneix 
les tres platges que en caracterit- 
zen la imatge turística i estiuenca. 

Al Maresme, la indústria del tu- 
risme també és actualment la prin- 
cipal font de riquesa que hi impul- 
sa tota I'activitat econbmica. 

Al Montsii es pot gaudir de bells 
contrastos. Gaudeix de diferents ti- 
pus de platges, les del delta de 
I'Ebre (platges verdes i espaioses), 
les amples platges de la badia, a 
Sant Carles de la Ripita, amb 
aigües calentes i suaus, ideals per 
a qualsevol tipus d'esport nbutic, 

i les platges de les Cases d'Alcanar, 
amb nou quilbmetres de sorra grui- 
xuda i d'aigues netes i agradables. 

Opcions alternatives 
La llista de ciutats esmentades no 
és pas exhaustiva, perd són exem- 
ples representatius del canvi vital 
estiuenc, i Bdhuc del fenbmen tu- 
rístic i la clau de les transforma- 
cions que s'hi produeixen. 

Si a la decada dels seixanta, I'ob- 
jectiu era de construir hotels en 
aquests espais, a hores d'ara els 
esforcos econbmics haurien de 
canalitzar-se cap a millorar els 
atractius d'una bona part d'aques- 
tes zones, els quals actualment es 
redueixen al sol i a la platja. Resul- 
ta desolador adonar-se de la man- 
ca d'opcions alternatives. 

Millorar la qualitat de I'entorn és 
una inversió de futur i no fer-ho 
és perdre competitivitat en un dels 
principals sectors econbmics. En 
molts casos, es tracta d'aconseguir 
un territori ben dotat per a I'estiueig 
amb vocació residencial clara. 

Perb són els governs locals els 
responsables de fer més habita- 
bles les ciutats i els pobles, gestio- 
nant directament aspectes tras- 
cendentals com I'urbanisme. 

És la gran tasca a fer per exigen- 
cies socials irrenunciables. 

En definitiva, cal aconseguir que 
el dinamisme vital d'aquestes 
ciutats perdi la limitada estaciona- 
litat dotant-les d'aquells atractius 
sb-cio-culturals que permetin 
d'anuiiar el vital lapse temporal que 
pateixen de gairebé nou mesos. 

Referint-nos a Salou, on la con- 
centració d'estiuejants és, des de 
fa uns quants anys, desbordant, he 
sentit a dir que un antic rector, en 
adonar-se'n, manifesti que (ca I'hi- 
vern hi ha 300 Animes mentre que 
a I'estiu són més de 3.000 C U ~ S ~ ,  en 
una felic expressió referida a la fe- 
nologia de la zona. 

Es tracta de repartir el turisme a 
tot I'any, perque la temporada tu- 
rística actual és molt curta en una 
regió considerada turísticament la 
primera de tot Europa. 

J.G.B. O 
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