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Les revistes de divulgacié d'historia de caracter mensual que avui es publi-
quen a Espanya tenen un protagonisme cada vegada més gran en el quiosc i
fins i tot semblen haver generat un segment de mercat propi, significatiu tant pel
que fa a la xifra de compradors com a la de lectors. Estem davant d'un fenomen
nou, la irrupcié del qual ha tingut lloc a finals dels anys noranta.

En aquest article volem mostrar quina ha estat l'evolucié recent de les
publicacions de divulgacio d'historia, ressenyar les seves capcaleres principals
amb les seves seccions i propostes més caracteristiques i, finalment, efectuar
un primer balang del tipus de vincles que semblen establir-se entre el mercat
i I'ambit académic®. No hi ha una valoracié dels seus continguts, atés que els
nostres vincles personals i professionals amb algunes publicacions desacreditarien
aquest exercici, en ésser els autors jutges i part interessada alhora.

' Aquest text és una versid actualitzada de I'article publicat originalment en castella a la revista Ayer,
54/2004 (2), pag. 349-365. Davant la demanda dels organitzadors de la taula rodona “Recerca
i divulgacio: el paper dels centres d'estudis i de les universitats” d'un text sobre el paper de les
revistes, hem considerat que les reflexions d'aquest article eren prou vigents i que, a més, el curs
dels esdeveniments tendeix a confirmar les hipotesis que s'hi apunten.

2 No tenim coneixement que aquest tema hagi estat objecte d'una analisi de conjunt, al marge
d'E. J. Bande Fuentes. “La historia en el escaparate: entre la comercialidad y la reflexidn critica”,
una valoraci6 no sistematica i subjectiva per tal com l'autor desconeix la logica per la qual es
regeixen les diferents publicacions en funcid del seu ptiblic potencial. El text citat es troba a
FOrCADELL, C.; Frias, C.; PEIRO, |.; RUjuLa, P. (2002, 19-21 de setembre). Usos publicos de la
historia. IV Congreso de la Asociacion de Historia Conternpordnea (Vol. 1, pag. 32-46). Saragossa.
(podeu trobar aquesta publicacio a Internet: http://www.dpz.es/ifc/libros/ebook2447.pdf).
D'altra banda, alguns dels aspectes aqui abordats es complementen amb els que va exposar
en el seu dia J. M. Casals en 'article "Quiosc: un boom de la historia?”, publicat en la revista
digital Materials d’Historia de Catalunya (nimero 6, octubre del 2004). (http://www.accat.
org/seccions/historia/materials/inici.htm)
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1. La “revolucio silenciosa”

Entre 1967 1 1998 els consumidors de revistes d'historia solament podien
comptar amb tres publicacions mensuals de venda al quiosc: Historia y vida,
Historia 16 i la revista catalana d‘alta divulgacié LAvenc. Hi hagué altres inicia- -
tives que no tingueren continuitat: 7iempo de Historia (1974-1982) i Nueva
Historia (1977-1979). '

Aguest panorama canvia el 1998 en apareixer La Aventura de la Historia
(des d'ara La Aventura), revista que comporta una renovacié substancial de
format i de disseny i va inaugurar una etapa de llancament de noves capcaleres
mensuals visible des del 2001. El novembre d'aquell any aparegué la revista
Clfo; el novernbre de 2002 ho féu una altra publicacié en catald, Sapiens; el
novembre de 2004 va veure la llum Historia National Geographic (des d'ara
Historia NG); el juny de 2005 aparegué la Historia de Iberia Vieja. Revista de
Historia de Espafia i, finalment, el setembre d’aquest mateix any, Muy Especial
(el suplement bimensual de la revista Muy Interesante) es transforma en una
publicacié exclusivament d'histdria, Muy Historia.

D'aquesta manera, el mercat ha experimentat un canvi profund, ja que en
els darrers cinc anys s'ha triplicat el nombre de publicacions, alhora que la seva
oferta ha variat tant pel que respecta a presentacié i format com en alld que
pertoca a la diversitat de registres (que compreén des de la cerca d'un public
molt ampli fins a l'interessat en 1" alta divulgacié”) i a I'oferta tematica, ara molt
més amplia.

Igualment, en els anys esmentats ha tingut lloc un altre fenomen paral-lel
i simultani: I'aparicié de revistes especialitzades, que —en general~ no han
tingut sort. Si abans del 2000 només podiem trobar als quioscos una publica-
ci6 d'aquest tipus, Revista de Arqueologia, en aquell mateix any aparegueren
altres dues publicacions bimestrals: Arqueo (dedicada també a I'arqueologia)
i £l Mundo Medieval. El 2001 s'edita una altra revista també mensual, Vivir fa
Arqueologia. De totes elles Unicament ha tingut continuitat Revista de Arqueo-
logia: Vivir la Arqueoclogia desaparegué el mateix 2001, mentre que Arqueo |
El Mundo Medieval van deixar de publicar-se el 2004. Per dltim, el gener de
2003 aparegué una nova publicaci6 quadrimestral de divulgacio historica d’ambit
andalls, Andalucia en la Historia. Igualment, a partir de gener de 2000 hom
edita una altra capgalera especialitzada: la Revista Espafiola de Historia Militar,
també de venda en quiosc i periodicitat mensual des del 2001.3

Aquest augment de revistes de divulgacié historica general ha suposat un

5 El seu primer ndmero va aparéixer el gener del 2000. Al llarg del primer any la seva periodicitat
fou bimestral, i des del gener del 2001 passa a ser mensual, publicant anualment vuit nimeros
senzills i dos dobles; aquests darrers corresponen als mesos de gener/febrer i juliol/agost (infor-
macié del Sr. Lucas Molina, de Quirgn Ediciones).
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increment del nombre absolut dels seus lectors i compradors, a desgrat que
sigui dificil establir la seva magnitud. Tot i aixd, les darreres dades oficials de
V'Oficina de Justificacién de la Difusién (OJD) —que corresponen al periode
comprés entre gener i desembre de 2004—* ofereixen una xifra significativa
d'exemplars difosos mensualment: Historia NG, 143.980; Historia y Vida,
63.487; La Aventura, 57.255; Clio, 44.096 i Sapiens, 27.975. La xifra total que
s'obté de sumar els exemplars de cada publicacié és la d'una difusié mensual
de 335.793 exemplars. A aquestes vendes cal afegir-hi els exemplars comer-
cialitzats mensualment per LAveng, Historia 16, Historia de Iberia Vieja (sense
control d'OJD) | Muy Historia, de la qual encara no tenim xifra de vendes, perd
cal remarcar que la publicacié a la qual ha reemplacat, Muy Especial, tenia una
xifra d'OJD de 89.169 i cal pensar que empresarialment no s’haura dut a terme
-un canvi que rebaixi la difusié de la revista, siné que I'augmenti. Tot plegat fa
pensar que la suma del total de vendes de les diferents publicacions assoliria
una xifra real dé difusié mitjana mensual que fluctuaria (en funcié de l'aparicié
bimensual de Muy Historia) entre tres-cents cinquanta mil i quatre-cents mil
exemplars de premsa de divulgacio historica general.

Finalment, cal no oblidar que el nombre de lectors d'historia és superior al
d'exemplars difosos que proporciona 'OJD, ja que un exemplar adquirit és llegit
habitualment per més d'una persona. Per exemple, només Historia NG, segons
dades de I'Estudio General de Medios (conegut com EGM i que determina pe-
riddicament 'audiéncia dels medis de comunicacio), tindria 422.000 lectors.®
Com a conclusid, constatem que s’ha incrementat de manera exponencial el
nombre de compradors i lectors de revistes de divulgacié d'historia, doncs els
entre tres-cents cinquanta mil i quatre-cents mil exemplars comercialitzats glo-
balment superarien amb escreix el mig milié de lectors.

2. Les raons d'aquest creixement: una hipotesi

Probablement aquest augment de revistes de divulgacié d'historia i de lectors
respon tant a processos propis de les publicacions de quiosc com a tendéncies
de mercat més amplies i estructurals.® Per la nostra part, voldriem assenyalar la
coincidéencia de cinc dinamiques creuades que afavoreixen el creixement del
consum de la divulgacio de la historia.

4 Vegeu http://www.ojd.es/f_medios_impresos.htm, consultada el 25 de novembre de 2005.
5 Vegeu www.aimc.es, dades d'octubre de 2004 a maig de 2005 (consultada el 25 de novembre
de 2005).
6 Per familiaritzar-se amb el moén de les revistes de quiosc és summament interessant CARO, J.
(1999). Revistas: una historia de amor y un decdlogo. Madrid: Celeste Ediciones.
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2.1. Un boom editorial?

En primer lloc, en els darrers anys s'han multiplicat les capgaleres de noves
revistes en tots els ambits, i el lleure cultural no ha estat una excepci6, amb
I'aparicié de publicacions dedicades a la divulgacié cientifica, historica, de viatges
o de turisme. En aquest context, el segment de les revistes mensuals que en el
moén de la premsa es coneixen com a “divulgacio cientifica” (Muy Interesante,
Quo, CNR, National Geographic), que cada mes ofereix una OJD mensual global
d'uns vuit-cents mil exemplars i se centra en ambits diversos (preferentment
técnics i cientifics o de biologia), possiblement ha afavorit la creacié d'un espai
per a l'aparicié d'un ninxol de revistes de “divulgaci¢ cientffica” d'historia en sentit
ampli o -si es vol- d"“humanitats”. D'aqui que el mercat pugui absorbir aquesta
important quantitat de publicacions sense que les respectives difusions mostrin
fins ara simptomes de “canibalitzacid”, és a dir, d'increment de lectors i lectores
per part d’'unes publicacions en detriment d'unes altres. Es més, la diversificacio
de revistes sembla comportar un augment del public consumidor que troba en
la varietat de propostes un element d'atraccio.

Aixi, el creixement del segment de revistes d'historia s'insereix, d'una ban-
da, en l'augment incessant de capcaleres en els quioscos i, d'altra banda, en la
configuracié d'un ninxol en I'ambit de la premsa de “divulgacié cientifica” que,
centrat en la historia, complementa amb 'ampliacié del camp de les humanitats
la premsa ja existent en el camp de la ciéncia.

2.2. El paper del quiosc

En segon lloc, un altre factor que explicaria aquest relatiu boom de publica-
cions de divulgaci6 d'historia seria especific d'Espanya: el paper anomal que ha
tingut el quiosc en la vida cultural del pais des dels anys seixanta fins avui. Segons
un consultor en analisi de mercat i llancament de nous productes, Alejandro
Jiliberto (de I'empresa Nexo/ICCS), el quiosc esdevingué durant el franquisme
—atesa la naturalesa del mercat cultural de I'época— un prescriptor al qual hom
recorria en tots els ambits. Aquest rol s'hauria mantingut fins al present i les
revistes d'histdria no constituirien una excepcié. De fet, en el moment actual
—sempre segons liliberto- el quiosc espanyol s'hauria convertit en una referéncia
principal d'aprenentatge no académic per a la poblacié.”

7 Una mostra illustrativa d'aquest paper “andmal” del quiosc com a prescriptor cultural en allo
relatiu a la historia fou, per exemple, '&xit assolit per la col-leccié “Biblioteca de la Historia”, que
agrupava assaigs i textos originals d’historiadors de totes les &poques, publicada a mitjans dels
anys vuitanta per Ediciones Sarpe i de la qual se'n van vendre milers d'exemplars. La importanda
del quiosc en el sentit esmentat segueix vigent a hores d'ara: en el moment d'escriure aquest text
(desembre de 2005) hom pot trobar dues colleccions de llibres d'historia de la Guerra Civil es-
panyola: “Testimonios de la guerra civil” (RBA) i “Biblioteca Guerra Civil” (Planeta DeAgostini).
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En qualsevol cas, el paper estellar del quiosc com a prescriptor ha per-
durat fins al present, tot i la configuracié d'un mercat cuftural més dens durant
les dues darreres décades.® Aquest factor, com veurem, comporta una reflexié
sobre l'existéncia d'una produccié “dual” d'historia: la que consumeix el pablic
comprador de les revistes i la que genera el moén académic en sentit ampli. |
és en aquesta cruilla on se situen les publicacions dels centres d'estudis, com
comentarem més endavant.

2.3. Temps de lleure

En tercer lloc, moltes de les noves revistes que sorgeixen en diferents ambits
sintonitzen amb un increment del temps de lleure per part de la poblacio, un
temps d'oci que augmentara en el futur i que constituird un ninxol laboral de
possibilitats insospitades. Aixi ho descriu el cientffic Michio Kaku a Visiones, en pre-
sentar la seva perspectiva de futur sobre les professions vinculades amb el temps
lliure segons I'evolucié dels actuals coneixements tecnoldgics i cientifics:

“Escritores, artistas del mundo del espectdculo, musicos, actores y actri-
ces dedicados a las artes creativas prosperardn en la nueva era. La creciente
abundancia de tiempo libre en la sociedad generard una demanda explosiva
de nuevas formas de ocio. [..] Nuevos tipos de entretenimiento que ni siquiera
existen actualmente generardn industrias totalmente nuevas.”

En aquest context, les activitats relacionades amb la cultura —o les que
compten amb el rétol de “culturals”~ sén cada vegada més rellevants. En aquest
sentit, la historia actua com l'element que articula un lleure cultural que ha generat
una potent industria, que comprén des del turisme fins al consum de productes
audiovisuals i escrits, siguin aquests darrers llibres o revistes.

Es possible que el fet que la industria del lleure cultyral —o, dit d'una altra
manera, de la cultura com a valor afegit del lleure— s'hagi consolidat en anys
recents obeeixi a un fenomen generacional, que proposem aqui a tall d'hipotesi
explicativa: a les décades de 1980 i 1990 les generacions que gaudiren dels
beneficis de I'escolaritzacié massiva en els anys seixanta i setanta s’haurien con-
vertit en el gruix dels consumidors, fet que explicaria els canvis de preferéncies
i sensibilitats en aquest sentit. Tal circumstancia no seria aliena a l'increment de

8 En aquest mercat, el consum d'historia hi té un paper prou important, ja sigui en forma de novel-la
historica (és la que llegeix un de cada quatre lectors de novella) o d'assaig (tant en el 2004 com
en el 2005 es van ultrapassar els quatre mil titols agrupats sota I'epigraf “Historia i biografia” de
I'ISBN). Sobre aquesta qiestio i sobre la publicacié d'obres d’histdria 'any 2005 vegeu Mepet, O.
(2005). “Consolidando méximos”. A: La Aventura de la Historia (nirm. 86, desernbre). Trobareu
informacié més detallada en la web del Ministerio de Cultura (www.agora.mcu.es/libro).

S Kaku, M. (1998). Visiones. Cémo fa ciencia revolucionard la materia, la vida y la mente en el
siglo XX). Madrid: Debate. Pag. 165. Kaku és un destacat investigador en Fisica Teorica, professor
de la Universitat de Nova York i reconegut especialista en divulgacié cientfica.
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publicacions de divulgaci6 cientfica, entre les quals figuren les d'historia.

En efecte, aquestes revistes no solament ofereixen en diversa mesura
propostes de rutes i viatges amb rerefons historic (un dels elements caracte-
ristics de la industria del leure cultural), sind que, en general, pretenen aportar
al public una perspectiva historica sobre temes candents tractats pels mitjans
de comunicacio, o publicitats per a peldicules i novelles d'ambientacio historica
0 que son objecte d'assaigs historics de caracter divulgatiu que han despertat
espedial interés. Es a dir, volen establir en diferent grau una certa sintonia amb
els temes considerats més propers al consumidor d'informacid i cultura, en un
procés que es retroalimenta: les revistes de divulgacié d'historia es beneficien
d'una dinamica a 'impuls de la qual contribueixen. Per dir-ho d'una altra manera,
I'expansio de les revistes d'historia forma part del boom de la historia.

2.4. "era de la memoria”: entre el vessant mercantil i identitari

En quart lloc, 'augment d'aquest tipus de publicacions és inseparable de
la conversié de la historia en un element identitari i de consum mercantil en
sentit ampli. Eric J. Hobsbawm fa en les seves memories un comentari grafic
al respecte: “Como las ansias que siente el hombre de continuidad con el
pasado crecen en una época concebida como una ruptura continua con el
pasado, la sociedad medidtica las alimenta inventando sus versiones de una
Historia nacional de taquilla, la *herencia’y los parques temdticos vestidos con
disfraces antiguos”.® | és que la fi de la Guerra Freda no dona pas a la “fi de
la historia” profetitzada per Francis Fukuyama, sind que segella el seu triomf:
I'era de la globalitzacié ha esdevingut també ["era de la memoria”. La socidloga
argentina Elizabeth Jelin ha descrit graficament aquest marc i el paper que en -
ell hi juga la premsa:

“Vivimos en una era de coleccionistas. Registramos y guardamos todo:
las fotos de infancia y los recuerdos de la abuela en el plano privado-familiar,
las colecciones de diarios y revistas (o recortes) referidos a temas o periodos
que nos interesan, los archivos oficiales y privados de todo tipo. Hay un culto al
. pasado, que se expresa en el consumo y mercantilizacién de diversas modas -
“retro’, en el boom de los anticuarios y de la novela histérica. En el espacio
publico, los archivos crecen, las fechas de conmemoracién se multiplican, las
demandas de placas recordatorias y monumentos son permanentes. Y los
medios masivos de comunicacién estructuran y organizan esa presencia del
pasado en todos los dmbitos de la vida contempordnea’’

En aquest aspecte, hom al-ludeix fins i tot a I'existéncia d'una “cultura de la
memoria” que és “en parte una respuesta o reaccién al cambio rdpido y a una

10 -Hosseawm, E. (2003). Afios interesantes. Una vida en el siglo XX. Barcelona: Critica. Pag. 378.
" Jeun, E. (2002) Los trabajos de la memoria. Madrid: Siglo XX! editores. Pag. 9.
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vida sin anclajes o raices”. D'aixd sembla derivar-se que en el mén d'experiéncies
fragmentaries de [“era de la globalitzacié” —"un mén sense rumb”, en expressio
del periodista Ignacio Ramonet—,' la historia sembla tornar a exercir el seu antic
rol de “mestra de generacions’, tot i que amb un format i discurs més banals.

Aixi, a mesura que la formacié humanistica dels ciutadans retrocedeix en favor
d'altres coneixements i el mén esdevé més complex, els primers acudeixen a la
historia a la recerca d'una explicacio sobre les raons del present, ja que la historia
consisteix —per definicié— en integracid: del pla individual en el col-lectiu; del
present en el passat; dels fets socials, politics i econdmics en un mateix relat.

En aquest marc, les societats occidentals han procedit a una profunda revisio
del passat immediat, bé en termes académics, bé com a exorcisme o ajusta-
ment de comptes.’*> Com ha assenyalat Stanley G. Payne, els temes vinculats a
les experiéncies de la Segona Guerra Mundial entraren vers els anys cinquanta
en una via morta “a favor de una especie de normalizacion que desalent la
memoria histérica en relacién con aquellos temas que desataban una grave
controversia politica interna”, i només quan passa una altra generacié es produf
una “recuperacidn de la memoria”* Es a dir, haurien estat en bona mesura el
que anomenarem aqui els “néts de les guerres” —de la contesa civil espanyola i
de la Segona Guerra Mundial- els que s'han interrogat sobre aquests conflictes
i han indagat sobre ells i el mén que els engendra, i serien ells els que confor-
marien el gruix del public interessat per la historia recent i dels historiadors que
l'estudien.'

A la vegada, la liquidacio de la logica bipolar a la que hom recorria per tal
d'interpretar la Guerra Freda ha donat pas, per explicar el nou mén multipolar, a
un tipus d'assaig que tal vegada es podria qualificar com a “periodisme historic”.
En els seus intents de respondre a quiestions centrals de les relacions interna-
cionals (per exemple: com hem arribat a I'actual conflicte d'lraq? Té solucié el
conflicte arab-israelia? Justifica 'Alcora 'actuacié d'al-Qaeda?), aquests assaigs es
caracteritzarien per efectuar un recorregut per la historia propera i llunyana per
tal d’explicar el present, tot contribuint a apropar periodisme i historia. D'aquesta
manera, s'haurien difuminat les fronteres entre els dos ambits i aquests s'haurien
fet més permeables entre ells, de manera que ens estem acostumant a combinar

12 RAMONET, . (1997). Un mundo sin rumbo. Crisis fin de siglo (2a. ed.) Madrid: Debate.

3 Vegeu, per exemple, 'obra collectiva de: BARAHONA DE BRITO, A.; AGUILAR, P.; GONZALEZ, C. (ed.)
(2002). Las politicas hacia el pasado. Madrid: Istmo.

4 PayNE, S.G. (2003) “iPor qué vuelve a estar de moda la Guerra Civil?”. A: Clio. (nim. 26, desembre,
pag. 16-17).

15 El fet que-en el 2005 hagin aparegut en el quiosc dues col-leccions dedicades a la Guerra Civil
espanyola (vegeu nota 7) posa de manifest l'interés que desperta aquest periode, que ha con-
tribuit a situar certs titols de César Vidal i Pio Moa (qualificats de “revisionisme historic”) entre els
més venuts de l'any.
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I'agilitat narrativa dels periodistes amb |'analisi de llarg termini propia dels histo-
riadors, alhora que aquests darrers assumeixen ocupar-se del present immediat
com una labor propia de la seva disciplina.

2.5. Periodisme i narracié

En cingué i darrer lloc ~i al fil de les reflexions anteriors— cal tenir en compte
que la divulgacié de la historia ha semblat guanyar una audiéncia en augment a
partir de la seva adaptacié a formats clarament periodistics (ja parlem de revis-
tes o de produccions audiovisuals) i, sobretot, a esquemes narratius als quals
s'emmotllen molts dels assaigs o llibres d'histdria que avui es publiquen, com
ilustren obres tan diferents com Los mitos de la historia de Esparia, de Fernando
Garcfa de Cortézar,'® El hundimiento. Hitler y el final del Tercer Reich, de Joachim
Fest,'” o les obres d'Antony Beevor (Stalingrado; Berlin. La caida: 1945). Aques-
tes darreres obres, a més, van contribuir a desestigmatitzar la historia militar com
un ambit d'interés reduit a especialistes 0 amants de la tematica militar en sentit
ampli.'® Paral-lelament, destacades novel-les no encasellades amb ['etiqueta de
“novel-la historica” (génere per altra banda dificil de definir),” com La fiesta del
chivo, de Mario Vargas Llosa,?® o Soldados de Salamina, de Javier Cercas?', se
situen en un pla similar: 'aproximacio a la historia des de férmules narratives.
La biografia Magallanes, de Laurence Bergreen, per exemple, reflecteix aquesta
confluéncia: semblem trobar-nos davant d'un relat estrictament historic per ['Gs
de les fonts i I'organitzacié dels materials, perd en realitat és una reconstruccio
novel-lada de la gesta de Magallanes.

Aixi mateix, les revistes de divulgacio aporten un altre element de proximitat
al public lector, d'importancia cabdal, associat al text narratiu: les illustracions.
Aquestes tenen cada vegada més qualitat i sén més atractives, bé per llur gran
format (en obertures d'articles), bé per llur tractament (amb siluetes i infografies),
en un dlar reflex de l'actual societat de la imatge. Aquesta influéncia positiva de
la narracié i la imatge en la historia ja ha estat apuntada per Carmen Iglesias en
els seguents fermes:

 “[..] Se puede decir que, de la misma manera que en la narrativa literaria

16 GARCIA DE CORTAZAR, F. (2003). Los mitos de Ja historia de Espanya. Barcelona: Planeta.

7 Fest, J. (2003). £ hundimiento. Hitler y el final def Tercer Reich. Barcelona: Galaxia Gutenberg/
Circulo de Lectores.

® BEEVOR, A. (2002). Stalingrado. Barcelona: Critica. BEEVOR, A. (2002). Berlin. La caida: 1945.
Barcelona: Critica.

1 Vegeu una temptativa de definicié a CorraL, J.L. (2002). "iExiste la novela histdrica como género?”.
A: Clio (ndm. 3, gener, pag. 18). ‘

2 VARGAS LLoSA, M. (2002). La fiesta del chivo (14a. reimpressio) Madrid: Alfaguara.

21 Cercas, J. (2001). Soldados de Salamina. Barcelona: Tusquets. .

2 BERGREEN, L. (2004). Magallanes. Hasta los confines de la Tierra. Barcelona: Planeta.
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el impacto de un mundo de la imagen, como es el nuestro actual, ha modifi-
cado hdbitos y métodos, sin tener que perder por ello el aspecto fundamental
creador que seria el “niicleo duro” de toda buena literatura [...], la historia y los
historiadores también han recibido ese impacto y han procurado incorporarlo
sin dejar por ello, en los mejores casos, el sentido riguroso que debe tener
una disciplina!'®

Aixo revela que la demanda del public és clara i exigeix una “dramatitzaci¢”
de la historia (com ho palesa 'auge editorial actual de la novel-a historica): ja no
n’hi ha prou amb oferir un relat elaborat o presentar una interpretacié ambiciosa,
sind que cal establir una minima connexié emocional amb ['obra. El desig de
poder satisfer-la ha exigit un tractament formal | de perspectiva de la histdria molt
diferent a I'habitual en els llibres d'assaig de fa tot just dues décades.

Aixi ho va observar I'historiador Juan Carlos Losada en referir-se a la formacio
universitaria rebuda en els anys setanta, segons la qual *habia que estudiar las
estructuras de la sociedad. Nada de fechas, de batallas, de reyes, de tratados,
de anécdotas, de biografias de dirigentes, ni de datos concretos, propios de
desalmados ‘memoriones... Todo esto, deciamos, podia ser muy divertido, pero
era superfluo, indtil: meros datos que no servian para nada y que se podfan
encontrar en cualquier enciclopedia o manual en caso de necesidad”?* Després,
a 'hora de dedicar-se a 'ensenyament, explica Losada que “descubrimos que
una anécdota histdrica, aparte de ser divertida, podia ser muy ilustrativa y podia
ser un ejemplo microscépico de la Historia total, y que todos aquellos factores
tan poco ‘marxistas’ que habiamos ignorado en la facultad eran, precisamente,
los mds atractivos para la poblacidn en general y para los jévenes alumnos en
particular. Descubrimos, en fin, que el rigor y la seriedad de los estudios histc-
ricos no estaban refiidos con la amenidad y la diversién; al contrario, debian
conjugarse y complementarse”?

Aquesta demanda d'una historia dramatitzada, amb tensié narrativa i emo-
cional (cada vegada més present en programes radiofonics), troba el seu reflex
més clar en la irrupcioé relativament recent de la biografia (génere poc cultivat
fins fa tot just una década) com a producte amb una demanda potencialment
alta en el mercat espanyol. Aixi ho han demostrat el éxits obtinguts per obres
d'historiadors tan diferents com Manuel Fernandez Alvarez, Henry Kamen, Paul
Preston o lan Kershaw, i 'aparicié de col-leccions monografiques, com les edita-
des per Ariel (“Biografia™), Ediciones B (“Cara y cruz”) i les biografies femenines
de Circe, entre d'altres nombroses iniciatives. De I'atractiu que hom atribueix a

3 |GLESIAS, C. (2002). De Historia y de Literatura como elementos de ficcion. Discurso leido el dia
30 de septiembre de 2002. Madrid: Real Academia Espafiola. Pag. 124.
2 LosapA, J.C. (2004). Batallas decisivas de la historia de Espofia. Madrid: Aguilar. Pag. 12.
% L 0saDa, L.C. (2004), pag. 17.
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aquest génere n'és prova el fet que, com a campanya de promocio, el diari ABC
va apostar por obsequiar els seus lectors amb una extensa colleccié de biografies
(“Protagonistas de la Historia”) en el primer trimestre de 2004.

~ Aquest tarda auge de la biografia en els aparadors espanyols ha estat atribuit
pel controvertit historiador César Vidal al predomini d'una historiografia marxista
estereotipada (a la qual ja alludia Losada de manera similar), que menysprea
el factor individual en benefici de la importancia de les tendéncies estructurals,
perd també —i aquest no és un tema menor— a un problema de produccié, en
considerar que el buit tematic obeia igualment “a comodidad y falta de forma-
cién de los profesionales de la Historia” %

En funcié del que fins ara hem exposat, no és per atzar que les biografies

tinguin un important protagonisme en les revistes d'historia avui editades a
Espanya,?” en les quals hi comenca a predominar un clar to narratiu. Hem tor-
nat a la historia com a “narracié ordenada i veridica sobre el conjunt dels fets
memorables del passat huma”, segons la defineix la Gran Enciclopédia Catalana.
Els mateixos llibres d'historia tornen a aquest format, que en un temps sembla
desfasat i que avui resulta novament atractiu. D'igual manera, les revistes de
divulgacio d'historia tornen al relat com a font de plaer intel-le¢tual (al vell lema
d"instruir delectant”).

3.- UAcadémia i el quiosc: tan a prop i tan lluny

Els canvis assenyalats en el format i en els continguts de Ies publicacions
d'historia remeten a un concepte de revista cada vegada més aff al de la resta de
publicacions periddiques. En aquest marc, entre I'historiador académic i 'ambit
de les revistes de divulgacio es construeix una relacié complexa, en ésser aquesta
dificil d'articular per diferents qliestions.

Per una banda, el format i el I!enguatge periodistics —amb t|tols i destacats
que atrauen el lector pel seu impacte i simplicitat de contingut— no acostumen a
ésser molt comodes per al professional de la historia, que sempre intenta mantenir
matisos. Per altra banda, les revistes de divulgacié demanen textos sintétics de
narracid fluida, llenguatge assequible i prosa clara, exempts de notes a peu de
pagina. Aquest tipus de discurs no predomina en el moén académic, que genera
assaigs densos i amb un llenguatge especialitzat. A més, els historiadors académics
no se senten molt identificats amb les revistes de divulgacié: a 'hora d'escriure-hi
cal tenir en compte nombrosos condicionants —extensio, estil- que tal vegada no
compensin I'esforc que hom hi pot invertir. A aquesta realitat cal afegir-hi el fet
que el valor d'aquests articles en termes de curriculum és escas o nul.

2 Vipat, C. (2004) “iPor qué estdn de moda las biografias?”. A: Clio (nGm. 29, marg, pag. 16).

7 Deixant de banda els articles de caracter biografic, practicament totes les revistes de divulgacié
histdrica compten amb seccions on s'aborda la biografia i/o I'obra d'un personatge historic.
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Aquesta darrera afirmacié planteja un problema essencial per a les publica-
cions de divulgacié de la historia: on han de cercar els seus col-laboradors? Els
professionals de la historia disposats a efectuar aquesta aposta i a adaptar-se
als seus requeriments no abunden, tot i que cada vegada son més nombrosos.
Aquesta situacié genera un cercle vicids, ja que fa que aquestes publicacions
reclutin part dels seus col-laboradors entre periodistes o escriptors, fet que pot
donar origen a un mal vist “intrusisme” professional.

D'aquesta manera, si el lector consulta la nomina de col-laboradors
d’aquestes revistes advertira que totes elles combinen en diferent grau la
preséncia de professors universitaris, historiadors no académics i periodistes.?
Aixd mostra com la vocacié comercial d'aquestes revistes -obligades a captar el
major nombre de lectors possible- condueix a diverses estratégies per tal d'oferir
coneixements solvents i agilitat narrativa.

Aquesta quiestié remet a un problema important, sovint omés: la qualitat de
les revistes de divulgacié no es troba determinada tnicament pels seus editors
o directors, sind també per la manca de professionals dedicats a divulgar les
ciéncies socials i -en darrera instancia- per l'abséncia a Espanya d'una tradicio
solida de divulgacié cientifica i cultural.

'] i

3.1. “Temps moderns” i noves necessitats formatives

Aguest deficit de professionals s'ha resolt en part perqué la demanda la-
boral de 'ambit de la divulgacié de la historia en sentit ampli (revistes, premsa
diaria, multimeédia, produccié de documentals), unida al col-lapse de las vies
de promocid académica (en el camp de I'ensenyament mitja i superior) i ofi-
cial (carrecs de “dinamitzacid” o gestio cultural en entitats publiques, arxivers
municipals), ha fet que els integrants de les noves promocions universitaries
optin per cercar sortides professionals alternatives en els camps del lleure i de la
divulgacié de la historia.?* No obstant aixo, és important destacar que I'eventual
disponibilitat de recursos humans en aquest ambit es genera tot i {'omissio
d'una politica amb aquesta finalitat. Aixi, el curriculum de les llicenciatures en
historia no ha contemplat fins el present els coneixements, les habilitats i les
aptituds necessaris per a treballar en els diferents ambits del camp editorial
(publicacions periddiques, assaig divulgatiu a l'estil anglosaxo, obres tematiques,
enciclopedies), en el terreny de la comunicaci¢ audiovisual o en I'ambit dels
serveis i productes multimeédia.

A tot aix0 caldria afegir-hi el fet que altres arees relacionades amb la

2 En aquest sentit, Sapiens ha recorregut a la formula més innovadora: periodistes tutelats per
docents universitaris.
2 Vegeu el cas de I'anomenada Escuela Libre de Historiadores de Sevilla (sobre llurs finalitats,
activitats i funcionament podeu consultar la seva pagina web: www.eth.org.es).
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industria del lleure cuttural (actuacions de museitzacio, exposicions, turisme)
generen noves oportunitats d'ocupacié per a un sector els esforcos formatius
del qual estan encaminats de manera predominant a la docéncia (secundaria
o superior) i a la investigacio, mentre que els aspectes esmentats no s'inclouen
en els programes d'estudi (com a molt, formen part de cursos de postgrau im-
partits en universitats que han detectat aquesta mancanca). Aixd —com ja hem
assenyalat— passa en un moment en queé la limitacié dels pressupostos publics
fa que les noves promocions de llicenciats hagin de cercar camins professionals
al marge de les sortides laborals tradicionals.

Tot fent una simplificacié exagerada, en general podem apuntar que el model
d’ensenyament universitari més estés se centra en fomentar la investigacio, essent
el referent professional per als estudiants el del docent o investigador que publica
assaigs académics o d'alta divulgacio. Tanmateix, la tirania exercida pel mercat
demana perfils laborals diferents i potencialment antagonics amb la formacié
rebuda: en els nous ninxols laborals prima la sintesi sobre la complexitat; el text
breu i sense notes sobre la monografia; el lenguatge assequible —“popular”, si
es vol—- sobre 'especialitzat; i la dramatitzacié sobre ['analisi.

En altres paraules, allo que s’ha d'escriure no sén reflexions de gran profun-
ditat, siné textos breus, agils i concisos per a guions audiovisuals, CD interactius,
fascicles, entrades de diccionaris, gasetilles de premsa, recensions per a diaris
o -com a molt- articles per a revistes de quiosc o obres tematiques, on resulta
essencial la disciplina a I'hora d'ajustar-se als espais i al compliment exacte
dels calendaris. Aixi doncs, els nous “usos publics” de la historia requereixen
una formacié diferent i complementaria de la.que actualment predomina a la
universitat.*

3.2. Divulgar historia: {un tema menor o un repte important?

La qilestié anterior no es intranscendent: a I'hora d’enfrontar-se a un primer
treball; tan important és saber plantejar una classe per a joves d'ESO ~i en la
formaci¢ actual d'un historiador hom inclou practiques en aquest sentit— com,
per exemple, saber redactar o editar un article o una ressenya per a medis
de caracter molt diferent, o comptar amb nocions basiques de Quarkxpress
("aplicacié informatica emprada universalment en el disseny i compaginacié
de revistes i llibres il-lustrats).

%0 Vegeu una reflexié critica sobre la formacié universitaria en l'entrevista a Fernando Garcia de
Cortazar en: "Divulgar historia”. LAveng (nam. 209, desembre de 1996). Uentrevistat feia un simil
entre la universitat com una escola dedicada a ensenyar a cacar i matar dragons mitologics. En
preguntar un estudiant al professor sobre la utilitat d’aquesta tasca tan bella com indtil, el docent
contesta a I'alumne: “No es preocupi, perqué quan acabi el curs, vosté muntard una altra escola
on ensenyara com es cacen i maten dragons”. Afirmava |'entrevistat que “els historiadors hem fet
—i fem- aixd molt sovint” (pag. 65). :
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A aquestes alcades, sorprén que algli que pertany al mén académic pugui
sustentar f'opinié de que les revistes de divulgacié d'historia han esdevingut
“un objeto de consumo editorial y por tanto en materia ajena a los intereses
de Jos profesionales e investigadores”?' Que potser no és cert que el prestigi i
I'atractiu de la historia en el mon anglosaxé o franceés (citem, per exemple, els
noms de Hobsbawm o Georges Duby) s’han forjat en una opinié piiblica recep-
tora durant llarg temps d'assaigs i propostes de qualitat, amenes, divulgatives i
variades que —a més- han contribuit a la formacié de la consciéncia critica i el
taranna democratic dels ciutadans d’aquests paisos?

A tall de conclusio, podem afirmar que I'auge de les revistes dedicades a
la historia sintonitza amb una demanda en augment de divulgacid d'aquesta
disciplina que sembla constituir una tendéncia de creacié de mercat solida.
Igualment, aquestes publicacions han produit una “revolucié silenciosa” en
I'ambit historiografic. La seva acceptacio per un public tan ampli com heterogeni
ha generat un important sector de consumidors d'historia.

D'aquesta manera, ha canviat la transmissié dels coneixements de la historia
en el seu format, estil i canal. Paradoxalment, algunes de les grans apostes de la
nova historiografia —la reivindicacié de la dona com a protagonista de la historia,
I'émfasi en els personatges transgressors i heterodoxos, la necessitat de recu-
perar la visi¢ del passat per part dels venguts o de construir una historia global
i no etnocéntrica- arriben a un public cada vegada més ampli no tant gracies a
I'accié del moén académic com a la de les revistes de divulgacio.

Molt possiblement la creacié d'un mercat de consum de la historia a través
d'aquestes revistes influira en I'evolucié d'aquesta disciplina, de la mateixa forma
que hi van influir el desenvolupament d'Internet (amb l'increment exponencial
de la informacio a |'abast de I'investigador) o un factor tan prosaic com la gene-
ralitzaci6 de les fotocopiadores (que modifica substancialment la recerca).

En qualsevol cas, és important assenyalar que amb les seves limitacions
a 'hora de difondre coneixements, les revistes de divulgacié també ofereixen
certs avantatges. Segons Alejandro Jiliberto ('analista de mercat abans esmen-
tat), aquest tipus de premsa “no debe vasallaje al poder de la academia, o al
politico” i “resulta mds saludable dl respirar la libertad de cdtedra que circula
en el quiosco”. Aquesta darrera apreciacié no vol ésser un panegiric de les re-
vistes d'historia; solament pretén subratllar que el seu funcionament, produccié
i continguts creen un nou ambit de difusié d'aquesta disciplina que en gran
mesura es troba al marge del medi universitari. Aixd suposa que, a curt 0 a mig
termini, el quiosc i la universitat es veuran obligats a interactuar d'una manera
molt més productiva i beneficiosa per a tots dos.

31 BanDE FUENTES, E. J. op. cit, pag. 45-46.
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Epileg: La premsa dels centres d’estudis davant d’'una disjuntiva

No volem cloure aquesta reflexié sense introduir un breu apunt sobre el
paper de les publicacions dels centres d'estudis en el marc. descrit, sobretot
després de debatre-ho en la taula rodona “Recerca i divulgacio: el paper dels
centres d'estudis i de les universitats”, dins de la segona.edicié de 'Espai Despuig
organitzada per l'Institut Ramon Muntaner el passat 12 de novembre de 2005
a Solsona. Al llarg de la discussié que hi tingué lloc es plantejaren qlestions
que considerem interessants de reflectir, en la mesura que poden suposar el-
replantejament de les funcions de les publicacions dels centres d’estudis.

Actualment aquestes revistes es troben davant del que sembla una disjuntiva
dificil de resoldre, atesa la voluntat dels centres d’estudis de difondre els seus
continguts a un public el més ampli possible i de voler apropar-se també al mén
académic a la recerca.de férmules de col-laboracid, reconeixement o suport.
Aquesta realitat configura un horitzé complex per a aquestes publicacions, en
sotmetre-les al dilema de triar entre uns destinataris molt diferents: el fet d'optar
pel cami de la "popularitzacio” tot emfasitzant el caracter divulgatiu de les seves
publicacions implica renunciar a la interaccié amb el medi universitari, mentre
que optar per la vinculacié de les revistes amb el medi académic suposa deixar
de banda I'ambicié de divulgar, ja que és impossible satisfer aquestes dues
exigencies alhora.

Una eventual sortida d'aquest atzucac és la dlversmcacno de les publicacions,
tot adoptant dues linies diferents: una “popular” i una altra més académica, amb
formats, tiratge i periodicitat diferents. Perd aquesta opcié suposa un esforg que
no és facilment assumible pels recursos humans i materlals limitats d'aquestes
entitats.

Igualment, el context general no permet una facil presa de decisions i
convida a mantenir la definicio —o indefinicié— actual de les publicacions pel.
que fa al seu destinatari primordial. En efecte: si hom s'apropa al mén aca-
demic, els parametres curriculars vigents entre el seu professorat no premien
les col-laboracions en aquest tipus de premsa. Aixi doncs, aquesta opcié no té
perqué comptar amb un reconeixement per part de I'ambit universitari. Cal tenir
present, a més, que les propies publicacions universitaries cada vegada tendeixen
més a adoptar un format digital en els casos de comunicacions a congressos i
revistes (en CD-ROM o PDF), per tal d'ésser difoses sense despeses i amb més
possibilitats d'arribar al public Es a dir, apropar-se en excés al tipus de revista
universitaria suposa €l risc d'assumir una pubhcacno d'audiéncia limitada i que
tendeix a ésser virtual. _

D'altra banda, la recerca d’un format de revista més divulgatiu és igualment
arriscat, perqué si 'aposta no es materialitza d'una manera decidida en tots els
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ambits (grafisme, estil, illustraci®) i adopta un format narratiu i agil, pot perdre
el capital de lectors i prestigi acumulat sense guanyar en contrapartida un public
més ampli de 'habitual.

En aquest context, una via possible per a avancar en els dos ambits —divul-
gacio i recerca académica- per part dels centres d’estudis rau en potenciar el seu
background en dues direccions. Pel que fa a les publicacions, seria important
que aquestes gaudissin de tots els beneficis de la difusié per Internet, realitat
que ja ha comencat a materialitzar-se en el portal de I'lnstitut Ramon Muntaner
(wwwirmu.org). Tot i aixi, si no es pot consultar la publicacié en arxiu digital o PDF,
es perd una part substancial del seu impacte academic. En aquest sentit seria
interessant no sols reproduir els sumaris de les revistes i els textos, sind també
que aquelles monografies més ambicioses en quant a recerca feta duguessin
un breu resum o abstract del contingut (amb paraules clau) que potenciés i
afavoris la seva consulta. Pel que fa al vessant divulgatiu, atés que cada vegada
el consum d'historia esta més vinculat a 'anomenat “turisme cultural’, els cen-
tres d'estudis semblen cridats a representar un paper important com a agents
que poden contribuir a la dinamitzacié cultural, amb el disseny de propostes de
tipus molt divers (dramatitzacions, museitzacions o disseny d'itineraris i materials
didactics o divulgatius).

En qualsevol cas, aquest apunt final solament vol plantejar el dificil repte
al qual s'enfronten les publicacions dels centres d'estudis, sense pretendre anar
més enlla i incidir en un debat més profund.
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