
Botiga del Comerç Just al carrer Barraquer.
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E1 rnoviment del Comerç Just va
néixer als anys 60. Un pas clau en
Ia seva creació va ser lany 1964,
quan en eI marc de la celebració de
la Conferòncia de la UNCTAD (Con-
feréncia de Nacions Unides sobre
Comerç i Desenvolupament), els paï-
sos del Sud van manifestar la seva
disconformitat amb el funcionament
de les relacions cornercials interna-
cionais i reivindicaren el lema:
Cornerç, no qjuda.

Parallelament a aquest acte, aI Regne
Unit es creà la primera ONG de Co-
merç Just als Països Baixos es fttndà,
cl 1969, la primera importadora de
prodtictes de Comerç .Just i a Holanda
sobrí la primera botiga de Comerç
Just. E1 priliier producte que es co-
mercialitzà va ser eI cafò de Guate-
mala lany 1973.

¡ 989 es creà la Federació Internacio-
iial de Conierç Alternatiu (IFAT),
que agrupa tant organitzacions de
Comerç Jtist del Nord coni produc-
tors del Sud. A escala europea, el
199() es crea 1EFTA (Associació
Europea de Comerç Just), que reu-
neix 12 imporiadores que representeii
aproxiiiiadaiiient el 60% de Ies irn-
portacions de Comerç Just. 1 el 1994
es crea NEWS!, la xarxa curopea de
botigues de Comerç Just.

E1 1 99 1, el Parlaiiient europeu adopta
la Resolució sobre eI consuiii dei
cafò com a forma de donar suport
activament a petits cafeters del Tercer
Móii i la introducció daquest caf
en les institticiofls europees.

La venda de productes de Comerç
Just ha evolucionat dc iiianera cons-
tant ¡ progressiva. Això ho podeiii
veure en la venda de cafò lany 2000:
aque!1 any sen van vendre 12.163
tones i lany 2003, 16.653 tones. Els
països capdavanters en vendes de
prodtictes Comerç Just són, en aquest
ordre: Holanda, Alemanya i Regne
Unit.

LEstat espaiiyol porta vint aiiys
dendarreriment respecte a aquests
països. A Espanya, les primeres ho-
tigues de Comerç Just es van obrir
lany 1986 a Andalusia i al País Basc.
La diferòncia en vendes entre Espan-
ya i els països dEuropa encara és
molt gran. Lany 2003, Espanya va
vendre 353 tones de cafò davant Ies
3.09() dHolanda.

En làmbit europeu,
eI movinient va tenir

iii()It bona acollida i

en poc temps es va
anar consol idaiit
aiiib laugmciit (lel
noiiibre diin-
portadores —70 en
1 6 països euro-
peus—, com també el
nombre de botigues
que venien produc-
tes del Sud. A causa
de la consolidació
del movimeiit, el
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E1 Coíucrç Just, una qücstió dética

E1 Comerç Just és un comerç alter-
natiu que ofereix als productors vies
per comercialitzar els seus productes
conforme uns criteris òtics que inte-
gren criteris econòmics, socials i

El 1991, el ParlatBent europeu
adopta la Resolució s()I)re cl con-
SUfl) (Icl café com a forma de do-
nar stiport a activamciit l)etits
cafeters (1c1 Tercer Món i la intro-
ducció daquest café en lcs insti-
tucions curopees.

ecològics. Aquesta integració suposa
cercar en els productes comercialit-
zats un benefici econòmic, respectant
Ies condicions dels trehtiladors i
trebalhtdores i el medi amhient en el
procés delaboració i comercialitza-
ció.

Això inipiica que: camperois i petits
productors de zones ernpobrides po-
den trobar un canal per viure digna-
ment del seu treball. Reben un preu
pels seus pro(Iuctes qiie té en cornpte
els costos reals de producció i eI
iiivell de qualitat del seu país, fet que
els periiiet invertir en les necessitats
socials del seu entorn (educació,
sanitat, treball...).

Els consurnidors obtenen productes

de qualitat, arnb la garantia que shan
respectat els drets de les persones
treballadores i del medi ambient.
Aquests aspectes es reconeixen coiii
a valors iiitrínsecs de qualitat del
prodiicte.

La societat recupera la unió entre
productor i consuniidor. Desapa-
reixen els ii()iilbrosos interrnediaris
de! cornerç tradicional, que són els
que, en el cornerç usual, iiiés sen-
riqueixen. E1 consuniidor a rnés a
rnés rep informació sobre eI producte
que coiiipra i Ies condicions en qué
lia estat fabricat. Daquesta iiianera,
el Cornerç Just potencia eI consurni-

E1 Comerç Just suposa un rcbuig
al 1)roccdiniciit dAjuda Oficial al
Desenvolupamcnt (AOl)) ¡ dcnia-
na i exigeix unes regles de conicrç
internacional més ,jiistes i equita-
tives que no discrimini els països
del sud.

dor responsable, que és aquella per-
sona que no vol que Ia seva compra
exploti Iaboralnient Ies persones ni
faci mi1bé el niedi anibient.

E1 Comerç .Just suposa un rebuig al
procediment dAjiida Oficial aI Des-
envolupament (AOD) i deniaiia i
exigeix tines regles de conierç inter-
nacional iiiésjustes i equitatives que
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no discriiiiini els països del sud.
Amb unes reglesjustes i igualitàries,
Ia majoria. de països del Tercer Món

Done.v treba//aiit al veu paí.v d origen.

sortirien de la pobresa actual.

E1 Comerç Just és, avui dia, més
necessari que mai per diversos mo-
tius:

- Per la desigualtat de creixement en
el comerç intemacioiial. En els úitiiiis
20 anys, els 4 països nienys desen-
volupats han vist disiriiiiuir les seves
exportacions a un O,4% de Ies expor-
tacions mundials. Mentrestant, la
LJnió Europea i els EUA han incre-
mentat les seves exportacions fins a
un 50% del total mundial. Dit en
altres paraules, el l O% dels països
més rics exporta l 25 vegades iiiés
que el 10% dels països més pobres.

- Per una g!obalització econòniica
neol i heral creixent, una globalització
cada cop niés integra.da comcrcial-
ment i culturalment que nornés prio-
ritza el criteri del henefici econòmic
i Inancer, i deixa de baiida els drets
socials, cultura!s i rnediambientals.

- Per la concentració creixent del
comerç en mans de Ies grans niulti-
nacionals. Les rnultinacionals con-
centren eI 70% del comerç mundial.

Les 1 00 eiill)ieses més grans del món
exporten taiit coni els 120 estats rnés
pobres.

- Per Ia creixent precarietat i flexihi-
litat lahoral. Sous de misòria, explo-
tació iii fant i l, contractes escombraria,
abaratiment dels acomiadaments,
deteriorament de les pensioiis i dels
sistemes sanitaris, iinpagament de
Ies pagues extraordinàries, reducció
de les vacances i del temps de Ileure...
afecteii avui dia els treballadors del
Nord i en més mesura els (1cl Stid.

Davant daquests quatre fronts, iiii-
posats de forilia majoritària en el
nostre iiión. el Comerç iust lluiia i
exigeix:

- Una igualtat iiiés gran en eI comerç
ni ti iid i aI.

- Una globalització no només econò-
mica, sinó social i ecològica.

- Més oporttiiiitats per als petits i
mitjans pro(ltict()rs.

- Lestahliinent dunes condicions
laborals dignes.

Les cooperatives i els priilcipis del
Cornerç JLISt

E1 Comerç Just treballa amb coope-
ratives dagricultors i artesans (1el
Tercer Món. Els criteris principa.ls
que se segueixen són:

- Índex de desenvoltipament Iiumà
(IDII). Es a dir, es iiliiarà dafavorir
prodtictors que visqtiiii en els països
més pobres del nostre planeta on
!IDH sigtii més baix.

- Composició de gònere. Es priorit-
zaran cooperatives que siguin gestio-
nades per dones, ja que està compro-
vat que els diners que la dona guanya
amb el seu treball repercuteixen di-
rectaiiient en els fills, a Ia llar i a Ia
coniunitat en el seu conjunl.

- Nivells de desenvolupament.
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Safavorirà trchallar arnb grups pro-
ductors poc desenvolupats que hagin
acabat de començar, o que estiguiii
rnolt endarrerits tecnològicament.

A vegades, val a dir, que en Ies boti-
gues de Cornerç Just ens trobem arnh
productes qtie no sadeqüen aI con-
cepte destéiica occidental. EIls, coiii
a irnportadors, ho saben. Però nosal-
tres tainbé hem de tenir present, com
a consurnidors, que darrere de qual-
sevol producte qtie flO ens agrada dcl
Comerç Just, hi ha un grup de perso-
nes, poden ser dones, que estan lIui-
tant per uiia vida més digna.

Les cooperatives de C()rnerç Just han
de res!)ectar una série de principis
bàsics perqué els seus productes pu-

Les cooperatives de Cornerç Just
han dc respectar tina série de prin-
cipis bàsics Per(ltIé els seus pro-
ductes pugtiin (ltll • el segell que les
classifica corn a productors del
Cornerç Just.

guin dur el segell que Ies classifica
com a productors del Comerç Just.

Salaris que els perrnetin una vida
digna a ells i els seus fills

Els sous que reben actualrnent els
treballadors i les treballadorcs del
Sud cls condernnen a Iesclavitud de
Ia pobresa. Coni a exemple, podrícrn
citar el preu del café, qtie en els
darrers anys ha caigut en e! li)ercat
internacional un 50%. Això lia con-
demnat a la pobresa milions de farní-
lies dAmérica Llatina i Africa.

No a lexplotació infantil

Els nens i les nenes treballen a molts
països del Sud corn a adults. EIs
jornalers són ajudats pe!s seus fills
i tlles perqué així augmentin els
iiigressos. Les situacions dextrema
pobresa en qué viuen les faniilies els
forcen a fer-ho. Sense una escola que
els faciliti tin futur rnillor, trehallen
rnassa h()res, viuen eii condicions

insaltibres i estan exposats a malal-
ties. A rnés, cobren menys per Ia seva
feina i pateixen Irastorns que els
afecten fisicameiii i psíquicament.

lgualtat eiitt• e hotiies i (l()nes

És liabitual que la dona cobri uii
salari inferior per realitzar la rnateixa
feina que un home. El 70% de les
persones que viuen en tina pobresa
absoluta són dones i hi lia un abisrne
entre la retribució que Ies dones reben
i el paper que desenvoltipen a la so-
cietat.

Labséiicia de drets Iaborals dificulia
lobtenció dunes coiidicions de vida
i trebal! ii)éS dignes. Eti molts països
de IAmérica del Sud i Africa, els
capataSsos van armats, els treballa-
dors saii)tiiiteguen en allotjaments
precaris, no hi ha cap coberiura sani-
tària per prevenir malalties o acci-

E1 Cornerç Just va néixer duna
série dONG eut •opees que no vo-
lien litiiitar-se a recollir ditiers pet•
enviar als païs()s p()l)t-es, siiió (tiC
el que preteniin és que ils païsOS
J)Ol)tCS fossin actors del seti propi
desenvoluparnent.

dents, les llcis iio periiieten Ias-
sociació o sindicació i, si la permeten.
els sicaris sencarreguen dc persegtiir
els activistes...

Funcionament detil()cràtic dels
pt•oductors

Els procltictors o caiiil)erols del Ter-
cer Móii han de treballar de forma
democràtica a través de co()l)ei-atives
o organitzacions de treballadors.

E1 Comerç Just no vol crear relacions
de dependéncia i per això aqtiests
mateixos prodtictors comercia l i ten
els seus productes taiiihé cii làrnhit
loca! i nacional, coiii tarnbé en el
coiiicrç internacional iradicional
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Ara, els avantatges que tenen en
laspecte organitzatiu, de formació
¡ de gestió amb el Comerç Just, fa
tjue els seus productes puguiil ser
nlés competitius a escaia niundial.

Moltes daquestes cooperatives adop-
ten criteris biològics per cultivar el
seu prodticte i per aquest nloliti reben
un plus en el preu.

Pancarlu anuncicua Ia Butukada.

E1 Comerç Just, a més a més, destina
un plus d un 1 0% per cada comanda
al desenvolupament de la mateixa
coniunitat, ingressos que siitilitzen
exclusivament per promocionar el
treball, ledticació, la sanitat, lha-
hitatge, les infraestructures com
laigua i !!um, i la integració dels
rnarginats socials, com els discapa-
citats psíquics i fisics.

Respecte al i11((Ii anibient

La sobreexplotació dels recursos na-
tiirals comprornet el descnvolupa-
iiient dels països del Sud. En els
Ú!tirns anys sha intensificat lús de
pesticidcs i fertilitzants a Ies p!anta-
cions. Sestima que als països del
Tercer Món sutilitzen sense control
unes 40().()OO tones aniials de pesti-
cides, iiiolts deIIs proliihits als països
del Nord. Encara que a curt termini
eliniinen Ies plagues, aquests produc-
tes afecten Ia pell, Ies vies respira-
tòries, provoquen la degradació del
sòl i la contaminació del rnedi am-
bient, amb Ia consegüenl recessió
dels conreus.

Els tres elements ciaus del ConiCrÇ
.J u st

Els tres elements claus del Comerç
Just són: comercialització, sensibi l it-
zació, i denÚiicia i pressió política.

Cornercialització. En la década dels
60 i 70 va predominar la preocupació
comercial per trobar iina sortida en
el mercat internacional per als pro-

Les canipanes (IC (Ienúncia a les
grans fl1 u l ( n acionals h a n tingu
llfla rel)ercusSiÓ social coni(1era-
ble. La ca m pa nva Roba neta.
netegem la rol)a (linjustícies ha
fet que niarques coiii Nike, Adidas,
Reebok, Mango, Zaia, Coi-teiïel...
adoptin c()dis de conducta (ics.

ductes dcl Sud. E1 Comerç Just va
néixer duna série dONG europees
que no volien Iiiiiitar-se a recollir
diners per enviar als països pobres,
sinó que el que pretenien és que els
països pobres fossin actors del seu
propi desenvo!upament i res iiiillor
que fer-ho venent els seus productes.
A poc a poc van veure la necessitat
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de crear xarxes dim-portadores i de
botigLles de Comerç .Just en els països
del Nord. Es volia fugir de la idea
paternalista vers els països en vies
de desenvolupament i anar cap a
establit unes relacions digualtat i
j ustícia.

Eer ler conéixer eI Comerç Just a
la ciiitadania catalana, aquestes
associacions van començar fent
carnpan yes de sensil)ilització sobre
el coiiccpte del Coniet •ç .Just i, pos-
teriorinent, sobre inj ustícies espe-
cíf(1Lies del comerç conencional.

Sensihilització. En els anys 80 i 90
predomina la inquietud per promoure
un consuni responsable entre els con-
sumidors del Nord. Es tracta de crear
consciéncia de les injustes relacions
comercials que existeixen en el co-
merç niundial, qiie seiiipre són des-
favorah!es als països pobres. Com-
prar cn uiia botiga de Comerç Just
es converteix en iin acte de consum
responsable més enllà dels imperatius
del capitalisme salvatge. En aquesta
dinaniica dinforniació i consciencia-
ció del consumidor apareixen les
etiqtietes socials, ecològiques i éti-
qucs qtie shan creat a leiitorn del
Comerç Just.

Deiiúiicia i pressió politica. En els

Úliims anys sha accenttiat en eI Co-
merç .!tist Ia dimensió de denúncia i
pressió política davaiit deterni i nades
pràctiques empresaria i s i pol iticlues
comercials. La sensihilització anterior
flO es vol (luedar a nivell del ciutadà,
sinó qtie vol arrihar als governs del
Nord perqué es duguin a terme trans-
forrnacions reals en Ies pràctiques
c()niercials. Les campanyes se cen-
tren en Ies barreres aranzelàries i en
els sistemes de subvencions dels go-
verns del Nord als seus productes
agrícoles. La pressió pretén que els
governs, Ies adnliiiistraci()i1s les
grans empreses assunieixi n certs
priiicipis del Comerç Just.

Per exemple. Ia invasió per part dels
EUA del mercat haitià aiiib arròs
subvencionat ha provocat efectes
devastadors per als productors Iocals,
alll()ra que ha anat acompanyada duii
aLigiileilt de la malnutrició iillanti l.

EIs productors darròs voleni tina
vida millor. Esteiii trcballailt (ltir per
aconseguir-ho. però quan arrihem al
iiiercat, ens bombardegeii amb una
iiivasió darròs barat iniportat, i iio
ens queda més remei clue vendre al
preu que el coilllirador vtilgtii pagar-
iios. Com podeni competir amb els
grans, així? (Iiiodil Fils, conreador
darròs. Artohonite Vallev, 1-Iaití
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Les carnpanyes de denúncia a Ies
grans rnuitinacionals han lingut una
repercussió social considerable. La
campanya Roba neta, netegern la
roha dinlustícies ha fet que marques
com Nike, Adidas, Reebok, Maiigo,
Zara, Cortefiel... adoptiii codis de
conducta étics.

La carnpanya Comerç arnh j ustícia
lia tiiigul un gran efecte sobre les
grans eiiipreses cafeteres i del cacau
que han frenat moltes actuacions
abusives en el Tercer Món. En
aquests nioments, la campanya actua
contra la multinacional fiiriiiacéutica
Novartis. que està posanl dificultats
perqué 1Iiidia conlercialilzi com a
genéric u n prodticte tiirrnacéutic

clau per a Ia litiita contra la sida a
l Africa.

I-Iistòria del Cornerç Jtist a Cata-
ti n ya

El C()ilierç Just a Catalunya va nixer
Iany 1993 arnb lobertura de la pri-
mera hotiga de Comei-ç Jtist a Terras-
sa inipulsada per uil grup locai ano-
menat Comerç Sense Froiiteres. Sota
el iioin dAlternativa-3, aquest punl
dc venda va anar creant tota una
xarxa de botigues a Maniesa, Reus
i Girona fins a convertir-se en la
iiiip()rtadora i distribuïdora de pro-
dtictes dc Conierç Just a Cataltinya.
A partir de 1995, eI grtip inipulsor
va decidir desvinctilar Ies botigues
de la iiiiportadora perqué lestructura
del grtip iio cra prou forta per rnan-

tenii- la gestió, la cornptahilitat i eI
rnoviment de cada botiga.

E1 1995, eI Comerç Just ja havia
establert arrels a Catalunya: van co-
mençar a trehallar anib el Comerç
Just diverses ONG catalanes com
Setem. iiiteriiión i Sodepau i, més
endavant, daltres coni Cooperacció
o la Ftiiidació Pau i Solidaritat afegi-
ran eI Comerç Just coni uiia àrea més
de trebali de les seves ONG.

Poc després slii vaii iiiiir grtips locals
coiii la Fuiidació Akwaba de 1I-Ios-
pilalet, eI Grti1i Tercer Món de Ma-
taró, Sabadell Solidari, etc., que van
fer principaliiieiil el paper de difuso-
res del Conierç Just. Anys més tard
es van fundar plataforiiies ciutadanes
qtie proniovien el Comerç Just i el
Consuni Responsable, associacions
coiii, per exeniple, Ia Xarxa de Con-
surn Solidari lany 1996. E1 1999
neix IAssociació Comerç Just de
M()liiis de Rei.

A iiicitat dels aiiys 90, altres entitats
Coiii liitermón i la Xarxa de Constiin
Solidària es van tinir a Ia funció dini-
portadora i distrihtiïdores de produc-
tes de Cornerç Just a Cataluiiya, que
fins aleshores corresponia eii exclu-
sivitat a Alternativa-3.

Per fer conéixer el Comerç Just a la
cititadania catalana, aquestes associa-
cions vaii començar fi.nt campanyes
de sensibilització sobre el concepte
del Comerç Just i, posteriornient, so-
bre iiijustícies específiques del co-
merç convencional. Algunes daques-
tes carnpanyes van ser orgaiiitzades

De let, i segons Iesttidi fet per
lAgncia Catalana (Iel Constiin.
un 28,7% dels ciutadans del Prin-
cipat cotieien el Comerç •Just i hi
coiiipren els seus produc(es.

per diverses entitats, coiii la Marxa
Mtiiidial contra lExplotació Laboral
Infantil, de lany 1998, coordiiiada,
al seu pas per Cataluiiya, per lnter-
món, Setciii, Fuiidació Pati i Solida-
ritat, Edticació Sense Fronteres i di-
versos grups locals, o la Festa del
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Comerç Just, que cornpleix enguany
la seva setena edició coorlinada per
Setem, i amb Ia collaboració dInter-
món-Oxfam. Cooperacció, Xarxa de
Consum Soiidari, Sodepau i Alterna-

IAssoeiació Cornerç .Just a Molins
de Rei es presentà púl)licament
amb la inauguració de 1a botiga,
el 30 de setemhre de 1999, en J)l(na
Festa Major de Sant Miquel.

tiva-3, i nombrosos grups locals, que
són els que lian fet possible que
aquest darrer any shagi dut a terme
a més de 60 iiiunicipis catalans.

El Comerç .Just de Catalunva, cap-
davanter a IEstat espanol

Entre els anys 2000 i 2005 les vendes
(le productes de Comerç Just a Cata-
Iunya han crescut, en niitjana anual,
un 25,9%: des dels pocs més dun
¡ .300.000 euros del primer any fins
als més de 3.750.000 euros del darrer.
A més, la taxa de creixeiiient de Ies
vendes catalanes supera amh escreix
Ia corresponent aI conjunt de IEs-
tat espanyol: un 25,9% davant diin
1 5,3%.

E1 fet que Catalunya liagi arrihat a
vendre un terç del total (1c les veii(1es
espanyoles respon a diverses raons:

En prirner lloc, sha de tenir en corn-
pte que algunes de les principals
organitzacions de Comerç Just dàrn-
bit estatal tenen Ia seva seu principal
a Catalunya. Es el cas dlntermón,
Alternativa-3, Ia Xarxa dL Consiiiii
Solidari o Setem.

En segon Iloc, caldria considerar
Iirnpuls que les adrninistracions pú-
bliques catalanes estan donant a
aquest moviiiient. De fet, del t()tal
de les subvencions que es conce-
deixen en eI conjiiiit de IEstat per
impulsar el Comerç .Just, més del
25% són concedides per entitats ca-
talanes: la Generalitat (l (L53%),
IAjuntament de Barcelona (10,53%)
i la Diputació de Barcclona (5,26%).

L I l (Ie desemhrc de 2001, eI Parla-
ment dC Catalunya va aprovar una
resoltició sobte la responsahilitat
social de Ies empreses que iiici()ïa
tres punts: el priiiier de tots, el suport
daquestes a Ia carnpanya Roba
Neta, (ltiC denunciava la situació
desclavatge en Ia qual es trobaven
iiiolt treballadors téxtils de països
del Tercer Món; el segoii punt, lohli-
gació de les eiiipreses a demanar a
les orgzinitzacions productores i dis-
tribuïdores que assumissin Ia seva
respoiisabilitat social eti els processos
de fabricació i que sotmetessin les
seves activitats a un conirol efectiii
que garantís eI respecte dels drets
més elenientals dels treballadors, i,
per últim, es deniaiiava que Ies eni-
preses iiupulsessin la creació duna
etiqueta o certificació social que per-
metés als constiiiiidors ident i licar els
productes (liie estiguessin elaborats
respectant cls coiivenis bàsics de
1 OlT. Segons recul l l Organizació

La voluntat l)et J)art (1e la nostra
Associació de romandre iiidepen-
dent de les grans ()NGD és cons-
cienl ment aSStltlii(Ia per tal (le ga-
rati1it i mantenir la tiostra
autonomia i idiosincràsia.

Internacional del Treball hi ha diver-
ses intraccioiis, entre les quals figu-
ren, en particular, restriccions de la
l!ihci-tzit sindical, la pràctica del trehall
forçat i la persistòncia de formes de
discriminació generalitzades en eI
ll()c de trebail.

E1 PIe del Consell Mtinicipal de Bar-
celona, celebrat el 22 de novenihre
de 2()02, va apiovar: ... que els pro-
ductes servits en les màquines de
begti(1es de les dependòncies niuni-
cipals ofereixiii, senipre que sigui
possihle, pr()ductes de Comerç Just
i Soli(Iari....

A final de Iatiy 2005. lAgòncia
Catalana de Cooperació al Desenvo-
lupanicnt i lAgòncia Catalana de
Coiisiiiii \ an signar un conveiii de
tres anys amb SETEM que impulsava
un programa anomenat E1 Bon Cafò,
per implicar eI coiijiitlt de ladminis-



tració de Ia Generalitat de Cataluriya
i tots els seus organismes autòctons
en el cornpromís a favor dun comerç
més equitatiu rnitjançant el conei-
xement i eI consum de productes de
Cornerç Just en Ies màquines de
vénding.

/ta del Coti tç .11( ( l/ .O()(

$	 0) P 1FI )) iU 1
Montserrat Fisas 011é ¡ M. Rosa Coso

en alires Ilocs de IEstat. Els dos
prirners anys de la Festa es va cele-
brar a Barcelona, però des de fa cinc
anys es va deslocalitzar per donar
loportunitat a estendre iuillor la t-
Iosofia del Comerç Just arreu de Ca-
tal unya.

Un fenomen important dcl Cornerç
Just, que es dóna a Cataltiiiya i a tot
arreu, és eI de les persones voltin-
tàries, persones que treballeii colze
a colze amb el Comerç Just i sense
les quals no podria cxistir. Són per-
sones que consciciitrnent dediqiien
unes hores del seu temps per fer tlli

Ófl iiiill()r. Les botigues de Cornerç
Just iio podrien estar obertes sense
elles i Ia Festa no es podria dur a
terme. Aquestes persones fugen del
materialisme actual ¡ defensen la
titopia Un altre nión és possihle, si
tots lii posern eI nostre gra de sorra.

LAssociació Coinerç ,Just Moliiis
de Rei

E1 tercer !Ioc a considerar és el grau
en qué aqucst rnovirnent ha penetrat
en Ia societat catalana. De fet, i se-
gons lestudi fet per IAgéncia Cata-
Iana del Consurn. till 28,7% dels ciu-
tadans del Priiicipat coneixen el
Comcrç Just i lii coiiipren els seus
productes. La població catalana és,
dins del conjunt dEspanya, la que
rnés gasta anualrnent en productes
del Comerç Jtist: 563,4 euros per
cada 1 .000 catalans, davant del 268,3
euros per cada ! .()OO espanyols.

Una aitra dada iiiteressaiit daquest
estudi és que cl 72% dcls catalans
considercn que és totaliiient necessari
que siiiipiilsi el Comerç Just com a
forma adieiii per fer un liión més just
i igualitari, davant només dun 4%
que manifesta qtie és poc o gens irn-
portant.

La Festa de Comerç Just, que en-
guany celebrarà Ia seva setena edició,
i que en 1a passada es va convocar a
seixanta rnunicipis de Catalunya, pot
haver contribuït també a aquests bons
resultats. De fet, es tracta dtina ac-
tivitat que no té precedeiit fins avui

LAssociació Cornerç Just Molins
de Rei neix el 1999 després (ltiii
llarg procés de definició i organitza-
Ció. Aquest procés es pot caracteritzar
per Ia tasca de recerca, a Ia vila (le
Molins de Rei, de persones sensibi-
litzades pel tema de Ia solidaritat i
el comerç just i iiileressades en el
projecte, arnb la Iiialitat de constituir
uii grup diiivcrsors anib capital su-
!icient per obrir una hotiga dc Co-
rnerç Just. Van ser moltes eiiti•cvistes
i retiiiions quc desemhocaren, fliial-
ment, en 1()bertura dc la botiga al
carrer del Mcrcat núrn. 5. Així doncs,

EIs indis arhuacos de la Sicrra
Nevada de Santa Mar(a, aI iiord
de Colòinbia, (IIIC van veiiir a vi-
sitar la nostra botiga I)er veure
amh els setis propis iills coni es
comercialitzava i q u i n lornia( Ie-
nia el seti caf en els països (Iel
Nord.

Iexisténcia de 1Associació Comerç
Just a Molins de Rei es j)i •esentà pú-
blicament arnb la inauiuració de la
botiga, eI 30 dc seternhrc de 1999,
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en plena Festa Major de Sant Miquel.

Des de lany 1999 fins al 2004 vam
estar en aquest local del carrer del
Mercat. Després ens vaiii iraslladar
aI Iocal del Dr. Barraquer iiúm. 2.
Aquest local és alhora II()c de trohada
i de reunions, com tarnb iiiagatzem
de totes les ONG de Moiins de Rei
Solidària que voleii fer-ne ús. AI
mateix temps, el fet que Ia botiga
estigui oberta cada dia durant totes
les hores de venda al púhlic perrnet
tarnbé que les
campanyes da-
questes ONG tin-
guin el seu espai
de diíusió. Per
exernple, Amnis-
tia Internacional,
Nicaragua i Co-
operació, Plata-
forma Molins de
Rei amb el Sàha-
ra, Desarrollo
2000, Plataforiiia
de Molins de Rei
Aturem la guer-

ra i són organis-
rnes que han utilitzat aquest local.
Aquest mes dabril espercrn poder
obrir Ies nostres portes en uii espai
dins el nou Mercat Municipal.

Inicialment. integreti lAssociació
persones voluritàries viiicu lades, des
de feia temps, a Ia solidaritat i la
cooperació que, aportant Ireball,
temps, recursos econòmics i la il]u-
sió, aposten fort pel cornerçjust coni
a resposta a lexigéncia dc dignitat
dels homes i les dones del Tercer
Món. Amb el temps han anat vincti-
lant-se al projecte de IAssociació
rnoltes persones en períodes i forrnes
diiiiplicació diversos.

LAssociació Comerç Just Molins
de Rei està integrada a Molins de
Rei S()lidària, el marc eii la qual va
néixer. Molins de Rei Solidària és
un ens de participació i decisió que
integra totes les ONG, associacions
i persones de la vila que treballen en
la cooperació i el desenvolupament
de Molins de Rei, els partits polítics
que hi volen participar i la Regidoria

de Cooperació per al Desenvolupa-
ment. La nostra associació és una
associació sense àniiii de lucre i es
regeix segons sestahleix en els esta-
tuts a partir dunajunta que es reuneix
mensualment i en la qual es deci-
deixen les directritis per tirar enda-
vant les diferents activitats. tant les
de venda com Ies de sensihilització.
Aiivaliient fem lassenil)lea, en la
qual es presenta la rnemòria i el ba-
lanç del període, i es decideixen les
línies i directius a segtiir.

LAssociació Comerç Just Molins
de Rei ha tingut sernpre eI suport de
Molins de Rei Solidària, de lAjunta-
ment de Molins de Rei i dalguns
partits polítics. Coni a ONG de Mo-
lins de Rei Solidària c()uiI)tem —corn
les altres ONG— arnh tina part del
pressupost destiiiat a la solidaritat ¡
Ia cooperació aI desenvolupaiiienl
(ara, de 1 l% del 1)ressupost fliUiitCI-

pal) i tenim signat uii conveni ailil)
1Aj untament per sensihilització, de
la rnateixa manera quc lcs altres as-
sociacions de la vila. Sense aquest
suport, la coiitiiiuïtat de la botiga
hauria estat impossible.

La nostra botiga de Molins de Rei
és una botiga iridependent de qualse-
vol organització internaciorial de
Cornerç Just, com ho és, per exernple,
Intermón-Oxfam o Alternativa-3,
que, alliora de tenir punts de venda,
són també agéncies im portadores.
La voluiitat per part de la nostra As-
sociació de romandre iiidependent
de les grans ONGD és coiiscieiiliiienl



Montserrat Fisas ()llé ¡ M. Rosa Coso

assurnida per tal de garalltlr 1 mante-
nir la nostra autonomia i idiosincrà-
sia, i no veurens obligats a seguir
únicamcnt i exclusiva les carnpanyes
duna o aitra, o limitar-nos a la venda
dels seus productes en exclusiva.
Volem scr una associació que defen-
sa el comcrç just de manera plural.
La nostra botiga és, doncs, lúiiica
daqiiestes característiques a tot Ca-
taiunya. En un poble dc 2 1 .000 ha-
bïtants corn és Molins de Rei, això
irnplica algunes dificttltats corn eI
rnateix finançarnent, la gestió i, en
dclnitiva, Ia subsisténcia.

El nostre projecte vol ser, a Molins
de Rei, un esforç eficaç de solidaritat
i de justícia aI servei dels qui més
lio necessiten. Es tarnbé la demostra-
ció pràctica i real que una aitra fornla
de relaciolls econòrniques és possi-
ble. Aquest projecte seria inviable
sense la irnplicació de les persones
voluntàries que fan que dia a dia
sobrin les portes de Ia botiga. Les
persoiics vol untàries qtie parl i cipeu
a la nostra associació són de perfils
ben diferents, tantjoves com perso-
nes grans, i ens iiiieix la nostra con-
vicció en la possibilitat de la trans-
formació social i humana, i la creença
quc la nostra actuació pot contrihtiir
a iiiillorar considerablernent el be-
iiestar de Ies persones darreu del
iiión•

Per tai cle tirat aqtiest projccte enda-
vant, loberttira de Ia b()tiga de Co-
merç Just a Molins de Rei ens perrnet
desenvolttpar els tres elernents claus
vertebradors del Cornerç Just:

La comercialització. Per aquest mo-
tiu, lAssociació es va rnarcar la di-
ficil tasca de mantenir iina botiga de
Coiiierç .Jttst, oberta al Ilarg de tot
ih()rari cornercial establert. Però
aqtiest esforç ens qiieda compensat
quan sabern que, anih la venda diària
de productes de Cornerç Just, rnilers
i rnilers de famíiies del Tercer Móii
poden vitire arnb dignitat.

La sensibiiització. Aquest botiga
vol ser una eina de sensibilització
diària a totes aquelles persones, taiit

de Molins de Rei corn de Ientorti,
que accedeixen a la botiga. Tarnbé
ens proposern la sensibiliizació dels
centres educatiiis de Ia vila, els dels
pobles de la comarca del Baix L10-
bregat i altres centres de Ripollet, Ia
Garriga, Barcelona, a més dentitats
i altres associacions. Una allra acti-
vitat important és la nostra participa-
ció en les festes de solidaritat, setma-
nes ojornades ctilttirals que sorga-
nitzen als diferents pobles i que tenen
ia botiga corn a jlttnt de referéncia
de la nostia associació. A1 mateix
tcrnps, soiii referéticia per als ,joves
quant a productes que es poden dis-
iribuir eii les seves festes i activitats,
corn taiilbé per ais ajuntarnents de
Ia cornarca i ernpreses eii la distribu-
ció de jli()(liictes de cometç jtist en

Ara, en la seva nova etapa al llOLi

Mercat Municipal. lAssociació
(onierç •J tisl vol contintia r sent
uiia eina dc (litusió ¡ dc sciisibilit-
zació a Molins de Rei ¡ tota la seva
cornarca.

els setis lots de Nadal o en els regals
deIlillreses. Aquesta activitat té uti
creixement considerable en la nostra
cornarca: cada cop rnés, etipreses i
adm n stracions sest i iiien més treba-
Ilar per un rnótl rnés ust i ecològic.
LAjutitarnent de Molitis de Rei és
pioner en aquesta tasca, ja que, des
de fa set anys, eis lots dels seus tre-
balladors són de productes de Co-
merç Just.

Denúncia. Des dels seus orígens,
hern volgut qiie la nostra botiga sigui
un centre agltttinador de totes les
ONG i platafortiies per portar enda-
vant Ies seves carnpanyes de denún-
cia i de pressió social i p()lítica. Així,
al llarg daquests set anys ha estat Ia
seu de Ia Carnpanya coiitra Ia Guerra,
de recollida de signatures per les
diverses catiipanyes de Cornerç Jtist,
per les carnpanyes de pressió política
a favor del poble sahrauí, en defensa
dels drets humans i en contra de la
violació sistcniàtica dels drets socials
laborals i polítics.
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Activitats a la vila

Les nostres activitats a Ia vila al llarg
daquests set anys han estat nioltes
i variades: des dactivar Ia Festa de
Cornerç Just anualment, fins a Ia
posada en escena dobres de teatre
per a joves i ncns, batukadcs de
protesta per la pobrcsa al món i, flns
i tot, convidar, eljuliol de 2004, Iin
grup productor de Colòmhia que fan
eI café de Colòmbia, els iiidis arhua-
cos de la Sierra Nevada de Santa
Marta, al nord de Colòmbia, que van
vcnir a visitar la nostra botiga per
veure amb els seus propis ulls coiii
es comercialitzava i quin fornlat tenia
el seu café en els països del Nord.

LAssociació Comerç Just Molins
dc Rei ha estat present des dels seus
inicis a la Festa de Comerç .Just de
Catalunya: els dos prirners aiiys ens
vam traslladar a Barcelona i en els
darrers quatre, 1liem organitzat a Ia
iiostra vila. Lany 2003 hi van parti-
cipar 16 pobles, entre els quals Mo-
Iins de Rei; el 2006 ja van ser 60
iiluiiicipis. Molins de Rei sempre ha
estal un municipi que lia donat suport
a aquesta festa perqlié ha considerat
que és una eina irnportantíssirna per
a Ia difusió i el coneixciiieiit dels
principis del Comerç Just, coiii tarnbé
per donar a tastar cls seus productcs
i fer-Ios arribar a la gran majorla de
la població rnolinenca.

Altres activitats que hem desenvolu-
pat en Ia iiostra vila i que lian volgut
donar a conéixer i sensibilitzar els
joves i els nens i iienes sobre els
problemes lilirnails i els conflictes
darreu del nostre plaiieta han estat,
entre daltres, una Batukada. La ba-
tukada va ser a la priiliavera del 2006
sota eI lcilla Per un altre món: po-
sein fii a lagulla rnitjançaiil la (1(lal
es volicn cstendre els objcclius de
desenvol(iparnent del mi11enni: vuit
objectilis bàsics aprovats per lONU
lany 2000 amb Iobjectiu dacabar
amh ki pobresa extrcma. La partici-
pació i la iniplicació activa i niajori-
tària de tots els esplais de Ia vila va
fer evident Ia seva sensibilitat vers
eI problerna de la pobresa aI món.

Malgrat tot, 1any 2006 encara no
shavia posat fil a Iagulla, rnai iiiillor
dit, per aconsegliir-los.

E1 novenibre de 2006 varn convidar
Pallassos Sense Fronteres amh la
seva obra titulada Uiia escoli de
nassos... Doni,i /1/1(1 Iliçó a Ia ,guer-
ra. En aquesta obra volen denunciar
una de Ies tragédies iiiés grans que

lian de viure 500.000 nens i nenes aI
rnóii, la de viure duna forma o una
altra la guerra, coiii a nens i nens
soldats, a vegades forçats perqué són
segrestats i a vegades voluntàriameiit,
si es pot dir així, ja que per a molts
neiis és l(inica iiianera de poder men-
jar. Duiia forrna divertida i aiiiena
van fer veure als nens, joves i adults
el drama daquesta situació.

Ara, en la seva nova etapa aI iiou
Mercat Municipal. lAssociació Co-
merç .Jtist vol continuar sent una eina
de difosió i de sensihilització a Mo-
lins de Rei i tota Ia seva coniarca.
Lobjectiti niarc i permanent és trans-
inetre el niissatge que un altre móii
és possible i necessari. Un móii oii
es respecti la condició déssei• humà
a totes les persones. Per tal que això
siglii tina realitat, ens Iii hcm dini-
pl icar t()ts totes.
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