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Paisatge

ordenacio del territori i impacte ambiental.
Nous usos en el territori. El turisme.

AvU1, QUANLAMILLORA DEL’AMBIENT
i els arguments de la sostenibilitat
constitueixen una demanda de la
qual no podem escapar, el paisatge
es converteix en una questio emer-
gent, unrepteiunaoportunitat. En
aquest moment de canvi en les sen-
sibilitats envers I'entorn, el paisat-
ge apareix com el toc d’atencié que
recorda que no és desitjable un fu-
tur sense bellesa ni culturaial mar-
ge delsvalorsecologics. Finalment,
doncs, sense qualitat per a oferir a
nivell social.

Pero quin és el nostre paisatge? El
definim com un territori complex,
fet de camps, pobles i ciutats, d’es-
pais coneguts i de llocs oblidats.
També en parlem com una realitat
fisicaconcreta que és el component
essencial de l'espaisocialen queens
movem o en que estem, i en el qual
sabem, des de nofatant, que mailes
nostres accions de constructors de
llocs no son gratuites. Per aixd s’ha
dit, perqueé entenem que el paisat-
gepotserlloc, queenells—elsllocs—
geografia i historia s’encreuen. Hi
sentim, a més de certa condicio
ambiental, la preséncia de les gene-
racions que ens han precedit, que
han civilitzat el mon que habitem.
En el paisatge reconeixem la petja-
dasobreel medi d’'unaactivitat ple-
nament humana que ha deixat tan-
tes i tantes capes en la construcci6
del sol, i tantes mirades i projectes
sobre el terra.

Pero projectar el paisatge avui ja
no ésunaquestié innocent, no ésni
tan sols quelcom que podem defu-
gir o donar per obvi. I crec que és
diferent del que estem acostumats
a sentir com a tal. Podem, hem de
seguir tossudament amb l'aficié de
construir els entorns per la neces-
sitat practica de fer-ho, recolzant-
nosen les disciplines que coneixem:
l'arquitectura, I'urbanisme, lajardi-

neria, les enginyeries..., pero espe-
cialment en els darrers anys, quan
el paisatge insisteix en apareixer
com una quiestié pendent, malgrat
lavoluntat explicita de substituir-lo,
tantes vegades. Que ha passat ?

Les accions que fan un lloc el te-
nen com espai productiu. I les mi-
rades que el mostren, alhora fan
palesalaseva presenciaen la cultu-
ra. Quan medi ambient ja és quel-
com més que un conjunt de factors
i parametres, ies gaudeix del paisat-
ge,odelanatura,enelseuvalord'us
ofinsitot de canvi, jaque latrobem
avegades comamercaderia, ens cal
fixar-nos en lanecessariacomplexi-
tat que es deriva de tot aixd i apro-
fundir en la coincideéncia d’accions
humanes i factors naturals en cada
espai del territori, en cada paisatge.

Sembla que hemarribata un punt
en qué podem posar en quiesti6 que
elque busquem en el paisatge no és
elrecord nostalgic d’'un pretes equi-
libri amb la natura. Quina natura,
podriem dir, permet a I'home fer
fronttotsol, sensealtraidentitat que
la de si mateix, a un moén cada cop
mésaliz? Esel final de 'ideal roman-
ticel que es reclama? O és en canvi,
comcrec, lamanifestacié d’unacrisi
en les maneres de comprendre i
actuar en el territori que had’apun-
tar a una altra manera de construir
els entorns?. Ens cal refer els llocs,
reconquerir un espai social i fer-lo
comprensible, perqué de nou jugui
el paper de catalitzador enlamemo-
ria col-lectiva que en el passat han
jugat en els indrets que la historia
assenyala com valuosos.

En els paisatges que anomenem
bonics, en els llocs que son recor-
dats, busquem les claus d’'una altra
manera de fer que reconcilii 'accio
sobre I'entornamb la voluntat d'una
millora que no hipotequii el futur.
Que sigui sostenible, potser per re-

colzar una visi6 optimista de futurs
més amables, que pensi en la inter-
venci6 com una millora possible a
més de necessaria. Millora pel des-
envolupament sostenible de cada
terriori, en qué passen a primer ter-
me els aspectes esteticsivisuals que
fan del paisatge un valor afegit perd
essencial.

Pensem ara en la societat que es-
tem configurant, en el temps d’oci
que acompanya una jornada labo-
ralde 35 hores semanals, per exem-
ple. En les jubilacions anticipades,
en la capacitat de desplacar-nos ra-
pidament sobre el territori i viatjar
ienel coneixement que tenim de les
cultures llunyanes, d’allo distant i
abans intocable, per mitja del cine-
ma, la televisi6 o la fotogafia. El tu-
risme apareix aleshores com l'altre
Us per cada territori, que si bé res-
pon a una necessitat afegida al que
haestat I'ustradicionalment lligat al
terra, pot convertir-se en un ele-
ment molt atil per mantenir-lo.

Aleshores, quin ésel paisatge que
ens interessa? Quin és el paisatge
que ens pertany? El dels pagesos o
el que pretén 'usuari d’un lloc que
es visita fent turisme o els caps de
setmana? Sén aquests dos paisatges
contradictoris? Quin és aquest pai-
satge que es plega en la memoria i
que es busca en el temps de l'oci?
Quan la imatge d'un lloc ens parla
de la seva identitat? Si un paisatge
no serveix per mirar..., com cons-
truim el seu valor, d’alguna manera
lligat a la seva productivitat?

Els referents que tenim de paisat-
ges valuosos, apreciats fins i tot pel
turisme son, si ens referim a la cul-
tura europea:

El que resumim com un conjunt
de visions pictoriques que identifi-
quem com la traducci6 grafica de
I'entorn huma romantic, en la més
pura tradicié del pintoresquisme



europeu, el paisatge de la geografia
anglosaxona, generalment humit i
verd.

Elque el veucoma lloc construit.
El paisatge cultural que hereda de
la jardineria el projecte d’alguna
vegetacio, de 'agricultura, un pac-
te amb el terra i de I'urbanisme, el
discurs cultural de laformade I'en-
torn. El de lageografia mediterrania,
generalment sec, de topografies di-
buixades en pedra, moltes vegades
només puntejat d'arbres.

El paisatge natural. Lespai exte-
rior pretesament immaculat, no
afectat per la ma humana, gairebé
inexistent o ara quasi precintat en
els parcs naturals, que considerem
el paisatge de I'ecologia: com domi-
ni de la natura, resultat d’accions
considerades inevitables, que es
resisteix a desapareixer en les ma-
resmes, les dunes...

També el paisatge culte dels jar-
dins, deI'Arcadiaideal i de'Orient,
del Japo i la tradicio xinesa. .

Les imatges que tots ells evoquen
ens porten a formular conceptes per
intervenir que cal relacionar amb
aquesta pregunta que tant ens intri-
ga: com projectar el medi, si el seu
valorel sancional'art quan parlemde
paisatge, i no el seu rendiment eco-
nomic? Que passa quan el turisme
ensreclamaun paisatge «bonic»? 1 és
el turisme, després del que sabem
d’ell com a depredador de territoris,
una alternativa? Finalment, com es-
capar de labanilitzacio delsllocs que
els treu tant valor i que d’alguna ma-
nera el turisme ha propiciat?

Quan parlem de paisatge, ho sa-
bem, janonomés podem referir-nos
al'entorn visual, i ala seva qualitat
d’escenari. Tant perque és insoste-
nible un entorn «ajardinat», com
perque dificilment podriem escapar
de 'empremta cultural, i la fragili-
tat d'una natura pretesament esta-
ble que ha estat des de sempre el
suportdelesarquitecturesiqueara
«contesta» sistematicament amb
una resposta que sembla erratica i
desconsiderada amb la idea «mo-
derna» de progrés. 1 a més, per
aquest medi-paisatge, quines son
les formes que pertoquen ara,
ecologicament adequades, pero
també socialment sostenibles?

Recordem-ho: en el paisatge res
no és nou i tot és nou cada dia, i
aquesta és una primera lli¢é. Can-
via;ihicreiemreconeixer llocs que
només hem imaginat. El paisatge és
quelcom que si bé no «serveix per

mirar», almenystreu delaimatgela
seva definicio més determinant,
perd esta condicionat per la seva
realitat material que el suporta.

I pensant enaixo ensadonem que
paradoxalment el turisme, contras-
tant amb la imatge degradada o es-
cenicaqueens produeix lasevaevo-
cacio, respon també, potser, a la
necessitat complexa pero basica de
reconeixer els nostre territoris com
a identics, permanents i diferents
dels altres externs i pertanyents a
altres mons, aaltres maneres de viu-
re, a altres cultures.

I com que no hi ha turisme sense
viatge, és a dir sense desplacamant
des d'una residencia habitual, hi ha
molts tipus de viatges: el de qui co-
lonitza, el dels viatjants de comerg,
elde casaaltreball, el familiar de cap
de setmana, el de la tercera edat... |
per fixar aquest coneixement cada
viatge comporta una cartografia del
territori que es reconeix i que acull
el viatger. I cada cartografia ens tor-
nauna mirada sobre el territori que
veu des del mar com en els porto-
lans, des dels mapes de carreteres,
des dels satel lits en la previsio del
temps...

Es parla del fet que en el turisme
el territori es converteix en objecte
de consum. Pero no és mésaviat que
ensapropaauna altramanera d’es-
tar i entendre els llocs més propera
a la nostra experiencia actual, de
I'espai que veiem des del cel i mirem
en les fotografies? Les postals que
trobem en els llocs que visitem i
enviem als amics i coneguts, a la
familia, no son testimonis d'aques-
taidentitatidiferencia que constru-
eix el mon com un territori, alhora
unic i fragmentat.

Paratge de I'Estany (Cercs),
I'any 1989, un paisatge que
pot canviar de fesomia ben
aviat per I'accio de I'activitat
humana. LuiGI

Vist aixi, el turisme és una indus-
tria que usa el territori construit a
través d'una altra imatge de si ma-
teix, que pretén un territori en que
el valor i la qualitat son necessaris.
El valor com a «clau» pera obrir la
porta d’'un entorn visual i cultural,
on els llocs no serveixen per mirar
perosonrecordats. Ciutat real i ciu-
tat turistica, mon rural i turisme
rural, sén dues cares de I'espai gai-
rebé mai construit per a ser passe-
jat, sind per a sostenir els seus po-
bladors. Pensant en el turisme
descobrim enaquests llocs qualitats
mestisses de realitat i fantasia, i ra-
cons on es pot gaudir encara que
haguem d’inventar-los en els espais
quotidians dels qui els habiten de
forma permanent.

Aquests son els espais de I'oci.
Espaiones pot passar el temps quan
s’ha acabat la jornada laboral, on
passar temporades quan s'arriba a
la jubilacio i llocs, per tant, on les
activitats productives d'espai es su-
perposen a les activitats de la vida
social en un entramat dens de vi-
suals encreuades, de tots aquells
que miren perd no trepitgen els ter-

ritoris que visiten, donen altres sen-
tits i valors als territoris que alguns
habiten i fan seus.

Turisme, doncs, que com a alter-
nativa pot considerar nous usos re-
sidencials, temporals o sequencials
aedificis i territoris antics que han
perdut el seu paper en la funcio
productiva. Turisme per a sostenir
territoris en que els recursos son
escassos més enlla d’'un bon clima,
i on en general certa especificitat
cultural pot venir de I'aillament que
comporta la baixa tecnificacio. Tu-
risme per a recuperar, en la gestio

delsespaisnaturals, les externalitats
negatives que l'ocupacio de I'espai
comporta.

Turisme per a aprendre a conei-

Xer territoris i no com a monocul-
tiu que abusa del recurs sol per a
degradar el sol, i del paisatge con-
fonent-loamb industria dela cons-
truccié. Turisme entes comun altre
us del sol, que es pot considerar en
les maneres de projectari planificar
el territori, per assegurar-ne la sos-
tenibilitat dels que hi viuen i hi tre-
ballen, comprenent finalment que
en cada territori resulta univoca la
identitat del lloc. I que aquesta, en
ser especifica, sempre seraun valor
diferencial, inalienable, pero que cal
saber desvetllar perque pugui estar
present en la memoria col-letiva
com quelcom valués que mereix ser
recordat.
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