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DEL FENOMEN A LA NORMALITAT

c urt i ras: felicitats!

simple: quan una publicacio enceta la

No cal fer mes compliments. Es ben

celebracio dels primers quinze anys d'his-
toria segur que té molts motius per a fer-ho.
Ni s'inventen ni s'improvisen, aquestes co-
SeS.

A més a mes, arribar a aquesta data amb
prop de 2.200 pagines plenes de continguts
berguedans, 250 col-laboradors, cinc-cents
subscriptors i un premi «Tasis Torrent» en-
tre d'altres quanys, vol dir haver estat quinze
anys complint fidelment el compromis de
la cita periodica amb els subscriptors, lectors
tanunciants. I diraixo vol dir moltissim. Per
exemple, que L'EROL serveix a una comar-
ca viva, a una gent engrescada per les seves
coses 1 generosa a I'hora de donar-hi suport.
fambe¢, que hi ha un grup de gent vocacio-
nalment entregada als afers de la comu-
nicacio, conscients de I'eina que tenen a les
mans 1 de com utilitzar-la en benefici de la
comunitat que els dona suport.

Detinitivament, quinze anys d'activitat
incessant donen dret a creure que s'ha fet
bona feina, i confianga en que hi ha empenta
acumulada per continuar treballant molts
anys mes. Aquest es el principal actiu que
te L'EROL ara que arriba al numero 50 amb
ganes de celebrar-ho i de reflexionar sobre

el futur.

Assolir la normalitat

Entenc donces, que ¢és aquesta doble virtut

la persistencia en el treball i 'actitud de
reflexio—, la que ens dona peu per valorar
el paper jugat per L'EROL, com tota la
premsa comarcal i cultural del pais, en la
consolidacio de la llengua i la cultura com a
cixos basies de la nostra indentitat nacional,
aixi com per fer calculs sobre la projeccio
futura que pot arribar a tenir el mante-
niment, 1 fins i tot I'eixamplament, d'aixo que
hom ha batejat com a fenomen de la premisa
comarcal. Un fenomen que hauria de deixar
de ser considerat com a tal, precisament
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Prostinen 1000 milions

e

La premsa comarcal ha ajudat a la consolidacié de la llengua i la cultura catalanes

perque aixo significaria que aquest €s un
pais normal, amb uns mitjans de comuni-
cacio normalitzats en la seva tasca de difusio
de la informacio i de debat de les idees.

Jo diria que mentre no s'arribi a aquesta
normalitat, el fenomen continuara existint i
disfressant una situacié molt allunyada de
la crua realitat: el deficit real dels mitjans de
comunicacié catalans respecte dels
espanyols, amb poc més d'un 10% d'ocu-
pacio en el mercat de 700.000 lectors de
premsa diaria que hi ha a Catalunya.

Intentar superar aquest estat de coses
obliga aquells qui treballem en el camp de
la comunicacio a considerar com a basiques
les seglients premises: cal superar el con-
cepte d'excepcionalitat a que el context
politic, social i cultural ha sotmes fins ara
els mitjans de comunicacio catalans, i
afermar les bases necessaries perque la seva
lluita no es limiti a la simple supervivencia,
sino a la conquesta d'un mercat que només
demana l'assoliment de noves cotes en la

qualitat, I'originalitat i les propostes nove-
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doses en els continguts. Situat en el terreny
dels exemples concrets, cal deixar de parlar
del teoric sostre de 40.000 lectors que pot
tenir la premsa en catala i passar a definir el
model de diari nacional que volen i esperen
els lectors. Cal abandonar la teoria que en
aquest pais la cultura continua essent de
peatge i defensar labona nova que l'activitat
cultural també s'ha de guiar amb criteris de
rendibilitat economica. Ambiciosa en els
plantejaments, per tant, i amb l'ull i el
convenciment posats en I'amplissim mercat
de consumidors en catala creat en quinze
anys de treball per a la normalitzacio de la
nostra llengua com a eina d'us social
majoritari.

Cal abandonar, en definitiva, la idea que
aquest és un pais que ha de continuar
avangant només a for¢a de voluntarisme. Del
militantisme més actiu cal passar l'auto-
exigencia. A la normalitat en la conducta, en
la manera de fer, en la manera de ser. En la
mesura que ser catala i viure en catala sigui
normal, el pais avangara, tots avangarem en
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la normalitzacio dels continguts que
defineixen els nostres senyals d'identitat.
Entre ells, els dels mitjans de comunicacid,
eines cabdals en uns moments que no es pot
perdre pistonada en cap camp d'actuacioé.

Dimensio cultural i identitat

Amb la plena integracio a Europaiales por-
tes del segon mil-leni, es dibuixa un nou
mapa de relacions que consolidara les
identitats o abocara a la seva desaparicio.
Cal, per tant, mirar endavant. Com diu
l'estudios de la comunicacio Josep Gifreu en
el seu treball de recerca sobre la necessitat
de construccio d'un espai catala de comu-
nicacio: «la dimensio cultural —i naturalment
la lingiiistica— de la identitat esdevé cada dia
mes determinant. I dintre la dimensié cultural,
els processos de comunicacié i d'informacid re-
sulten més i més determinants, de manera que ja
se sol acceptar ampliament que les velles i les
noves cultures (nacionals o no) es mantindran o
desapareixeran segons que puguin articular-se o
expressar-se a través dels sistemes propis de
comunicacio social».

Des de la nostra posicio, doncs, arribats a
aquest punt, si considerem com a certa la
hipotesi que cal construir un espai catala de
comunicacio, sembla indispensable la
creacio d'un diari d'abast nacional. Un diari
que expliqui alld que s'esdevé arreu des
d'una optica catalana i que, alhora, difongui
allo que és i protagonitza aquest pais. Es a
dir, un diari que expliqui i reflexioni sobre
tot allo que es cou fora i que condiciona —
en bo i en dolent— el desenvolupament de
la nostra identitat, i que escampi arreu com
es contribueix des d'aqui a la configuaracio
del nou mapa de relacions continentals.

La creacié d'un diari d'abast nacional no
hauria de veure's condicionada pel fatalisme
que assenyala un sostre tan baix de lectors

en catala que fa inviable qualsevol projecte,
sino que caldria partir del convenciment que
el pafs ha fet avengos importants en la
normalitzacio de I'ts del catala, en el consum
de mitjans de comunicacio, siguin escrits o
audio-visuals.

En aquest sentit, cal valorar ben positi-
vament la tasca feta per la radio i la televisio
publiques, aixi com per les emissores locals
i la premsa comarcal. Aquesta darrera ha
protagonitzat un paper capdavanter en la
normalitzacié linguiistica i en la creacid
d'habits de lectura, en catala, en amplies ca-
pes de poblacié que no consumien premsa.
Fet i fet, tothom coincideix a assenyalar que
només la premsa local i comarcal ha aconse-
guit incrementar significativament les xifres
de lectors de premsa, en un pais que se situa
als llocs cuers en el ranquing europeu de
lectors de diaris. I que, globalment, només
aquesta premsa local i comarcal ha
protagonitzat una activitat empresarial
reeixida quant a resultats economics, enfront
de I'economia deficitaria, a mans foradades,
del gran diari d'abast nacional.

A la creaci6é d’un diari nacional

Esa partir d'aquesta experiencia positiva de
la premsa comarcal, doncs, que cal plantejar
la viabilitat o no del projecte de creacié d'un
gran diari nacional. Una experiéncia que
parla de models periodistics originals,
novedosos en el tractament de la informacio,
a partir del convenciment que la premsa ha
de ser un producte que s'’ha de caracteritzar
per la voluntat de donar servei, de ser ttil a
tota mena de consumidors, i per la traga en
acostar la informaci6 al lector: fins al punt
que aquest s'hi pugui identificar com a pro-
tagonista o donar-ne credibilitat com a
testimoni del que s'explica que ha passat. Es,
en definitiva, la immersio del mitja en la

societat a la qual s'adrega per tal d'esdevenir
incontestable (pel rigor dels seus continguts)
iinsubstituible perque forma part de la vida
quotidiana i n'ha creat fidelitats.

Com a hipotesi de treball assenyalaré
(d’entre les diverses que hi pot haver), dues
possibles alternatives a debatre:

— Manteniment i ampliacio, on calgui, de
l'actual estructura de diaris comarcals per
tal que, aprofitant la seva implantacié en els
mercats locals, esdevinguin inestimables
suports de difusi6é per a un diari nacional
de continguts exclusivament d'interes gene-
ral. S'entén que aquesta opci6é comporta en-
cartar dins el diari comarcal el diari nacio-
nal que haura editat una empresa aliena (o
no) a la premsa comarcal. El preu de venda
conjunt haura de ser igual al de la resta de
diaris. L'autofinangament del diari nacional
haura de ser a través de la venda de
publicitat i pel preu/exemplar que hauran
de pagar els diaris comarcals que el vulguin
encartar. En contrapartida, aquests
s'estalviaran els costos d'elaboracio de les
seves seccions d'informacio general.

— Creaci6 d'una empresa de comunicacio
entre tots els mitjans interessats a oferir als
seus lectors un quadern o suplement diari
de continguts exclusivament generals,
competitiu amb els continguts tematics
semblants dels altres diaris. En aquest cas,
el quadern o suplement pot tenir nom propi,
0 no, i presentar-se diferenciat, quant a for-
ma i disseny, del diari comarcal que
I'embolcalla en el punt de venda. Els
continguts i la compaginacio van a carrec de
l'empresa conjunta, perd la impressio va a
carrec de cada mitja, incloent-lo en la seva
paginacio habitual i al mateix preu de ven-
da dels diaris al quiosc. L'interes de
l'operacio rau en 'estalvi que li pot suposar
al diari comarcal l'obtencié d'unes pagines
d'interes general competitives amb les de
qualsevol diari, gracies a compartir la
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despesa d'elaboracio amb d'altres mitjans
comarcals.

Construccio6 de I'espai catala
de comunicacié

Finalment, val la pena assenyalar que, a ban-
da les alternatives exposades, també cal con-
templar com a absolutament necessaria la
creacio d'una agencia catalana de noticies.
Taninconcebible és pretendre arribar al segle
XXliintegrar-se a lanova Europa sense tenir
ben definit un espai propi de comunicacié
que ens garanteixi la supervivencia de la
nostra llengua i cultura, com ho és intentar
definiraquest espai, aquesta identitat nacio-
nal, sense disposar d'una agencia de noticies
propia. Una agéncia que reculli i difongui
informacio i opinid amb catalanitat de
llengua i, sobretot, de continguts. Aquest és
un objectiu que va més enlla de l'esforg dels
mitjans comarcals i que reclama la
participacio de I'Administracio.

Enla mateixa linia, I'estudi de Josep Gifreu
assenyala, com a objectius a assolir en la
construccio de I'espai catala de comunicacio,
els seglients punts d'actuacio prioritaria:

— Establiment d'un pacte cultural i de
comunicacié

— Celebracié d'un simposi de mitjans en
catala

— Creacio6 d'una agencia de noticies
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Espai catala de comunicacio ARXIU

— Cadena de TV transfronterera per
satel-lit

— Creaci6 d'una gran empresa multimedia

— Edici6 d'un gran diari interregional
— Promocié d'una cadena de radio
interregional
— Federaci6 de radios i televisions locals
— Associaci6 de periodistes de mitjans en
catala
— Coordinar la formaci6 dels professionals
— Coordinar i estimular la recerca
— Informe periodic sobre I'estat de la
catalanitat
Ningu no pot negar que el projecte no si-
gui ambiciés i apassionant. Alld indiscuti-
ble, pero, és que no es pot endarrerir més el
fet de tirar-lo endavant. Aquest o un altre.
Aquell que sigui haura de comptar amb la
implicacié dels diferents estaments i
institucions amb deure i compromis en el
manteniment de la llengua i la cultura cata-
lanes. I a prendre aquest compromis, tots hi
som convidats, cadascu des de la seva
parcel-la de responsabilitat. En el cas que ens
ocupa no crec que m'equivoqui si dic que a
la gent de I' Ambit de Recerques i de L'EROL
ja els hi podem ben comptar. ’

Gongal Mazcunan i Boix
Periodista. Director de Regid 7
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