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RESUM

A partir de la prequnta sobre si la cultura popular pot sobreviure als canvis que afecten la
societat actual i que alteren d’alguna manera I’actual “ecosistema cultural”, cal plantejar-se la
diferéncia entre la cultura popular i la cultura de masses per tal d’argumentar, en contra d’una
concepcié molt estesa, que hi ha una solida continuitat historica entre una i altra.

ABSTRACT
In order to argue - against a widely spread understanding - that there is solid historical con-
tinuity between popular culture and mass culture, it is necessary to think about the differen-
ce between the two by questioning whether popular culture may survive the changes that
affect present society and somewhat alter the present “cultural ecosystem”.

PRESENTACIO

mon dia a tothom, benvinguts a la matinal literaria. Per segona vegada la Comissio Lite-
raria de I'IEP dediquem un mati a la literatura. L'any passat ens varem centrar en 'obra d’escrip-
tors estrictament penedesencs i com el Penedés influia en la seva obra. Entusiasmats per I'éxit tant
dels ponents com del public, aquest any hem decidit dedicar-la a debatre sobre els mitjans de
comunicacio i la literatura de consum. Es per aixd que ens va semblar imprescindible le reflexio
historica d'un professional de la sociologia com és el cas del Jordi Busquet, que avui ens acom-
panya i que ens oferira aquesta conferencia inaugural.

En nom de la Comissio Literaria, vull donar-vos les gracies a tots els ponents de la mati-
nal, per la vostra gentilesa a collaborar en aquest debat que esta ran de carrer: els mitjans de
comunicacié es fan resso de si hem de considerar literatura o no el que s’entén com a “literatura
de consum”, i alguns escriptors ja s’han declarat en peu de guerra en defensa del que es conside-
ra “l'alta literatura”... Aixi doncs, és clar que la polémica esta servida i nosaltres hi posarem un
xic de sal i un xic de pebre més. v

Bé, sense més preambuls, us presento en Jordi Busquet, aquest terrassenc, que viu a
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Barcelona, es llicencia en ciéncies economiques a la Universitat Autdonoma de Barcelona (1987) i
es doctora en sociologia per la mateixa Universitat (1994, amb una tesi dirigida pel Dr. Lluis
Flaquer i titulada La dialéctica entre distincidé i massificacid cultural.

Ha fet classes a la Universitat Autonoma de Barcelona i a la Universitat Pompeu Fabra.
Actualment és professor de la Facultat de Ciéncies de la Comunicacio a la Universitat Ramon Llull,
on imparteix assignatures com cultura de masses, técniques de recerca de I'opinié publica i estruc-
tura social i economica... '

L’any 1996 fou guardonat en els VII Premis ala Investigaci6 de la Comunicacié de Masses
atorgats per la Generalitat de Catalunya amb 1'obra: La cultura i la comunicacié de masses a debat
(els intel-lectuals i ’analisi de la cultura).

Es coordinador del Grup de Recerca sobre Violéncia i Telévisié de 1a Facultat de Ciéncies
de la Comunicacié Blanguerna.

Dirigeix, en el marc d'un programa -europeu, l'equip de recerca TEDIP de la Facultat de
Ciéncies de la Comunicacié Blanquerna.

Dins de la seva trajectoria com a investigador es poden esmentar les seglients obres publi-
cades:

BusquEr, J. (Cord); ArAN, S.; BArRATA, F., MEDINA, P. La violéncia en la mirada. L’analisi de la violén-
cia a la televisid, Barcelona: Tripodos, 2001.

BuUsQUET, J. (1998). El sublim i el vulgar. Els intel-lectuals i la “cultura de masses”. Barcelona: Proa.
Reflexid sobre si és indigna o digna segons quina cultura ja que, com diu Eco, per a alguns “és
inconcebible una cultura compartida per la massa del poble”, com diu D. Bell, “I'analisi de la
cultura de masses ha substituit la critica literaria com a arbitre de bon gust...”, o bé, encara,
com afirma Marcuse: “Les comunicacions de masses, on es barreja harmoniosament i, sovint
inadvertidament, 1’art, la politica, la religio i la filosofa amb els anuncis comercials, redueixen
aquests regnes de la cultura a llur denominador comu: a la forma de mercaderia. La musica de
I’esperit és també la musica del venedor. Allo que compta és el valor del canvi i no pas el valor
de la veritat.” Reflexions al voltant d’afirmacions que feien els avantguardistes com que cal
respectar el principi d’autonomia del creador, o com la de Kant que classe popular és igual a
gust barbar, €s a dir, mal gust... i un seguit de reflexions que fan de Busquet un socioleg ago-
sarat i polémic. : '

Altres obres son:

BusqUET, J. (1998. “Les industries culturals a Catalunya: nous reptes i velles solucions”, La socie-
tat catalana, S. Giner (ed.), Institut d’Estadistica de Catalunya.

GINER, S.; FLAQUER, L1, BUSQUET, J. (1996). La cultura catalana: el sagrat i el profa. Barcelona:
Edicions 62.
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Busquer, J. (1992) (proleg de Miquel de Moragas). Cobi al descobert (un totem animat). Barcelona:
Edicions Parsifal.

Etc.

Bé, no us dic res més, he intentat fer-vos-lo proper, pero és a ell a qui voleu escoltar. Jordi,
tens la paraula.

Anna Ruiz-Mestres

La tradicié es crea davant la pressio del canvi, i els membres de la societat s’esforcen a
restaurar-la i mantenir-la amb nous rituals, arquitectures efimeres i diversos modes d’en-
treteniment —construits i, si és necessari, inventats.

Dan Ben-Amos, Folk Culture in a World of Technology, 1990.

INTRODUCCIO

Deixeu-me comencar amb una pregunta: la cultura popular pot sobreviure als canvis que
afecten la societat actual i que alteren d’alguna manera I’actual “ecosistema cultural”? Si la cul-
tura popular sobreviu, no pot sér que el seu contingut es vegi afectat i malmes per les tendencies
presents en la societat actual? Els mitjans de comunicacio de masses i les Tecnologies de la
Informacié i la Comunicacié (TIC) posen en perill la “cultura tradicional”?

A Pk A
Jordi Busquet amb Anna Ruiz.
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Curiosament, mentre als Estats Units es relaciona la cultura popular amb el mén del cine-
ma, la radio i la televisio, als paisos européus, en canvi, es vincula amb el folklore i la tradicié: la
musica en viu, les danses tradicionals, les rondalles, etc. A Europa es tendeix a definir la cultura
popular -en sentit tradicional- en contraposicié a I'anomenada cultura de masses que, avui per
avui, compren la major part de formes de produccm i consum cultural que sén caracterlsthues de
la societat actual.

Dins de la tradicio europea es planteja I'existéncia d'un salt o d'una discontinuitat histo-
rica entre la “cultura popular [tradicional]” i “la cultura de masses”. Se’ns diu, per exemple, que
els continguts de la cultura popular es troben exposats a un constant procés de destruccid, de
degradacié o d’empobriment cultural. No cal dir que la “principal amenaca” prové de la cultura
de masses. D’altra banda, des de posicions maximalistes, es considera que la cultura popular ha
mort o que es troba en greu perill d’extincié (com si fos una planta fragil i vulnerable). També es
planteja I'existéncia d’'una mena de conflicte insalvable entre lo vell i lo nou que provoca inexo-
rablement la mort o la desaparicié de la part més feble en aquest combat.

L'objecte d’aquest article és argumentar, en contra d’una concepcié molt estesa, que hi ha
una solida continuitat historica entre la “cultura popular” i la “cultura de masses”. Anem per pas-
sos. Vegem seguidament les caracteristiques basiques d’ambdés tipus de cultura.

UNA CONCEPCIO ROMANTICA DE LA CULTURA POPULAR

El romanticisme va contribuir a fer néixer la consciéncia del valor i la dignitat de la cul-
tura popular enfront de la cultura culta, perd també va contribuir a la difusié de la nocié idealit- .
zada d’aquella cultura. Fruit de la tradicié romantica es cred una mena de relat mitic que consi-
dera que la cultura popular sorgeix originariament del poble com a expressié auténtica de les seves
formes de vida i de les seves inquietuds, i, per tant, arrela en el cor de la vida dels grups socials i
de la tradicio.

Seguidament, els exposo una definicié provisional de cultura popular, ml‘gangant set ca-
racteristiques basiques: »

1. Es pot definir la cultura popular tradicional com la cultura originaria del poble. Es una cultura
. que sorgeix espontaniament i és encarnada i practicada per les classes populars.

2. Es una cultura que connecta amb les formes de vida de la gent i, en moltes ocasions, serveix
per solemnitzar els moments algids d'una vida en comu. El calendari festiu, per exemple va
molt lligat a les celebracions populars vinculades als cicles del treball.

3. La cultura popular té un caire tradicional. Es basa, generalment, en la memoria de la gent i en
la transmissio oral a l'entorn familiar o dins la comunitat.

4. Els actes i celebracions es realitzen, normalment, en un espai public obert, per exemple, una
festa en la placa publica amb el ball, les cancons, etc.

5. En aquestes festes i celebracions tothom esta cridat a participar-hi ja Sigui com a actor o com
a espectador. Es tracta d’actes on pot participar tothom i sovint 'accés és lliure.
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6. La cultura popular és una producci6 (individual o col-lectiva) d’autoria anonima (ja que la major
part de noms dels seus creadors resten oblidats en la memoria popular). Allé que li dona valor
no és l'autor o els autors, sind la seva assumpcid per part del poble.

7. En contraposicié a la cultura mediatica, no hi ha institucions especialitzades (ni empreses) que
en tinguin una cura especial. Des d’aquesta Optica es considera que els actes i les celebracions
de la cultura popular els organitzen, de manera més o menys informal, grups de ciutadans que
també participen de la festa i en gaudeixen.

Aquesta definicié de cultura ens permet avancar en l’exposicio, pero no sembla pas del tot
satisfactoria atés que tendeix a mitificar la nocié de poble i de tradicié i no contempla la im-
portancia que té la innovaci6 tecnologica en les societats avangades i en un mon globalitzat.
D’altra banda, es defineix la cultura popular en contraposicié a la cultura de masses i a la indus-
tria cultural. Tampoc no es contempla el paper de les administracions publiques o de les institu-
cions de la societat civil en la seva gestacié.

UNA CONCEPCIO CRITICA DE LA “CULTURA DE MASSES”

En segon lloc, que és la “cultura de masses”? El que popularment s’entén per “cultura de
masses” €s el resultat logic de la introduccioé historica dels mitjans tecnologics de produccié i de
difusid cultural i de les noves formes d’organitzacié social del treball en la produccio i difusié dels
béns simbolics. La cultura de masses és la forma dominant de cultura, ha esdevingut la forma
caracteristica de producci6 i de consum cultural a les societats avangades.

Vegem seguidament les caracteristiques de la cultura de masses (MacDonald, 1960):

1. Uanomenada “cultura de masses” ha esdevingut la cultura popular de la nostra época. Es pro-
bablement la primera “cultura interclassista” que ha existit. No es tracta, doncs, de la cultura
d'una classe o d'un grup social especific, siné que és una cultura que en principi s’adreca a
tothom.

2. Hi ha una série d’institucions o empreses especialitzades que son responsables i tenen cura dels
processos de produccid, distribuci6 i difusié cultural.

3. Aquestes empreses es plantegen generalment la seva activitat com un negoci i usen les formes
més modernes i avancades d’organitzacié social del treball.

4. Es tracta d’'una forma cultural produida i transmesa gracies als mitjans tecnologics que fan pos-
sible la creacié i la difusié amplia i rapida dels productes culturals, aptes per ser consumits per
un public massiu i dispers en I'espai.

5. La majoria de les vegades es crea un distanciament entre produccid i consum i, també, una sepa-
raci6 dels consumidors en el moment de consumir-la. La distancia espacial i temporal ha estat
un del trets distintius de la “cultura de masses” de la segona meitat del segle XX.

6. Sovint es tendeix a considerar la cultura de masses —en contraposicié a la cultura popular- com
una cultura artificial, creada i mediatitzada per la industria cultural o pels mass media amb
finalitats mercantils.

13
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Les esmentades descripcions de la “cultura popular” i de la “cultura de masses” no son del
tot satisfactories. El principal defecte que presenta la concepcio tradicionalista i mistificadora de
la cultura popular és que ignora sistematicament la transcendencia social que tenen actualment
els mitjans de comunicacio i les industries de la cultura. Des d’aquesta perspectiva equivoca, sem-
bla que la cultura de masses i la cultura popular siguin dues realitats diferents, independents i
completament contraposades. Mentre que es considera que la cultura popular “arrela en les for-
mes de vida tradicional i creix -des de baix- com I'expressio i com a producte autocton forjat pel
poble per satisfer les seves propies exigéncies”, en canvi es considera que la cultura de masses €s
“artificial i imposada des de dalt”. La mal anomenada “cultura de masses” esta concebuda i pro-
duida de manera centralitzada i es distribueix de dalt a baix. Els mass media es dirigeixen a un
public sense una entitat clara, que no té consciéncia de si mateix. La gent només participa com a
consumidora i els seus promotors nomeés la conceben com un negoci.

ELS EFECTES “PERVERSOS” DE LA CULTURA AUDIOVISUAL

Hem vist dues definicions contraposades de la “cultura popular” i “la cultura de masses”.
Aquesta contraposicio implica una sospita generalitzada contra la nova cultura audiovisual i els
seus efectes “perversos”.
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Tot plegat té implicacions molt concretes. Naturalment Ia televisio és el centre de totes les
critiques. Per exemple, es diu que els joves ja no llegeixen o, el que és pitjor, han perdut en alguns
casos la capacitat de llegir. Se’'ns diu també que els infants i adolescents passen moltes hores
davant de les pantalles de televisié o davant de la pantalla de I'ordinador. Aix0 els treu el temps
que antigament es dedicava a la lectura, perd el que és pitjor: també els lleva el temps per jugar
amb els amics o per estar amb els seus pares. Es diu, fins i tot, que els infants passen més hores
davant de la petita pantalla que a les aules.

Tradicionalment es deia que el Hegir no et faci perdre I'escriure. Avui podriem dir que el
mirar no et faci perdre el llegir... i el pensar.

En definitiva, es diu que anem de mal en pitjor. Tenim nostalgia d'un temps passat (real o
imaginari?) on I'accés a la cultura era -deien- molt més solid. On I'escola feia una tasca molt efec-
tiva (en un temps on no havia de competir amb la televisi6). On hi havia una série d’institucions
especialitzades dedicades a seleccionar les-obres més importants de la tradicié cultural.

No dubto de la forca dramatica i del poder seductor d’aquest tipus de discursos. Lamento
decebre’ls. Respecto aquest punt de vista, perd no comparteixo els suposits implicits en els quals
es basa. Tinc seriosos dubtes sobre la seva validesa histérica i tampoc no es pot obviar el regust
nostalgic que despren. Ens hem oblidat, potser, del greu problema de I'analfabetisme en els segles
precedents?

Al meu entendre, és un punt de vista o una mirada que distorsiona o deforma la realitat
historica. D'altra banda, és una posicié (jo diria una posa) que impedeix comprendre i actuar posi-
tivament en el mén actual. Per actuar correctament €s imprescindible tenir un coneixement acu-
rat, serids, ben fonamentat. Com diria Peter Berger, la perspectiva sociologica comporta una mira-
da critica i desemmascaradora. El fet d’endegar una reflexié de caire sociologic sobre la cultura
popular i la cultura de masses ens obliga a trencar amb els topics i amb les idees preconcebudes.
Es important no deixar-se seduir per les falses aparences. Cal saber mirar I'altra cara de les coses.

LA CONTINUITAT HISTORICA ENTRE LA CULTURA POPULAR
1 LA CULTURA MEDIATICA

A risc de semblar agosarat (m’estimo més ser agosarat i provocar, que no pas ser avorrit),
defenso que hi ha una continuitat historica entre la cultura popular del segle XIX i I'anomenada
cultura de masses del segle XX, i m’atreviria a afegir que hi ha una continuitat historica amb la
cibercultura del segle XXI.

Malgrat que es tendeixi a situar 'origen de la mal anomenada cultura de masses als Estats
Units d’Ameérica al principi del segle XX, potser sigui més rigords situar-lo -com diu John B.
Thompson (1998)- en la invencid de la impremta a Europa i la posterior invenci6 i desenvolupa-
ment de la premsa, la fotografia, el cinema, la radio, la televisi6 i I'ordinador personal. Aquests
canvis van lligats al procés modernitzador i a una serie d’innovacions tecnologiques que han tras-

—
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balsat el mon de la cultura i han fet que el vincle entre cultura i comunicacié sigui cada vegada
més indestriable.

La cultura de masses ~com afirmava Edgar Morin I'any 1962~ no trenca amb les cultures
literaries anteriors: “Els continguts de la cultura impresa del segle XIX conflueixen en la cultura
de masses del segle XX.” Les novel-les de fulleto del segle XIX van donar pas a les radionovel-les
de la primera meitat del segle XX i les teleséries de les darreres decades del segle XX. Segons Asa
Briggs i Peter Burke (2002), “els serials de televisié actuals segueixen el model dels radiofonics,
que al mateix temps segueixen el model dels relats seriats [fulletons] que es van publicar en les
revistes del segle XIX".

Sovint s’ha volgut presentar la irrupcidé de les noves tecnologies en el camp de la comu-
nicaci6 i de la cultura com un perill i una amenaca contra la “cultura tradicional”. Pero les velles
tecnologies generalment han sobreviscut i les noves tecnologies han ocupat un nou espai al.cos-
tat de les anteriors. De ]a mateixa manera que la introduccio dels nous mitjans de transport no va
comportar, necessariament, la desaparicio dels-mitjans més tradicionals.

_ Resta la qliestié que formulavem de bon principi. La cultura popular podra sobrev1ure els
canvis que han afectat la nostra societat?

LA CULTURA POPULAR COM UNA “CULTURA VIVA”

Malgrat tots els intents de convertir la cultura popular en un referent del passat, en aquest
text defensem que I'anomenada “cultura popular” és una realitat plenament vigent, en ple procés
de transformacid, que adopta multiples formules i que també fa acte de presenc1a a través dels
mitjans de comunicacid.

La cultura popular persisteix i persistira atés que respon a necessitats molt pregones de la
condicié humana. Poden modificar-se alguns aspectes formals o de contingut, poden canviar els
mitjans de transmissio, poden renovar-se els escenaris i les formes de participacié social, pero la
cultura popular sobreviura, adaptant-se als temps i a les noves circumstancies. Per exemple, com
es posa de manifest en I'estudi Benvingut/da al club de la SIDA (2002), hi ha una série d’histories,
llegendes i rumors contemporanis que son presents en molts ambits de la vida social i que circu-
len, fins i tot, a través dels nous mitjans.de comunicacio. Aquests relats ens parlen de la cara més
obscura de la condicié humana: la mort, el dolor, la sexualitat i el crim. Posen de manifest la por
a tot alldo desconegut o que s’escapa del control de ’home modern.

_HIVERN 2004-05

Les noves llegendes i els nous rumors (els rumors i les llegendes “contemporanis”) no poden
Jer altra cosa que sublimar els irreductibles terrors ontologics presidits invariablement per
Eros, per Tanatos o per tots dos, que neixen a la “dimensié desconeguda” i en certes zones
del subconscient moral [...]. La moralitat de la llegenda moderna s’ha fet subliminal i impli-
cita i el seu llenguatge és ple de simbolitzacions (I'automobdil, el tinel, la sabata, etc.) ben
conegudes pels psicolegs i els antropolegs.
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La cultura popular, doncs, és plenament vigent en la societat contemporania. No es trac-
ta d'una cultura morta. Ara bé, no podem demanar que es mantingui com una realitat autdnoma,
pura i incontaminada, i que conservi intactes les formes tradicionals. Es una realitat cultural que
es transforma i evoluciona en consonancia amb 'esperit del nostre temps i alhora esta en contacte
amb les altres formes culturals. Els autors postmoderns, per exemple, han posat de manifest la fra-
gilitat de la frontera intangible que separa les manifestacions de la cultura tradicional i les de la
cultura actual. D’altra banda, des de la perspectiva dels estudis folklorics actuals, es constata I'es-
treta relacié que hi ha entre la cultura de masses i la cultura popular (Diaz G. Viana; Carretero,
2001). El que no es pot fer és continuar pensant les formes culturals com si fossin universos inde-
pendents i totalment separats.

El discurs il-lustrat interpreta el progrés com un trencament inevitable amb el passat. Des
d’aquesta optica es considera que els canvis i transformacions han desvirtuat irremeiablement les
formes originaries de la cultura popular tradicional. Alhora, es creu que la modernitat ha com-
portat un procés traumatic en el qual els antics protagonistes de la cultura han estat d’alguna
manera expropiats, desposseits més o menys violentament de les seves arrels culturals i de la seva
identitat. Joan Manuel Tresserras i Enric Marin (1994) es pregunten que és el que s’amaga darre-
re la voluntat de tractar la cultura popular com una realitat “del passat”, com una heréncia que
no hem sabut conservar, com un patrimoni del qual les classes populars han estat expropiades.

La cultura popular, ja d’enca dels primers esforcos dels folkloristes per trobar-hi les diver-
ses esséncies i fonaments dels esperits nacionals, estaria en perill d’extincid i aixo invita
a diverses actituds conservacionistes que no son incompatibles: la compilatoria, la muse-
istica, la de potenciar-ne l'estudi, la de reivindicar-ne la proteccid i la reestimulacié per
assegurar-ne el manteniment, etc.

D’altra banda, la cultura popular no té 'exclusiva de la tradicionalitat. Totes les societats
creen les seves tradicions, que sén un element inherent a totes les formes culturals. També la cul-
tura mediatica i la cibercultura generen els seus rituals i commemoracions. El cinema, per exem-
ple, ha fet més de cent anys d’historia i ens ha deixat un llegat d’obres important.

Alguns estudiosos de la cultura popular han demostrat una incapacitat endémica per com-
prendre la cultura popular com una realitat actual. Lorigen d’aquesta incapacitat prové d’una con-
cepci6 idealitzada i tradicionalista de la cultura popular.

Com va exposar magistralment Walter Benjamin, la revolucié tecnoldgica que s’ha donat
a l'era industrial ha trashalsat el mén de la produccié i difusié cultural, ha contribuit a alliberar
la cultura de la seva servitud en un temps i un espai concrets i ha fet possible el naixement de
nous escenaris i, per tant, de noves formes i noves oportunitats de participaci6 i d’accés a la cul-
tura. També ha fet possible el naixement de nous publics més o menys heterogenis. Amb tots
aquests canvis hi hem guanyat o hi hem perdut? Aixo és bo o és dolent? Prefereixo que vostes
puguin jutjar per si mateixos, perd abans de jutjar es fa necessari un bon coneixement de la rea-
litat que estudiem.




