El motivo de la elabora-
cion del presente numero,
del cual estas lineas sir-
ven de introduccién, es
el de exponer una serie
de datos e hipotesis acer-
ca de la organizacion es-
pacial de las actividades
de ocio en una gran aglo-
meracion urbana.

Tedricos y socidlogos, que
tradicionalmente han di-
rigido sus esfuerzos pre-
ferentes a reflexionar so-
bre el trabajo y su orga-
nizacion social, empiezan
a tomar en considera-
cion algo que hasta hace
muy pocos afos no era
considerado sino como
un residuo: el tiempo
de ocio. El rapido éxito
alcanzado a niveles pro-
pagandisticos de sugesti-
vos términos como «civi-
lizacion del ocio», «socie-
dad del espectaculoy, etc.
es, sin embargo,
> un sintoma-
. tico intento
. de mixtificar
§ realidades
#§) concretas
il ciertamente
§ alejadas del
mito lddico.







No es pretension nuestra
ofrecer una reflexiéon ex-
haustiva sobre este tema,
mas propio de economis-
tas, socibdlogos o histo-
riadores, sino presentar
sistematicamente las po-
posibilidades de uso de
la ciudad de Barcelona y
de su comarca para acti-
vidades de ocio.

Ello lleva implicito una
doble intencién. Por un
lado exponer cualitativa-
mente un estado de hecho
a través de la observacién
del Plan vigente y de la
realidad en muchos casos
contrapuesta a él, lo que

shecialmente’.q

una posicién critica en
cuanto a los instrumentos
de los que dispone ei Plan,
respecto a las categorias
conceptuales en él ver-
tidas, o, en general, a la
efectividad del planea-
miento.

Por otro lado, parece im-
prescindible salir al paso
de ciertos conceptos muy
difundidos y vulgarizados
como el de «espacio o
zona verde» que manipu-
lados por una cierta pro-
paganda, desvian la aten-
cion de la realidad inme-
diata de las funciones del
ocio y de los _comporta-
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determinadas relaciones
de produccion; el ocio en
relacion con la ciudad y
su estructura; la ciudad
misma y su contexto te-
rritorial en cuanto marco
organizativo de compor-
tamientos sociales; los
espacios en la ciudad, los
planeados con usos mas
o menos exclusivos para
el ocio («zonas verdesy,
«zonas deportivas», «cen-
tros ldadicos», «espec-
taculos») y los no previs-
tos, con usos miultiples y
superpuestos.

Este daltim i

la. orgapizacion *

% de a8 Fetivi
T;l_.f‘#hf. ‘Z§é| iy - _-J.-ex‘




el

Vdrugsture"

(«... El tiempo de ocio es aquel en que se consumen los
productos del trabajo social. En este sentido el fené-
meno del ocio se opone al fenémeno de la acumulacioén.
Las actitudes colectivas ante estos dos fenémenos pue-
den comprenderse mejor si las consideramos conjun-
tamente.

» ... Ocio no es necesariamente sinénimo de consumo.
Por el contrario, en un cierto nivel de desarrollo eco-
ndmico, debemos tener en cuenta que las necesidades
de ocio y de consumo son antagoénicas. En este caso,
ocio significa principalmente reposo. Cuando crecen las
necesidades de consumo, es necesario sacrificar una
parte del ocio.

Pero esto no es cierto cuando el tiempo en que no se
trabaja esta practicamente saturado por el consumo de
productos industriales. Entonces el aumento de éste
tiempo libre acaba siendo necesario para la expansion
de la demanda de bienes; ya no solamente se incita a
una poblacion a trabajar mas, sino también a consumir
mas. A partir de este momento, las necesidades del ocio
y de los bienes de consumo tienen tendencia a hacerse
complementarias.

» ... Aqui proponemos algunas hipotesis (...) que de forma
esquematica podriamos formular asi: A una cierta
forma de acumulacidn social corresponde un cierto con-
junto de actitudes colectivas (que llamamos también
ideol6gicas) que dependen de dicho fendmeno y del ocio.
Debido a esto las actitudes respecto al ocio son corre-
lativas a ciertas actitudes respecto a la acumulacién.
Los modelos de conducta referidos al ocio o ala acu-
mulacion varian segln la posicion de un grupo o de
una persona en las relaciones de clase. Un grupo o una
persona subordinados pueden reaccionar, respecto a la
clase o grupo superiores porlaimitacion de sus comporta-
mientos sociales, esencialmente en materia de consumo.
» ... Finalmente anticipamos una Gltima hipotesis: la fun-
cion de distincion entre clases sociales asegurada hasta
el momento por la acumulaciéon privada de riqueza, lo
sera, en un régimen burocratizado, por la institucién
que permita la acumulacién privada de experiencias de
trabajo.

» ... En una situacion de producciéon de masas existe por
una parte la tendencia, coherente con las exigencias
tecnoloégicas, a la anulacién de los simbolos de clase
que se manifiestan en los consumos privilegiados, por
otra parte una tendencia contradictoria a subrayar las
distinciones sociales con el fin de crear nuevas necesi-
dades diferenciadas.

Esta segunda tendencia podria también verse como
una respuesta a otro fenémeno que vamos a indicar
brevemente. En las sociedades industriales avanzadas,
socialistas o capitalistas, la funcién de la acumulacion
esta cada vez mas concentrada, tanto si estd delegada




al Estado como confiada a las grandes empresas pri-
vadas. Por un lado los fenémenos de auto-inversion y
por otro los seguros privados y sociales, de la seguridad,
etcétera llevan a las mismas consecuencias, esto es, a
privar al individuo de los cuidados, las responsabilida-
des y los riesgos de la acumulacién. En otras palabras,
el ahorro estd cada vez mas socializado. Al mismo tiempo
es socializada — es decir remitida a la sociedad — la
necesidad de seguridad, que era uno de los mayores
estimulos al ahorro privado. En consecuencia reproduce
un aumento de la parte de la renta individual disponible
para el consumo. Para estimular el interés a aumentar
la renta es necesario, pues, estimular, sobre todo, la
propension a consumir. Pero, como hemos visto, esta
propension, que segun la funcién Keynesiana disminuye
con el crecimiento de la renta, puede sostenerse por la
accién de modelos de prestigio social que solicitan o
impongan comportamientos consumistas de imitacion
o de competicion. A su vez estos modelos presuponen
la estratificacion de los grupos de prestigio. Paradéji-
camente, pues, la tendencia a delegar la acumulacién a
la sociedad, que tiene un fondo igualatorio, conduce
también, en las relaciones de consumo, a una diferen-
ciacion social acrecentada.

Podriamos considerar como uno de los aspectos de
estas tendencias, la importancia desmesurada que se
atribuyen en América a las relaciones de «status», que
constituirian asi, una respuesta ideoldgica a la tenden-
cia igualataria contenida en la l6gica de la organizacién
productiva.

En el nivel de fenémenos de la acumulacién y del ocio
surgen tendencias que ponen en cuestion ciertas orien-
taciones ideoldgicas y ciertas actitudes de base de la
civilizacién moderna. No puede ser de otro modo, ya
que las respuestas al sentido de la acumulacién y del
sacrificio econémico, al sentido del trabajo y al sentido
del ocio, deciden conductas humanas. El sentido de la
acumulacion decidira la manera en que en nuestra vida
presente, contribuimos a la vida de las generaciones
futuras.

El sentido del ocio nos dara la relacién que nos es dado
mantener con los productos de nuestro trabajo. Pero el
ocio, y aqui esta su ambigliedad, es a la vez un punto
final de la actividad humana y un momento sin sentido,
pura suspension, si no lo llenamos de relaciones humanas
que se revuelvan y actien sobre las relaciones de pro-
duccién. Si las sociedades econémicas avanzadas prestan
cada vez mayor atencion al ocio ello es debido a que el
ocio se enriquece con nuevas posibilidades y en con-
secuencia de nuevos valores posibles...»)

de «Accumulation, Loisirs et Rapports de Classe»
Alessandro Pizzorno, ESPRIT. n.°c 274. junio 1959
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