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LA MADUREZ
DEL DISENO GRAFICO

EL DISENO GRAFICO CATALAN HA CONSEGUIDO FUSIONAR
UN DESEADO ECLECTICISMO CON UNA PERSONALIDAD
PROPIA EN LA QUE EL GESTO, EL TRAZO Y EL COLOR ABREN
PASO A NUEVAS POETICAS.
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arece ser que, los Oltimos tiem-
opos, caracterizados por un alud

de insospechados cambios, han
llevado el mundo del disefio a las pri-
meras pdaginas de la prensa y —lo que
puede ser mds sintomdtico— a las con-
versaciones cotidianas, propiciando la
irrupcion de términos y conceptos no
siempre bien digeridos. Podrian haber
aparecido, pues, un cimulo de malen-
tendidos relacionados con conceptos
como los de la noticia, moda o moder-
nidad, del fendmeno, que comportarian
una visién trivializadora y superficial,
muy alejada de la complejidad del mun-
do profesional.
La vieja raiz latina de signo nos permite
intuir la esencia bdsica del oficio, cen-
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trada en organizar de determinada ma-
nera un conjunto de ingredientes, fun-
dandose en una finalidad concreta y
predeterminada, de orden funcional
y simbélico principalmente. Por lo tan-
to, la esencia del disefio grafico reside
en la posibilidad de articular todos los
elementos consubstanciales al mundo
de la imagen para conseguir la repre-
sentacién visual de un significado y
hacerlo comprensible para su destina-
tario.

Todo ello nos lleva a pensar que no
todo es tan nuevo bajo el sol y que,
lejos de improvisaciones, el disefio gré-
fico cataldn, como el del resto de los
paises europeos, es heredero de una
sucesién de tradiciones y procesos que,
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a partir del siglo pasado, han ido confi-
gurando la profesién.

El movimiento que, a partir de William
Morris, luchd por la dignificacion de los
productos industriales, cuajé con fuerza
en Cataluiia donde, ya en el siglo XVIII,
se habia fundado la Escuela Gratuita
de Disefio, en Barcelona, bajo los aus-
picios de la Junta de Comercio. La revo-
lucién modernista aglutind estos esfuer-
zos con excelentes resultados en el
campo de las artes grdficas, la ilustra-
cién y el cartelismo.

En el siglo XX aparecié la figura de un
nuevo profesional que, desvinculado
del proceso fisico de produccién, orga-
niza el producto como un todo coheren-
te. Pero si el oficio es relativamente
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nuevo, no lo son las tradiciones que
recoge: la de los antiguos caligrafos y
tipégrafos, la de la estampa popular y
religiosa, la de los dibujantes industria-
les, y las incursiones de los artistas
plasticos en el campo de la ilustracién y
el cartelismo.

El movimiento novecentista y el poste-
rior art-decé saben vincular las aporta-
ciones de las vanguardias artisticas con
la vieja tradicién de la obra bien hecha,
en una sorprendente dindmica sélo rota
por la Guerra Civil que, pese a detener
el proceso, nos dejé una abundante
produccién cartelistica de indudable in-
terés. La postguerra, no obstante, se
vio marcada por el exilio de destaca-
dos profesionales y, también, por el exi-
lio interior de los que se quedaron, obli-
gados a una produccién casi anénima, li-
mitada, mas por el desierto cultural im-
perante que por la propia censura.
Con la lenta recuperacion econémica se
revitalizé, lentamente, la actividad pu-
blicitaria, abriendo paso a timidas pro-
puestas de renovacion. Los afos sesen-
ta marcan un periodo de renacimiento
que permite la fundacién de la Agrupa-
cion de Grafistas en el marco del Fo-
mento de las Artes Decorativas (ADG-
FAD), en 1961, donde un grupo de
profesionales independientes inician un
proceso heroico de dignificaciéon y di-
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vulgacién del grafismo, intentando po-
nerlo en el nivel de calidad y considera-
cién del resto de los paises occiden-
tales.

Esta década ve el nacimiento de las
primeras escuelas especializadas en la
ensefanza del oficio. Es preciso reco-
nocer, en este sentido, el enorme es-
fuerzo de los primeros profesores, de
formacién autodidacta, que sin dejar la
practica profesional lucharon para eri-
gir un cuerpo mas o menos estructurado
de conocimientos. Nacieron asi la Es-
cvela Elisava, la Seccién de Grafismo
de lo Escuela Massana y la Escuela
Eina. Todo ello coincidiendo, claro estd,
con un timido proceso de apertura del
pais y con el reinicio de la vida cultural
que adoptard, en no pocas ocasiones,
posturas de resistencia catalana y de-
mocratica.

El mundo editorial y la produccién cultu-
ral se convertiran en campo de pruebas
para los nuevos valores del oficio.

Los anos setenta entran en escena con
un mundo profesional casi absoluta-
mente normalizado, que actia en todos
los campos del grafismo, que deja de
ser minoritario y cuenta con una de-
manda consolidada, amplia e intensa
en todo el pais. El verdadero cambio
vendrd, en efecto, con el restableci-
miento de la vida democrdtica que lle-
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nard las calles de siglas y carteles, en
una carrera que cuenta ya, desde los
Ultimos anos, con la colaboracién de
destacados disefiadores. La libertad de
prensa permite la aparicién de nuevas
publicaciones en las que la imagen gra-
fica desempena un papel diferenciador,
dando paso a un proceso de clarifica-
cién tipogrdfica y de reordenacién de
contenidos. El mundo editorial multiplica
su actividad, iniciando un proceso de
organizacién y sistematizacién de su
imagen grafica.

Paralelamente, la publicidad comercial
ha llegado a un nivel de madurez y
creatividad reconocido por distintos
premios internacionales.

Con esta nueva actuacién del grafismo
y de la publicidad, la administracién pa-
blica se convertird en uno de los prime-
ros anunciantes de pais. La reordena-
cion de los espacios piblicos comporta-
ré importantes cambios en el paisaje
urbano, en el que la sefializacion de
edificios y redes de transporte alcanza
niveles de gran calidad. La imagen cor-
porativa, ya consolidada en el mundo
de la empresa, irrumpe en el dominio
publico al personalizar los servicios pu-
blicos y las revitalizadas fundaciones
culturales.

En conclusion, puede hablarse de cierta
mayoria de edad de la situacién profe-
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sional, con un conjunto de puntos que
pueden destacarse:

— Reconocimiento publico y extensién
de la demanda social que lleva a cierta
normalizacién de las relaciones diseno-
sociedad.

— Consolidacién y crecimiento de las
asociaciones profesionales, como la
Asociacién de Disefiadores Profesiona-
les del Fomento de las Artes Decorati-
vas (ADGFAD).

— Vigesimoquinto aniversario de los
Premios Laus, promovidos por la ADG-
FAD y creacién del premio Laus-Gene-
ralitat de Catalunya (1990).

— Existencia de organismos como el
Consejo Superior de Disefio o la Funda-
cién Barcelona Centro de Disefio (BCD),
interlocutores con la administracién y
promotores del disefio y su relacién con
la industria.

— Notable oferta en el campo de la en-
sefianza, pese a la falta de un recono-
cimiento serio oficial de las titulaciones.
— Existencia de una amplia oferta edito-
rial especifica y consolidacién de una
prensa profesional, con revistas como
Ardi o Adgrdfica.

Debe decirse, con todo, que si por un
lado la sensaciéon de “descubrimiento”
del disefio gréfico cataldn se debe, en
parte al proceso de su normalizacién
-y al protagonismo conseguido en los

CATALONIA

l eraliit Instiiut Cataly
MUY de Calalunya o in Salut

Programa
ﬂ'[dgrl:llwﬂ
Visual

IDENTIFICACION VISUAL INSTITUT CATALA DE LA SALUT,
JOSEP M. TRIAS/TERESA HERNANDEZ

Oltimos hitos que, como los Juegos
Olimpicos, centran las expectativas ciu-
dadanas—, es cierto también que ha
conseguido rasgos diferenciales que le
dotan de una personalidad y un grado
de calidad muy notables.

En pocos afios, Barcelona se ha conver-
tido en una de las capitales del diseno.
En cierto modo, se ha conseguido fusio-
nar un deseable eclecticismo, fruto del
conocimiento de las vanguardias que,
en arte y disefio, han configurado el
siglo, con una personalidad propia, de
profundas raices mediterraneas, donde
el gesto, el trazo y el color abren paso
a nuevas poéticas.

Como en todas partes, el grafismo ca-
taldn cuenta con grandes figuras, muy
conocidas ya gracias a las grandes
muestras oficiales o a las publicaciones
especializadas. Pese a ello, es necesa-
rio romper una lanza en favor del resto
del colectivo profesional que, lejos de
los grandes escaparates, conforma el
universo visual de cada dia. Porque, en
este pais, incluso el billete de metro o la
mas modesta publicacién han sido or-
ganizados, estructurados, por algin
profesional.

Si todo ello comienza ya a no ser noti-
cia, tal vez quiere decir que la imagen
grafica y el pais han llegado, por fin, a
su mayoria de edad. @



