Analisi 35,2007  261-268

Fundacién de la Unién Latina de Economia Politica
de la Informacidn, la Comunicacién

y la Cultura-Seccién Espafia (ULEPICC-Espana)

Fernando Quirds
Presidente de ULEPICC-Espaia

Sumario

1. La Carta de Buenos Aires 3. A modo de conclusién
2. Actividades 4. Bibliografia

Un numeroso grupo de profesores e investigadores de distintas universidades
espafiolas se reunieron el 24 de septiembre de 2004, en el Salén de Grados de
la Universidad Complutense (Madrid), para fundar la Unién Latina de
Economia Politica de la Informacidn, la Comunicacién y la Cultura-Seccién
Espana (ULEPICC-Espafia). El encuentro, que tuvo lugar a lo largo de toda la
jornada, sirvié para debatir los Estatutos que guiarian el funcionamiento de
la Asociacién y designar su Junta Directival. Los investigadores presentes se
marcaron como objetivos:

1)
2)

3)

Contribuir a la reflexién critica y plural sobre los problemas emergentes
de la comunicacién, la informacién y la cultura.

Promover el intercambio de ideas y experiencias entre investigadores y
docentes, favoreciendo el perfeccionamiento y la revitalizacién intelectual
de sus socios.

Incidir y participar en la agenda publica y en las politicas de comunicacién
para la democratizacién del espacio social.

Fundadores: Angel Badillo, Maria Isabel Ferndndez, Trinidad Garcfa Leiva, Juanjo Bas,
Jordi Pérez, José M2 Sanmarti, Luis Albornoz, Aurora Labio Bernal, Carles Llorens, Marcelo
Martinez, Marcial Murciano, Fernando Quirés, Ramén Reig, Ana Segovia, Francisco Sierra
Caballero, Raquel Borreguero, CIDACOM Junta Directiva: Presidente: Fernando Quirds
(Universidad Complutense de Madrid); Secretario: Luis Albornoz (Universidad Calos III de
Madrid); Tesorera: Ana I. Segovia (Universidad Complutense de Madrid); Vocales: Aurora
Labio (Universidad de Sevilla), Catles Llorens (Universitat Autbnoma de Barcelona), Marcelo
Martinez (Universidad de Santiago de Compostela), Juan José Bas (Universidad Cardenal
Herrera-CEU de Valencia).
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Nuestra asociacién tiene su 4mbito de actuacién prioritario en Espafia pero,
al mismo tiempo, se ubica en la federacién de asociaciones ULEPICC, creada,
en 2003, con ocasién del III Encuentro de Economia Politica de la
Comunicacién celebrado en Sevilla. Espafia creé su seccién a renglén segui-
do de la de Brasil; les siguieron Venezuela y Argentina; mientras que el pro-
yecto estd muy avanzado en Bolivia.

1. La Carta de Buenos Aires

Nuestro texto fundacional es la Carta de Buenos Aires (www.ulepicc-
es.org/carta.htm), firmada en 2001 con ocasién del I Encuentro de Economia
Politica de la Comunicacién del MERCOSUR, donde se entiende la Economia
Politica de la Comunicacién (en adelante EPC) como una linea de pensa-
miento emancipadora a partir de las siguientes consideraciones:

1. Las tecnologfas de la informacién y la comunicacién han adquirido un
papel fundamental en el modo de produccién y en todos los sectores de la
vida social como expresién de una nueva situacién estructural del capita-
lismo, producto de la crisis de transicién del siglo xx al xxI1.

2. El desarrollo cientifico y tecnolégico —especialmente en lo referente a las
TIC, las biotecnologfas y el desarrollo de nuevos materiales— demuestra el
extraordinario grado de socializacion de la produccién y la potencialidad
que ha alcanzado el conocimiento humano, lo que abre inmensas posibi-
lidades liberadoras y de bienestar a la sociedad. Pero el sistema econémi-
co y de poder que llevé a esos desarrollos impide, al mismo tiempo, que
aquellas posibilidades se realicen, profundizando, al contrario, en el indi-
vidualismo, la miseria y la violencia.

3. Los sistemas de comunicacién de masas reflejan esa situacién y sirven para
mantener y perfeccionar los mecanismos de alienacién, reduciendo las posi-
bilidades de comunicacién democritica y liberadora a un tipo de interac-
tividad en que el sujeto social estd cada vez mds preso del consumismo y
la enajenacién, como resultado de la exacerbacidén del sistema mercantil.

4. Todos los sectores de la comunicacién, apoydndose en la convergencia que
propician las TIC, pasan por una brutal concentracién y centralizacién
apoyados por el poder estatal, mientras que, por otro lado, ese mismo poder
dificulta al extremo la accién de aquellos actores no hegemdnicos que po-
drfan representar una alternativa democrdtica y progresista de organizacion
de los sistemas de comunicacién como el movimiento de las radios y TV
comunitarias y todos los sectores de servicio publico, cada vez mds arrinco-
nados y desfigurados, imposibilitados de competir contra los poderosos
intereses econémicos oligopélicos.

5. Frente a esta situacién y muy influenciados por lo que se ha llamado «pen-
samiento dnico», se han hecho dominantes en las ciencias de la comuni-
cacién los estudios de cardcter tecnocrdtico e instrumental, desprovistos de
cualquier dimensidn critica o alternativa. Asi, los enfoques criticos de la
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comunicacién de los afios setenta han cedido el lugar hegemdnico a teo-
rias apartadas de los graves problemas concretos que afectan a nuestras
sociedades. Esta situacién es particularmente grave en América Latina y
otras regiones del Tercer Mundo.

6. Una de las consecuencias es que la formacién de los profesionales en comu-
nicacién se muestra inadecuada para el enfrentamiento de los problemas
concretos de las sociedades contempordneas, puesto que su funcién de media-
dores sociales exigirfa no simplemente el conocimiento formal de las técni-
cas y tecnologfas informdticas y comunicativas sino, principalmente, el espiritu
critico y la capacidad de comprensién amplia de su papel en el mundo.

7. Esto no impide que la rebeldia de la juventud se manifieste en una postu-
ra critica y una accién politica y cultural que intenta convertirse en con-
tra-hegeménica. Tampoco impide que diferentes sectores sociales se
organicen para reivindicar y practicar otro tipo de comunicacién. Pero la
efectividad de esos movimientos se ve profundamente dificultada, entre
otras razones, por la orfandad tedrica que padecen.

8. Los problemas no se limitan al campo de la comunicacién. La actual rees-
tructuracion capitalista, al poner en relieve la subordinacién del trabajo
intelectual a la Iégica actual de acumulacién, exige un cambio profundo
en todos los sectores de la ensenanza, investigacion, ciencia y tecnologfa.
Se pretende que los laboratorios universitarios se transformen en centros
de produccién de conocimientos directamente vinculados y al servicio de
determinadas cadenas productivas y reducir el papel de la universidad publi-
ca a simple formadora de la nueva clase trabajadora del siglo xx1. En todos
los campos, y a pesar de los avances efectivos en el intercambio y la cons-
truccién colectiva del conocimiento, el pensamiento critico se ve marca-
damente reducido y estigmatizado.

9. La resistencia a la tendencia hegeménica del pensamiento tnico, en el
campo de las Ciencias de la Comunicacién, no puede desconocer la
Economia Politica de la Informacién, la Comunicacién y la Cultura, enten-
dida como un conjunto de enfoques criticos y heterodoxos, contrapuestos
al llamado «main stream». En las asociaciones nacionales e internaciona-
les de Ciencias de la Comunicacién, los grupos de Economia Politica vie-
nen asumiendo un importante papel en la organizacién de intelectuales de
ese campo dedicados a un tema marginado hasta hace muy poco tiempo.
Como resultado se ha creado un marco tedrico propio, interdisciplinar y
pertinente para la comprensién de la realidad actual, proporcionando un
importante instrumental de andlisis para fundamentar la accién de los acto-
res sociales no hegemdnicos en el campo de la comunicacién. La escuela
lationoamericana, por su parte, ha tenido la capacidad de desarrollar un
aporte tedrico original, y de incorporar las contribuciones de los autores
anglosajones y europeos.

Légicamente nuestra asociacién se reconoce en los textos de los «padres

fundadores» de la EPC: Dallas Smythe y Herbert Schiller —en los Estados
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Unidos—; Peter Golding, Graham Murdock, Nicholas Garnham, Armand
Mattelart y Bernard Miege —en Europa—. Pero, al tiempo, entiende que la
EPC se enmarca en el contexto mds amplio de la Teorfa Critica, donde los tra-
bajos de la Escuela de Frankfurt; la corriente critica latinoamericana que traba-
j6 sobre las Politicas Nacionales de Comunicacién y el Nuevo Orden Mundial
de la Informacién y la Comunicacién (NOMIC), en los afos setenta o inves-
tigadores como Halloran, Hamelink, Varis, Nordestreng, etc., son referentes
obligados para nuestro trabajo.

1.1. Posicionamiento epistemoldgico

Nuestro punto de partida es que es preciso situar el andlisis de la comunica-
cién de masas en el contexto mds amplio de la teoria social, escogiendo entre
las opciones tedricas posibles el materialismo histérico. Esto significa situar en
el fondo el andlisis del capitalismo incluyendo el desarrollo de las fuerzas y
relaciones de produccidn, la mercantilizacién y la produccién de plusvalias,
las relaciones de clase, la lucha de clases y las contradicciones de los movi-
mientos de oposicién. En otras palabras: se trata, como afirma Mosco, de des-
centralizar el estudio de los medios de comunicacién de masas®. Dicho con
otras palabras: recogemos la propuesta que, hace nada menos que veinte afos,
hiceran Peter Golding y Graham Murdock ante el plenario de AIERI/IAMCR:
ni la aproximacién funcionalista ni la ilusién culturalista articulan un contex-
to tedrico relevante?, para la formacién de investigadores y docentes capaces
de hacer algo mds que formar a la clase trabajadora del siglo xx1. Ni el modo
ahistérico y descontextualizado del Funcionalismo ni los eszudios micro pro-
pios de los Estudios Culturales pueden entender el fenémeno de la globaliza-
cién donde los sistemas de comunicacién de masas sirven para mantener y
perfeccionar los mecanismos de alienacién, reduciendo las posibilidades de
comunicacién democrdtica y liberadora a un tipo de interactividad en que el
sujeto social estd cada vez mds preso del consumismo y la enajenacién, como
resultado de la exacerbacién del sistema mercantil, agudizado por el desarme
de los estados que han pasado de garantizar el Estado del Bienestar a garanti-
zar la libre circulacién de capitales. Por ello, la actual convergencia de todos
los sectores de la comunicacién, incluyendo la informdtica y las telecomuni-
caciones, han producido una brutal concentracién y centralizacién privada.
Deliberadamente, unos y otros ignoran las amenazas a los medios de servicio
publico y las tendencias legislativas e industriales que erosionan la pluralidad
de los medios de comunicacién y la diversidad democrdtica®.

Mosco,V. (1996). The Political Economy of Communication. Londres: Sage Publications.
Golding, P; Murdock, G. (1977). «Theories of Communication and Theories of Society».
Communication Research. Versién espaiiola: (1985). «Teorfas de la Comunicacién y Teorfas
de la Sociedad». Cuadernos del TICOM, 33.

4. Ferguson, M. y Golding, P. (1996). Economia Politica y Estudios Culturales. Barcelona:
Bosch, p. 16.

PN
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Para nosotros, como dijera Herbert Schiller el punto de partida mds impor-
tante es que prestemos mucha atencién, aunque no exclusivamente, a los fac-
tores econémicos. Al mismo tiempo estos factores econémicos deben ser
interpelados en una dimensién superior a la estrictamente econémica. Por lo
tanto, la Economia Politica de la Comunicacién trabaja constantemente en la
infraestructura y en la estructura y sefiala que no reconocer que existe una clase
dominante basada en su propiedad y en su capacidad de tomar decisiones fun-
damentales es perder la capacidad de clasificacién®.

1.2. ;Por qué Refundacién?

En Espafia, como en general en el panorama internacional, los que seguimos
el enfoque de la EPC hemos sido tradicionalmente los outsiders de la investi-
gacién comunicativa. Los trabajos de Bustamente y Zallo (1988) sobre las
industrias culturales espafiolas; Murciano (1992) sobre la estructura y dind-
mica de la comunicacién internacional; Miguel (1993) sobre los grupos mul-
timedia, y el mio (1998) sobre el poder medidtico en la era de la globalizacién,
parecian islotes en medio del mar embravecido del «pensamiento tnico»°. Sin
embargo, casi en paralelo a la firma de la Carta de Buenos Aires, una nueva
generacién de investigadores ha desbrozado la senda abierta por estos textos, cul-
minando, precisamente, con la fundacién de ULEPICC-Espana. Es el caso
del libro colectivo Comunicacion, globalizacion y democracia: critica de la economia
politica de la comunicacion y la cultura, aparecido en 2001. Bustamante, por
su parte, en 2000 y 2003 ha coordinado una espléndida investigacién sobre
la comunicacién y la cultura en la era digital. Luego, en nuestro primer afio
de funcionamiento hemos colaborado activamente en Economia Politica,
Comunicacién y Conocimiento. Una perspectiva critica latinoamericana’.
Todos estos textos proporcionan sélidas reflexiones tedricas y herramientas de
andlisis, que permiten comprender los problemas centrales de la economia

5. Mosco, V. (1983). «Entrevista con Herbert Schiller». Zelos, ntim. 34; p. 117-135.

6. Bustamante, E. y Zallo, R. (1988): Las Industrias culturales en Espaia: (grupos multimedia
y transnacionales). Madrid: Akal.

Miguel, J. C. de (1993). Los grupos multimedia: estructuras y estrategias en los medios
europeos. Barcelona: Bosch.

Murciano, M. (1992): Estructura y dindmica de la comunicacién internacional. Barcelona:
Bosh.

Quirds, E (1998): Estructura internacional de la informacién. Madrid: Sintesis.

7. QuirSs, E; Sierra,E (2001 [directores]). Comunicacion, globalizacion y democracia : critica de
la economia politica de la comunicacién y la cultura. Sevilla: Ediciones y publicaciones:
Comunicacién social.

Bustamante, E. (2003 [coordinador]), Hacia un nuevo sistema mundial de comunica-
cidn. Las industrias culturales en la era digital. Barcelona: Gedisa.

Bustamante, E. (2002 [coordinador]), Comunicacién y cultura en la era digital: indus-
trias, mercados y diversidad en Espafia. Barcelona: Gedisa.

Bolafio, C. y Mastrini, G. (editores). Globalizacidn y monopolios e la comunicacién en
América Latina. Hacia una Economia politica de la comunicacién. Buenos Aires: Biblio, 1999.
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politica de la comunicacién y la cultura en el cimulo de transformaciones
introducidas con la revolucién digital.

Recientemente he tenido ocasién de elaborar un perfil bibliogrifico para el
ndmero 64 de la revista 7elos, donde pongo de relieve que en estos primeros
afos del siglo xx1, la Economia Politica de la Comunicacién iberoamericana
estd aportando, en el marco mds amplio de la teorfa critica, un buen nimero
de publicaciones tedricas y andlisis de casos que sus integrantes estdn ponien-
do a disposicién de la comunidad cientifica. Esto es de gran importancia por-
que los textos estdn circulando ante toda la comunidad cientifica latinoamericana
y en ellos participan précticamente todos los miembros de ULEPICC-Espaia,
o investigadores de otras secciones que se han doctorado o estdn a punto de
hacerlo en universidades publicas espafiolas®.

2. Actividades

A lo largo de 2005 la Asociacidn es conocida, no ya por su mera existencia no-
minal, sino por su participacién en congresos, seminarios y eventos académicos
de todo tipo en los que ha participado como organizadora o patrocinadora:

1) La Asociacién dio su primer paso académico el 9 de mayo de 2005 organi-
zando una conferencia a cargo del prof. Dr. Martin Becerra, titulada «A 25
afios del Informe McBride: del NOMIC a la Sociedad de la Informacién».
Martin Becerra es profesor de la Universidad Nacional de Quilmes (UNQ,
Argentina) y ha sido catedrdtico UNESCO de Comunicacién 2005 en el
Instituto de la Comunicacién de la Universitat Autdnoma de Barcelona
(InCom-UAB). (http://www.ulepicc-es.org/hemeroteca.htm#)

2) Participé activamente en el III Congreso Panamericano de Comunicacidn.
Integracién regional o didlogo cultural ante el desafio de la Sociedad de la
Informacién. El congreso fue organizado por la Universidad de Buenos
Aires y se celebré entre el 12 y 16 de julio de 2005 en la capital federal.

3) Co-organizé junto a la Facultad de Comunicacién de la Universidad de
Sevilla y el Centro Iberoamericano de Comunicacién Digital, el I Encuentro
Iberoamericano de Politicas de Comunicacién y Cultura, celebrado en
Sevilla el dia 3 de octubre de 2005. La conferencia de clausura fue pro-
nunciada por el secretario de ULEPICC-Espafia, Dr. Luis Albornoz, bajo
el titulo «Politicas publicas e industrias culturales: el desafio de la diversi-
dad en la era digital».

4) Co-organizé el encuentro El Tercer Sector del Audiovisual y la
Comunicacién, que reivindicé un espacio protegido para medios comu-
nitarios y alternativos. Centrado en el andlisis del llamado Tercer Sector
Audiovisual y de la Comunicacién (TSAC), el Foro da Cidadania e da
Comunicacién, celebrado en Santiago de Compostela a principios de

8. Quirds, F. (2006). «La Economfa Politica de la Comunicacion iberoamericana: un enfo-
que en alzar. 7elos, nim. 64 (en prensa).
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5)

6)

noviembre, evidencié la necesidad de un marco regulador para los medios
comunitarios y alternativos. La conferencia inaugural «Medios de comu-
nicacién y sociedad civil» fue pronunciada por el autor de estas lineas.
(http://www.ulepicc-es.org/tercer_sector.htm)

Participé en el V Encuentro Latino de Economia Politica de la Informacién,
la Comunicacién y la Cultura que tuvo lugar los dias 9, 10 y 11 de noviem-
bre, en la ciudad de Salvador, de Bahfa (Brasil). (www.gepicc.ufba.br/enle-
picc). Cerca de 200 estudiosos y profesionales de la comunicacién se
inscribieron para participar de este encuentro internacional que conté con
la participacién de investigadores provenientes de Espana, América Latina,
Portugal y Francia, y fue organizado por los programas de postgrado de la
Universidad Federal de Bahfa en Comunicacién y Culturas Contempordneas,
y en Ciencias de la Informacién.

Finalmente va a organizar su I Congreso Nacional Pensamiento Critico,
Comunicacién y Cultura el préximo 17 de noviembre en la Facultad de
Comunicacién Social de la Universidad de Sevilla. Este encuentro cienti-
fico se desarrollard en paralelo al desarrollo del IX Congreso IBERCOM,
(www.imultimedia.pt/ibercom/ix/programa_ix_ib_e.doc ), donde también
estdn previstas intervenciones de miembros de la Asociacién.

3. A modo de conclusién

Desde ULEPICC-Espaia consideramos que toda nuestra accién académica y
nuestro prop051to de participar en el debate sobre las politicas publicas de
comunicacién reposa sobre tres pilares’:

1)

2)

3)

Identificar el concepto fetiche de la globalizacién como principal referente
tedrico que determina el debate politico e intelectual en el campo de la
comunicacién.

La Economia Politica de la Comunicacién es una linea de pensamiento
emancipadora, pero es vital que se reconstruya la formacién de sus obje-
tos de estudio.

Es imprescindible que la teorfa desde la que se explica la Sociedad Global
se ligue a los movimientos sociales emergentes, ligando la actividad inves-
tigadora con el afdn emancipador de estos colectivos.

En esta época de «McDonalizacién de la cultura», como dirfa Hamelink,

donde el proceso creativo estd sujeto a imperativos econdmicos, es necesario
recuperar el espfritu McBride, ligando economia y comunicacién. Es necesaria
una politica integral, coherente y duradera, que garantice la participacién de los
movimientos sociales en los medios. Comunicacién para la libertad mejor que
libertad para la comunicacién.

9.

Bolafio, C., Mastrini, G. y Sierra E (2005, coords). Economia Politica, Comunicacién y
Conocimiento. Una perspectiva critica latinoamericana. Buenos Aires: La Crujfa.
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