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Introduccié

En aquest nimero especial d'ANALIsI es publica la versio catalana de I'estudi
original en anglés sobre The European Research on Communication, que aviat
apareixera editat per Hampton Press, als Estats Units.

El treball pretén oferir una panoramica de la investigacié en comunicacio
social en els diversos Estats de la Uni6 Europea, llevat de Luxemburg, i també
a Suissa. Els treballs han estat encomanats a prestigiosos investigadors de cadas-
cun d'aquestos paisos, que tenen la caracteristica comuna de posseir una pers-
pectiva globalitzadora de les ciéncies de la comunicacié en tota la seva
complexitat. )

Dissortadament, no son gaire freqlients iniciatives d'aquesta naturalesa. Es
a dir, treballs en els quals es formuli una visié de conjunt sobre la recerca en el
nostre camp en un Estat en concret, i menys encara a nivell internacional o
europeu, com en aquest cas. Personalment no en conec cap sobre Europa que
faci un plantejament general i alhora succint, tal com ha estat concebut en el cas
que ens ocupal. El Centre d'Investigacié de la Comunicacié, amb una pers-

1. De tota manera, entre d'altres, sense anim de ser exhaustiu, voldria destacar les aportacions
seguents: en primer lloc, I'European Journal of Communication va dedicar el seu volum 5,
nums. 2-3, juny de 1990, a una edicid especial sobre «Communication research in Europe.
The State of the Art» (Sage, 1990), la qual conté textos dedicats concretament a Finlandia,
Italia i Polonia.

Cal esmentar els llibres publicats per The European Research Group, de tipus més tema-
tic. Aixi, per exemple, trobem McQuAL, Denis, SIUNE, Karen (eds.), New Media Politics,
comparative perspectives in Western Europe, Sage, Londres, 1986; Siung, Karen,
TRUETZSCHLER, Wolfgang (eds.), Dynamics of Media Politics. Broadcasting and Electronic
Media in Western Europe, Sage, Londres, 1982.

També, amb una perspectiva europea, vull assenyalar els treballs de I'European Institute
for the Media, que primer va tenir la seva seu a Manchester i ara, a Dusseldorf.

Des d'un enfocament metodologic i epistemologic, vull citar LARAMEE, Alain, VALLEE,
Bernard, La recherche en communication. Elements de methodologie, Presses Université du
Quebec - Télé Université, Montreal, 1991

Des de I'angle catala, cal indicar els articles que sobre la investigacié de la comunicacio
ha publicat aquesta revista ANALISI; les obres promogudes per I'esmentat Centre; el treball de
Josep GiFrReu, Mass Comunication Research in Catalunya, presentat en el XVI11 Congrés de
la International Association for Mass Communication Research, celebrat a Barcelona el juliol
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pectiva cosmopolita, ha cregut oportd contribuir des de Catalunya amb un tre-
ball d'aquest tipus, amb la voluntat d'ajudar a omplir un buit existent.

Efectivament, si deixem al marge alguns paisos amb una tradici6 investiga-
dora molt arrelada en el nostre camp —aixi, per raons, entre d'altres, linguisti-
ques—, amb un nivell elevat de difusid, el grau de coneixement que sovint molts
comunicolegs tenen de la tasca que es desenvolupa en altres Estats és molt limi-
tada. Aquest fet es veu encara augmentat si la llengua utilitzada no és I'anglés, o,
en menor grau, el francés, I'italia o el castella. Aixi es pot comprovar que, per
exemple, a Franca, el nivell de coneixement de la producci6 anglosaxona és
ampli, perd no es pot dir el mateix de la bibliografia italiana, i encara menys de
I'espanyola. Les traduccions en francés d'aquests dos idiomes s6n minimes, per
utilitzar un terme suau. Un exemple significatiu ens el déna Alemanya, la con-
tribucio de la qual al nostre camp és important, perd que és poc coneguda a
nivell internacional —llevat de les traduccions d'un nombre comptat d'autors—,
a causa de la dificultat de comprensi6 de la llengua alemanya.

Metodologicament parlant, en plantejar-se la recerca es varen definir unes
linies d'actuacid en les quals es van tenir principalment en consideracio els fac-
tors seglients:

a) Marc sociopolitic i cultural.

b) Breu referéncia al desenvolupament historic de la recerca en comunicacio.

¢) Politica de recerca d'ambit territorial en funci6 de la localitzaci6 de les uni-
versitats i dels centres d'investigacié. Hom ha fet un émfasi especial, per
tant, en la regionalitzacid de la recerca, atesos els elements precedents.

de 1988, organitzat pel que escriu aquestes ratlles en nom de la Facultat. Fou publicat en
angles pel Departament de Periodisme i de Ciéncies de la Comunicaci6 I'any mencionat, i
la versid catalana va aparéixer en el nim. 12, p. 9-66 d'aquesta revista. Darrerament s*ha
publicat el llibre de Jordi BERRIO (dir.), Un segle de recerca sobre comunicacié a Catalunya.
Estudi critic dels principals ambits d'investigacid de la comunicacid de massa, Bellaterra, Universitat
Autonoma de Barcelona, Servei de Publicacions, 1997 (també promogut pel Centre).

En I'ambit latinoamerica, vull esmentar I'obra de CERVANTES BARBA, Cecilia, SANCHEZ
Ruiz, Enrique E., Investigar la comunicacion: propuestas latinoamericanas, Centro de Estudios
de la Informacion y la Comunicacion, Universidad de Guadalajara y Asociacion Latinoameri-
cana de Investigadores de la Comunicacion (ALAIC), Gualadajara, Méxic, 1994;
O Pensamento Latinoamericano em Comunica¢ad. Comunicacad e Sociedades, Instituto
Metodista de Ensino Superior, Sad Bernardo do Carpio, Sa6 Paulo, 1996; Josté MARQUES
DE MELO (org.). Fontes para o estudo da comunicacad, Intercom, Sad Paulo, 1994. Es inte-
ressant ressaltar el cas mexica, amb dos nimeros en anglés de la Revista Mexicana de
Comunicacion (Mexican Journal of Communication), sobre «A selection of Mexican Mass
Media Researchy, setembre de 1995 i juliol de 1997. Igualment, les contribucions de Radl
Fuentes Navarro, de I'l'TESO, de Guadalajara.

En el terreny més acotat de I'ensenyament, vull esmentar GERD. G. KopPPER (ed.),
Innovation in Journalism Training. A Europeanm Perspective, European Journalism Series,
Erich Brost Institut fiir Journalism in Europa, Vistas, Verlag, Berlin, 1993. Aquest autor ha
impulsat una recerca que té una certa relacié amb I'objecte d'aquest Ilibre —en la qual he
tingut I'oportunitat de col-laborar— i que inclou també la faceta de I'ensenyament. De
proxima aparicié en alemany.
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d) Camps de la recerca que han rebut una atencid prioritaria per part dels
investigadors.
e) Influencies externes, aixi com influx exercit més enlla de les fronteres.

Es obvi que cada autor, en funcio de les caracteristiques que defineixen el seu
pais, tot i tenir en compte aquestes directrius, ha donat al seu treball uns trets
especifics. Aixo ha implicat, inevitablement, una certa diversitat d'enfocaments.
Es logic, per tant, que cada text sigui la resultant de la seva propia singulari-
tat. En alguns casos es destaquen els lligams amb la politica i la cultura del pais
corresponent.

Hom comprovara que, en alguns supasits, alguns col-laboradors han cre-
gut oportd de formular una introducci6 sobre els elements geografics, cultu-
rals, linglistics o politics que configuren el seu pais respectiu. De la mateixa
manera, sovint, han establert una relacid entre I'ensenyament universitari i la
recerca.

Una bona part dels textos rebuts han estat escrits en angles i d'altres en
frances, la qual cosa vol dir que s'han plantejat dificultats conceptuals i termi-
nologiques de diferent ordre. Tant en I'edicié anglesa com en la catalana.

Cal assenyalar que en el cas de Belgica, per I'especificitat linguistica i cultural
d'aquest Estat, on a Flandes es parla el neerlandés i a Valonia, el francés —tot
i que Brussel-les és una ciutat majoritariament francofona—, s'ha cregut apro-
piat encomanar sengles treballs a una investigadora flamenca i a un investiga-
dor valo.

Aixi, en aquesta introducci6 tracto d'oferir de manera sistematitzada i com-
parativa, amb una dimensi6 interdisciplinaria, quines sén les principals apor-
tacions que, en la meva opinid, cada autor considera convenient destacar en
funcid de la multiplicitat tematica de les ciencies de la comunicacio i el seu
desenvolupament respectiu en cada cas.

No hi ha dubte que no ha estat una tasca facil, car esta plena d'esculls segons
els diferents conceptes i la nomenclatura emprada pels diferents autors. Ho he
tractat de fer en funci6 de les accepcions més usuals. En aquesta exposicio sis-
tematica, intento d'ésser al mes rigoros possible citant el que cada autor, en
cada cas, menciona explicitament en el seu text. Es a dir, indico alld que ell
jutja més rellevant. Aixd no exclou gue tingui en consideraci6 d'altres elements
0 aspectes que no esmenta concretament. Per tant, no he cregut oportu citar
aquelles facetes del nostre camp que ell no explicita. Sempre que he pogut, he
al-ludit als paisos per ordre alfabetic.

Per acabar, voldria expressar la nostra tristesa per la mort subita de I'autor
del text sobre Italia, el professor Mauro Wolff, amb qui ens unien llagos d'afecte
i de col-laboracio, ateses les seves estades entre nosaltres i I'amistat que tenia
amb professors de la Facultat. La seva desaparicié ha estat una gran pérdua per
a la universitat i la recerca italianes i internacionals, car gaudia d'un merescut
prestigi en tots dos camps.
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I. Estructura i caracteristiques de la recerca en comunicacid

— En relacié amb I'ensenyament universitari (Austria, Espanya, Holanda,
Irlanda, Suecia).

— Paper del doctorat i dels catedratics (Suécia).

— Col-laboraci6 interdisciplinaria amb altres departaments (Suécia).

— Centralitzacio de la recerca (Irlanda).

— Regionalitzacid o descentralitzacié de la investigacio. La majoria dels tex-
tos ho subratllen, amb caracteristiques i émfasis diferents, en funcié de cada
context geografic i politic.

— El rol de les institucions nacionals i internacionals, de caracter general o
propies de la comunicacid social (Alemanya, Austria, Finlandia, Holanda,
Regne Unit, Suécia, Suissa).

Il. Interdisciplinarietat

— Investigaci6 interdisciplinaria (Italia, Suécia).

— Aportaci6 de I'antropologia i de I'etnografia (Finlandia, Holanda, Irlanda,
Italia, Regne Unit, Valonia).

— Aportacid de la sociologia: en general (Franca, Holanda, Suécia), de la cultu-
ra (Italia), de les organitzacions i de les professions (Italia, Valonia).

— Aportacio de la ciencia politica (Dinamarca, Grécia, Holanda, Suécia),
paper de la democracia (Regne Unit).

— Aportacio de I'economia (Alemanya. Espanya, Franca, Holanda, Italia,
Regne Unit, Valonia).

— Aportacio de la psicologia (Grecia).

— Aportacié del dret (Alemanya, Espanya, Flandes, Grecia, Holanda, Italia,
Portugal, Suissa).

— Aportacid de I'ética (Espanya, Finlandia, Holanda, Italia, Noruega, Valonia).

1. Tipus de recerca

— Académica i universitaria (Flandes, Suécia, Valonia, ho indiquen clarament,
perd cal entendre que la majoria de la investigacid es realitza dins d'aquests
parametres).

— Quialitativa (Dinamarca, Finlandia, Grécia, Holanda, Suécia, Suissa
francesa).

— Quantitativa i empirica (Suissa alemanya).

— Critica (Holanda, Suécia, crec que la llista es forgosament més llarga, pero
els autors no ho expliciten).

— Marxista (Finlandia, Regne Unit)._

— Administrativa (Italia) i aplicada (Austria).

— Investigacio dels estudiants (Austria). .

— Influencies teoriques d'autors estrangers (Alemanya, Austria, Dinamarca,
Espanya, Finlandia, Franca, Grécia, Holanda, Irlanda, Italia, Suécia, indi-
guen la seva rellevancia).
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— Paper dels centres de recerca (Alemanya, Dinamarca, Espanya, Franca,
Irlanda, Suissa).

— Control de la recerca (Regne Unit).

— Publicacions periodiques (Alemanya, Espanya, paisos escandinaus —Nordi-
com—, Regne Unit).

— Financament de la recerca (Alemanya, Dinamarca, Italia —rol de les fun-
dacions—, Grecia, Noruega, Suécia, Suissa).

IV. Enfocaments teorics

— Teories de la comunicacio, en general (Espanya i Franca).

— Teoria critica (Dinamarca, Italia, Regne Unit).

— Teoria de I'economia politica de la comunicacié (Irlanda, Regne Unit).

— Teoria de la construccié de la realitat (Holanda).

— Teoria de la recepci6 (Austrla Dinamarca, Franca, Holanda, Irlanda, Valonia).

— Teoria de la representaci6 social (Dinamarca, Irlanda, Italia, Valonia).

— Semiotica (Dinamarca, Espanya, Grécia, Italia, Portugal, Valonia).

— Teoria de la imatge (Espanya, Franca).

— Teoria de la cultura (Austria, Dinamarca).

— Estudis culturals (Finlandia, Flandes, Grécia, Holanda, Irlanda, Regne Unit,
Suécia).

V. El procés de comunicacio social i les seves formes

— Paper de la ideologia (Espanya, Regne Unit).

— La identitat cultural i nacional (Espanya, Finlandia, Irlanda, Italia, Noruega,
Suissa).

— Comunicaci¢ intercultural (Suissa, Valonia).

— Comunicaci6 politica (Alemanya, Austria, Espanya, Flandes, Franca,
Holanda, Italia, Noruega, Regne Unit, Suécia —eleccions—, Valonia
—i eleccions—).

— Comunicaci6 publica (Holanda).

— Comunicaci6 internacional (Austria, Finlandia, Franca, Holanda, Regne
Unit) i desenvolupament (Finlandia).

— Comunicacié cultural (Austria, Valonia).

— Comunicaci6 educativa (Valonia).

— Comunicaci6 local (Espanya, Holanda, Italia, Noruega, Suissa).

— Analisi del discurs (Finlandia, Franca), del missatge (Italia).

— Efectes (Alemanya, Austria, Italia, Suécia, Valonia).

— Audiencia (Alemanya, Austria, Dinamarca, Finlandia, Franca, Grécia,
Noruega, Regne Unit, Suissa).

— Opinid6 publica (Holanda, Suissa), espai public (Espanya, Franca, Regne
Unit, Suissa).

— Desregulacié (Dinamarca).

— Génere i dona (Finlandia, Holanda, Regne Unit, Suécia).
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— Medi ambient (Finlandia, Regne Unit).

— Estils de vida (Italia), vida quotidiana (Alemanya, Dinamarca, Finlandia,
Regne Unit).

— Comunicacio a la ciutat (Valonia).

— Violéncia (Portugal, Regne Unit).

— Esport (Espanya —i olimpisme—, Valonia).

VI. Tipologia de la comunicaci6 social

— Informacié periodistica (Alemanya —Publizistik—, Flandes, Franca,
Portugal, Valonia). De fet, la gran majoria dels autors se n‘ocupen, encara
gue no utilitzin aquest terme.

— Agencies d'informacié (Finlandia, Franga).

— Periodisme (Holanda, Suécia).

— Periodistes (Alemanya, Grécia, Noruega, Regne Unit, Suécia), professio-
nals de la comunicacié (Franca), intel-lectuals (Franga).

— Publicitat (Dinamarca, Espanya, Flandes, Italia), marqueting com a llen-
guatge (Italia). .

— Relacions pabliques (Alemanya, Austria, Espanya, Flandes).

VII.  Mitjans de comunicacié social

Logicament, tots els treballs en fan una amplia referéncia. De tota manera, per
la seva especificitat, cal subratllar-ne els aspectes seglients:

— Historia (Austria, Dinamarca, Espanya, Flandes, Franca, Holanda, Italia,
Regne Unit, Suissa, Valonia).

— Servei public (Regne Unit).

— Llenguatge (Espanya, Franga, Italia, Portugal, Regne Unit, Valonia).

— Grups multimédia (Regne Unit).

— Internacionalitzaci6 (Dinamarca).

— Televisio, de la qual, en un grau més o menys elevat, se n'ocupen tots els
autors, pero amb una atencié mes gran cal assenyalar Alemanya, Austria,
Espanya, Franca —aixi com la seva faceta de producci6 audiovisual indus-
trialitzada—, Grécia, Irlanda, Italia, Noruega, Regne Unit, Suécia, Suissa.

— Radio, el mitja de comunicacié menys tractat (Dinamarca, Espanya, Franca,
Suissa).

— Premsa (Alemanya, Franca, Finlandia, Grecia, Holanda, Noruega, Portugal,
Suécia).

— Cinema (Austria, Flandes, Valonia).

— Noves tecnologies (Austria, Espanya, Flandes, Holanda, Noruega, Regne
Unit, Valonia).

— Documentaci6 (Austria, Espanya).

— Estadistiques (Noruega).
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VIII. Conclusions

Considero que aquesta recerca ofereix un interes cert, i que pot esdevenir un
instrument Gtil per als investigadors. Es de preveure que en el futur sera tin-
guda en compte i no només en investigacions de tipus comparatiu.

El contingut d'aquesta introducci6 i la sistematitzaci6 realitzada de les dis-
tintes aportacions és una responsabilitat meva.

Cal subratllar que, en linies generals, els autors han tractat de cenyir-se a
les pautes rebudes i que les seves aportacions respectives reflecteixen les expec-
tatives fixades.

Em plauria que aquest estudi obris noves recerques en aquesta linia, refe-
rides a la recerca als Estats Units, tema ampli i complex, a I'America Llatina,
a I'Asia, etc. Estudis d'aquest tipus, amb independéncia dels obstacles concep-
tuals o culturals o de les dificultats lingdistiques, poden tenir una indubtable uti-
litat.

Manuel Parés i Maicas

Facultat de Ciéncies de la Comunicacio

Universitat Autonoma de Barcelona

Assesor del Centre d'Investigacié de la Comunicacid
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