mundial a lo largo de las dltimas cuatro déca-
das teniendo en cuenta las variadas tensiones y
desequilibrios que ha generado, y una segunda
parte dedicada a explicar, de forma més deta-
lada, el sistema neurdlgico que lo articula, las
agencias informativas y publicitarias, asf como
las industrias editorial, cinernatogréfica, dis-
cogrifica y televisiva. Pero nos ofrece en esta
obra, ademds de una amplia documentacidn
sobre ¢l tema, indicaciones sugerentes tanto
para no fncusric en vistones que han demostra-
do ya sus insuficiencias, como para explorar
nuevos caminos mds fructiferos que, lejos de
perderse en cada parcela, nos aproximan z la
complejidad.

Amparo Moreno Sarda

Costa Badia, P.O.; Pérez Tornero, J.M.;
Martinez Abadia, J. (1992), Realitat i pers-
pectives de la televisid focal, Barcelona, Di-
putacié de Barcelona.

Prado, K.; Moragas, M. de (1991), Televi-
siones locales. Tipologia y aportaciones de la
experiencia catalana, Barcelona, Col-legi de
Periodistes de Catalunya.

Una de les contribucions més clares dels
investigadors de ta comunicacié de Catalu-
nya al conjunt de la recerca comunicativa és,
a parer meu, el conjunt de treballs i analisis
que, des de fa més de quinze anys, es porten
a terme en el camp gue podem definir com a
estructura 1 politiques de la comunicacid.

La riquesa i la diversitat de la realitat co-
municativa catalana, en comparacié amb al-
tres paisos, ha generat un intergs sostingut per
aquest objecte d'estudi particular. Fruit
d’aquest interes, s'ha consolidat una linia de
recerca centrada especificament en I’andlisi i
I'estudi de 'estructura i les politiques de la
comunicaci6 a Cataluaya.

La vinculaci$ entre aquests dos aspecies
de I'objecte d’estudi és una de les aportacions
d’aquesta linia d’investigaci6. Perd, proba-
blement, una de les originalitats més grans ve
determinada per I'estudi de les politigues en
una comunitat que, tot i comptar amb una ini-
ciativa politica limitada-- 0, en qualsevol cas,
dificilment homoelogable amb la dels que al-
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menys fing ara han estat els grans protagonis-
te$ histdrics en 1a planificacié i la implemen-
tacié de politiques, aixd és, els estats—— ha
promogut, molt sovint des de la societat civil
de base, una gran pluralitat d’iniciatives
comunicatives sobre les quals, a posteriori,
5'ha aplicat una acci¢ politica. Per aquesta
via, aquesta linia de recerca ha incorporat de
marnera clara un protagenista generalment ab-
sent en Iestudi de politiques: la societat civil
com a promotora o impulsora {encara que in-
directa) i no només com a receptora o desti-
nataria.

Aixd es fa especialment palds en els es-
tudis que s’ocupen de la comunicacid local,
tant en aquells que consideren el fenomen en
el seu conjunt, com en els que s¢ centren
en 1'analisi especifica i concreta d’algua
miija. En aquest sentit, els dos llibres que
aqui es comenten s’han d’adscriure 4 agues-
ta linia de recerca, ja que tots dos participen
plenament d’aquests plantgjaments que, a
més, coincideixen a aplicar a I’estudi mo-
nografic d’un mateix mitja: la televisid local
a Catalupya.

Perd, no obstant els punts de contacte i la
coincidéncia en aquests aspectes que pedem
considerar fonamentals, les dues obres gxem-
plifiquen també de manera ben clara tant la
diversitat entre les aproximacions des de les
guals s’han afrontat, a Catalunya, aquests es-
tudis; com la complementarictat que poden
proporcionar perspectives diferents.

En aguesta linia, I'obra de Costa, Pérez
Tornero i Martinez Abadfa, sense deixar de
banda }'analisi de I'estructura (amb un &émfa-
si especial en cls aspectes legals, tecnologics
i, fet no habitual en estudis d’aquest tipus,
també de formaci6), planteja explicitament
un model que, «dbviament», els autors consi-
deren «idoni per a establiment de la televisid
tocal al nostre pafs» {p. 16) i necessari.

L’obra, doncs, es proposa com un instru-
ment per incidir en I'elaboracié d'una politica
de ia televisid local, ja que malgrat ser «una
realitat en alga a tot Espanya, 1 especialment
a Catalunya» (p. 3), s'ha desenvolupat fins
araj encara viu ¢n una situaci6 precaria a cau-
sa, entre d'altres, del buit legal i de V'abséncia
de planificacié.



A grans trets, la proposta dels autors del
llibre —que no es vol com «un moede! acabat
siné alld que es considera adient per elaborar
un ampli consens sobre la TV» (p.73)— de-
fensa una televisié local com a servei public
cintadd i, per tant, participativa i accessible;
estretament vinculada al municipt, mitjancant
Ja titularitat municipal, encara que oberta 2
«f6rmules contractuals entre municipis i al-
guna entitat ciutadana concreta» {p.74); «que
compleixi tasgues educatives, informatives i
culturals»; «que serveixi d’estimul a la dina-
mitzacié econdmica i cultural de la poblaciés
(p. 4).

Per la seva banda, 1'obra de Prado i Mo-
ragas és el resultat 4’un treball de camp rea-
litzat, a final dels anys vuitanta, per un equip
d'investigadors dels departaments de Comu-
nicacio Audiovisval i Publicitat i Pericdisme
de la Universitat Autdnoma de Barcelona so-
bre setze emissores de televisit local de Ca-
talunya. La informacié aplegada, que no es
pretén pas estadisticament valida per al con-
junt d’emissores locals de televisi¢ de Cata-
lunya, proporciona «dades gualitativament
representatives de totes i cadascuna de les
configuracions o models de I'experigncia»
.7

Després d’una contextualitzacié de 1'ex-
periéncia catalana de televisié local en "ambit
internacional, el libre analitza en profunditat
els diversos aspectes d’aquest fenomen: ia pé-
nesi iles condicions d’aparicid, entre les quals
P"ajuntament queda definit com a factor clau
per assegurar la continuitat de les iniciatives
sorgides de la societat civil; les caracteristi-
ques (geografiques, sdcio-demografiques,
econdmiques i politiques) de les poblacions
en qué emergeix la televisio local; el sistema
organitzatiu emissor, els aspectes econdmics,
tecnoldgics, de programacid, 1'audigncia (amb
els resultats d’un estudi sobre la TV de Car-
dedeu particularment interessants per la rigo-
rositat de la metodologia, gens habitual en gls
«estudis» sobre audiéncia de les televisions
locals) i les iniciatives de coordinacié entre
emissores, sorgides «davant d'una realitat sen-
se legislar i sense la possibilitat d'una soluctd
acurt termini» (p.79), que ¢s van concretar en
la creacid i I'establiment de la Federacié pro-

legalitzacié de les Televisions Locals a Cata-
lunya.

Daquesta manera, a partir de ["analisi
practica dels setze casos, es dibuixa «un mo-
del de televisié de servei piiblic, pluratisia i
oberta, de cobertura estrictament local, ente-
sa com a un instrument de participacié t accés
directe, gestionada per un municipi o una co-
titat ciutadana comunitaria, que s’abasteix de
produccid propia, i descarta entre els seus ob-
jectius I'afany de lucre» (p. 83).

Perd aquest model no és el resultat d'una
iniciativa politica institucional, siné gue és
fruit «de la voluntat dels seus impulsors [de la
televisio local] que s’ autoregulen en abséncia
d’un marc legal adequat» (p. 83).

En sintesi, doncs, les dues obres coinci-
deixen a subraillar el paper fonamental de 1a
societat civil en la promoci6 de la televisi6 lo-
cal i "actitud ambivalent del poder politic
que, 5i bé d’una banda les deixa al marge de
la I}ei, de I"altra, i en paraules de Costa, Pérez
Tornero i Martinez Abadia, «alguna vegada
les consent» {p.16).

Aguesta ambivalencia de les institucions
polftiques —que, a escala local, Prado 1 Mora-
gas posen explicitament de manifest en afirmar
que «cap ajuntament no $'ha negat rotunda-
ment a col-laborar amb la TVL de la poblacid
nii, molt menys, nte ha presentat una demincias
i, especialment, en remarcar que «hi ha TVL a
municipis governats per tots els partits politics
de I'arc parlamentari catala» (p. 25)— també
s'observa en el fet que un organisme de 1’ad-
ministracio, com és la Diputaci6 de Barcelona,
apareix com a editera d'una de les obres {pre-
cisament, a la col-leccié «Materials de politica
cultural»} i com a col-laboradora en 1'edicié
de I'altra, 1a recerca de base de la gnal, a més,
segons consta en els crédits, va ser patrocina-
da per la Direccion de Medios de Comunica-
cion Soctal de I’Estat.

Maria Corominas

Badia, Llufs {1992), D¢ la persuasié a la te-
matitzacio, Barcelona, Editorial Portic.

El volum que comentem ¢s el 7 de la
col-leccid «Portic/Media», I"dnica que es dedi-
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