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PREMSA DE SUCCESSOS: )
MODELS DE MARGINACIO I INTEGRACIO SOCIAL
EN ELS PROCESSOS DE MOBILITAT SOCIAL

Amparo Moreno Sarda

Els successos sagnants han estat 1 sén utilitzats pels mitjans de comunicaci6 de
massa per vendre més i més exemplars o augmentar-ne les andigncies, atreure més
publicitat i, aixi, incrementar els seus beneficis. I aquesta utilitzacié de la sang ha ser-
vit d’argument perqué ¢ls estudiosos de la vida social justifiquin el seu menyspreu per
aquesta premsa popular o pels reality shows, menyspreu que acostumen a estendre a
I'ampli piblic que s’hi interessa.

Davant d'aquesta sitaacid, cal plantejar dues giiestions:

Primera: ; per qué la narracié d’esdeveniments dramatics 1 sagnants atreu [’aten-
ci¢ de tantes persones?

I a continuacié, ;per qué aguest menyspreu intel-lectual, a I’extrem que unes pu-
blicacions que solen tenir les majors audiéncies reben la menor atencié per part dels
estudiosos, fins i tot s6n ignorades com si no existissin o, en cas contrar, sén judi-
cades despectivament?

Quan al 1972 em vaig proposar estudiar, per primera vegada, la premsa de suc-
cessos, només em feia la primera preguntal. Perd examinava aquells diaris des de la
perspectiva intel-lectual que menysté aquest tipus de premsa, tot creient-la producte
del capitalisme per alienar les masses {1’ auténtica premsa popular seria, en tot cas, la
de les organttzacions sindicals 1 politiques del moviment obrer); tanmateix, no era
conscient del men prejudici, de manera que no podia fer-me la segena pregunta.

! En la meva tesi de grau en I’Escola Oficial de Periodisme de Barcelona (1973) vaig estudiar £f Caso,
que Nlavors assolia un tiratge de més de 200.000 exemplars, al mateix nivell o per sobre d’ABC i La Van-
guardia, els diaris de més lectors en aquell temps, per bé que la seva incidéneia era superior, jJa que sovint
es Hegia i es comentava en grup, i interessava durant un periode de temps més allargat que els diaris, la
lectura dels quals és més individual i efimera. En aqueil webali vaig comparar el contingut d'E¥ Caso amb
el de dues publicacions més de successos que apareixien en aquel] temps, tot i que amb un tiratge menor:
Por Qué i Crimen y Castigo.
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Comprendre els successos: un repte al pensament académic

Certament, la majoria de les explicacions acad@miques atribuien 1’atractin
d’aquesta premsa a la seva vinculacié amb els més baixos instints primaris, espe-
cialment vius en els sectors populars considerats més incultes, tot i que sén consubs-
tancials a la naturalesa humana: el desig recondit i la contemplacié de la mort d’altres
éssers humans s considerava la rad pregona d’aquest gust morbés per la sang, quel-
com atavic que sempre havia existit i sempre exastiria, desti huma indefugible que so-
lament amortia la civilitzacié. Davant d’aquesta visié habitval, Georges Auclair, a Le
mana quotidien, feia referéncia a la relacié existent entre la premsa de successos i
I'organitzaci6 histdrica de les relacions socials®. El succés, diu, «és sempre el signe
d’alguna derogacid d’una norma». [ en 'exposicié de motius d’una de les revistes de
successos estudiades, hi vaig trobar una definicié similar: «Succés és 1ot el que d’al-
guna manera interromp la normalitat d’una sitwacid o d’un procés»>.

Segons Auclair, els successos atreuen perque tothom, si fa no fa, desitja la rup-
tura d’una normalitat que I"oprimeix, i, alhora, apaivaga el ternor a esdevenir victi-
mes d’aquesta ruptura, en explicar-nos que ¢ls autors dels delictes sén castigats per
uns agents sempre amatents a imposar la llei. Des d’aquest punt de vista, la premsa
de successos apareix com a divulgadora del sistema punitiu vigent, i la seva analisi
pot servir per coneixer quines son les normes que §'alteren més sovint i hi ha un in-
terds més gran en la seva salvaguarda®. Sens dubte, aquestes informacions mantenen
alguna relacié amb la publicitat que es publica en les pagines d’aquests diaris. Perd
aqui també m’afectaven aquests prejudicis intel-lectuals que solen menystenir i ad-
huc ignorar aquest mecenes de la cultura de masses y, per tant, en aquell moment no
parava atenci§ a aquesta part de les publicacions.

Aquesta primera aproximacié em suggeri, a més, que atesa la utilitzacié dels
successos per incrementar els tiratges, rastrejar el seu tractament podia ser una pista

T AucLAR, G. (1970), Le mana quotidien. Structures et fonctions de la chronigue des faits divers, Pa-
ris, Anthropos. Nowva edicié ampliada, 1983, que inclou nou prefaci i un assaig sobre «le double imaginaire
de la modemité dans la vie quotidienner, on fa notar 1'«acceleracié de la histdrias i subratlla el canvi de
contingut del succés, en conseqiiéncia, la seva historicitat. També inclow una extensa bibliografia sobre el
tema.

3 Suceses, Crénica grdfica de la semana, ndm. 48, 3-X1-1956.

* L’anilisi comparativa de les informacions ¢ actualitat publicades en els exernplars corresponents
als mesos d’octubre i novembre de 1972 d°E! Caso, Por Qué i Crimen y Cestigo, em permeté inferir-ne
la importancia dels successos de sang als tres diaris, aixi comn dels actes contra la propigtat privada, amb
violéncia o sense. Perd, a més, vaig poder advertir diferéncies entre elles. Aixid, I'atencié en els successos
de sang era molt superior en £ Caso (519 de la superficie impresa dedicada a homicidis, 14% a accidents)
que a Por Qué (33% de |'espai dedicat a homicidis, 21% a accidents), mentre que ¢l setmanan d’Enrique
Rubio es mostrava més interessat en ¢ls atlemptats contra Ja propietat privada (amb violéncia, §,4%; sen-
se violéncia, 6,7%; total, una mica més del 15%), davant d’Ef Caso, que dedicava una atenci¢ similar als
atracaments, perd notablement inferior als robatoris sense violdncia, amb un total de quasi el 13% de I'es-
pai redaccional. Aixd no obstant, aquesta preferéncia quantitativa resultava matisada quan relacionavem
el nombre de reportatges de cada succés amb |'espai que ocupaven: les drogues 1 ¢ls seprestos eren objecte
de més atencid que els homicidis a Por Qué, mentre que en Ef Caso els homicidis continuaven tenint el
1loc més destacat. Vegeu MORENG SARDA, A, La prensa de sucesos. Tesi de graduacié, Escola Oficial de
Periodisme de Barcelona.
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per trobar les petjades del desenvolupament histdric de la premsa de masses, de ma-
nera que vaig continuar investigant el tema’.

Aguesta tasca em plantejd diversos problemes, ja que no volia reduir e] meu tre-
ball a la realitzacid d’un simple cataleg descriptiu de les publicacions, ni a un re-
compte dels crims més famosos. Em proposava esbrinar la relacié entre els diaris i
el context historic en qué vivien: endinsar-me en les condicions de vida d’aquells que
els produien i els llegien, i la seva relacié amb les propostes de lectura de la realitat
social que aguestes publicacions feien als seus leciors, especialment en el sistema nor-
matiu a qué es referien. I, per fer-ho, havia de trobar un métode que m’ajudés a de-
terminar les linies basiques del contingut d’aquests diaris i 2l mateix temps em
permetés relacionar-les amb les condicions histériques.

Els trebalis de Facques Kayser em proporcionaren una férmula gue, amb algunes
adaptacions, pot considerar-se encara titil®. L’analisi d"un corpus format per exemplars
seleccionats al llarg de la historia de la publicacié permet percebre les variacions que
ha sofert en la distribucié de la superficie impresa, entre la superficie administrativa

3 Per aquesta rad, al 1975, quan vaig haver de realilzar la meva Tesi de Llicenciatura en Geografia i
Histdria, vaig decidiv estudiar 1z histdria de les publicacions especialitzades de successos: Vegen More-
NG SARDA, A. (1975), Historia de Ia prensa de sucesas en Espafia. Aproximacidn a una metodologia cien-
tifica para ef estudio de la Historia de la Prensa. Tesi de Llicenciatura, Facultat de Geografia i Histona
de la Universitat de Barcelena. No fou una tasca facil localitzar aquestes publicacions, ja que el menys-
preu intel-lectual per aquesta premsa com a objecte d’estudi i font documental s”adverteix fins 1 toten la
manca d'interés per la scva conservacié en les hemeroteques: a I'Hemeroteca de Catalunya no es guarda-
ven els exemplars de Por Qué, que es publicava a Barcelona; 1 només buscant aci i alla, en la seccid de
diaris de Ja Biblioteca Nacional, en 'Bemeroteca Nacional i en I'Hemeroteca Municipal de Madrid, aixi
com en el Rastro i llibreries de vell, vaig aconseguir localitzar-les.

& Anilisis de premsa realitzats des de distintes perspectives solen treballar amb corpus reduits i res-
tringir-ne 1" atencid a parts concretes de les publicacions, i jo em proposava examninar cada diari en la seva
totalitat 1 examinar-lo, 2 més, al llarg de la scva histdria, detectar ¢ls seus trets tal 1 com s*havien mantin-
gut o s havien modificat. Aixd requeria un métode que permetés treballar amb corpus amplis # diversifi-
cats, possibilitat oferta per I'anilisi hemerografica de Jacques Kayser: Vegen Kavyser, J. (1963), Le
quotidien frangais, Parfs, Cahicrs de 1a Fondation Nationale des Sciences Politiques, COLIN, A. (trad. cast.:
El diario francés, Barcelona, ATE, 1974); 1d. (1966), Ef periddico. Estudios de morfologia, de metodo-
fogia y prensu comparada. Quito, CIESPAL. Bisicament, el seu métode consisteix a quantificar com es
distribueix ia superficie impresa del diari entre les distintes scccions 1 temes. Vaig considerar que, en apli-
car-lo 2 una seleccid d’exemplars publicats 2] Marg de la histdria d’un diad, podriz obtenir una radiogra-
fia de les variacions experimentades en la distribucié de la snuperficie impresa, i gue aquesta radiografia
podria servir de base per interrogar-me sobre les modificacions que s"haguessin produit en ia publicacio,
aix{ com sobre les relacions entre el diari 1 ¢l seu contingut, amb el context histbric. Les linies generals
d’aquest métode, tal 1 com el vaig desenvolupar fins a finals dels anys setanta, les vaig exposar en la ponén-
cia que presenti al Seminario sobre Metodologfa de la Historia de la Prensa, organitzat pel professor Tu-
fén de Lara i celebrat a Pan 2] 1979; vegen MORENG SARDA, A. (1982), «Metodologia de Ja Historia de Ja
prensa: aplicacién de la informdtica al andlisis de las publicacioness, a DDLAA, Metodologia de fa His-
toria de la Prensa espafiola, Madrid, Siglo XXI. Una reelaboracic d’aguest métode, tot tenint en compte
cls nous plantcjaments que he realitzat durant aquests anys i utilitzant les possibilitats actuals de la in-
formatica, Ja va realitzar Ramon Sufié a Analisi hemerogrifica diacronica automatitzada; aplicacié a Ef
Pais, I976-199] weball de doctorat, Facultat de Cigncies de 1a Comunicacié de la Universitat Autdnoma
de Barcelona, ilegit al maig de 1992. Tot continuant en aquesta linia, actvalment un grup d’estudiants de
doctorat treballa amb la finalitat d’elaborar un programa informatic que pugui ser aplicat per qualsevol in-
vestigador.
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{capgalera, senyals de la publicacié, anuncis d’autopromocid, etc.), la superficie pu-
blicitaria {d’anuncis d'altres mitjans de comunicacid de masses, ¢ de publicitat di-
versa) 1 la superficie informativa, variacions que remeten a Ia historia econdmica del
diari, al seu finangament mitjangant la publicitat i al seu ¢mfasi en I"autopromocié, aixi
com a les modificacions en la major o menor atencié dedicada als diversos temes. Tot
aixd contribueix a aclarir el caracter de la publicacié i les seves variacions al llarg det
temps, aixi com les possibles relacions entre I'evolucié del contingut informatiu,
I’'evolucié de la situacié econdmica de l'empresa i ¢l context social.

Ara bé, en aplicar la férmula a I'estudi de cada exemplar, en contrastar-la amb
cada text, pagina per pagina, nimero per niimero, m’adonava que les demandes que
em feia no es corresponien amb les dades que m’oferien els diversos texts d’aquests
diaris. La teoria topava amb !a realitat, per aixd no aconseguia elaborar un repertori
de categories que em permetés sistematitzar aquesta analisi quantitativa dels temes
tractats en les superficies informativa i1 publicitaria dels diaris. Perd encara resultava
més dificil aclarir el tractament que rebien els distints personatges dels successos, pe-
ces clau d’aquestes natracions,

Les Ciéncies Socials 1, més concretament, 1’ analisi marxista de la histdria en que
em basava, em feien examinar per separat les diferents divisions socials, privilegiar-
ne la classe social i menystenir i eludir-ne les restants, mentre que en els textos el
sexe, ’edat, ka raga i la classe social apareixien indissolublement relacionades en cada
personatge... jtal 1 com ens succeeix a fa gent en la vida mateixa!

Aquestes raons i altres {entre fes quals tingué una importancia decisiva el conflicte
més i més patent entre la teoria i les practiques marxistes, en aquells darrers anys de
la década dels setanta), em conduiren a pensar que les explicacions académiques,
igual que els texts pericdistics, han de considerar-se com a versions sobre la realitat
viscuda’,

Aixd implicava parar atencié als dos procediments basics que serveixen per elabo-
rar qualsevol explicacid: en poimer lloc, qué se selecciona com a significatiu i qué es
considera in-significant, qué es valora positivament i qué es menysté, es valora nega-
tivament i fins i tot s’exclou mencionar; en definitiva, qué s’inclou i qué s’exclou de
I’explicacié, i, a continuacis, com s’ordenen les dades seleccionades, quin tractament
reben, com s’elaboren, d'acord amb quin sistema de valors. Si els procediments d’es-
criptura generen uns habits de lectura 1 condicionen 1a nostra percepcié de la realitat,
amb més intensitat com més assidua 1 intensa és la nostra relacié amb els textos, de la
mateixa manera que la fectura d’uns diaris o uns altres repercuteix en els aspectes de
la realitat social als quals parem més o menys atencié o ignorem, aixi també la lectura
i repeticié de textos académics, en el nostre pas pel sistema escolar des del nivell

7 En la ponéncia citada («Metodologia de la Historia de la Prensa..») considerava «la necessitat d'ela-
borar una metodologia que ens permeti condixer realment les propostes ideoldgiques formulades per les
publicacions», aixd és, «qué han dit aquestes publicacions...», 1 «com ho han dit.,.», per percebre «no tant
el “contingut” concret de les publicacions com les propostes de lectura de la realitat social que aquestes
publicacions han fet als seus lectors...»; quelcom que en els dltims anys s'ha esteés amb els treballs ameri-
cans sobre 'agenda-yetting, 12 tematitzacid i la construceid de la noticia, teoria que si bé sol centrar-se en
all que ex dindalld que no es diu, acostuma a no tenir en compte com 2§ diu.
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primari fins al superior, examen pet examen, i després ja com a professionals (aixd és:
com a persones que professem aquest sistema d’explicacié del moén), ens habitua a con-
siderar significatius determinats aspectes de 1a realitat i a menystenir-ne altres com a in-
significants, aixi com a relacionar-los i ordenar-los d'acord amb uns criteris determinats.

Heus aqui les dificultats amb qué ensopeguem quan ens proposem comprendre la
cultura de masses des dels esquemes del pensament ldgico-cientific®, Perqud ens
trobem davant de dues versions scbre la realitat social resultat de dues formes distin-
tes de mirar-la: dos emfocaments diferen{s que repercuteixen no solament en els
personatges i aspectes de la vida social als quals cadascii para atenci6, siné tam-
bé en el tractament que cadasci déna a les dades que selecciona; dos enfocaments
distints que afecten alld que diuen i com ho diuen®.

Sentiments i raé: dues matrius de pensament complementiries

I és que ens trobem davant de dues formes molt diferents de seleccionar i elabo-
rar les dades, com ho va advertir Guillem Sunkel a mitjans dels vuitanta, quan va in-
vestigar les relacions entre cultura popular, cultura de masses i cultura politica'®.

8 Laplicacié d’aguest matode de lectura critica a textos académics pot veure's a MORENO SARDA, A.
(19863, El Arguetipo Viril, protagonista de la Historia, Barcelona, LaSai, que conté una analisi de manuals
d’'Histbda de BUP, i a (1988), La ofre ‘Politica’ de Aristdteles. Cultura de masay y divulgacién del Ar-
quetipo Viril, on s"analitzen textos d’amplia acceptacio a la Universitat. L’aclariment dels trets comuns i
diferencials entre la versid periodistica i 1a versi6 académica la vaig desenrotilar en la ponéncia que vaig
presentar al I Encuentro de Historia de la Prensa, celebrat en la Universitat del Pais Basc 2 'octubre del
1985; Vegeu: Morang SarDA, A. (1986), «"Realidad histérica™ y “realidad informativa™ la re-produccidn
de la realidad social a través de la prensas, a TuNON DE LaRa, M. (Dir), La prensa en los siglos XIX y XX
Bilbao, Universidad del Pais Vasco. Les repercussions de les pautes de pensament acad&mic en el tracta-
ment dels personatges que apareixen en la premsa de successos les vaig examinar a MORENO SARDA, A,
(1988), «Prensa de sucesos y modelos de compertamiento: la mediacion del Arquetipo Vinile, Esrudis Se-
midtics, oim. 9, Bellaterra, _

* Comparem, per exemple, els personatges, les actuacions i els espais socials que apareixen en la prem-
sa de successos amb ¢ls que sovintegen en les pagines dels Nibres d”Histdria. £ 'home que acostumem a con-
siderar com a protagonista de la historie —, per lant, també com & agent de )a vida socizal en les restants
Cigncies Socials—, no es refereix al conjunt 4’ éssers bumans, sind tan sols a aquells barons aduits {1 avui tam-
bé a alguna dona adulta) de les classes i els col-lectius dominants que realitzen activitats politiques 1 econd-
miques en les cispides dels escenaris piblics. Tanrateix, el repertori de personatges que apareixen en les
pagines de lz premsa de successos €s moit més nombrds + variat: dones i homes de distinta edat, procedén-
cia i condicid social, transiten per espais privats i piblics ot franquejant les seves fronteres, transgredint les
normes que regeixen ent cadascun i alterant les actuacions previstes. Perd, a més, mentre el model huma que
orienta el pensament logico-cientific s'identifica amb aquells perscnatges habituals en els textos académics
aixi com en les pagines d’informactd politica, econdmica i fins i tot cultural, en les restants pagines dels dia-
ris, en la premsa e¢sportiva, del cor, de successos..., aixi com en la publicitat, apareix un conjunt més vagiat
de dones 1 homes que realitzen activitats molt diverses, { apel len al gue sentirn i com ens sentimn, als fantas-
mes que flueixen en el nostre inconscient. Aquest enfocament i tractament distints ens remeten a un proble-
ma més decisiu: a la diferéncia entre els subjectes cognoscents 1 preductors d'uns i d’altres textos. Una
elaboracié tedrica global sobre ¢ls desajustos enire saber acadimic i cultura de masses, pot veure’s a MORE-
NO SARDA, A, (1989), «En torno a la comprensién historica de la cultura de masas (I}: el orden androcéntrico
del saber académicon, Analisi, mim. 12, Universitat Audnoma de Barcelona, Bellaterra, 1989

1% Per camins distints als que jo vaig seguir, Sunkel aborda també les insuficiéncies de I'analisi mar-
xista per comprendre ta cultura de masses i la premsa popular, i arriba a conclusions similars, Vegen Sun.
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Les consideracions de Sunkel respecte d'uns mitjans de comunicacié de masses
que apel-len preferentment a alld que sentim, i d’altres que apel-len a alld que racnem,
poden enriquir-se a partir de les observacions que fa Eric Fromm sobre el llenguat-
ge dels somnis 1 la seva relacid amb el pensament religiSs, en la seva obra El lenguaje
olvidado'!. Fromm considera que aquest llenguatge simbélic, amb el qual es cons-
trueixen les explicacions mitico-religioses, els contes, la literatura, etc., funciona per
associacid i condensacié d'imatges que apel-len a alld que sentim. Aquestes aporta-
cions i d'altres condueixen a la conclusié que al Hlarg del nostre passat col-lectiu s’han
generat dos grans sistemes d’explicacié del mén:

El primer, de caracter mitico-religiés, o, segons Sunkel, simbolico-dramitic,
consta d’un repertori simbélic que apel-la a allo que sentim, i ho tradueix d’acord
amb categories dicotdmiques que indiquen, fonamentalment, alld que no ha/alld que
ha de ser. L'assimilacié d’aquest sistema simbdlic en el nostre passat personal ens
indueix a explicar/llegir la realitat d’acord amb les seves pautes, aixd é€s, a associar
les sensacions que ens provoquen les distintes situacions, amb aquest repertori simbo-
lic que ens evoca com no hemv/hem de comportar-nos en uns escenaris i uns al-
tres (qué no hemv/hem de fer i de dir), 1 segons els models arquetipics que resulten
de les divisions socials en funcié de I’edat, el sexe i altres condicions socials.

xeL, G. {1983), Razdn y pasidn en la prensa popular. Un estudio sobre cultura popular, cultura de ma-
sas5 y cultura politica, Santiago de Chile, Institato Latinoamericano de Estudios Transnacionales. Tot ba-
sant-se en la seva investigacié sobre premsa popular de masses, crida I’ atenci6 sobre |'estreta relacid entre
qué representen els média —guins actors, quins conflictes, quins espais, guines tematigues—, i amb quin
tipus de Henguatge i d'estética es representa. El quadre on resumeix aquest plantejament és de gran in-
terés (p. 53). Sunkel planteja la hipdtesi que «cls diaris pepulars de masses han tingut dues linies de de-
senvolupament diferents vinculades a la matriu racional-il-luminista i a la matriu simbdlico-dramaticas, i
considera que aguesta matriu simbdlico-dramatica consta de dos elements centrals: el llenguatge i I'estdti-
ca. E]l Henguatge simbolico-dramatic —diu— prové d¢'una concepeit religiosa que represemta €l moén en
termes dicotdmics: ¢l bé 1 el mal, el paradis i Vinfern. ., 1 tradueix categories divines en categories huma-
nes. Perd juntament amb aquest lienguatge, lambé es desenvolupa una estética que arrela j t€ la seva ex-
pressié més clara en I'estética de la imatgeria barroca de I'Església Catplica. El recurs de ta sang i el colorit
de la premsa popular mena Sunkel a inferir-ne que «l sensacionalisme de la cultura popular de masses té
com a antecedent important ¢l sensacionalisme de la imatgeria religiosa de ' Església Catdlica. Sens dub-
1e, els mitjans de la cultura popular de masses {i particelarment, els diaris) incorporaran altres temes, perd
utilitzaran ls mateixos mitjans per aconseguir un mateix efecte: apel-Jant a instints primaris (a la por, a
I'emoci6, 2l dolor, al sofriment, a I'alegria, etcdtera) intentaran causar sensacid, és 2 dir, impressionar»
{p. 51}, Pel que fa a la matriu racional-if-luminista, Sunke! considera que és introduida en la cultura popular
com un element «derivats o extern sobre la matrie simbdlico-dramatica preexistent. I s™hi introdueix per
dues vies distintes: a través de la creaci6 de I'Estat docent i per la via de [a introducci¢ d'ideologies poli-
tiques de tipus il-luminista (principalment el marxisme, I anarquisme, el liberalisme i el radicalisme). Quant
als continguts, aquesta matriu remet a les nocions de «rads, <progrés», «educacidn...; i pel que fa al llen-
guatge, estd regida pel mecanisme de Ja generalitzacid, de la tipificacié (pp. 46-47).

" Vegeu Frovm, E. (1973), El lenguaje olvidado. Introduccidn a la comprension de los suefios, mi-
tos y cuentos de hadas, Buenos Aires, Hachette. Sobre aquesta gliestio, també resulta d'interds Prope, V.
{1974), Las raices histdricas del cuento, Madrid, Fordamentos; aixi com ['obra de Mircea FLIADE: Lo sa-
grado y lo profano. En aquesta Hnia resulten d'interés MURoz, S. {1986), £l sistema de comunicacidn de la
mujer pobre, Tesi Doctoral de la Facultat de Ciéncies de a Informacié de la UAT (Bellaterra). També el dos-
sier dirigit per Marc FERRO, titulat «Fait divers, Faits d'histoire», a Annales, VII-VII, 1983, pp. 821-826:
vegeu-ne Ja presentacié de Ferro les col-laboracions de M.P. Di Bella, M. Bée, R. Comaschi, L. Valensi, i
M. Perrot.
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El segon, de caricter conceptual-racional (en termineclogia de Sunkel, racional-
il-luminista}, esdevé el resultat d’un procés d’economia simbélica mitjangant el qual
allo que no ha de ser només apareix ja ocasionalment, com a contrapunt simbdlic que
serveix per ressaltar allo que ha de ser, que és aixi definit curosament, tot arga-
mentant per qué i per a que ha de ser... allé que ha de ser, sovint elevat a la ca-
tegoria d’allo que és. Aixi, aquest sistema simbalic dissol qualsevol dubte relatiu a
si padriem captenir-nos segons el que la nostra cultura sanciona qué no ha de ser, i
¢s reforga 'exigéncia d’actuar tal com ha de ser mitjancant arguments que juguen
amb les causes 1 les conseqiigncies que poden tenir els nostres actes.

El sistema mitico-religiés s'hauria formulat incialment en aquells que podstiem ano-
menar ternps primordials o fundacionals de la nostra cultura, i 1" assimilarfem en I"es-
tadi pritari de les nostres histories personals: afecta la nostra sentimentalitat priméria,
com, ¢n les nostres relacions afectives en la primera infantesa, aprenem, en el si de la
familia, a regular els nostres sentiments segons regles que els defineixen en termes pos-
sessius i jerarquics. El sistema conceptual-racional seria un producte d’aquells temps
en els quals se sol situar «el pas del mite al logos» (en la Grécia classica) o el triomf de
12 Raé (en la Il-lustracié europea occidental), 1 " hauriem assumit fonamentalment des-
prés d’accedir a I'ds de rad, en el nostre pas pel sistema escolar. Les explicacions re-
ligioses, literaries i artistiques, operen amb el sistema mitico-religids, mentre que
aquestes altres explicacions vinculades a la racionalitat piblica, és a dir, les expli-
cacions logico-cientifigques i politiques, operen amb el sistema conceptual-racional.

No es tracta, aixi doncs, de dos sistemes gque s’exclouen entre si, siné que son
complementaris. Dos sistemes que, a més, coexisteixen i sén redefinits en els mit-
jans de comunicacié de massa, per bé gue uns mitjans utilitzen preferentment, en
alguns dels seus productes, el primer, mentre que en altres s’utilitza predominantment
el segon. Aixi, les telenovel-les i les radionovel -les, les pel-licules, ¢ls successos, els
anuncis, les cangons, que tracten preferentment les relacions interpersonals, privades
i fins i tot intimes, i ens evoquen els sentiments contradictoris que vivim davant les
exigéncies propies de les diferents circumnstancies, es construeixen per mitja d’un llen-
guatge de cardcter mitico-religios; mentre que aquelles noticies que parlen de les que-
relles i negociacions publiques, politiques 1 econdmiques, 1 que s6n homologables als
esdeveniments que els historiadors seleccionen com a fets historics, es construeixen
en clan conceptual-racional, racional-il-luminista.

Es clar, doncs, que I'estudi dels mitjans de comunicacié de massa, ila seva utilitza-
cid com a font documental, requereix revisar les pautes del pensament académic i es-
tendre la nostra atencid tant en alld que es diu/no es diu, com la manera com §'elaboren
les dades, sense incdrmrer en valoracions jerarquiques. Perqué les premisses tedriques amb
que els examinem condicionen Ja metodologia que seguim. I 1a validesa privilegiada que
atribuim al saber ldgico-ciemtific, en tant que professionals d’aquest saber, ens irnpedeix
considerar Jes relacions entre aquest 1 la cultura de masses en un pla d’igualtat, i, aix{,
advertir que la cultura de masses exigeix ampliar i revisar els parametres que or-
ganitzen el pensament académic, des del propi jo conscient que els produeix'2,

12 VYegeu MORENG SaRDA, A., «En torne a la comprension histérica de 1a cultura de masas (I) ..», loc.
cit. Vegeu també (1991), Pensar la historia a ras de piel, Barcelona, Ediciones de 1a Tempestad.

41



Aixi fou com aconsegui resoldre 1a segona giiestié que he plantejat ab principi i
que avui considero el problema fonamental, ja que condiciona qualsevol investiga-
¢16 de manera molt més decisiva del que acostumenn a recondixer: el menyspren gue
cls estudiosos de la vida social tenim vers aguestes publicacions i que, dObviament,
afecten com les mirem i estudiem. El llast inconscient d'aquesta actitud, fruit de tants
anys d’escolaritzacid i assimilacid de la racionalitat académica, ¢ns impedeix no ja
resoldre ¢l problema, sind, sobretot, recongixer-lo, pas previ imprescindible per so-
lucionar-lo. Solament una mirada més oberta pot permetre’ns percebre 'intergs
d’aquesta premsa popular corn a font documental per la histdria contemporania d’una
gran riquesa, que nomeés espera que ens acostem a les seves pagines sense prejudicis
per parlar-nes d’alld que va expressar i transmetre a cada moment, de les aspiracions
i temors de la gent que van llegir i escoltar el que deia.

Els processos de mobilitat social a través d’El Caso.
Semanario de sucesos (1952-1976)

L’analisi d’El Case —Ia publicacié de successes que assolf la difusid més gran
durant la dictadura franquista— ens permetrd constatar I’ abast de les observacions an-
teriors.

El Caso no fou el primer diari de successos publicat després de la guerra civil!3,
perd si el que va tenir una existéncia més dilatada —continua publicant-se, per bé que
des del 1987 no pertany a la mateixa empresa editora— i el que va aconseguir més
lectors'4. Durant els trenta-cinc anys en qué E! Caso resta vinculat al seu fundador,
Eugenio Sudrez, i si tenim en compte tant els canvis en I'emplagcament de I’empresa

3 Després de la guerra civil, i sent ministre d’Informaci6 i Turisme Arias Salgado i director de pren-
sa Juan Aparicio, van apar&xer els primers diaris de successes. L abril de 1952 comengh a publicar-se a
Valencia Foro espafiol. [ un mes després, 1’11 de maig de 1952, Eugenio Sudrez va treure al carrer B Case.
Durant els més de trenta-cine anys de vida d'aguesta publicaci6 sota la tutela del seu fundador {a partir de
I"estiv de 1987 canvid de propietari), en van sortir d'altres que pretengueren pendre-l el mercat, perd sen-
se &xit,

14 En el nimero 1.000 extraordinan es propercionaren les dades segilents sobre 'evolucié del tirat-
ge J'Ef Caso: tiratge del ndm. 1 (11-¥-1952), 11.500 exemplars, tiratge méaxim assolit, ndm. 325 (26-VII-
1958), 383.000 exemnplars; tiratge mitjd actual (1-VI-1971), 225.000 exemplars. Aquestes dades no
coincideixen amb les que exposa el mateix Eugenio Sudrez en un article que public a la revista Perio-
distas, editada per 1" Asociacién de la Prensa de Madrid, amb motiv del quaranta aniversari d°£! Case, on
diu que el primer tiratge es fixi en 13.000 exemplars, dos mesos després havia superat els 100.000 exem-
plars, i més endavant assoli xifres no conegudes fins aleshores per la premsa espanyola: «300.000 exem-
plars, arnb motiu del llavors famos assumpte de “la mé tallada™ i 420.000 durant les setmanes proximes a
I'cxecucié del Jarabos» (Perodistas, mim. 54, TV-1992). Malgrat les discrepiincies entre aquestes dades pro-
porcicnades en tots dos casos per I'erapresa perd en moments diferents, el sew tiratge fou elevat, Enl'Anua-
rio de la Prensa Kspofiola de 1965 s'atribueix a E! Caso un tiratge de 100.000 exemplars i, segons el
mateix Anuario de 1970 (tom 1), el tiratge era de 300.000 exemplars i la seva difusid, nacional. Xifres si-
milars, tot | que més mesurades, les proporciona el contrel de 1'OJD, al qual es va sotmetre £l Case des
del principi: d’una mitjana de 130.000 exemplars al 1965, hauria passat als 200.000 a partir de 1967 1 su.
perat aquesta xifra a principis dels setanta, i sempre que es va produir un succés rellevant. Si analitzem la
distribucié per regions, advertim que la provincia en qué es difonia la proporcid majontaria d’exemplars
fou sempre la de Barcelona {(17,73% al 1965; 19,86% al 1967; 23,52% al 1971; 23,60% al 1976), segui-
da, amb una diferéncia notable, per la de Madrid (12,10% al 1963%; 9,08% al 1967; 8,80% al 1971; 9,40%
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com en la presentacid 1 continguts de la publicacié, podem advertir quatre etapes que
s corresponen amb altres tantes fases histdriques:

La primera fase compren des del 1952 fins al 1956. S6n els anys dificils, en que
hi ha grans contingents de poblacié que emigren del camp a les ciutats. Ef Caso s'au-
todefineix com a Semarnario de Sucesos, i aconsegueix implantar-se 1 proporciona fm-
portants beneficis al seu propietari, que li permeten fer sortir al 1956 el setmanari
Sdbade grdfico, en el qual inicia la seva expansié empresarial.

Entre el 1956 i el 1966 es pot situar una segona etapa. L’ esfor¢ per millorar les
condicions de vida té més i millors perspectives, com pot advertir-se, per exemple,
en la publicitat de cursos per correspondéncia per a la promocié professional i en pro-
ductes per a la millora de ['aspecte fisic. Ei Caso es consolida com a publicacié
d’aquests sectors populars. I en els darrers anys, especialment a partir de la Llei de
Premsa del 1966, sembla cercar noves possibilitats, ja que entre febrer i abril del 1964
alhora que escurga ia capgalera, n’elimina I’ eslogan Semanario de sucesos, que, aixd
no obstant, roman en el quadre que conté les senyes administratives, a la pagina 2, fins
que és suprimit definitivament a finals del 1966.

Des de finals del 1966 fins a finals del 1976 podem situar la tercera etapa d’El
Caso. S6n els anys de consolidacié de la nova vida urbana que connecta aquests
sectors de poblacié amb les xarxes del consum transnacional ofert per la societat
de consum, fins aleshores només accessible als, Havors minoritaris, grups urbans aco-
modats. El Caso apareix desproveit de qualsevel eslogan,

Després de la mort del dictador i fins el 1987, E/ Caso d’Eugenio Sudrez viu la
seva Gltima etapa, que correspon a la delimitacié de noves fronteres de la margi-
nacié social. A finals del 1976 adopta I’esldogan Semanario popular a 1a capgalera; en
el ndmero 1.292, del 3 de febrer dei 1977, anuncia Nuevo, mayor y mejor formato, i
s'allarga la capgalera; a partir del mémero 1.3({), del 2 d’abril del mateix any, publica
la imatge d’una noia nua en la peniltima pagina... El setmanari introdueix canvis cons-
tants, com si busqués vna nova férmula d'acord amb les noves circumstancies, perd
no la va trobar, perqué entre el julicl i I'agost del 1987 ja no I’edita I'empresa del seu
fundador, i el 12 de setembre apareix el numero 1 del que es qualifica com E! Caso
mundial, editat per Edial a Madrid, iniciant aixf un segon perdode.

D’aquesta manera, durant les dues primeres etapes (del 1952 al 1966), El Caso es pre-
sentd a st mateix com a Semanario de sucesos. A partir del 1966 1 durant deu anys pres-
cindi d’aquest esldgan. 1 des de finals del 1976, en el procés d’adaptacié al nou ambient
de la democricia, esdevingué Semanario popular. | aquests canvis en 1’eslogan indiquen
determinats canvis en el contingut, perd també en el piblic al qual s'adrega, un piiblic
les condicions de vida del qual es modificaren notablement al llarg d’aquests anys.

Formalment, El Caso dels anys cinquanta és practicament el mateix que el dels
anys seixanta i ta primera meitat dels setanta, a pesar que ¢l seu propietari, gracies als

al 1976), la de Valéncia (5,52% al 1965; 7,68% al 1967, 7,88% al 1971, §,17% al 1976) i la de Biscaia
{5,40% al 1965; 3,94% al 1967; 3,81% al 1971; 3,70% al 1976), dades que confirmen la relacié entre els
lectors d*ET Case i les zones de recepei¢ d’emigracic. Per valorar aquestes xifres hem de recordar el seu
alt index de lectura, ja que, precisament en ser un diark adregat a un péblic parcialment analfabet i, per tant,
llegir-se en ven alta en grups, és molt superior al @'altres publicacions.
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beneficis que aquest setmanari li proporciona, va crear un imperi periodistic que li
permetia millorar-ne la impressid. Sempre en un format tabloide amb petites varia-
cions en les dimensions de les pagines, les modificacions més netables que es pro-
duiten en Ef Caso sén, a més de les de la capgalera, un increment del paper (de 16
pagines al principi a una mitjana de 20 en els anys seixanta i de 24 en els setanta) i,
consegiientment, de la publicitat 1 les informacions, vna miller ordenacid dels temes
i les seccions, i el pas de 4 a 5 columnes. Solament des de finals de 1976, en iniciar
I’etapa en qué s'autodefini com a Semanario popular i intentd adeguar-se al nou am-
bient d’obertura democritica, modificd també la seva compaginacié, tot fent-la més
bigarrada, encara que no sembla que encertés la férmula.

Els resultats de {’analisi quantitativa de la distribuci6 de la superficie impre-
sa de les tres primeres ctapes (com pot veure's en el grafic 1) indiquen clarament que
es tracta d’una publicacio sobretot de successos. Tanmateix, 1'atencid a aquests temes
experimentd oscil-lacions en la primera etapa, a costes de problemes socials no gai-
re peluts, aix{ com d’humor, narracions, cartes a la publicacid, espectacles, etc,
L’analisi de la distdbucid dels successos en sentit propi indica també que fins I’any
56 els homicidis foren restringits per la censura, 1 sembla que es pretenia suplir-los
per accidents mortals... o successos estrangers. Perd a partir del 1956, tot coincidint
amb la supressié de la censura prévia, aixi com amb la competéncia que intentaven
fer-li altres publicacions {Sucesos, de Gréficas Espejo, del 1953 al 1957; El faroi,
d’Editorial Rivadeneyra el 1957, Suspense, des de Tanger, del 1958 al 1961; Por qué
d’Enrique Rubio, des de Barcelona des de 1960}, els successos adquiriren una major
preponderancia. A finals dels anys seixanta, 1'espai dedicat a informacié general
s’incrementa, sens dubte perque la Ley de Prensa de 1966 permetia certa obertura a
temes de caracter social (vagues, problemes de barris, consell de guerra de Burgos,
Matesa, etc.), possibilitat que es desenrotlla schretot en les Crédnicas de Tribunales
elaborades per Aurelio Pujol, moltes de ies quals fan referéncia a giiestions politiques
o de llibertat de premsa. Per bé que, com veurem, la problematica social fou present
en les pagines d’Ef Case des del principi.

El rastreig de les informacions habituals a £l Caso, 1 les seves vanacions al llarg
dels anys de vida d’aquesta publicacié, confirmen la hipdtesi que ens trobem davant
de la cronica de societat dels sectors desheretats o amb escassos mitjans de subsisten-
cia, de les seves resisténcies a adequar-se a I'ordre establert, aixi com de les seves
adaptacions, de les manifestacions individuals i primaries d'aguest rebuig (homici-
dis..., delictes contra la propietat..., enganys...) i també de les seves aspiracions i ex-
pectatives, de les decisions gue prencn per millorar les seves condicions de vida, aix{
com de les dificultats amb qué ensopeguen; en suma, de les formes col-lectives, de
cardcter sindical i politic, de respondre i adaptar-se al sistema.

Una analisi tant de les informacions com de la publicitat d"£! Caso durant la dic-
tadura (d’en¢a que apareix I'any 1952 fins al 1976), tet centrant la nostra atencié ¢n
el tractament pejoratiu o rnilloratiu dels distints personatges que hl apareixen, permet
percebre el paper que va tenir aquesta publicacié quant a la divulgaci¢ de models de
marginalitat 1 integracid social entre uns col-lectius socials que es trobaren davant de
diferents opcions de mobilitat social: emigracié del camp a la ciutat, reducci6 del sec-
tor agrari i ampliacio dels sectors industrial i de serveis, ascens perd també descens
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Grific 1. Distribucié de la superficie impresa de les tres primeres ctapes d'Ef Caso.
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en 1’status social, incorporacié de les dones al treball assalariat..., accés a la societat
de consum...

a) Evolucio de la superficie redaccional: les fronteres de la marginalitat

Una lectura curosa de les informacions publicades entre 1952 1 1976 proporcio-
na diverses pistes sobre els canvis que es predueixen en les condiciens de vida dels
lectors, que passen dels anys dificils que impulsaran 'emigracis a les grans ciutats,
a una ctapa en qué ¢ls esforgos per millorar les condicions de vida tenen més i més
possibilitats, i a una altra en que la consolidacié de la nova vida urbana connecta
aquests sectors de la poblacié amb les xarxes del consum transnacional. Aquests
canvis produeixen un desplagament en les fronteres que delimiten la integracié i, per
tant també, la marginacié social.

L.'indici més clar que permet definir la integracié ¢ la marginacid sociat és la pro-
pictat: la possessié privada, domestica —o la no possessio—, de béns, que implica
també assumir uns sentiments possessius respecte a les persones. 1, precisament, la
tematica predominant en les planes d’El Caso és 1a que gira al voltant dels conflic-
tes que es deriven de la propietat: la majoria dels crims sagnants dramatitzen
conflictes generats pels sentiments possessius entre les persones o per la possessié de
béns. Al principi, la censura dosifici el nrombre d’homicidis que podien publicar-s™hi
—des del ntimero 6, de 15-VI, s’hi adverteix una disminucié dels crims de sang—,
la qual cosa era compensada amb crims historics o realitzats més enlla de les nostres
fronteres, amb accidents mortals o amb disputes més 0 menys sagnants; perd a mit-
jans dels cinquanta es pot afirmar que aquest control disminueix.

Els robatoris i cls atracaments son també noticies habitvals en aquestes planes,
1 es condemnen amb un &mfasi especial quan la relacié entre aguell que executa el de-
licte i la seva victima implica una jerarquitzacié i alhora una certa confianga. Heus
agui la freqiidncia amb que apareix la figura de Ja «la criada ladrona»: des que en el
nimero 28 (de 16-X1-1952) aparegué el primer reportatge que parla del fet que «Un
abogado defiende a la criada que le desvalijé el piso», al llarg de 1a década dels cin-
quanta trobem una mitjana d’una dotzena de casos semblants. En els exemplars de ge-
ner a juliol de 1960 hi aparcixen 5 successos en els quals les criades sOn les
protagonistes, cosa que en suposa un cada mes, igual que en els anys cinquanta.
Aquesta preséncia constant disminueix a partir dels darrers anys de la década dels sei-
Xanta. Aixo indica un canvi en la consideraci6 d’aguestes dones.

Per tant, les dones apareixen en aquest setmanari com a protagonistes que no sem-
pre se sotmeten als models dominants. Aquelles que emigren a la ciutat i busquen re-
soldre la seva vida mitjan¢ant el servei domestic troben en El Case una cronica de
societat que exemplifica les actituds que han d’evitar. Aquelles que en aquest cami
s’endinsen en la prostitucid, tarmbé solen apargixer sota un tractament negatiu. De fet,
la prostitucié com a amenaca que aguaita les dones és una constant a £/ Case, que so-
vint fa referéncia a xarxes de tractes de blanques.

El tractament negatin $'accentua entre aquelles que, en comptes de ser victimes
de la violeéncia masculina, exerceixen elles mateixes alguna forma de violencia, sia
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contra els homes o, més encara, contra les cniatures, perqué maltracten els seus fills
o perque els abandonen. Fins i tot ja en els ndmeros 25 1 26, d’octubre de 1952, tro-
bem referéncies a alld que no es defineix com a avortament, siné com a «interven-
cién clandestina de dtero».

L’emigracid del camp a la ciutat i, en els anys seixanta, 1'emigracio als paisos eu-
Iropeus mereix una atencié especial en les planes d’ £l Caso. Des del primer nimero,
es preocupa per alligonar sobre com cal adaptar-se a les noves regles, per mitja de no-
ticies fregiients sobre enganys, en les quals s’adverteix que hom no ha de pretendre
ser massa espavilat. Perd també per mitja d’informacions que posen de manifest els
problemes de I’habitatge amb qué es troben els emigrants, problemes gue algunes
vegades es tradueixen en tensions que degeneren en disputes, agressions i fins i tot
en homicidis; d’altres en accidents de vegades mortals a causa de I'estat ruinés de
molts habitatges, o en diverses estafes de pisos.

El creixement progressiu de 1’emigracié als paisos europeus també es reflecteix
en les planes d'El Caso dels anys seixanta. Aixi, potser com a conseqiigncia del re-
portatge que Margarita Landi publica en el mimero 551, del 24-X1-3962, com a en-
viada especial de E{ Caso, al costat dels treballadors espanyols, titulat «Recuerdos,
lagrimas y ilusiones van carnino de Alemania», comencga a publicar-se el consultori
titulat «; Quiere usted ir a trabajar al extranjero? Pregintenos, por Margarita Landi».
La famosa periodista proporciona en aquest reportatge interessants dades sobre aquest
flux constant d'emigrants cap a altres paisos europeus en aquells anys:

Todos los martes salen emigrantes a Alemania. Se reunen desde por la mafiana en un res-
taurante madrilefio, segin van llegando en los diferentes trenes que los traen hasta la ca-
pital desde diversas regiones espaiiolas: Levante, Andalucia, Extremadura, se dan cita en
Madrid, desde donde partirdn por la noche hacia la frontera. En Miranda de Ebro s¢ les reu-
nirdn compafieros de Galicia, Asturias, Ledn, Catalufia y Aragén. Finalmente, en Irdn se
encontrardn con los montafieses y los vascos y asi el grupo crecerd hasta completar el mi-
llar. Esta es la cifra aproximada que suelen alcanzar las semanales expediciones de emi-
grantes...

A I'abril d’aquest mateix any trobem dues informacions que ens parlen dels pro-
blemes amb que ensopeguen aquells que pretenien emigrar a ’estranger. A la plana
6 del mimero 413 (2-1V):«Se descubre una agencia clandestina de emigracién. En-
viaba mujeres a trabajar en el extranjero», i en el nimero 417 (del 30-1V), «Engafia-
ba a los que querian salir al extranjero. Ha sido detenido por la BIC madrilefia...»

Al costat d'aquestes noticies sobre els desplagaments de 1a poblacié a la recerca
de mitjans de subsisténcia, en trobem d’altres que ofereixen un ampli repertori d’ae-
cidents laborals: paletes morts en caure d'alguna bastida, en enfonsar-se un edifici
en construccid, o per algun cormiment de terres, miners que pereixen en explotar el pri-
sii, mariners que sucumbeixen a causa de tempestes, etc. ocupen les planes d’aquest
setrmanar amb una assiduitat que no tenen en altres publicacions. Les periddiques
inundacions provocades per la pluja, a més dels accidents d” automobil o de tren, com-
pleten ¢] paisatge dramatic al qual ha d’enfrontar-se la poblacié.

Els conflictes laborals hi tenen també un lloc, especialment des de finals dels sei-
xanta: nimero. 876 (15-11-69) «Bilbao. Murieron cuatro obreros en la explosién de
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Serantes». A la portada del ndmero 913, d’1-X1-69, s’hi anuncia «Graves sucesos en
Erandio (Vizcaya). El hermano de la alcaldesa de Bilbao es el presidente del Conse-
jo de Administracién de Dow-Unquinesa» (el tema continua en el nimero 914, que
en portada anuncia un reportatge sobre «Los sucesos de Erandio» a les planes cen-
trals, i en el nimero 916, on sota el titol «Graves sucesos en Erandio», es desmenteix
la imputacid feta a} germa de I'alcaldessa). A la contraportada del ntimero 925, «Diez.
despidos en la Seat de Barcelona...»

Perd, a més, £ Caso ens il-lustra sobre els avatars que acompanyaren 1’ ampli pro-
cés de mobilitats socials d"amplis sectors de poblacié des dels anys cinquanta fins als
setanta. Mobilitat en 1’ espai que requereix assimilar les formes de comportament ur-
banes, incloses certes formes corporals {com veurem en examinar la publicitat). Perd,
també, mobilitat en 1'status social, que implica rebutjar uns models de comportament
precisament per assumir-ne d’altres que es consideren superiors.

En aquesta dinmica resulta fonamesntai simbolitzar els models que es rebutgen:
a El Caso dels anys cinquanta s’exemplifiquen ampliament i quasi de manera exclo-
siva a través de la figura dels gitanos. Als anys cinquanta i a principis dels scixanta,
el racisme és sobretot antigitano. Aixi, en els exemplars de 1960 només qrobem una
referéncia a un estranger, «un sdbdito marroqui». La resta de referéncies registrades
(almenys una al mes, i alguns mesos més} en els exemptars examinats dels set primers
mesos de 1'any, es fan a membres del poble gitano.

A mesura que transcorren els anys seixanta, també comenga a valorar-se negati-
vament la joventut. En el niimero 927 {VI-1968) es publica una nota significativa que
déna suport a la proposta d"ABC de no ocultar el nom dels delingiients juvenils.
Aquest tractament pejoratiu de la joventut esdevé més freqiient des de finals dels sei-
xanta i apareix sovint relacionat amb les drogues, que també ocupen més i més es-
pai. En diverses acasions §” associa joventut, drogues i estrangers. I és que a finals
dels seixanta el racisme, que al llarg d’aquesta decada era de manera predominant an-
tigitano, s’amplia als estrangers en general.

Davant d’aquests prototipus negatius, el model per excel-lencia de comporta-
ments positius §'expressa en les lloances a la Goardia Civil, 1a Policia Armada, els jut-
ges i els advocats.

A El Caso trobem, doncs, un panorama de la societat sota la dictadura menys
idil-lic que en altres publicacions, amb informacions que ens parlen fins i tot de su-
pervivents dels maquis, que sén titllats de bandolers o bandits, o de senténcies de mort
i execucions que es dicten i es compleixen. Per exemple, en la portada del mimere 401
(9-1-1960) es parla de «Quico Sabater, muerto por la fuerza piiblica. Muerte del ban-
dido en San Celoni». El reportatge d’Enrigue Rubio més la histdria d’aquest home,
que és definit com «cl dltimo bandido espafiol», ocupa, a més de la portada, les pla-
nes2ala’7

Una giiestié que mereix una anilisi pregona és el tractament que aquestes publi-
cacions fan dels assumptes secials i politics, des d’una perspectiva que sol definir-
se com a populista. Hem vist que des del principi, a les planes d’El Caso apareixen
no nomes successos que es refereixen a esdeveniments protagenitzats de manera in-
dividualitzada, siné també d'altres que tracten de les condicions de vida col-lectives
i dels distints problemes socials. En els exemplars d’E! Caso de la primera meitat de
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1960 trobem informacions de catacter soctal i politic, 1 no solament d’Espanya, sind
també d'altres palsos.

A finals dels seixanta i al Harg dels setanta s’ adverteix un increment de les infor-
macions de tipus social i politic, en les quals s’ aborden els problemes amb que es tro-
ben aquests emigrants que s’estan consolidant en les grans ciutats, entre les quals
destaquen les estafes en 1'adquisicié d’habitatges (com la de I'Esperanga de Valén-
cia, o I’ «Estafa de pisos en un pueblo madrilefio de Vallecas. Tres mil familias per-
judicadas...»); heus aguf que es publiquin també reportatges amb consells «Para
evitar las estafas de los pisos. Lo que debe saber antes de firmar ningiin contrato.»
Juntament amb els reportatges que aborden aguesta problematica, sia denunciant, sia
recomanant, n’hi trobem altres que es refereixen a estafes de no menor enverga-
dura, des de «Los gigantes de la estafa de la Caja de Crédito de Barcelonan, fins al
problema de Matesa, tractat en diversos mimeros consecutius des de mitjans d’agost
del 69, 0 el perill que suposen «los falsos técnicos de televisidn», ja que «en Barce-
lona “trabaja” uno que se lleva de las casas cuanto puede...»

Els conflictes politics i els seus personatges també ocupen el seu lloc, Sien els
anys cinquanta es parlava dels magquis, a finals dels seixanta es tracta de les activi-
tats contra el régim: «San Sebastidn. Nuevo y definitivo consejo de guerra, Conde-
nado a muerte, Ignacio Sarasqueta [a qui s’identifica com «terrorista de ETA»], ha
sido indultado por el jefe del Estado...»

Aquesta tematica esdevé habitual a partir del mimero 859 (19-X.68), en qui
s’inicia la seccié «Crénica de Tribunales». La d'aquest mimero, la realitza el di-
rector A'El Caso, José Maria de Vega, perd en el mimero segiient, la seccid, en-
capgalada per una taca negra amb lietres blanques a la part superior de la plana 13,
explica que «el notable periodista i abogado don Aurelio Pujol» es fa carrec de 1a see-
i que, a partir d’ara, apareix organitzada en diferents apartats corresponents a les
diferents jurisdiccions: «Ministerio de Trabajo. Magistratura de Trabajo», que en
aquesta ocasio tracta d’ «El famoso Antonio, demandado por siete artistas de su ba-
llet. La sentencia ha sido favorable al bailarin»; « TOP Tribunal de Orden Piiblicox,
que diu que «112 personas se encerraron en un pozo...»; en el nimero segiient s’ afe-
geix «TS Tribunal Supremo i AP Audiencia Piblicas. A través d’aquesta seccid, i es-
pecialment de les crdniques del TOP, es fa noticia sobre activitats d'organitzacions
¢landestines com CNT, CCOO... i sobre personatges del mén sindical i politic. Aixi,
en el ndimero 886, i a I'apartat dedicat al TOP, s’hi informa que «Recurre el autor del
folleto titulade Comisiones Obreras», i que «También recurre Ariza y otros conde-
nados por el Tribunal de Orden Puiblicos; el mimero 869 informa que hi ha «mds co-
munistas proechinos en Valencia»; el mimero 871 de «sentencias de propaganda ilegal
i manifestaciones no autoritzadas»; en el nimero 927 (7-11-70) s’hi informa del «jui-
cio por desacato contra Marcelino Camacho», que esdevé un dels personatges més
habituals d’aquestes planes en aquest perfode...

Perd no fou aquest 1'dnic lioc dedicat a aquestes giestions. En la piana 3 del ni-
mero 869 s’hi publica una entrevista amb el titol «Las cdrceles espafiolas. El preso
politico tiene una especial sensibilidad, afirma €l Sr. Peces Barba». En les planes 3 i
4 del mimero 871 {(11-1-69), «Dos individuos armados con pistolas intentaron asal-
tar la prisién de Pamplona. Trataban de liberar un joven activista de ETA». A la por-
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tada del mimeroc 872 (18-1-69), s’hi anuncia: «Templos i protesta piblica». I a les pla-
nes centrals s°hi fa una recopilacié de «fragmentos de repertages y noticias apareci-
das en toda la prensa madrilefia respecto del enclaustramiento de diecinueve mujeres
¢n la madrilefia iglesia de San José». Al text s’cxplica que es tracta de «esposas i fa-
miliares de algunos presos politicos», entre les quals n*hi ha algunes que ja es reclo-
gueren al XII-68. A la portada del mimero 885, «El alcalde republicano de Mijas
(Malaga) ha estado treinta aiios escondido en su domicilio (Amplia informacién Ii-
teraria i grifica en péginas centrales)...»

Es en aquesta seccid de «Cronica de Tribunals» on segurament per primera ve-
gada en ple franquisme apareixen noticies sobre joves gue es neguen a fer el servei
militar. En ¢l nimero 923 (10-I-1970), s’hi explica que «Testigos de Jehovan ob-
jectors de conscigncia «no quieren hacer el servicio militars.

Tamhé aqui s'informa de les sancions derivades de la Llei de Premsa (per
cxemple, nimero 885, TOP «Condena contra ¢l escritor Alfonso Carlos Comins i
«Recurre contra una multa el periodista Martinez Albertos...»), sancions que sovint
afectaran publicacions d'Eugenio Sudrez, especialment Sdbado Grdfice (aixi, en ¢l
mimero 868, 21-X11-68, «Sdbado Grdfico secuestrado», tema que es repeteix al 898;
als 894, 895 i 896, «Vista publica contra EI Caso...»).

No és excepcional, dones, en la linia d’aquesta revista, que publiqués la infor-
macid més amplia sobre el Consell de Guerra que se celebrd a Burgos a finals de
1970. La informacié s'inicia en el nimero 969, que dedica les planes 5,6, 718 ala
«Cronica de Tribunales», amb el titel «Dieciseis miembres de ETA en el banquillo.
Para seis de ellos, el fiscal pide la dltima pena», i continud en els nimeros segiients.
O les informacions, al 1974, sobre les darreres execucions de la dictadura, de Salva-
dor Puig Antich i Heinz Chez.

Esdeveniments politics produits a 'estranger com «Los sucesos recientes del
Congo Belga relatados en una crénica exclusivas (portada del nimero 428, 16-VII),
0 «Los tupamaros», prot important perqueé Julio Camareo (que fou director d’El
Case) hi vagi com a enviat especial i resti «cuatro dias detenido por la policfa uru-
guaya por publicar una entrevista con un jefe de los wpamaros» (nimero 954 1 956),
tambén tenen ¢l seu lloc en £ Caso.

En suma, les planes del ndmero 899, de 26-VII-69, s6n dedicades a «El hombre
cn la luna. Crénicas, anécdotas y fotografias», tema d’una tal transcendéncia que pro-
vocd que «hasta los delinquentes olvidaron sus actividades ante el televisor». I, jun-
tament amb aquest, un altre gran «Suceso histdrico. El principe D. Juan Carlos
sucesor de Franco», tema que solament ocupa ia plana 11.

b) Evolucié de la superficie publicitaria: receptes per a la integracié social

Perd en les planes d’aquest setmanari de successos, a través de la publicitat, hi tro-
bem també diverses propostes per transformar aquelles dificils condicions de vida.
D’aquestes propostes podem destacar-ne férmules diverses per millorar 1’ aspecte
fisic 1 per promoure’s professionalment: §’adquisicié de condicions de vida millors
mitjangant la promocié¢ professional requereix adquirir també una imatge fisica que
hi estigui en consonancia, merces a productes d’higiene, salut i bellesa.
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Entre els mitjans per millorar I’aspecte fisic ha de situar-se un ampli repertori de
productes relacionats, de prirner, amb la salut i les normes higiéniques, perd tam-
bé amb estética: dels tractaments contra 1’asma, el reuma, la gota o el dolor en ge-
neral, a «Marlice, la crema de afeitar mejor y mds rdpida», «Chlorodent, la gran crema
dental alemana», «Caspoléns», que recomana rentar-se el cap els caps de setmana, 1
la série d’anuncis que ofereixen a les dones solucions per obtenir figures més esvel-
tes ¢ «admirables senos», de les cases Sveltor i Plasto Sein, i als homes la promesa
de créixer més o d’angmentar la seva musculatura, solucions que poden trobaz-se tam-
bé en alguns llibres. I, per millorar I’ aspecte fisic, s’hi introdueixen anuncis de roba
i omaments, com rellotges, per bé que moit lentament.

Perd els més abundants sén els que ofereixen possibilitats de millorar la situa-
cid econdmica i professional. El primer que trobem s’adreca als homes, i ens parla
de com fa implantacid dels modems mitjans de comunicacid de massa ofereixen no-
ves oportunitats laborals. Aixi, en el ndimero 31 (de 7-XJ1-52), s’hi proposa «Un buen
empleo. Un trabajo bien pagado!... Curso de fotografia por comrespondencia... Aca-
demia de fotografia hispanoamericanax». El segueix, a principis de marg de 1953, un
altre d’«Escola Radio Maymon», que es prodigara en aquest setmanan amb cursos de
«radio, cine sonoro i televisidn». Perd és a partir de 1954 quan proliferen en cada ni-
mero anuncis dels principals centres d’ensenyament per correspondéncia; des del
numero 138, de 26 de desembre de 1954, comenca a publicar-se «Aprenda Diesel...
Instituto Americano»; a partir d’octubre de 1935 la CCC anuncia «10 becas semanales
para seguir gratis cualquier curso»; des de principis de 1956 la CEAC anuncia cur-
s0s de paletes, delineants; a finals de 1938 comencen a anunciar-se cursos d'idiomes
de I’académia Inter, que sens dubte tenen relacié amb les possibilitats d’emigrar a pai-
sos europeus, i, des d’octubre de 1959, s'hi publica un anunci de 1'Instituto ETAF que
proclama: «Yo soy de la Policia Armada... Usted también puede ingresar». Al 1960
I'oferta de CCC s’amplia a ortografia, comerg, idiomes, comptabilitat, acordi6.
L’ oferta de la CEAC abastava delineants, dibuix humoristic, mecanic d’automaobil,
mestre de cases... [ els anuncis d’ AFHA proclamen «Exito, fama, dinero! Aprenda fo-
tografial»

També a les dones se'ls proposa millorar ¢ls seus mitjans de vida. D’entrada (el
primer el trobem el 6 de desembre de 1953), mitjangant 1'agulla de fer punts de mit-
ja: «Sefiotitall... ;Quiere ganar 50 pts. diarias? Con la aguja mecanizada Perfecta mo-
delo professional 1953...». A partir d’octubre de 1935, I' Institut Atenea ofereix cursos
de bellesa, maquillatge i estética. Als anys seixanta hi trobern 1" Academia Espoz, amb
cursos de tall i confeccid i brodat a maguina, 1 Tayior, amb cursoes de tall i confeccid.

Perd la série d’anuncis adrecats a la dona més suggeridora és certament la de la
maquina de cosir Sigma, que des del §9 d’abril de 1958 publica un repertori de con.
sells per a les mestresses de casa que culmina proclamant: «Pudiendo tener una Sig-
ma, ;Por qué ha de conformarse con menos?» Un exemple:

Los problemas del hogar. El futuro de 1a hija. ;Que serd? ;Mecanégrafa, modelo, acriz,
ama de casa? Sea lo que sea, serd una mujer. Y una mujer debe saber coser y bordar. Por
eso, regdlele una méquina Sigma cuando sea jovencita (Sigma le enseiia gratis a usarla).
Si tiene buenas manos... Siempre tendrd un future asepurado como modista o bordadora!.
«Pudiendo tener una Sigma, ;Por qué ha de conformarse con menos?»
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Aquesta serie d’anuncis ens indiquen ¢l cami recorregut per tantes dones, des de
I'emigracié passant pel servei domestic fins armbar als tallers de costura o als treballs
a domicili, aixi com la transicié de 1’ antarquia 1 el «faci-s’ho vosté mateixa» a la so-
cietat de consum.

Perd aquest cami no §’hagués pogut recdrrer sense aquesta transformacis econd-
mica gue ha democratitzat 1'ds dels diners, mitjancant el pagament a terminis i els cré-
dits, fenomen que també trobem documentat en les planes d’ Kl Caso als anys
cinquanta. A partir de 1960 aparcixen també anuncis sobre cradits per a habitatges.

Per contra, els anuncis de productes de consum hi apareixen n menor quanti-
tat, tot i que també hi resvlten significatius: juntament amb els del rellotge Buren, gue
financa el primer any d’aparici6 d'E{ Caso, 1 aquells altres que ja he mencionat dels
primers anys, a partir de 1956 n’apareixen ocasionalment d’altres: «Cerrojos FAC,
Gemelos, Corte de traje...» Tampoc el consum d'aliments i begudes destaca en la pu-
blicitat d’ £l Case: fins al 1960 no hi veiem el primer anunci d’una beguda alcohdli-
ca: «Centenario Terrys.

L.a publicitat d’altres mitjans de comunicacio indica la consolidacié d’ El Caso,
que esdevé un negoci tan rendible que permet al seu fundador --com hem vist— edi-
tar publicacions noves: al 1956 s’anuncia I’aparicié de Sdbado Grdfico, «magazine
del hogar»; al 1960 s’anuncia Velocidad; al 1969, Cine en 7 dias | Tendido 13, «re~
vista gréfica taurina semanal con portada a color» (publicacié de la qual no tinc cap
més referdneia que pertangués a Eugenio Sudrez); després, Discobolo, El Burladero...
a més de la «Coleccidn de casos célebres» 1 «Tras el suceso», d’Enrique Rubio.

¢) El Caso, una cronica dels processos de mobilitat social

L’evoluci6 que s’adverteix en les informacions, els personatges que els protago-
nitzen, aixi com els actes que realitzen, remeten a canvis produits en les circumstin-
cies socials dels grups de poblacié més pobres. I aquests canvis en ¢ls continguts
informatius apareixen relacionats amb els que es donen a la publicitat, que ens parla
de les aspiracions i expectatives, aixi com de les receptes per modificar aguelies con-
dicions de vida. Heus aqui 'interés d'El Caso com a font documental per al conei-
xement del llarg perfode en qué es publici.

En linies generals, podem dir que els personatges que hi apareixen de manera pre-
dominant s6n dones 1 homes habitants de zones rurals que emigren a les grans ciu-
tats o no, o gent que habita en les periféries d’aquestes ciutats, per bé que
ocasionalment apareixen personatges que gaudeixen de millers condicions de vida.
Aquests personatges protagonitzen la majoria dels successos dels quals s"informa, sia
com a protagonistes o com a victimes. [ tals actuacions succeeixen també majori-
tariament en espais ¢n la distincié entre el privat i el piblic no és terminant.

Heus aqui que davant ¢l predomini de personatges masculing que apareixen en
aquella premsa que enfoca els espais piblics, o de personatges femenins corresponents
a la premsa adregada a les dones, aqui es produeixi una representacié més equilibra-
da en funcié¢ del sexe. I si tenim en compte les classes o mivells sdcio-econdmics,
mentre que en les publicacions d’«informacié general i femenines» apareix priorita-
niament gent acomedada, en aquestes trobem dones 1 homes que pertanyen als nivells
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socio-econdmics inferiors i als grups socials discrimintats en funcid del sew origen ra-
cial. Comptat i debatut, en totes les publicacions esmentades els personatges mascu-
lins adults $6n majoritaris; perd potser sigui en aquestes on les criatures i la joventut
reben una atencid més gran, sia com a victimes (amb freqiigncia hi trobem successos
sobre infanticidis 1 abandonament de fills, raptes i maltractaments de criatures}), perd
també com a agents (he parlat del tractament pejoratiu de la joventut des de finals dels
seixanta).

En definitiva, en aquestes planes trobern personatges habitualment exclosos d’al-
tres publicacions, entre els quais les criades 1, en general, les i els treballadors domés-
tics, reben una atencié molt especial, per la freqiigncia 1 pel tractament. Aix¢ és
perque l'emigracid de les dones del camp a la ciutat ni es produeix ni es conternpla
amb els mateixos criteris que la dels homes des de I dptica d’aqueils gue en definiti-
va defensen 1’ordre social vigent: la incorporacid a la vida urbana i industrial reque-
reix adaptar-se a les seves regles de joc, i en el cas de moltes de les que emigren del
camp a la ciutat implica sotmetre’s a les exigéncies de I’ordre doméstic; altrament,
es pot incdrrer en la prostitucid, aixd é€s, en el model de dona més repudiat i margi-
nat i, per consegiient, habitual fambé en aguestes planes.

En linies generals, podem dir que mentre que les informacions dratnatitzen les
condicions de vida dels grups de poblacié més pobres o marginats, la publicitat pro-
porciona receptes per resoldre aquestes situacions o millorar aquestes circurnstancies,
I, des d’aquesta &ptica, albirem també una tematica que, 2ixd no obstant, exigiria una
anatisi més acurada: el paper exercit per aquest repertori de models positius i nega-
tius en la construccié d’un jo ideal que orienta els esforgos cap a la integracié social
1incita a evitar tot alld que pugui conduir a la marginacié. Aquest jo ideal no es plas-
ma solament en els protagonistes positius dels successos i en la seva contrapartida
de protagonistes negatius —com adverti bé Aristotil!%, els models negatius sén im-
prescindibles per a I'autedefinicié d’un jo ideal—, sin6 també, de manera insistent,
en els anuncis que proposen mitjans per a la promocié professional i la nova imatge
corperai, perd molt especialment en els diversos consultoris que proporcionen una
autovaloracid, tot basant-se en la grafologia, ['hordscop i altres recursos*®,

Podem concloure, doncs, que 1’anélisi de les publicacions més genuines de la
premsa de masses, entre les quals destaca la premsa de successos, proporciona noves
perspectives sobre les transformacions histdriques contemporanies, tant sobre les
condicions de vida com sobre les expectatives i les aspiracions, per bé que requereix
ampliar la mirada académica a la comprensié d’altres personatges no habitoals en el
seu pensament i a altres procediments d’elaboracid textual diferents d’aquells que
regeixen la racionalitat il-lustrada.

13 Vegeu MORENO SARDA, A, (1988), La otra «Politica» de Aristéreles, op. cit.

16 Zobre la construieci6 sbeio-historica d'un jo ideal vinculada als processos d'industrialitzacié i al-
fabetitzacid, vegeu LURla, AR, (1980}, Los procesos cognitivos. Andlisis sociohistérico, Barcelona, Fon-
tanelia.

53



Resumen

El hecho de que los sucesos sangrientos hayan side y sean utilizados per los medios de co-
municacién de masas para aumentar las tiradas y las audiencias y, asf, sus beneficios, ha ser-
vido de argumento para que la mayoria de los estudiosos menospreciasen estos productos v al
publico interesado por ellos. Frente a estos planteamientos, se examinan los rasgos diferenciales
de estas publicaciones respecto al discurso académicoe, y se defiende su importancia como fuen-
tes documentales para 1a historia contemporénea. Un andlisis de Ef Case, semanario de suce-
505 que se publica durante la dictadura franquista —y todavia en vigor—-, permite advertir que
los personajes positivos y negativos que aparecen, tanto en las informaciones como en la pu-
blicidad, pueden considerarse como modelos de comportarniento que indican las posibilidades
de integracién y de marginacitn social en los procesos de movilidad social vividos por los sec-
tores de poblacién més pobres.

Paraules clau: Premsa de successos, marginacié i mobilitat social, historia de 1a comunicacié.

Abstract

The fact that bloody events have been and still are used by the mass media as a means of
increasing sales and audience ratings and, therefore, profits, has been put cited by a majority
of academics as a justification for their frowning on this type of products and those who con-
sume them. In view of these arguments, the present study examines those factures wich dis-
tinguish such publications from academic discourse, and argues their case as important
documentary sources of contemporany history: an analysis of Ef Caso, a weekly newspaper
specialising in criem and accident reporting which was published during the Franco dictators-
hip —and still exits—, reveals that positive and negative figures appearing both in the news
and advertising can be regarded as behavioural modals, providing indicadors of social inte-
gration and disadvantage in the phenomena of social mobility experienced by the poorest sec-
tions of saciety.

Nota biografica

Amparo Moreno Sarda és periodista i professora d’'Histdria de la comunicaci6 social
(UAB). Ha examinat els problemes espisternoldgics que planteja el coneixernent historic de la
comunicacid en les seves obres de critica a I'ordre androcéntric del discurs académic (Ef ar-
quetipo viril protagonisia de la historia, 1986, La otra «Politica» de Aristételes, 198, i ha pro-
posat noves Ynics per seguir 2 Pensar la historia a ras de piel, 1991).

54



