
doble de VS ,  acostar-nos a la possibilitat 
d'aquesta an2lisi. 

El volum s'obre amb una entrevista al 
mateix Searle que té, abans de res, el valor 
d'ésser u n  document de primera m 2  sobre 
elpensament actual de láutor.  La resta és 
u n  conjunt d'articles els autors dels quah 
compten entre els que més han contribuit 
a l'aplicació, en els camps més diversos, de 
la t e o h  dels speech-acts: Lakoff; Van 
D f k ,  Kuroda, Ervin-Trz), Gumperz, Fab- 
bri i Marina Sbih?. Cap d'ells no estudia 
directament la teoniz de Searle, pero Ilurs 
escnts són una bona mostra de com s'apli- 
ca actuahent  la teoria dels actes del llen- 
guatge. 

Lukoflaborda u n  tema crucial, el de la 
qualzficació deis actes de llenguatge. Van 

Dek,  per la seva banda, escnk sobre la re- 13 1 

lació entre sem2ntica i pragmatica. Kuro- 
da, Proposa una reformulació de la teona 
dels speech -acts. Ervin - T+p estudia les 
relacions entre una situació comunicativa 
concreta, la conversació, i u n  n ive l  lin- 
guístic, el sintatic. G u m p e n  relaciona 
l'an2lisi sociolinguistica a m b  la teoria de 
Searle. Finalment, Fabbri i Sbis2 presen- 
ten gna an2lisi concreta. 

En e l  seu conjllnt, e l  número de Vs ve a 
sumar-se a la bibliografia indispensable 
(una bona part dzstribuida entre les revis- 
tes: Communications, n ú m .  32; Langue 
Francaise, nzim. 42; Linguistique et se- 
miologie, nzím. 4 [1977] etc.) sobre la teo- 
ria dels actes del llenguatge. 

J .M. Pérez Tornero 

? 

Critica de l'ibres 

ment,  en canvz, els textos que ens acosten 
al coneixement dáquest  mi@ de comuni- 
cació sonor són poc abundants; encara di- 
ríem més: e l  nombre de textos sobre la r2- 
dio citats a Espanya és bastant n'dicul. En 
aquest precan' context bibliogr2f.;~ és lau- 
dable, logicament, qualsevol apanció d 'un  
nou /libre sobre la Radio; especialment, 
quan el contingut d'aquesta obra resulta 
basic i imprescindible per con2ixer i com- 
prendre la Radio dels nostres dies. 

Lluís Bassets (ed.), DE LAS ONDAS RO- 
JAS A LAS RADIOS LIBRES. TEXTOS La col.lecci6 nGG Mass-Media» ens aca- 
PARA LA HISTORIA DE LA RADIO. ba d'oferir u n  nou matend  d'estudi ra- 
Edit. Gustavo Gili. Barcelona, 1981. diofonic: De las ondas rojas a las radios li- 

bres. Textos para la historia de la radio. 
La radiod2fusió acompleix ara  el^ seus Uuís Bassets, editor d'aquesta obra, assen- 

pnhers  61 anys d'histona. Paradoxal- yala en la seva introducció que nes tracta 



d'ofen? uns matenals per a la histonh de la 
Radio, seleccionats sota el criten' central 
d'explicar la peripecia i problemes que 
planteja la reivindicació, observable ja en 
els inicis, de llibertat totalper emetre i re- 
breu. A través de trene textos i gairebé 
3OOpagines, aquesta obra ens situa en una 
talaia privilegiada per observar aquest ho- 
n'tzó radiofenic des d 'una perspectiva 
francament immillorable. 

El przmer text és u n  treball de Peter 
Dahl, escn't en 1977, sobre el moviment 
de les radios obreres a la Repziblica de 
Weimar. Des de 1923 a 1932, Peter Dahl 
enfoca la brea historia de la radio aleman- 
ya a la Repliblica de Weimar com el  resul- 
tat de les aspiracions dels ol'dors pertan- 
yents a la classe tret4alladora que, agrupats 
en els radio-clubs obrers, fandaren les r2- 
dios obreres per tal d'enfiontar-se amb el 
monopoli estatal imposat pels governants 
socialdemocrates. Pres com a referencia 
analitica el mateixperiode historie, Bertolt 
Brecht ens presenta en el segon text 
dáquest  lMre una szn'e de reflexzons 
historico -politic0 -comunicatives sobre 
quina cal que sigui la vertadera funció de 
la Radio:   convertir-la dJaparel/ de distri- 
bució en aparell de comunicaczó~. Eis tre- 
balls de Bertolt Brecht sobre la Radio, ela- 
borats entre el 1927 i el 1932, constituei- 
xen u n  dels primers tractats teorics sobre 
aquest mi@, la vigencia del qual ha estat 
ampliament reconeguda per tots aqueLs 
moviments de radios altematives sorgits 
en la decada dels 70. El tercer text és u n  
breu i corrosiu comentan' de Bons Vzan so- 
bre la Radio, apartir de la seva funczó mu-  
sical. L 'autor, influl't pel context cultural 
immediatament anterior al 68, cri'tica el 
monopoli estatalfianczs sobre la Radio i 
cn'tica també, amb elseu especial'sentit de 

l'humor, el negoci-xantatge que determi- 
na la programació musical de les emissores 
comercials. Un esment especial mereix el 
quart text: ((Aquila Veu d'Argel.. . escrit 
pel ja traspassat Frantz Fanon, dingent 
ideologic del Front dlAlliberament Nacio- 
nal Argel; Franz Fanon estzdia amb forca 
detall els trets de la cultura colonialfran- 
cesa a Argel oczpat, expressats en la pro- 
gramació de Radio Argel, i aborda am b un  
to bastant objectiu les actituds psicopato- 
l6giques dels argelians a partir de 19S4, 
quan es planteja l'lis de la Radio com una 
forma de lluita anticolónialista. Després, 
en 19S6, amb el naixement de «La Veu 
d'Argel Lliureu, tal com indica Fanon 
«l'adquisició d ' u n  radio-receptor suposa 
l'zínic mi@ per tal d'entrar en contacte 
amb la Revolució». Dos textos sobre la his- 
toria de Radio Espanya Independent, ba- 
tejada per la nPasionak» amb el celebre 
nom de «La Pirenaica)), i la historia de la 
radiodzjíusió a Amenca Llatina- un  tre- 
ball molt recent de Raul Ricardi, funcio- 
narl de les N .  N .  U. U. a Nova York- com- 
pleten la primera part del /libre De les 
ones roges a les radios Iliures. 

La segona part d'aquesta obra, titulada 
(La revolució radiofonica de& 70», ens in- 
trodueix rapidament en els orígens i de- 
senvolupament de les radios líiures euro- 
pees. El text de Marco Gaido, després de 
descriure els avantatges que suposa l'emis- 
sió en moduhció defreqGncia apnncipis 
dels 70, analitza l'apanció de les radios 
locals-FM en kls Estats Units i la sevaparti- 
cular transformació de progressive FM a 
Commercial radio, per a finalitzar apun- 
tant alguna de Les caracterzstiques de les 
radios alternatives italianes. El text de Pa- 
tnGe Flichy revela una cunosa identitat: 
l'aparició de les radios locals a I'Europa 



Occidental coincideix amb la cnii  del mo- 
nopoli polític de les radiotelevziions pzíbli- 
ques. Els quatre darrers textos del liibre 
ens ofereixen cadascun un  estua'z detallat 
del desenrotllament de les radios liiures en 
u n  ecosistema particular: el «cas itali2)) 
(Giuseppe Richen i Umberto Eco), les ra- 
dios lliures franceses (FeIx Guattan) i la 
lluita per la llibertat d'emissió a I'Esanya 
postfranquista (Emili Prado). El text 
d'Emili Prado t é  u n  valor especialpelfet 
d'ésser l'estudi més senos i documentat 
realitzat fins el present sobre les r2dios 
lliures a Espanya, les característiques de les 
quals resten fixades i representades en un  
decaleg, en el qual, a mode de considerats 
i PropGsits, el col. lectiu barcelones « Ona 
Lliure,) expressa la base «ideolGgica), de la 
seva lh i ta  per la llibertat d'emissió. 

Una interessant cronologia de la hMt6ria 
de la raa'zodzfusió i les radios lliures (1 894- 
1980) 2' un  apee& bibliografic sistematit- 
zat en quatre apartats, conclouen aquest 
n o u  t í t o l  de  la col. lecció « G G  
Mass - Media)). 

Arrnand Balsebre 

MASSCOMMUNICATION-REVIEW 
YEARBOOK. G. Cleveland Wilhoit Edi- 
tor. Harold de Bock Editor associat. Sage 
Publications. Volurn 2 ,  1981. 

El comite editorial esta format per perso- 
nalitats internacionals del món de la co- 
municació entre les quais ermentarem 
com a exemple: Francis Balle, de París; 
Denis Mcquail, dJAmsterdam ; Hames D. 

Halloran, de Leicester; i Vidal Beneyto, de 133 
Madria'. 

Es tracta d'una publicació anual, el pri- 
mer nzímero de la qual aparegué el 1980, 
que pretén de realitzar una sintesi de tota 
la tasca de recerca que es realitza en els di- 
ferents paisos, sobre materia comunicativa 
en general. 

Aquesta publicació con fessa dos grans 
objectius, el primer és el de publicar 
anualment en u n  sol volum els trebaLls de 
més consistencia i d'una validesa suposada 
més duradora en la recerca sobre comuni- 
cacio col.lectiva, i el segon intenta d'acce- 
lerar l 'augment de les relacions entre les 
escoles americanes i europees. 

Per tal de seleccionar els treballs que 
hauran d'ésser publicats, existeixen 38 
membres de diverses institucions universi- 
tanes i instituts de recerca pertanyents als 
distints paisos. A cadascun d'ells li és atrr'- 
buit un  espai el qual han de supervisar. Els 
treballs que es considerin més interessants 
han d'ésser seleccionats i recomanats per a 
la seva publicació. A partz? dáquestes re- 
comanacions, es confeccionen els year- 
books, naturalment després d'una deguda 
selecció. 

Els anuans estan organitzats en vuit sec- 
cions diferents com a m2xim i en elprimer 
volum s'hipubliquen 47 treballs, mentre 
que en el segon h i  ha treballs d'investiga- 
dors joves i de peoners com Wilbur Sch- 
ramm i Kurt Lang. 

Les tend&cies que h i  predominen de- 
penen de les distintes escoles i dels conti- 
nents. Entre els europeus h i  domina l ' in- 
teres per la relació entre la teona social i la 
recerca comunicativa; entre els amen'cans 
predominen les recerques sobre els efectes 
de la comunicació, pero també h i  ha nom- 
brosos treballs de relació amb la psicologia 



134 social. Ambduespreocupacions, l'europea 
sobre la teona social i l'amen¿ana sobre la 
psicologia social, mostren uns intents 
d'emulació de part de la incipient ciencia 
comunicativa, de les a'zsciplines traakio - 
nals de les cizncies socials. 

Els vuit capítols que organitzen els dife- 
rents treballs de recerca seleccionats són els 
següents: 

I) Perspectives Teoriques. 11) Estrate- 
gies de recerca i Metodologia. 111) Comu- 
nicació política. IV) Informació-Recer- 
ques. V j  Crim i violencia a la comunicació 
de masses. VI)  Impacte de la comunicació 
massiva: Televisió. 1/11) Internacional i re- 
cerca comparativa. VIII) Política de re- 
cerca. 

Jordi Berrio 

Jürgen Habermas, HISTORIA Y CR~TICA 
DE LA OPINIÓN PÚBLICA. Editorial 
Gustavo Gili. Barcelona, 1981. 35 1 p5.g~. 

A m b  aquest n o m  s'ha traduit l'obra 
Stmkturwandel der Offentlichkeit Unter- 
suchungen t u  einer Kategorie der Ürgerli- 
chen Gesellschaft , apareguda l'any 1962. 
En l'obra que tenim a les mans, elconcep- 
te d'offentlichkeit se 'nspresenta com a fo- 
namental. El mot  alemany t é  molt més 
abast que el llati «públic)) i també inclou 
els continguts semantics de «publicitat» i 
~d 'opinió  pública)). Conseqiientment, el 
traduirem per (@ublicitat)), pero tindrem 
en compte tota l'extensió signzficativa que 
hem anunciat suara. 

No  h i  ha dubte que lligat alconcepte de 

c@úbblic)) tenim el seu contra% c@nvatu. Si 
el primer es refereix a allo que és pertan- 
yent a la comunitat, alpoble i també als 
ajérs pzíblics, i a la politica, el segon es re- 
jérir2 a la parcel. la que correspon als indi- 
vidus, o sigui relatiu o pertanyent als par- 
ticular~. Una tal distinció, des de la nostra 
perspectiva, sembla molt clara, ens és molt 
familiar; pero per poc que hom rastregi el 
sentit bistOTiG dels termes, veura que l'as- 
sumpte es complica. Els mots indicats es 
refireixen a aspectes, institucions, fen6 - 
mens de la vida comunit2ria que són carac- 
tertjtcs d'dgunes societats a~tuals: concre- 
tament, les que han estat dingides -i 
aquí tdingidesw pren un  sentit molt ampli 
car, ultra la direcció política, vol indicar 
també 11econ6mica i la cultural- per La 
burgesia com a classe social en tots els seus 
nivells. La relació públic-pnvat, tal com 
l'entenem ara és caracterfstica de les socie- 
tats desenvolupades de rzgim economico - - 
politic liberal. En les anteriors formacions 
economico -socials, les esfires correspo - 
nents a la privacitat i a la publicitat eren 
unes altres, o b é  no existien. 

Jiirgen Habermas ens explica el conti, 
gut i l'abast dáquest  doble jénomen co- 
municatiu i la seva importanczh per a les 
societats. Ho fa en una visió diacronka, 
acostada encara al matenalisme historie, 
malgrat les desviacions i allunyaments que 
hom li atn'bueix, caracteríh'cs, per altra 
banda, de la segona generació de I'Escola 
de Franhfurt. En aquesta obra Habermas 
inicia el seu cami vers la concreció d'una 
metodologia aplicable a les cizncies so- 
cial~, apartada de l'empinco-positivista, 
pero que tanmateix pugui cobrir les llacu- 
nes i les estretors del mamisme classic; una 
metodologia que s'apunta aqui i que 
l'anira perfilant en les seves obres poste- 



riors, sobretot en Logik der Sozialwissens- 
chaften; una metodologia que podríem 
qualzficar de comprenrió hermen2utica. 

Arrenca del món feudal, per tal de veu- 
re la genesi de la comunicació burgesa en 
formació, fins anibar a la seva defnició 
més plena amb la filosofia i l'economia, 
en u n  mot  la societat liberal, per acabar, 
finalment, crticiant la darrera fase de la so- 
cietat burgesa, la neocapitalrjta de I'Estat 
benefactor. 

La concepció burgesa de la publicitat 
que ha a d a t  f i s  a nosaltres s'oposa al 
sentit medieval d'allo que era considerat 
com a pzíblic. A I'Edat M i ~ a n a  la publici- 
tat és u n  atribut de les classes dingents de 
la societat. El senyor feudal, el rei, que 
fmien d'una determinada posició, la re- 
presentaven pzíblicament; apareixien com 
la matenalització del poder. El rei, la no- 
blesa, l'aít clergat, eren el país, podien re - 
presentar elpaís perque l'eren. En el món 
medieval no emstien les esferes de la priva- 
citat n i  de la publicitat diferenciades. Els 
vassalls no tenien una vida privada legal- 
ment reconeguda, aixícom tampoc tenien 
una economia pnvada; pero, d'altra ban- 
da, els seur actes mai no tenien una tras- 
cend2ncl;zpzíblica. Ben al revés, la noblesa 
representava la vida pzíblica per defnició; 
la seva existencia era u n  aparador on s 'em-  
mirallava tota la societat; és el que Haber- 
mas anomena (t Pu blicitat representativau . 
W s  representen el seu domini, en lloc de 
per al poble, davant el poble. L 'evolució 
de la publicitat representativa esta lligada 
alr atkbuts personals: ((a insígnia (conde- 
coracions, armes) ,  h2bi ts  (vesti t ,  
pentinat), gestos (maneres de saludar) i re- 
tGn¿a florma de les al. locucions, &cursos 
solemnes en general). És un  coa? estricte 
del comportament ((noble)). El noble és 

a l 6  que representa, car la seva funciÓ so- 135 
cial és representar; el burgzs, en canvi, se- 
ra allo que produeix. El noble ha de sem- 
blar; el burges ha d'ésser; si es proposa 
també de semblar, apareix com a cursi i 
vulgar. 

L 'opac poble medteval ve substituit pos- 
tenorment pelpzíblic burg;~, que és sobre- 
tot un  pzíblic comprador i venedor, pero 
també un  pzíblic lector i u n  pzíblic que 
opinar2 sobre la funciópública. D 'aquesta 
manera, es creen uns espais a'ins les socie- 
tats modemes als quals correspon els qua- 
lzficatias de npzíblic)), cccomzíu, ((interperso- 
nal)). Uns espais on les idees, les informa- 
cions, és a dir, tots els seus continguts, 
prenen una dimensió especial: esdevenen 
factors socials pzíblicament actius. Es trac- 
ta de circumscnpcions en les quah els te-  
mes tractats són subjecte d'opinió de part 
de persones privades, quan abans eren 
monopoli dels grups dingents i sostrets al 
cn2eri racionalitzador de la burgesia. Ara, 
qualsevol ciutad2 estar2 capacitat per a 
emetre opinions sobre aquestes qüestions. 
D 'aquesta manera, els espalj a que ens re- 
ferim seran regulats per l 'opinió pzíblica, 
la qual no hem d'oblidar que esta forma- 
da per actituds pn'vades i que s 'oposa~a a 
l'esfera del poder pzíblic. Es tracta del que 
en l'obra que comentem s'anomena ($u- 
blicitat burgesa)) i que en materia política 
t é  la jhalitat de la regulació dels afers pzi- 
blics a partir de les experiencies purament 
p"ades i intimzjtes de la fam ík, del ne - 
goci, etc. 

Tot aquest món esbossat es desenvolu- 
par2 en u n  espaifjsic concret: la ciutat, i 
&S d'ella sobretot en certs llocs i establi- 
ments com cafes, chbs ,  sales de reunió, 
etc. Per oposició a la cort, la ciutat no és 
solament el centre economic vital de la so - 



136 cietat burgesa sinó, especiahent, el d'una 
publicitat literaria. 

La cristal.lització d'aquest espai 3zíblic 
és el parlament, organ suprem de trans- 
parenga informativa de les qüestions que 
són d'interzs general. La institució dels 
parlaments burgesos ha de vencer la tradi- 
ció anterior segons la qual els afers pzíblics 
són materia reservada a les c h e s  din'- 
gents, i ha de conqueni u n  espai de dis- 
cussió racional dels temes del comú. Per 
tot aixo, Habermas considera que el libe- 
ralisme de principis de la revolució indus- 
trial en alguns dels paisos avangats d 'ales- 
hores, tals com la Gran Bretanya, Franga, 
Eh Estats Units, etc. constituí i'expressio' 
més plena de tots aquests aspectes que 
hem resumit suara i que són els fonaments 
de la comunzcació en les societats bur- 
geses. 

L 'Estat liberal avui ja no emsteix, com 
tampoc la societat que el sustentava. Les 
societats i els Estats actuals, denvats uns i 
altres dels liberals, ja no guarden la matei- 
xa relació pzíblic-privat. L 'esfera del pn- 
vat, de la jüm ilia, de l 'individu, dels ne - 
gocis s 'ha vist envaida da desvirtuada per la 
intervenció de I'Estat. Sobretot, l'esfera 
pziblica ha estat, al sea t o n ,  desvirtuada 
com a lloc d'encontre d'opinions i d'inte- 
ressos expressats i defensats l h r e m e n t .  In- 
teressos pnvats, de grups oligarquics, tant 
economics com politics, imposen la seva 
llei al conjilnt, al pziblic consumidor, al 
ciutada polític, a l'audiencia, com si es 
tractés d 'un fet d'interzspzíblic. Els vene- 
dors no confessen que el que volen és ven- 
dre, sinó que els seus anuncis ensfan creu- 
re que acompleixen no sé quines funcions 
socials. Els politics mai no confessen ( h r  
rotmetiment a grups prikats, sieó que ba- 
sen la seva propaganda en els suposats in- 

teressos de la comunitat. Per altra banda, 
el Parlament ja no és el lloc on es a'iscutei- 
xen pzíblicament les diferents raons parti- 
cular~ en una funció de publicitat, o ho és 
cada vegada menys, sinó que esdevé un  
teatre on s'escenifiquen els acords presos 
en transaccions polítzques obttitgues se- 
gons una tzcnica mercantil. D áquesta 
manera, a les societats capitalistes 
avangades, es dilueix d'una manera crei- 
xent la dlrtinció entre dret pzíblic i dret 
pkvat. Pero en aquest procés hom no h i  
pot veure un  progrés vers l'autodetermi- 
nació democratica de la societat, sinó més 
aviat una mediatització de I'Estat i delpzí- 
bliG als interessos de giups partzculars i mi- 
noritaris. Per causa d'aix6, Habermas des- 
crik u n  fenomen de ((refeudalitzacióu, que 
consisteix en una confusió entre els limits 
del que és privat i el que és pzíblic. No cal 
dir que aquest procés ens allzlnya de l'as- 
soliment de situacions més democrati- 
ques. 

L'obra dlHabermas apareix traduida 
tard al castella, ja que han passat vint anys 
des de la sevapublicació en alemany, pero 
vala dir, i no és un  topic, que conserva to- 
ta la seva actualitat, almenys per a nosal- 
tres, ciutadans, catalans, espanyols, que a 
les acaballes dels segle XX estem, com h i  
ha món!, intentant de fe7 la revolució po- 
litl¿a burgesa. I t é  una gran actualitat al 
Princz$at, on el debat pzíblic-privat, on la 
publicitat burgesa esta i ha estat en una 
clara oposició a la nova publicness estatal. 
Jo crec que Habermas aporta noves claus 
pera la interpretació de moltes de les coses 
que han succeit els darrers anys a I'Estat 
Espanyol, aixícom també al debat que h i  
ha entre pzíblic-privat pel que fa a l'ensen- 
yament, als mit/"ans de comunicació i al 
camp empresarial. A Catalunya, l'esfera 



del púbíic, l'esfera estatal, ha estat i és 
d'una insuflci2nciapregona i ahora d i n a  
no menys pregona duresa. Les institu- 
cions, les persones i les funcions estatals 
han tingut un  caire clarament representa- 
tiu (ens refen'm a la publicitat representa- 
tiva mea'ievaí). Hi  havia i h i  ha un  poder 
l h n y a  indiscutible 2' indiscutit, pero alho- 
ra terriblement inefiag. Per altra banda, 
la publicitat burgesa funcionava a cor que 
vols i proporcionava al país les bases racio - 
nals per a l'establiment d ú n a  dimensió 
organitzadora i estructural minimes per al 
desenvolupament d'una societat avanga- 
da. A Catalunya encara lluitem; potser es- 
tem perdent la batalla pero lluitem, en 
contra dels residus del poder feudal tradi- 
cional i també en contra de la refeudalit- 
zació de la societat, per l'exzstzncia d 'un 
Estat expansiu que vol con fondre i abastar 
les esferes de lapublicitat burgesa, una ve- 
gada anoveades violentament les de lapu-  
blicitat obrera, per cert oblidada per Ha- 
bermas en la seva obra. Com sempre oco- 
r e ,  elproblema nacional ha donat una di- 
mensió profunda i o e i n a l  a les tensions 
dialzctiques que s 'han produit per I'evo- 
lució de l'aparellproductiu, i sobretot pel 
paper de la burocracia. E l f e t  nacionalfa 
que més d 'un  no consideri que en el  nos- 
tre contex no siguin més progressistes /es 
instituczons nascudes dins el marc i la fun- 
cionalitat de la publicitat burgesa que no 
pas les públiques generades per I'Estat 
-un Estat mig feudal mig benefactor). 

Pero, encara, Habermas ens proporcio- 
na, segons el meu parer, unes claus per en- 
tendre profundament el comportament de 
les classes i els estaments espanyols. Sem- 
bla molt clara lJadscn)ció a la publicitat 
representativa de part de les classes tradi- 
cional~ espanyoles i, sobretot, de part 

d'estaments com són els militars, el clergat 137 
i els funcionani. Les classes tradicionals es- 
panyoles són Espanya i p e r  aix6 la poden 
representar i creuen que l'han de repre- 
sentar davant elpoble. No se senten, per 
tant, amb el deure de donar comptes de la 
seva funció alpoble n i  a les seves institu- 
cions civils. Eh afers polítics, els negocis, 
són materia consubstancialment reserva- 
da. Quan els periodistes volen donar a co- 
nzixer aquesta tematica al públic, el que 
f i n  és pervertir l'ordre natural i posar en 
penll la seva funció de representació. 
Tampoc es reconeix al Parlament la reva 
funció de a'iscussió racional i pziblica; els 
intents de privatitzar-ne les a'is~ussions se- 
ran tan forts com ho siguin els seus intents 
de publicitat. 

Aixi, doncs, diriem que els conceptes 
d'Habermas ens autoritzen a dir que a 
l ' f i ta t  Espanyol conflueixen les restes de 
funcions de la publicitat representativa 
que encara h i  ha entre determinats grups i 
estaments, amb la refeudalitz. ció que ens 
arriba a partlr del nou ordre economic de 
llEstat intemientor. 

Esperem que l'obra dlHabermas, amb 
tota la c2rregapol2mica que posseeix, que 
manté encara bona part de la seva actuali- 
tat, malgrat l'acabament de l'etapa ex- 
pansiva del capitalisme internacional, pu-  
gui obrir entre nosaltres un debat clarifica- 
dor. Un debat que ens abdiapenetrar de- 
finitavament al món modern amb totes les 
seves mis2ries i virtuts. 

Jordi Berrio 



138 Umberto Eco, LECTOR IN FABULA. Edi- 
torial Lumen, Barcelona, 1981. 

En el conjunt de l'obra semiotica 
d'Umberto Eco, Lector in Fabula acom- 
pleix, no h i  ha dubte, una funció explora- 
t6&. S'assembla, doncs, a Apocalípticos e 
Integrados o a La estructura ausente, tots 
dos liibres carregats d'interrogants, pro- 
blemes i suggerlments, alla on el saber en- 
cara no s 'ha organitzat encara en sistema 
-cosa que si que ocorre, en canvi, en el 
Tratado de semiotica general, posem per 
exemple . 

Oberta, si més no, en dos sentits: per 
un  cantó, no pretén de tancar els proble- 
mes que estudia sinó que, al revés, cerca 
de plantejar intevogants o,  en tot  cas, 
suggerir solucions ; per altra banda, LIF es- 
t2 intimament connectat amb altres textos 
d'Eco fonamentalment Obra Abierta, 
1962; La estructura ausente, 1968 i Trata- 
do de semiotica general, 1975), fins al 
punt  que adquireix sentit en relació amb 
ells. Finalment, tot aix6 proporciona al lli- 
bre un  carkter de provisionalitat molt 
marcat, 6s a a%, d'hipotesi exploratonh i 
d'especulació t e o k a .  

En aquestes circumst2ncies1 qualsevol 
comentan crític de LIF ha de tenir en 
compte els altres llibres de láutor.  Així, la 
tasca esdevé doblement interessant, pero 
adquireix, no h i  ha dubte, u n  abast de di- 
ficil cabuda en unes poques pagines. Per 
aquesta raó, -i sense que descartem 
ocupar-nos de la crítica en un  altre lhc-  
aquí intentarem senzillament presentar al 
lector allo que se 'ns apareix com les arestes 
més sobresortints de l'obra. 

Recepció i lector model 
LIF s'ocupa d i n  problema espec$c 

d'all0 que, en general, es denominaprag- 
matica del text, concretament, de la coo- 
peració interpretativa en el text narratiu. 
La idea central que guia aquesta interpre- 
tació és que el text mai no és una estructu- 
ra tancada iperfecta sinó que sempre per- 
met  la lectura i interpretacions v2ries; en 
definitiva, és més una proposició que no 
pas una imposició. D'aqui ve que adqui- 
reixi un  relleu especial la qiiestió del seu 
6s i que ens troben ineludiblement abo- 
cats a considerar elpaper del lector i de les 
lectures. 

Ara bé, orientar-se vers allo que hom ve 
anomenant unapragm2tica del text, no ha 
de suposar entrar en la quasi infinita ca- 
suística dels lectors individuals o dels ra- 
cons de cada lectura. ECO ha assimilat per- 
fectament aixo i proposa com a concepte 
central de la seva teorització la idea de lec- 
tor model. Es tracta d'entendre que, mal- 
grat el fet que un  text pugui ésser llegit 
per lectors molt diferents -dotats tots ells 
de competencies diverses- el cert és que, 
d'alguna manera, qualsevol text preveu i 
postula un  lector ideal. D áquesta mane- 
ra, els textos es construeixen en funció 
d 'un  lector especl;fc, al qual se suposen 
unes determinades compet2ncies1 i, aixi, 
tracen un  recorregut de lectura alhora que 
estipulen quin lector haur2 de travessar-lo 
((un text no és un  producte la sort inter- 
pretativa del qual hagi de formar part del 
seu propi mecanisme generatiu: generar 
u n  text signlfiGa aplicar una estrategia que 
inclou les previsions dels moviments de 
l 'altrau, p .  79). 

Justament és aquest raonament el que 
estableix un  criten' del concepte de 
pertinenga per a la pragm2tica textual i 
permet, per tant, la teorització cientl;fca. 
A partir d'aquielllibre d'Eco se centra, de 



forma explícita, en la ~o?Z~idt?~aCiÓ d i n a  
mena de textos, els narratius, i d'una 
qiiestió concreta, els procediments de coo- 
peració interpretativa del lector. 

La legimitat teorica 

D e s p k  d ' u n  primer capitol introducto- 
ri, Eco intenta tot seguit de buscar en la 
tradició semiotica alguns plantejaments 
que puguin uanticipar» la qiiestió que 
tracta elllibre. Sembla, doncs, que intenti 
legitimar la seva aproximació. I és concre- 
tament Peirce el qu i  lipermetrd la troballa 
de la legimititat. 

L'arrancada de la teontzació d'Eco 
s 'aprecia en elreu intent de compaginar la 
seva teoniz del text: dit d'una altra mane- 
ra, de relacionar la signzficació d 'un  signe 
aillat amb el procés de signzficació en u n  
text. Pera una tal cosa recorre a u n  raona- 
ment esbossat ja per Greimas (C f .  Grei- 
mas, (Les actants, les acteurs et  les 
figures,, en Chabrol, C. (ed.), Semiotique 
narrative et textuelle, Panj, íurousse, 
1973): un  semema -cal entendre un  sig- 
ne adlat- conté en si mateix els seuspos- 
sibles desenvolupaments textuals, cosa 
que signtfica que «el semema és una ins- 
trucció onentada al textu. A partir d'aquí, 
Eco intenta descobnr en Peirce, com a 
fundador de la semiotica, alguna concep- 
tuafització semblant, i, després d 'en-  
tretenir-se en f'exegesi de conceptes com 
((ground)), cobjecte dinimics, cobjecte im- 
mediats i c(interpretant», ve a afirmar que 
el pragmatisma nord-americi sostingué 
que <el significat d 'un terme conté virtual- 
ment tots els desenvolupaments (o expan- 
sions) textuals possibles~ (p.  49). 

D'aquesta manera, assistim a la legimi- 
tació de la <demarches del propi Eco. 

Discurs i narració 139 

En d'ahres capitoh, ECO segueix la dis- 
tinció efectuada per Greimas entre les es- 
tructures discursives i les semionar~atives 
(narratives sense més en Eco). En les p k -  
meres hiposa dos finomens: el del ntGpic~ 
denominatper ahres autors tematització, i 
el de les isotopies (concepte elaborat per 
Greimas en Semantique structurelle. Pa- 
rLs, Larousse, 19GG). En les estructures na- 
rratives situa els problemes relacionats 
amb la trama; en canvi, deixa en u n  apart 
-en una relació u n  xic confosa- les fun- 
cions actancials. 

De tots aquests, elproblema més exten- 
sament tractat és el de les isotopies. Perjila 
fins a set casos possibles de redundancies 
isat6piques prenent com a cnteri de chssi- 
ficació tres vankbles fonamentals: 1) que 
es limitin a la ració o no; 2) que presentin 
diqicnció paradigmztica o sintagmztica; 
3) que generin o no histories complemen- 
ta&~. D'aquesa manera, construeix u n  
model deductiu que preveu efs diversos ti- 
pus de textos. Sense discutir la utilitat de 
la classzfiació, h o m  t é  la impressió que so- 
bra una certa pru* d'exhaustivitat en e l  
tractament d'aquest tema. 

Pel que fa a les estructures narratives 
-més abstractes que les dlrcursives- ECO 
és molt més escuet. Parla de la trama, de 
la fabula i de com en qualsevoltext, narra- 
tiu O no, sempre és possible de trobar una 
certa dimensió narrativa. 

Text i Iogica 

Dos capítofs complets del llibre estan 
dedicats a estudiar les operacions -d'or- 
dre finamentalment logic- que es realit- 
zen en la lectura. Una, encara, la qüestió 



140 de les previsions i expectatives del lector, 
junt amb allo que ECO anomena upassetjos 
inferencialsu. L 'ultra, conseqiiencia de 
/'anterior, destaca un  dels temes fonamen- 
taís de la logica moderna: la dels móns 
possibles. 

Un  món  possibie s 'entendn'a com «un 
estat de coses expressat per un  conjunt de 
proposicionsu, o b é  com u n  desenvolupa- 
ment d'esdeveniments @ag. 181). Ara bé, 
l'tmportant, e l  món  possible se situa com 
a referent immediat i virtual d 'un  text i 
amba a configarar el cn2eri de realitat del 
propi text. Pres aix6 en consideració, 
l'esforg dJEco va adregat a explicar de for- 
ma  rigorosa i sistematicu les propietats i 
caructeriitiques deis «móns». 

Aplicació practica 

Finulment, Umberto ECO presenta dues 
analisis concretes en les quals intenta de- 
senrotllar les conceptualitzacions teoriques 
antenbrs. Poden entendre's, doncs, com 
una iklustració exemplzficadora. 

Els textos elegits són El mercader de 
dents, de Sulzberg i Un drama molt pari- 
senc , I'A. Allazi. En tots dos ['autor realit- 
za una analisi minuciosa: pero, a més, del 
segon ofereix u n  test empirk -concreta- 

ment, els resums que en fan un  grup de 
lecton, a partir del qual resum proposa 
definir el lector model. D 'aquesta mane- 
ra, el lector model construtt pel mateix 
text resta confrontat amb els resultats de 
l'enquesta que reflecteix les actituds del 
(lector mit$u. 

Des del nostre punt de vista, l'interes 
que comporten aquestes analisis és, fona- 
mentalment, pedag6gic i, en aque.rt sen- 
tit, serveixen com a complement interes- 
sant de la teona. 

Resumint, el llibre d'Eco és u n  esforc 
per a submergir el lector en els problemes 
essencials de la pragmatica textual. Des- 
prés de la seva lectura hom t é  la impressió 
d'haver realitzat una mena de viatge- 
capbussada per la bibliografa més actua- 
litzada del tema i, en aquest sentit, el lec- 
tor queda una mica confós, pod72'a dir-se 
que, adhuc una mica desorientat. Malgrat 
aix6, la mena d'escnptura d'Eco, reflexiva 
i apassionada alhora, en un  constant afany 
de coherencia, i la continu ttat del raona- 
ment presagien una obra més sistematica, 
ja sigui en u n  llibre prom'm d'Eco, ja sigui 
en l'activitat de cooperació interpretativa 
de part dels lectors. 

J .M. Pérez Tornero 




