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En el nimero d'estin de 1981 agquesta
veterand publicacio segueix dedicant la se-
va atenci a temes relacionats amb !opi-
nib priblica i la comunicacic de maises en
general, Les temitiques son, doncs, simi-
lars a les dels darrers niimeros 1 les técm-
ques de recerca, també.

A «Race-of-Interviewer Effects Among
Southern Adolescentir, de Bruce A. Camp-
bell ¢ a «Erhnicity-of-Interviewer Effects
on Ethnic Respondents», de Michael F.
Weeks i Paul Moore estudien els efectes
gue ef produeixen davant la raga de {'en-
questador en diferents piiblics enquestats.
En &l primer article, es tracta de blancs ¢
negres wntveriitarti del Sud dels Estats
Units, 1 en ol segon de quatre mmonries
criturals: cubans, xicancs, nadius amer-
cans i xinesos. En ambdis treballs s'inten-
ta mesurar els efectes que es produeixen,
quan els micrvinadors son blancs 6 negres,
en els piblics referits.

Seguint amb el tema de les enquestes,
Gideon Vigderbous a «Scheduling Telep-

bone Interviewe: a study of seasonal Pat-
ternsy, e pregunita quina és la millor hora,

dia de la setmana o mes de any per a
efectuar una enquesta lelefonica. Les da-
des d'aquest treball suggercixen que un
dia feiner de la primavera o de la tardor,
durant la vesprada, és quan es donen les
mitlors condicions per tal de realizzar les
pregunies.

A «Effects of Question Order on Survey
Respeniess, Sam G. Farland nvestiga /a
importincia de {'ordre de les preguntes so-
bre quatre temes referents a politica i rels-
216, per un cantd, i @ la gravetat de la 5i-
tuacts econbmtca { la crist de l'energia, per
Ualire. Especialment, &5 nota un augment
de ['tnterés manifestat pels enguestats
quan, després de les preguntes generals,
hom tnclou alguna de les gue centren 'tn-
rerés del treball.

Encara bi ha «Context Effects on Survey
Responses io Questions about Abortrons,
per Howard Schuman, Stanley Presserand
i Jacok Ludwig, en el qual article 5'estudia
la tmportincia gue 1€ el context intern del
qéestionari en les vartacions enregisirades
de les respostes sobre {'avortament. Els
autors consideren que aquest factor expit-
ca les diferéncies observades en dues en-
questes realitzades sobre aquest tema per
sengles institucions &' Oprmié Piblica als
Estats Units.

Sepuint encara en la mateixa temitica,
tenim finalment «Questions-Order: Ef-
Jects on Presidential Popularitys de Lee Si-
gelman, en el gqual estudia si es produer-
xen varacions en la determinaciG de la po-
pularitat del president dels Estats Units,
variacions que siguin produides per la for-
ma com €5 plantejada la quéstd en les en-
guestes Gallup. Hom € en compie ordre
segons ef qual és inclosa aquesta pregunta
en of giiestionari § les caracteristiques io-
cioculturals dels enquestats.
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Vetem, doncs, tot un confunt impor-
tant d'estudis centrats enm les técmigues

mateixes de la recerca, 1 en com les varig- .
clons en els continguls dels giestionaris

poden indutr efectes en els piiblics que
56n obfecte d'estudi. Ei giiestionari 1 els
condicionants de 'enguesta poden expli-
car determinades tendéncies en les respos-
tes; @ tntentar de conmcretar aguest facior
son destinats ely presents treballs. En toti
ells es tracta d'estudiv en els quals hom
mira de correlacionar uns efectes amb les
seves possibles causes.

Tracta també aquest nitmero altres ém-
bits temdiics. Efectivament, Sophia Peter-
son a elnernational News Selection by the
Elire Presi; A cas studis, busca els factors
que intervenen en la seleccié de noticies
internacionals per a la seva publicacts en

" lg premsa de minories de classe social alta.

Per a aquest cas, ha estudtat The Times de
Londres per espai de dues setmanes, de
gener-febrer de 1975,

A «The News Media in children's Politi-

cal Soctalizations Margaret Conway, Mike!

L. Wyckoff, Eleonor Feldbann: i David

Abern tracten de dererminar 'impacte
dels nous mitians en la socialitzacio politi-
ca dels infants. Altres tendeéncies ¢ articles
en aquest nimero son: «The Polls: Marria-
ge. A decaying Institution?y per Connte
de Boer, on s'exposen estudis estadistics
en distints paisos que demostren Ia batxa
percentual delt gui segueixen opinant gue
&l matrimoni és una institucté soctal im-
portans, i «Support for National Health
Insurance: Intercohort differentials» per
Steiber and Leonard A. Ferber, on hom
tracta de determinar les actituds del piiblic
nord-americ@ sobre les assegurances.

Jordi Berrio

LANGAGES ET COMMUNICATION
Nim. 49. Segon trimestre, 1981

Que ¢l capitalismee avangat ens mena ré-
pidament cap a una generalitzacic de !'is
de la informdtica { de la telemdtica és un
fet que tothom sap ¢ Gdbuc admet com
quelcom de logic 1 natural, tot seguint un
Jals sentiment «progressistar. Tanmateix,
la guotidiancitar d'aquests nous agents de
comunicacit sembla més propia de la cién-
cta-ficciG encara altena a les nostres Hars,
els nostres preballs 1 eiplai, als nostres
gransports... Heus agui U'interés o aguest
niimero de la revista francesa Communica-
tions et Langages, gue en ef sen exemplar
néimero 49 ens ofereix com a tema d'anilt-
51 central els profectes del complex indus-
trial-estatal francés de posar a {'abast dels
consumidors el nou méon de la telemética.
En un breu ¢ipai de temps milers de pan-
talletes video podran substituir els diaris
impresos; les memortes dels discos magné-
tics podran fer desaparéixer les bibliote-
ques { {a producctd a gran escala de termi-

“nals permetran [lesclat definitiu de !'Era

de [z Imatge. La cultura impresa donard
pas a la caltura visual. Un primer pas s'ha
donat a Franga en aquest sentit: la multi-
nacional MATRA, dedicada preferen:-
ment a la produccid electronica i informa-
tea militar, ha abiorbit la casa editora Ha-
chette | ben aviat es produiri una recon-
versto parcial de la informacio impresa en
imformacic elecironica destinada als apa-
rells telemdtics, sota el monopoli estatal

des dels satél-lirs espacials fins als aparells

_ doméstics.

Tres articles sén els que formen part
d’aquesta petita monografia entorn la te-
lemdtica. El primer, realitzat per Francois-
Régis Hutin: —eLa télématique probiéme



technique? politique.»—, fo# coneixedor
de la premsa francesa, és una reflexié forga
negativa de I'is de la telematica com a ins-
trument d'un monopoli estatal que por
posar en perill la libertar d’expressic
anul-lant la  potenciglitar alliberadora
d'aquesta nova tecnologia de la informa-
¢t6. Per @ Hutin la indistria de la comun:-
cactd pot obrir un nou mercat (en forta
competéncia amb alires indistries nacio-
nals enropees { americanes), pot redutr la
taxa d'atur, perd ensems comportard una
reduccit tmportant en la complexitat dels
textos emesos, donades les caracteristiques
técniques de la pantalla-video, esmicolant
la riguesa dels missatges que de comuntca-
tius esdevindran propagandistics: «on voit
que le consommateur —considera Hu-
tin— se trouvera isolé, face aux firmes
commertciales sans le média d’aujour-
d’hui: le journal. On voit que le citoyen
sera isolé, face a 'administration sans le
médiateur d'aujourd’hut: le journaliste
{...} la télédiagnostique, le téléconttdle, le
télé-puces, le télé.annonces, mieux encore
le téléconcept et, pout couronner le tout,
le télévote, c’est-d-dire, pour demain la
télédémocratie.»

Els perills per a la libertat d'expressid i
de pensament que wuna comercialitzactd
total de la telemaitica pot comportar tam-
bE som tractats per Ghislaine Azémandi 1
J.C. Quinon pels guals, en ['article titular
«Cing ans pour sutvivies, ens resten cinc
anys pergué aguesta nova indistria de la
(tn) cultura pugui anorrear qualsevol par-
cel-la en llibertat en la difusic de les infor-
mactons. Tantost aguesia indéstria es dre-
¢t definitivament, tantost s'hauran creat
les condicions necessiries per a la tempta-
CIé autoritdria. Si HE ambdss articles no
presenten una formulacid tedrica molt

acurada, denuncien ['evolucié dels siste-
mes de comunicactd a les darrertes del ca-
pitalisme avangat, que ens mena cap a una
monopolitzacto  estatal-industrial-militar
dels sistemes de comunicacts.

Aquesia part dedicada a la telemitica es
clon amb un article forca interessant de
Linda Reynolds de caire técnic —«Typolo-
gie et design des vidéo-Textess— gue ens
sembla el text més complet publicat en
aquet niimero de C. et L. destinat als co-
neixedors { interessats en el video. Sens
dubte agquest article é5 recomanable per a
tots aquells que ja es troben ung mica «in-
toxzcatsy per excessiu nombre d'articles
publicats entorn el video que semblen
reprodutr-se uns als altres.

La resta d'aquest niimero estd formada
per cinc articles de diferent interés, De
primer, Max Esly ens ofereix un estud:
—«30 Novembre 1092¢+— sobre les possi-
belitats de [a televisio educativa transna-
ctonal com a mitfd d'alfabetitzacis en el
Tercer Mén. Esly ens déna nombroses da-
des sobre el programa anomenat T.E.T.,
sota el patrocini de les Nacions Unides,
que 5'esmergard en una campanya & alfa-
betitzacio en trénta-non paisos dels conii-
nents africd { sud-americd, tot fent 45 dels
sarel lits espacials. Un menor interés té
Larticle titular <La fabtication d’un code
spécifiques, de Luc Van Maldenen (Bélg:-
ca) { Claude M. Bérgné (Franga), en el
gual es volen donar algunes solucions per
@ arribar a uns criterts estables de sistema-
fitzactd en la fabricacio de codis iconics:
com passar d'un codt lingiistic # un cod:
grific especific? Quins problemes de co-
municactd pof comportar [a transcripcié
grifica d'un missatge verbal? Malgrar
Llambicis | extensic del treball de recerca,
ely resultats no sén gaire interessants.
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En canvi, Pierre Christin, en ¢f sen arti-
cle «Orages sur la communications, ens
déna una visiG interessant 1 entenedora
entorn als nous agents de comunicacto
creats en els darrers decennis als paisos oc-
cidentals { que diftculten la (bona) comu-
nicacts, tant intertndividual com la que
s'establerx entre individu | instituctd. des
dels infants que 5'enfronten amb els pue-
ncultors, ontentadors, especialistes de tota
mena, emissions ifantils, etc. fins a les
Jamilies que es vewen informades per
nombrosos coniuftoris: psicélegs, anima-
dors culturals, publicacions especialment
dedicades als quefers familiars, 1 els nous
agents de comunicacio a nrvell institucio-
wal, com ara les relacions piabliques, les
noves técnigues de comunicacts enire
obrers i empresarts, els nous estils del dis-
curs politic... «en somme ¢a communique
mals, conclon P. Christin: ;quins sén els
nous agents de comunicacio creats per una
soctetat tecmocritica | her qué impedeixen
una bona comunicaciG havent estat cregis
per a facilitar-la...; quines s6n les seves
conseqiiéncles?

Andrée Girolani-Boulinier ens ofereix
un estudi sobre el lenguatge en un medi
obrer - -elangage suscité ¢en un milicu
ouvrict» & pariir o 'andlisis quantitatives
de textys vrals ¢ escriti recollsts en diverses
inddstries parisengues amb vocacio & 'ésser
un estudi soctofingiiistic, sense despertar
gaire la nostra atencid.

El durrer article publicat en aguest ni-
mero de C. et L. és prou interessant, i
més no pergué ens dona una reflexic que
sobta per impensada. Victor Schwach
d'Estrasburg, a «L¢ toman policier un
nouveau médium publiciatires, manté lz
tesi que la novel la policiaca s’estd instru-
mentalitzant com un medt publicitart al-

ternatiu en aguells sectors econdmics que
troben restriccions juridiques en la seva
publicitat. Aquest és el cas de les begudes
alcoholiques, de les quals Schwach troba
una publicitat amagada en aguest génere
novel listic davant les noves reglamenta-
ctons restricitves af pais gal-lic. Es un ésin-
&1 breu i forca suggestin, i aixd en una re-
vista especialitzada sempre é5 d agrarr.

Com és habitual, e niimero de C. er L.
acaba amb una referéncia bibliogrifica de
la gual destaguem un non lhibre d'assarg
d'ltalo Calvino entorn la comunicacio,
publicat per la Seuil, del qual 1e'ns asse-
gura la seva gemialitar. Esperem poder
Hegir-fo aviat.

Enric Saperas

ZEITSCHRIFT FUR SEMIOTIK
Volum 3, quadern 2/3, 1981

El tema central del volum d'aqueita re-
vista, tan jove com madurd, es tiula «Per-
Cepeid | Societaty 1 Serveix per & emmarcar
el gruix d'articles de tipus tedric que es
presenta en aquest niimero. Com en el
anteriors, § polser en aquest encara miés,
lequilibri d'arees tematiques ¢ & objectes
analitzats és realment elogiable, en una
demostracié més que la semictics que es fa
avui en Hengug alemanya, si bé no & tan
espectacular com la & altres drees, 1é el po-
tencial { la profunditat imprescindibles
per a anar donant obres 1 figures realment
notables.

Aixi, aquest tema central queds resolt
Jonamentalment pels articles de Sutibert
Estel, «Tendéncies pregnants en la percep-



. £26 i enm la consciéncias, de Gerbard Braun,
«Presentactd versus representacia, Sobre la
relacia entre signe i obgecte en la comuni-
caci6 visuals, { de Helmur Richter, «Aipec-
tes semmidiics en la bistoria de la teora de
la percepcits. Complementen aquest bloc
temaitc dos articler que, 5i b8 erx desvien
del que 25 el tema monogrific, son d'un
interés extraordinari. D'una banda, el de
Gotzx Grossklaus, titular «Tipus connota-
tius en {actual comprensio de valorsy, que
é5 un assaig de connectar una teoria de la
connotacts amb uns principis de teoria del
valor en les diferents cultures, I &'altra
banda, un article de Wolfgang Fritz
Haug, que 16 una notable vessant analitica
i interpretativa, en realitzar !'andlisi dels
valors transmesos per fa publicitat de pan-
talons «jeansy. Es tituls «Valors ideologics i
estética de la mercadena en la cultura dels
jeanss. La conclusic més important és que
'estética de la comoditat que transme! la
cultura d'aquest tipus de pantalon funcio-
na com una forga paraideologica que ha
esdevingut fa avui en dia més forta que la
mareixa religic o gque 'art.
Complementen aquest némero una al-
tra andlisi semidtica, en aguest cas o'una
obra plisiica, com sén els geganiins envol-
toris de Chtisto, en la qual s apunta ['hi-
Dotest gue aguest Hpus d'obra o art ten-
deix sobretot a codificar, novament en ca-
da una de les ocurréncies o actes creatins,
perG amb la consegiiéncia que es producix
una codificact de tipus superior en la ma-
teixa figura de Uartista, esdevingut Mite.
Finalment, cal assenyalar un dossier
d arttcles de controvérsia entre diferenis
autors sobre les relactons entre 'antropo-
logia i la semidtica. L'article central entorn
al gual s'organitza lo controversia és de
Pierre Maranda i el tema fonamental de

debat, que els altres participants matisen i
fins i tot ataguen, és5 el de la identitat en-
tre semibtica 1 antropologia. Les altres
aportacions son les de Karl Eimacher, Jercy

‘Pelc 1 Walter Schmitz.

Llufs Bassets

PUBLIZISTIK
Quaderns trimestrals d’investigacid de la
comunicacio. NGms. 21 3, any 26, 1981,

Aguests dos darrers niimercs de la dega-
na de les revistes germdniques sobre co-
municacit lenen una decantactt de tipus
professional molt més gran de !'babitual
en lg publicacic. En ef nimero 2 desta-
quen en aguest sentit 'article de Wilfried
Scharf «Qbrectivitat 1 equilibri a la televi-
sibn 1 ¢f de Heinz Dietrich Fischer, «Situa-
ci0 de la safut i factors d'suress en fa profes-
116 publicisticas. El primer tracta d'aspec-
tes vinculats sobretot al'8tica professional,
en el treball de la informacid televisiva i en
el marc ben caracteristic o 'una radiotelevi-

$16 de drer pablic com &5 'alemanya. En

aquest cas, en qué s'ha desenvolupar una
moit especial teoria de equiltbri entre els
diferents actors socials que poden en un
moment concret donar versions diferents
de la realirar, el concepre d'obectivitar no
L€ per qué ser sincronic amb el d'eguilib.
El segon article és el resuitat i ['andlisi
d'una dmplia enguesta professional, en fa
qual es demostra el precari nivell de condl-
cions de salut 1 fins 1 tot de consciéncia
d'aquest problema gque es dona entre la
professic perodistica.

En la mateixa linia ef nétmero tres dedi-
o4 un article als «déficies [ possibilitars del
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treball pertodistic a la ridio», a cdrrec de
Rainer Kabel, gue fa una senzilia perd ben
#til reflexic sobre el treball prictic. Karl
Erik Gustafison, a «Politica de premsa a
Suecias, explica amb tot luxe de detalls
{'organitzacts dels ajuts a la premsa i I'or-
ganitzacié juridica empresarial,  profes-
stona! de la premsa sueca, gue com &5 sa-
but és una de les més ben protegides del
mén. Un article sobre un periodista del
XVIII Geotg Christof Lichtenberg 7 u#n a/-
tre sobre un professor de publicistica,
col-laborador dels naus, mort {'any pasiat
—Karl Oswin Kurth— acaben de comple-
tar els articles de catre més professional.

Cal remarcar també un article sobre co-
muntcacid a ['empresa, un altre sobre
L'empresa informativa, un treball sobre la
mentalitat dels receptors 1 un darrer sobre
el cardcter complementari i suplementari
dels diferents mitjans —a cirrec de Win-
Jried B. Lerg—, aix6 quant al nidmero 2.,
" En ¢l niimero 3 destaquen també un ar-
ticle sobre un tema que sempre és present
en la cultura publicistica alemanya, «Cu-
rriculum académic i publicisticas, a cdrrec
de Christian Graf von Krockow, | ol qual
fa dedicd agquesta publicactd un nimero
extraordinari, titulat «Perlodisme com a
brofessicn (niims. 3-4, any 1974/ 1-2, any
1975); i un altre del conegut tedric de la
comunicacié Gerhard Majetzke sobre «co-
municacid internacional i intercultural.
Fenalment, destaca un apéndix bibliogri-
Jic sobre la investigacid sobre best-sellers,
& cdrrec de Richard Albrechr, que recull la
bibliografia alemanya sobre aquest tema,
a la vegada que es discuteixen els princi-
pals problemes que plantefa aquest tipus
de recerca.

Lluis Bassets

PUBLITECNIA
Néams. 58 1 59, 2n 1 3t trimestre 1981,

Com a treball rellevant de recolfida de
dades, Publitcenia publica en aguests dos
niimeros una part dels estudis estadistics
que J. Walther Thompson fa de la inversid
publicitina al nostre pais: «nversion pu-
blicitaria en 1979 (nitm. 58) presenta les
dades de Publicitat Exterior i de Cinema
(inversi6, margues, sectors, etc.), t elnver-
si6n publicitaria en 1980y (nime. 59) ens
mostra a nivell global la tnversié total, les
marques ¢ els sectors, { a un nivell més con-
cret la inversid dels diaris i revistes, tot
completat amb grifigues i taules explicati-
ves.

Sota ef tivol de «Politica de comunica-
cién de masas en ef campo energéricos, el
niim. 58 de Publitecnica presenta una po-
néncta de la Conferéncia Mundial de
PEnergra (Munic 1980), de Vacchiano Li-
pez i Castro Villalba. Es tracta d'una acu-
rada anilist tedrico-prictica de [actitud
gue els mass media ban tranimés a bz po-
blacty sobre la realitar energética 1 ef sen
comportament de consum d'energia, tant
@ Europa com a Espanya. La conclusic de
Uestudi és que la imformacts per si sola no
&5 suficient, 12 que cal augmentar els fac-
tors de credibiliat de la font { apropar-se a
les necessitats reals de la poblacii.

En un mtent de donar a la publicitat un
paper tmprescindible dins el funciona-
ment de lempresa, K.K. Dalla, a «La pu-
blicidad como arma contra la recesiony, re-
corda a l'empresari que la publicitat no &s
una font de despeses suplementdries, sind
que &5 instrument necessari de recupera-
CIG econGmica per 4 enfrontar els moments

més dificils.



Una nova seccié s'obra al niim. 58 (+Pu-
blictdad para ¢l Servicio Piiblicos), reser-
vada per a campanyes publicitiries pensa-
des per a servir interessos col- lectiur d'un
pais, &5 a dir, la penetracid de la publicirat
en el terreny social. «Una campania para
economizar 4 billones de délares USA» és
la presentaci de la secctd, on C. Zioni ens
MOstra una expeniéncia concreta de cam-
panya, portada a terme pel govern de Bra-
sil, sobre estalvi intern per al financament
d'inversions.

D'agquest niimero 38, només queda per
remarcar la seccié de «Documentors on es
reproducixen «Ef Nuevo Cédigo Colom-
biano de autorregulacion publicitaria,
«La accign del jurado. Etica Publicitarias
(Consefo Belga de Publicidad), i «Regla-
menio sobre Regulacion y control de Pu-
blicidad y Cigarrillos», de Costa Rica.

Quant al niimero 59, a més a més de
lestudi de | W. Thompson fa esmentat,
resulta fora interessani, iobretot per la
manca de treballs en aguest camp, la «In-
vestigactan cualitativa sobre la Publicidad
en Televisitn Catalana», de J.M. Porial
Olea (director récmic de Victor Sagi/-
Comunicacis) 1 M. Tura Liads. Els autors,
considerant que han fet una prova gque po-
driz preparar ulteriors investigacions 1més
dmplies, han fet entrevistes en profundi-
tat, de les quals treuen informacic d'acti-
tuds envers la televisi en general i la tele-
vISiO catalana en particalar (TV ¢ familia,
programacid, presentadors, erc.).

A un nivell més general, B. Day (de Mc
Cann-Erickson), en la conferéncia que
presentdé  al maig, «La mujer en el
trabajo... y lo que nos estd haciendo a los
demdss, descriu de forma humoristica com
la publicitat reflecteix el paper de la dona

en els comportaments socials, familiars o

extrafamiliars, partint de la nocié de erol
socialy.

La teoria de la publicitat 5'bi tracta en
dos articles. «Comprension de la Publici-
dad y actitudes bacia ellay é5 una reflexsi
que J. Fritx Patrick (UIAA) fa sobre !'acti-
tud existent davant la publicitat, i com es
pot millorar, amb les propostes conse-
glents, per a adopter una accic comuna
dels paisos de la UIAA, per tal de canviar
la relacic paiblic-publicitar. «La publicidad
en preguntasy és ef frust d’un grup de tre-
ball que, en ¢l marc d'un estuds de camp,
ofereix resposees i critiques recollides sobre
la publicitar, presemtant-les améb argu-
ments en contra { g favor.

En la seccid de «Documentos» Publitec-
nia reprodueix el treball d'A. Garcta Gu-
tiérrez (Universitat Complutense,
Madrid), «Estructura actaal y peripectivas
del sistema tnternacional de Centros de
Documentacion para la investigacion de
las Ciencias Informativas (COMNET)s, on

. &1 mostren les xarxes { sistemes internacio-

nals de documentacio ¢ s'explica la tasca i
les possibilitars de la xara COMNET.
Finalment hi ha !'habitual seccis, de
tlibross, que resumeix breument alguns
assargy interessants pertanyents al camp de

la publicitar.

CAHIERS DE CINEMA

Cahiers és una publicacié important, pre-
Jferentment dedicada al cinema. Entre
1954 ¢ 1964 va acollir els escrits i los entre-
vistes que feten els futurs capdavaniers de
‘e nouvelle vague: Truffaut, Godard, Ri-
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130 verte... Inicialment fa una reivindicacié

del cinema nord-america, de les produc-
ctons dels grans estudis i defensa 'auroria
de productes amagats amb ['etiqueta de
génere. Individualitza els treballs de Ford,
Hawks, Sirk, efcétera.

A finals dels anys seixanta, Cahiers gira
e un sentit contrart. La procedéncia nord.-
americana és un estigma insalvable i quast
tots els seus films entren af sac del colonia-
lisme cultural.

Darrerament, la revista ha replantesar
les seves valoracions sobre el cinema dels
Estats Units. No arriba a fer niimeros hots
serie, com abans, dedicats a agquesta cine-
matografia perc ['estudia sense tants
& aprioris. Bl nimero de gener de 1982 in-
clou un estudi del cinema de rerror de
Charles Tesson. L'estudi trebalia sobre les
darreres obres de Carpenter i Cronenberg,
entrevista !'actor Vincent Price | analitza
L'evolucii del génere. Bl terror ha entrat
en els circuits comercials, ja no &y mal vist
i, per a Tesson, ef génere &5 una enciclopé-
dia de perversions centrada en el cos.
Alain Lasfargues parla de deu anys de tele-
vis16 als Estats Units, §'tnforma del rodar-
ge de Parsifal i continua la prublicacic d'un
sumplement més periodistic titular «Le
Journal des Cabiersy.

Darrerament, fa publicacté mostra una
notable preocupacii perla televisid i el vi-
deo. A la tardor de 1981 va fer un niimero
especial sobre televisid. En la introduccié
recordava gue, en la primera época, la re-
vista portava un segon titol que deia: «Re-
vue du cinéma et du éléctmémas. La seva
preccupacis pel tema ha estar, perd, més
textual que sociologica.

Cahiers fz una oferta precisa en el mercat
de publicacions especialitzades en cinema
& Franca. Té la llarga competéncia de Posi-

tif, de ['Grgan dels cine-clubs —Cine.
ma—, &'Ectan per als cinéfils més tradi-
cionals, de Cinethique —gque va sonttr
com a revista politica esquerranisia, §'ei-
pecialitzd en cinema i, ara, torna a parlar
de politica—, de Ca —més oricntada a
'edicio de llibres.

Cahiets ba tret nimeros especialy dedi-
cats, entre altres, a Renotr, Hifcheock, Pa-
solini, la sitnactd del cinemea francés, el vi-
deo, {'eicenografia, les monstresses. ... 7
ba coeditat amb Libetation ef libre Ecrits
sur l'image. Formen {'actual comité de re-
daccié: Serge Toubiane, Serge Daney i
Jean Narboni. El director de la publicact
és Serge Daney.

Tomis Delclos

VERSUS
Speech Acts Theory: Ten Years Later.
Nim. 26/27 Editat per J. Boyd i A. Fertara,

Ef 1969, Jobn Searle publica a Cam-
bridge University Press un litbres, a tot es
tirar de dues-centes pagines, que ¢5 troba,
junt amé Uobra d'Austin, en els fona-
ments d'allo que es denomina la pragma-
tica del Henguatge: Speech-Acts. An Essay
in the philosophy of Language, traduiz re-
centment & !'espanyol per I'Ediorial Cite-
dra {1980).

A deu anys vista daguella data, tenim
78 la suficient perspectiva per analitzar
quing cosa ha suposat la teonia dels actes
de llenguatge en els camps més diversos.
Sfilosofia, limgiifstica, semidiica, rociofin-
giifitica, etnometodologia, etc. ]. Boyd 1
A. Ferrara han pretés, amb aguest niimero



doble de NS, acostar-nos a la possibilitat
d aquesta andlisi,
E! volum s'obre amb una entrevista al

mateix Searle que 1é, abans de res, el valor -

d'ésser un document de primera ma sobre
el pensament actual de l'autor. La resta és
un congunt d'articles els autors dels quals
compten entre els que més han contribuit
a laplicacii, en els camps més diversos, de
la teoria dels sprech-acts: Lakoff, Van
Digk, Kuroda, Ervin-Trip, Gumperz, Fab-
bri | Marina Sbisi. Cap d'ells no estudia
directament la teoria de Searle, perd llurs
escrits son una bona mostra de com s'apli-
ca actualment la teoria dels actes del llen-
guaige.

Lakoff aborda un tema crucial, el de la
qualificact dels actes de lenguatge. Van

Critica de libres

Liuis Bassets {ed.), DE LAS ONDAS RO-
JAS A LAS RADIOS LIBRES. TEXTOS
PARA LA HISTORIA DE LA RADIO.
Edit. Gustavo Gili. Barcelona, 1981,

La radiodifusid acompleix ara els seus
primers Gl anmys d bistéria.  Paradoxal-

Disk, per la seva banda, escrin sobre [a re-
lacid entre semantica i pragmitica. Kuro-
da, proposa una reformulacié de la teoria
dels speech-acts. Ervin-Tripp estudia les
relacions entre una Situactd comunicativa
concreta, la conversacis, [ un nivell lin-
ghituw, el sintitic. Gumperz relaciona
Landlist sociolingiiistica amb la teoria de
Searle. Finalment, Fabbri 1 $bisé presen-
ten ana andlisi concreta.

* En el sen conunt, ef niimero de Vs ve a
sumar-se a la bibliografia mdispensable
(una bona part distribuida entre les revis-
tes; Communications, z@m. 32; Langue
Frangaise, n#im. 42; Linguistique et se-
miologie, néine. 4 [1977] etc.) sobre la teo-
ria dels actes del Hlenguatge.

J.M. Pérez Tornero

ment, en canvt, els textos gue ens acosten
2l coneixement d'aquest mitfd de comuni-
cactd sonor i6n poc abundants; encara di-
riem més: el nombre de textos sobre la rd-
dio citats a Espanya és bastant ridicul. En
aquest precari context bibliogrific & lau-
dable, logicament, qualievol aparicic d'un
nou liibre sobre la Ridio; especialment,
quan el contingut d'aquesta obra resulta

bdstc { imprescindible per conéixer i com-

brendre la Ridio dels nostres dies.

La col leccis GG Mass-Mediay ens aca-
ba d’oferir un nou material d'estuds ra-
drofonic: De las ondas rojas a las radios li-
bres. Textos pata la historia de la radio.
Liuis Bassets, editor d'aquesta obra, assen-
yala en la seva introduccié que ses tracta
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