LES REVISTES ESPECIALITZADES
DE COMUNICACI(')\: UNA PERSPECTIVA
PER A SITUAR ANALISI

Miquel de Moragas i Spa

Les revistes especialitzades ocupen un lloc destacat en el procés de difusid de les
idees cientifiques.

- Aixd, que & aplicable a les cigncies clissiques, ho &s especialment en el cas de la
recerca en matéria de comunicacié de masses, on la tevista especialitzada prota-
gonitza les ctapes bisiques del seu progrés cientific.

Aquesta circumstdncia es posa ben de manifest si s’atén a la importéncia que
en aquest camp precis de les ciéncies de la societat, han tingut els readers, reco-
pilacions d"articles «histdrics» 1 que, de fer, han constituit i encara constitueixen,
en bona part, la bibliografia basica de 1’especialitat,

En el camp de la comunicacid de masses no és facil trobar etractats», llibres de
text ¢ sintesis, sind mes aviat reculls, fragmentats, procedents de diverses pers-
pectives disciplinirics i que s’apleguen entorn d’un mateix objecte d’estudi.



Una idea de la magnitud numérica que aquest génere de publicacions té avui al
mén s'expressa en la publicacié recent del centre de documentacid de Cracovia,
en la qual es recullen i s’arxiven centenars de revistes especialivzades de tot el
mon'. '

L'estreta vinculactd que existeix entte la recerca 1 la utilitzacid politica dels mit-
jans de comunicacid de masses, fa que la recerca sobre «la recercas, l'estudi
d’aquestes publicacions especialitzades, sigut suggerent en tant que ens permet
diagnosticar el caricter politic | ideoldgic de cada grup d'investigadors.

Un record dels entrebancs pels quals han hagut de passar les revistes especialitza-
des llatinoamericanes, & suficient per a retratar la inequivoca realitat d'aquest
compromis politic. Cal esmentar, per exemple, la revista Comunicacion y Cultu-
ra fundada a Xile, apareguda —n@meros 2, 3, 4— a |’ Argentina i, finalment,
després d'uns anys de silenci, reapareguda a Méxic —marg de 1'any 1978— sota
la direccid de Schmucler i A. Mattelart. Cal recordar també la revista d'estudis
sobre llenguatge 1 ideologia dirigida per Eliseo Verdn, Lenguases, impossibilita-
da —després del nimero 2— pel régim militar argenti.

Als Estats Units, per esmenear el cas de mixima expansid, es pot seguir una per-
fecra sincronitzacid entte les investigacions d’avantguarda aparegudes a Public
Qpinion Quaterly o a_Journalism Quaterly, i els interessos americans —politics,
econdmics i militars— en |'ds dels mitjans de comunicacié. En un alire lloc? he
mostrat la relacié existent entre la investigacid apareguda a Journalism Quaterly
i els interessos americans a la Segona Guerra Mundial i, posteriorment, a la
«guerra fredas.

Les revistes especialitzades dels centres de recerca dels paisos socialistes correspo-
nen, idénticament, a les politiques informatives dels organismes centralitzadors
de la informaci6. Recerca { Gs, en els diversos contexts mundials, formen part
d'una mateixa estratégia i responen 2 unes matei.xe? finalitars.

Existeixen, evidentment, revistes especialitzades que no sén assimilables a les in-
tencions de les forces dominants en el terreny del poder emissot, petd, paral-le-
lament, pot dir-se que la influgncia, finalitats i objectius d"aquestes revistes son,
també, correlatius 1 la forga d'oposicié d’aquells sistemes de comunicacid; han de
relacionar-se amb les forges compensadores d’aquell poder emissor dominant.

Dz, 8., Word Directory of Mais Communication Periodicals, Press Research Center,
Cracovia, 1979 {aquest {libre enclou informacié de sis-centes revistes editades en cinquanta-dos
paisos}.

2 MORAGAS, MIQUEL DE, «El wabajo tedrico y las alternativas a los mass-medias en VIDAL
BENEYTO, J.. (ed.), Adternativar popuiares a las comunicaciones de masa, Centro de Investigaciones
Sociolggicas, Madrid, 1979.
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Si m'atreveixo a encapgalar el primer ndmeto &’ ANALISI amb aquestes conside-
racions €s perqué els redactors, tots professors universitatis, ens hem posat facil-
ment d'acord respecte a 1’evidéncia que la recerca sobre la comunicacié de mas-
ses, tant pel que fa referéncia a la prépia discussié sobre I’objecte com pel que en
fa al métode d’investipacid, estd determinada per les condicions mares d’interessos
politics 1 culturals del propi context,

ANALISI, 1a ptimera revista de comunicacio i cultura que apareix 2 Catalunya,
ho fa en un moment important de la historia de la nostra nacié. Després de
quaranta anys d'opressié nacional, d'haver estat victimes de la politica franquis-
ta, Catalunya assaja d'iniciar el seu redregarnent nacional. No cal esgtimir molts
arguments, 1 menys encara per als lectors d’aquesta revista, interessats en les
qtiestions de la recerca universitdria, perqué destaque el paper decistu que en
aquestes circumstincies juga la recerca sobre la comunicacio.

En relacid amb la investipacié de la comunicacié de masses, 1’escassa tradicié de
qué partim €s fonamentalment ecritica», i molt sovint desesperada, davant la
influéncia dels mass media, centralitzadora o americanitzadora, 1 la contundén-
cia repressora de [a censura.

No &€s {ins ata mateix —1979—, que sembla obrir-se una potta per a una recerca
que pugui oferir alguna utilitat a la politica comunicativa.

Aquestes circumstincies son prou importants per a marcar els [imirs, [es inten-
cions 1 els condicionaments politics d'ANALISI.

El METODE 1 LES DISCIPLINES

Els punts de vista cientifics { les disciplines sobre les quals presumiblement ope-
rari la revista ANALISI, poden aclarit-se fent referéncia comparativa a altres re-
vistes especialitzades d'Europa. ANALISI, per exemple, no serd ni podria ser
unz revista d’alta especialitzacié com Semiotica o Versus, ni tampoc una revista
d’inspiracié i intencionalitat politico-comunicativa com léon o Problemi
dell'Informazione, en les quals és absent I'aportacit semidtica.

ANALISI podri ser un marc en qué hi cabran les aportacions socioldgiques i se-
midtiques, perd rambé, les aportacions de la ciéncia politica, de I'econornia, de
I'antropologia i de |z histdria,

ANALISI no neix amb voluntat de definir posicions, siné d’esdevenir portant-
veu i suport del procés de discussio tedrica en qué estem implicats. El fet de
comengar tard, permet de prendre precaucions i evitat, per exemple, els proble-
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mes gremials que hem vist a Europa entors de la polaritzacid entre semidtica
sociologia de la comuniczcié de masses.

En parlar de «discipliness, semidtica, ciéncia politica, economia, histéria, antro-
pologia i sociologia, no descattern 1'atenci6 cap a una comprensio dels fendmens
socials feta des del prisma de la prdpia «teoria de la comunicacids.

Cal valorar les possibilicats de [a «teotia de la comunicaciés com a ciéncia de les
ciéncies socials, entenent que aquesta perspectiva, tot i ser de primetr interés per
a |'epistemologia d’aquestes ciéncies, no acapara l'atencié exclusiva. En I'estadi
actual de la recerca, necessitiament oberta a aquesta nova perspectiva, no
sembla satisfactdria una alternativa de marginacid que doni per superades les

* possibilicats, no esgotades, de les altres aportacions disciplinaries.

ala necessitat creixent de multidisciplinarietat i d'interdisciplinarietat —ha dic
E. Morin—, tradueix ¢imidament la necessitat d’una aproximacié adaptada al
fenomen, més que d’una adaptacié de la realitat 2 la disciplinas®.

Els dubtes i les polémiques sobre aquestes giiestions expressen cortectament
["inim cientific amb qué s'inicia la publicacié d'aquesta revista.

L'OBJECTE

ANALISI no serd, propiament, una sevista de Destil habitual de les revistes
consagrades a la mass communication. Pel que fa a I’objecte s’ha comprés que
no es poden estudiar els fendmens de la comunicacié de masses, al marge del
doble context, social i comunicatiu. No & solament una constatacié,
epistemoldgica, dels factors comuns als diversos sistemes i mitjans de
comunicacid ¢l que obliga o impulsa a aguests plantejaments, sind també la
constatacid sociologica de les continues i diverses intgrrelacions que s'¢stableixen
entre els sistemes comunicatius.

Cercant de nou les comparacions amb les revistes especializzades internacionals,
podria dir-se que el clima en qué apareix ANALISI s'acosta al plantejament
sobre 'objecte, que fan revistes com 1'americana Journal of Communication,
que dirigeix Gerbner, o la revista francesa Communications et langages, en les
quals es posa atencié a qualsevol dels fenomens de la comunicacié en la vida
moderna.

3 Morin, E., L'Esprit du Temps, 2. L Nécrose. Grasset, Paris, 1975, p. 32.
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Les condicions en qué apareix ANALISI s’acosten perd, sobretor, a les
condicions que varen fer possible I'aparicié de la revista del CECMAS’,
Communications.

Nascuda sota I'impuls de Friedmann, introductor de Ja sociologia de Ja comunica-
¢i6 massiva a Franga, de Barthes, en les époques de la publicacié de les Mirologees i
de les primeres aproximacions semidtiques a la cultura de masses, i d’Edgar Mo-
rin, ja decantar del seu interés socioldgic pel cinema cap a un interés generalitzat
per la cultura de masses, Communications & probablement la revista que millor
pot exptessar la voluntac de partida d’ANALISI.

L’interés que avui es déna a Catalunya per la comunicacié de masses s’assembla
a 'interds que, 'any 1962, determinava I'aparicié del CECMAS.

En ambdés casos es tracta d'un punt de vista que interpreta que la sernidtica pot
conduir a un coneixement rigords i pregon de la cultura 1, en tant que aixd, de la
societatr contemporinia. Aquest punt de vista és compartit amb Ja preocupacid
socioldgica per aquests mateixos fendmens, Caldri dir, peré, immediatament,
que el clima en que apateix ANALISI, exactament igual que en el cas de Com-
munications no és el de la sociologia aficsa/, sind mes aviat ¢l d'un inter@s gene-
ral per les cigéncics socials.

Aquesta actitud &’ ANALISI que si s"atén a ['any de creacit de Communications
amb la qual es compara, podria semblar antiquada, €s, en canvi, oportuna. No
hem d’oblidar que els anys seixanca representen a Europa el moment d’expansié
de la cultura de masses. Els finals del anys setanta, en plena creixenga de 1'index
d'atur, reptesenten, en canvi, el moment de decepcié de la cultura de la ofelici-
tat> —que ¢an bé havien descrit els Morin, Moles, Eco, Barthes, etc.. Tot i
aquesta gran diferéncia entre una i altra &poca, existeix un punt de contacte, im-
portant, en la conviccid del pes politic que ha d'atribuir-se a I'estudi de la cultu-
ra de masses. Les condicions creades pel canvi politic a |'Estat espanyol, el pas de
la repressié i la censura a un model, més refinat, de persuast6 en el qual la cultu-
a2 de masses juga un paper determinant en 1'ordenacié de la vida politica, fa
coincidents, en bona partt, els interessos i les curiositars de base que determina-
ren V'aparicié, primer de Communications, 1, ara, d'ANALISI.

ANALISI, perd, parteix, I’any 1980, d'avangos cientifics rellevants, tant en
I'drea de la semidtica, realment importants, com en el de les ciéncies socials de la
informacid en general. D'altra part, les noves condicions comunicatives de la so-
cietat contemporinia estan establint, en el panorama mundial de la weass com-

' Sigles del: Cemsre &' Esudes des Communications de Masse.
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munications retearch, un desplacament de la soczologis. St algunes cigncies
socials es manifesten vigotoses en la circumstincia actual, aquestes sén la ciéncia
politica i I'economia. La creacid recent d’una secci6 titulada Economia politica
dels mitjans de comunicactd, presidida per Schiller a I'Organizacié Internacional
d’Estudis de la Comunicacié (AIERI), & una prova testimonial d’aquesta nova
influéncia, que també hauri d’afectar ANALISI.

L’objecte del qual s’ocupard —com assenyalava per a si mateixa Communica--
tions 'any 1962— seri la comunicacii de masses perd no solament la comuntcacts
de rmasses.

Per altra part, la propia Communications, fins fa escassament uvn any,
s‘autodefinia a la contraportada amb un text que podria també representar
ANALISI:

«Gran premsa, radio, televisid, cinema, cangd 1 novelfa popular: per totes
aquestes vies d'informacié [ de somni, I'impressionat desenvolupament del qual
caracteritza ¢l mén modern, home de la civilitzacié técnica estd elaborant una
nova cultura. Quins sén els seus continguts?, les funcions?, els valors?, els efec-
tes? Com es defineix en relacid amb els sabers tradicionals, amb les altres culia-
res? Sobre aquest objecte, situat a la cruiflla de la gran actualitat i de la ciéncia so-
cioldgica, cada any, la revista Communications publicari els treballs, les refle-
xions 1 les preguntes dels investigadors del Centre d'Estudis de la Comunicacié
de Masses aixi com dels investigadors del mén sencers.

En un altre ordre de coses, 1 tal 1 com es posa de manifest en el mateix ds de
'idioma, ANALISI és una revista feta a Catalunya, i amb la voluntat de partici-
pacid politica en el seu redrecament nacional, perd no haurna d’ésser una revista
de la ciércia de la comunicaciG catalana o una tevista caralana de la comunicacio,
Salvant les distdncies, estarfem lluny de la recentment apareguda Revue
Frangaise de la Communication, en la qual, recollint I'heréncia de Terron i, en
genetal, de I'lnstitut Frangais de Presse, ¢s cerca un to oficial, institucional, de la
teoria francesa de la comunicacié de masses.

LES REVISTES ESPECIALITZADES A ESPANYA

El sector publicitati i les iniciatives de I’ Administracié havien estar, fins ara, els
Unics prosagonistes de les publicacions espanyoles en aguesta matéria.

La recent aparicid de AEDE, Revista de la Asociacion de Editores Eipasioles i
aquest primer niimera d'ANALISI, representen, respectivament, les primeres
iniciatives empreses pel sector empresarizl periodiscic i la Universitat,
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La primera [ més important revista especialiczada va ser la Revista Espariola de la
Opinion Piblica, editada per I Instituto Espariol de la Opinion Piblica, fundat
I'any 1963, 1 desaparegut amb el canvi politic ['any 1977. La revista dedicada a
qiiestions de 1'estructura social espanyola, s’ocupd també de 'anilisi de |'opinid
pablica i de la divulgacié de Iz bibliografia occidentat sobre comunicacié i cultu-
ra de masses. Aquest mateix Instrtuto també va publicar la revista Estudios de
Informacion que va desaparéixer 'any 1973 amb Iz publicacié del seu niimero 23.
Amb Amb el canvi politic aquest Insziruto —que depenia del Ministerio de
Informacion y Turismo—, va ésser absorbit pel Centro de Investigaciones So-
ctoldgicas, adscric 2 la Prestdencia del Gobierno, el qual edita, des de I'any 1977,
la Revista Espariola de Investigaciones Socioldgicas que, seguint P'antiga tradicid
de la Revista Espasiola de la Opinion Piblica, posa atencit 2 les qliestions de la
comunicacid. Poden destacar-se en aquest sentit les col-laboracions de I'equip
de Manuel Martin Serrano i de Juan Beneyto en els primers ndmeros.

Relacionat també amb |’ Administracid, encara que a través de la peculiar estruc-
tura de Ridio Televisié Espanyola, cal fer mencaié de la revista Mensares editada,
des de I'any 1977, per I'Instituto Oftcial de Radio y Television. Mensajes no es
pot classificar en |"univers de les revistes especialitzades o universitiries, siné més
aviat com una revista destinada a la divulgacié, encre professionals, de 1"actuati-
tat referida als mitjans de comunicacid i de les propies investigacions realitzades
per 'lnsticut, '

L'Instituto Oficial de Publicidad, en temps del franquisme vinculat al Minisze-
rio de Informacion y Turismo, i en V'actualitar depenent de Ya Presidencia del
Gobierno, edita la revista Publitéenia, consagrada bisicament als estudis rela-
cionats armb la publicitat, i &, dintre del metcat espanyol, el projecte que més
s’acosta al d'una revista universitina especialirzada.

També relacionades amb la publicitat cal fer esment d’algunes revistes sorgides
de I'activitat i les ofganitzacions professionals. Citem, especialment, Contro/,
LP. i Campana. Com 2 continuitat, justament, d'una antiga tevista publicitd.
tia, Estafeta de la Publicidad, va aparéixer la revista que ha tingut una major
influgncia en el panorama de la recerca i divulgacié de la comunicacié de masses
2 Bspanya: Comuntracion XXI. Aquesta revista, desapareguda 'any 1977, quan
havia arribat a cobrir el niimero 40, no era, propiament, una revista d'investiga-
¢id, pero si una revista que combinava la divulgacid tedrica, la descripcié dels
mass-media i la recerca. A Comunicacién XXI s’hi poden trobar els principals
testimonis dels estudis de la comunicacié a ['Estat espanyol, des de 'any 1974
fins et 1977, justament el periode central del canvi politic. Comunicacion XXI
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€s un testimoni qualificat per a estudiar el paper que els estudiosos de la comu-
nicacid de masses atribuiren als mitjans en I'esmentat procés de canvi politic.

La pretensié &’ ANALISI no és pas la d’omplir el buit, per altra part innegable,
que pot deduir-se d’aquesta somera descripci6 del panorama de les tevistes espe-
cialitzades a I’Estat espanyol i que, aprofondint, es manifestard com un reflex de
la pobresa que carfacteritza la recerca en aquestes matéries.

ANALISI no hauria d'atribuir-se el paper d’omplir cap buit, ni tampoc ¢l d’és-
ser la revista representativa de la recerca al nostre pais. ANALIST s'hauria d'en-
tendre més com el resultat que no pas com la sintesi del procés de recetca i del
debat que sobre la comunicacié de masses es manifesta avui a Catalunya. Un
ampli conjunt de tests, debats, articles, estudis, ¢tc., ha crear les condicions ne-
cessdries perqué comencin a aflorar instruments de divulgacié universitiria.

Les condicions de produccid de la revista seran les de [a vida didria de [a universi-
1at catalana, en un periode de reivindicacié generalitzada per ['autonomia i pet
la consolidacid de les seves estructures democritiques. Seran les d'una universi-
tat en lluita per la dignitat i eficicia de 'ensenyament piblic. Aquest &s el matc
en qué s’organitzara la produccié cientifica que recollira ANALISI,

Malgrat el conjunt de {imits i contradiccions que, inevitablement, s"hauran d’as-
surnis, caldtd valorar adequadament la riquesa que pot derivar-se de la indepen-
déncia que afavoreix Ja institucis universitiria. ANALISI no estacd sotmesa a les
pressions d'una politica concreta de govern sobre la comunicacid de masses, ni
estard, tampoc, sotmesa als intetessos comercials que podtien determinar les re-
vistes d'inspiracié publicitdria, ni a 1'dptica de rendabilitat dels escrits i investi-
gacions promoguts per les empteses de [a comunicacié.

Val la pena assumit els [imits, fins i tot la migradesa de recursos, per tal de poder
posar en piblic la nostra feina diaria I’ANALISI. :
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SELECCIO DE REVISTES ESPECIALITZADES

Cabiers de ['lnsiitut International de la Presse, Bd. Reaumur - France Soir - 100, Rue
Reaumur, Paris; Mastergasse, 9 - Zurich 1, Suisse. {(mensual}).

Cine Cubano, |.C A LC., Calle 23, alim. 1155, Habana, Cuba.

Comunicacién XXI, Edic. Bepress §.A. de Madrid, O'Donell, 27, Madrid. 9. (mensual).

Comunicacid y Cultura, 3. época, Edit. Nueva Imagen, Avda. Revolucién, 1915, México, 20
D F., México. (trimestral).

Communications, Ecole des Hautes Erudes en Scieaces Sociales, Centre d'Erudes Transdiscipli-
naires, Eds. du Seuil, 27 Rue Jacob, Patis VI. {Rééd., CETSAS, 6 Rue Tournonp, Paris
¥I}. (semestral).

Communication et Langage, Cenue d'Etudes et de Promotion de la Lecture, Réed., Bol'$2-53
Champs Elysées, 114, Paris VIII. (uimestral).

Communicatton Research, Departemenc of Journalism, University of Michigan, Sage Publica-
tiens, 44, Halton Garden.

Chasgui, CIESPAL, Avda. Amazonas, 1621, Quito {Ecuader). (trimestral).

E! Peripdista Democraza, Qrganizacidn Internacional de Periodistas, Pariszki, 9. Praha, 1. {en
espanyol, mensual).

Gazzette, Institute of the Science of the Press, Onde Turfmarkt 151, Amsterdam.

Téon, Instituee Agustino Gemelli, Franco Angeli Editore, Viale Monza, 106, 20127 Milano.

Journal of Communication, Depantement of Speach, Florida State University, Kraus Reprint
Ca., Tallahasse, Florida.

Journalim Quarterly, Association for Education in Journalism, University of Minnesotz Min-
neapolis (Minn. 5545%), School of Journalism, University of Minessota, Minn.
{trimestral).

Mensaje y Medios, lnstinuto Oficial de Radiodifusion y Televisisn, Carretera de Ja Dehesa de la Villa
s/n.?, Madrid, 35. (trimesteal).

Presse Aam{ﬂe Presse Actualicé, 5, Rue Bayard, Paris 8. (mcnsual) .

Problem:i dell Informazione, Societd Edittice [I Mulino, Bologna, Via Santo Stefano, 6,
Bologna. (trimestral),

Public Qpinion Quarterfy, American Association for Public Opinion Research: Advisory Com.-
mirtee on Communication, Columbia University, Journalism Building, Columbia University
Press, 116 th Streer and Broadway, New York N.Y., 10027, U.5. A, (trimestral).

Publiziseck, Universitatsverlag - Bonn, Kontanz G.M.B.H., Martn-Legroz 5t.. 33 D- 3300,
Bonn, 1.

Revue Frangaise de Communication, Conseil Frangais des Erudes et Recherches sur I'lnforma-
tion ¢t la Communication {C.F.E.R.J C.), CEEPP, 38, rue de Bassano, 75008, Paris.

Semrotics, Resears Center for the Language Sciences, Indiana University 516 east Sixth Swreer,
Bloomingron, Indiana 47401, U.§.A., Editions Mouton Co., B. Postale 1132, La Haya.
{francés - anglés).

Versus, Ed. Valentino Bompian, (des de 1973), Via Pisacapa, 26, 20129, Miano (quadri-
meseral).
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MAGAZINES SPECIALIZED IN THE MASS MEDIA:
A PERSPECTIVE FOR LAUNCHING <ANALISI»

This article introduces the magazine «Andlisiv and studies the part played by

magazines specialized in the mass media. It is empbastzed that the methods of
communication used and the selection of topicy are not outiide the political sce-

ne. A comparison ts made between the launching of «Andlisi» and that of the
French magazine «Communications» in 1ts days. sAndiisis intends to be open to
a wide range of subjects in all frelds of communication, matnly the mass media.

One of its main concerns will lie in all facets of culture and mass media in Cata-

lonta. The article ends with a brief description of the present sityation of spe-

cialized magazines in Spain.



