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Resum

La recerca sobre comunicacié de masses a Finlandia s'ha desenvolupat, preferentment, dins
el marc de les institucions académiques, en una época relativament recent, tot i que els estu-
dis de periodisme daten de 1925. En un principi, seguiren I'escola alemanya de la ciéncia
del periodisme. Durant els anys seixanta s'hi introdui I'enfocament empiricopositivista.
També s'hi desenvoluparen tendencies marxistes i finalment, durant la década dels setanta,
hi hagué una tendéncia general cap als enfocaments de caire més humanista. En principi
s'estudia la comunicacié de masses sense tenir gaire en compte les diferencies que presenta-
ven els diferents mitjans. Actualment hi ha estudis especialitzats en premsa, radiodifusio,
televisi6 i noves tecnologies. En la década dels noranta ha crescut I'interés pels estudis d'au-
diéncia en general i de recepcid en particular, empresos tant pels mitjans com per |'acade-
mia. Alguns temes han centrat I'atenci6 dels investigadors darrerament, com ara els problemes
mediambientals, la Unié Europea, les relacions entre els continguts dels mitjans i I'opinio6
publica, les normes etiques i els instruments autoreguladors dels mitjans.

Paraules clau: ciencia de la premsa, empiricoanalitica, Uni6 Europea, estudis mediam-
bientals, opinid publica, estudis de recepcid, estudis d'audiéncia.

Resumen. La investigacion sobre comunicacion de masas en Finlandia

La investigacion sobre comunicacion de masas en Finlandia se ha desarrollado, de mane-
ra preferente, dentro del marco de las instituciones académicas en una época relativa-
mente reciente, a pesar de que los estudios de periodismo se remontan hasta 1925. En
un principio, siguieron la escuela alemana de la ciencia del periodismo. Durante los afios
sesenta, se introdujo el enfoque empirico-positivista. También se desarrollaron tenden-
cias marxistas, y finalmente, durante la década de los setenta se generalizé una tendencia hacia
los enfoques de caracter humanista. En una primera etapa, se estudio la comunicacion
de masas sin tener demasiado en cuenta las diferencias que presentaban los distintos
medios. Actualmente, se dan estudios especializados en prensa, radio, television y nue-
vas tecnologias. En la década de los noventa ha aumentado el interés por los estudios de
audiencia en general y por los de recepcidn en particular, emprendidos tanto por los
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medios como por la academia. Algunos temas han centrado la atencidn de los investiga-
dores en los dltimos tiempos, tales como los problemas medio-ambientales, la Union
Europea, las relaciones entre los contenidos de los medios y la opinién publica, las nor-
mas éticas y los instrumentos autorreguladores de los medios.

Palabras clave: ciencia de la prensa, empirico-analitica, Unién Europea, estudios medio-
ambientales, opinién publica, estudios de recepcidn, estudios de audiencia.

Abstract. Mass communication research in Finland

Research into the mass media in Finland has taken place chiefly within academic institu-
tions over a relatively recent period, although the academic discipline of journalism dates
back to 1925. Initially modelled on the German school of journalism, in the sixties, Finland
saw the introduction of an empirical-positivist focus. Marxist tendencies were also follo-
wed and finally, during the seventies, a more humanist trend became widespread. Mass
communication was studied with little reference to the differences between the different
media. Currently, there are specialised studies dealing with the press, radio broadcasting, tele-
vision and the new technologies. During the nineties, there has been increasing interest in
audience studies in general and reception in particular, undertaken both by the media and
academic institutions. Recent research interest has been focused on a number of topics,
including environmental problems, the European Union, the relationship between the con-
tents of the media and public opinion, and ethical standards and self-regulation in the
media.

Key words: science of the press, empirical analysis, European Union, environmental studies,
public opinion, reception studies, audience studies.

1. Context sociopolitic i cultural

Finlandia, amb els seus cinc milions d'habitants, es classifica com un petit pais,
pero geograficament és el quart pais més gran d'Europa. L'extensa geografia va
paral-lela a una diversitat sociocultural, ja que cada una de les seves onze pro-
vincies té les seves caracteristiques propies. A més, la llengua divideix el pais
entre una majoria finesoparlant i una minoria d'un sis per cent suecoparlant; a
més, hi ha alguns milers de Lapons finesos que parlen la seva propia llengua.

Culturalment, Finlandia constitueix una area fronterera que combina influén-
cies de I'oest i de I'est. Malgrat que la civilitzacié va venir de I'oest (via Suécia),
la llengua i I'estructura cultural profundament arrelada es van originar a I'est
(al voltant dels Urals). Les circumstancies historiques han moldejat la societat
finesa i com a resultat un patr6 bastant uniforme, de manera que ni la geogra-
fia ni la llengua han creat fronteres critiques que puguin amenacar la integritat
nacional. No obstant ha sorgit, les divisions de classe social van conduir el pais
a una sagnant guerra civil I'any 1918.

Actualment Finlandia és un pais altament evolucionat, amb 21 universi-
tats, una 0 més d'una practicament en cada provincia. Aixi mateix, I'estructu-
ra dels mitjans de comunicaci6 esta bastant descentralitzada i és també
excepcionalment abundant: el nombre de diaris, revistes i d'altres mitjans impre-
s0s, aixi com de tota classe de mitjans amb suport electrdnic, representa el
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maxim de les estadistiques de tot el mdn en relacié amb el volum de la pobla-
cio (vegeu, p.e., Intermedia 4/1994).

2. Antecedents historics

La recerca en la comunicacié de masses a Finlandia s'ha desenvolupat predo-
minantment dintre del marc académic; fora d'aqui (marc comercial) la recerca
no ha tingut cap impacte notable. Malgrat que el pais ha estat el primer
d'Escandinavia a introduir I'educacid periodistica com a programa permanent
de I'educacid superior (I'any 1925), els problemes practics de la professio han
romas forca lluny de les linies de recerca principals. Amb tot, hi ha hagut oca-
sionalment una estreta col-laboracid entre la Companyia Finesa de Radiodifusid
(YLE) i diversos departaments academics.

En el marc academic, I'estudi de la comunicacié s'ha entrecreuat sempre
amb les linies departamentals; els departaments de comunicacié (de masses) no
han tingut una posicié privilegiada en els seus avencos. Per exemple, el primer
d'aquests departaments, establert a I'avancada data de 1925 a I'Escola de Ciéncies
Socials (fins al 1965 la Universitat de Tampere), era forca modest en les seves
activitats de recerca, com ho va ser també després de 1947 quan va guanyar una
catedra. Produia dispersos estudis historics de la premsa i de les seves personalitats
en I'esperit del germanic Zeitungswissenschaft. Als anys cinquanta, la recerca esta-
va més avangada en sociologia i en ciéncia politica, on els métodes d'analisi de
satisfaccié i estudis d'audiéncia s'utilitzaven per produir analisis de la premsa i
de la comunicacié pablica més penetrant. Al mateix temps, també un acosta-
ment humanistic als estudis de cinema s'havia comengat a desenvolupar.

Els anys seixanta van ser testimonis d'un marcat canvi en prendre I'enfo-
cament empiricopositivista, la posicié dominant en els estudis de comunica-
ci6 de masses durant una decada. Pel que fa a I'orientacié de la recerca, no hi
va haver diferéncies regionals significants. Per exemple, els investigadors dels
departaments de sociologia, psicologia, educaci6 i comunicacio de masses de
quatre universitats diferents, convocats a I'any 1965 per la YLE per posar en
comu els seus primers estudis d'audiéncia a gran escala, van compartir una visio
similar de la recerca en comunicacié de masses. Dintre de la YLE, per altra
part, la planificaci6 de la seva politica de programacié va nodrir un enfocament
filosoficonormatiu.

Com en molts paisos occidentals, també als estudis de comunicacio fine-
sos les tendéncies clarament marxistes van esdevenir manifestes al principi dels
setanta. Aixo va dividir el terreny: els intel-lectuals d'orientacié marxista i els
d'orientacié no marxista van comencar a debatre vehementment sobre politi-
ques de comunicacio, el significat de I'objectivitat, etc. La divisié va ser també
regional, en el sentit que les tendéncies marxistes van ser preeminents a la
Universitat de Tampere, mentre que les no marxistes ho eren a la Universitat de
Helsinki.

Al final dels setanta va comencar a guanyar impuls un enfocament més
humanistic dels estudis culturals, primer a Helsinki i a Tampere, més tard a la
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Universitat de Turku. L'enfocament dels estudis culturals ha alimentat I'estu-
di dels mitjans de comunicaci6 en la seva especificitat i ha canviat, en particu-
lar, les maneres de pensar i les d'estudiar els textos mediatics i la seva recepcio.
(Per a una revisio del desenvolupament de la recerca en comunicacio de mas-
ses a Finlandia, vegeu Pietild, Malmberg i Nordenstreng, 1990.)

3. Distribuci6 territorial de la recerca

La més important base academica per a la recerca en comunicacié de masses
és el Departament de Periodisme i Comunicaci6é de Masses a la Universitat de
Tampere, que fa més énfasi en les ciéncies socials. Hi ha una dotzena de pla-
ces de professor permanent per a la comunicacio de masses (més deu profes-
sors a jornada completa de técniques periodistiques i quasi el mateix nombre per
a comunicacio interpersonal), com també grans facilitats bibliografiques (inclos
el centre NORDICOM fings).

El Departament de Comunicacid de la Universitat de Helsinki té set places
de professor permanent per als estudis de comunicacio —especialment comu-
nicacio organitzativa (Wiio i altres, 1980). Una unitat separada de la Universitat
hostatja la secci6 del periodisme suecoparlant. En addicid, la Universitat de
Helsinki de les Arts Industrials proporciona algunes recerques sobre cinema,
fotoperiodisme i matéries relacionades.

El tercer centre académic de recerca en comunicacio finesa és el departa-
ment de Comunicacid de la Universitat de Jyvaskyld, amb deu places de pro-
fessor permanent (més dos professors a jornada completa de técniques
periodistiques i un de comunicacio interpersonal i linguistica aplicada). La base
disciplinaria del departament és la comunicacié interpersonal, la linguistica
aplicada i la comunicaci6 intercultural, d'una banda, i el periodisme, de I'al-
tra.

El Departament d'Estudis de Cinema i Televisio de la Universitat de Turku
s'especialitza en estudis culturals humanisticament orientats. La mateixa uni-
versitat també hostatja «estudis de comunicacié» un tema menor sociocienti-
ficament orientat.

A més, es poden trobar aspectes de la recerca en comunicacié en algunes
altres universitats de provincies: Vaasa (informatica, semiotica), Oulu (estudis
de cinema) i Rovaniemi (nous mitjans de comunicacio).

Més enlla d'aquests recursos académics hi ha també molta recerca que comp-
ta amb el suport de la indUstria dels mitjans de comunicacid, principalment a
Helsinki: recerca en audiéncia per la Companyia Finesa de Radiodifusié (YLE),
recerca analisi de la premsa escrita, recerca en marqueting per a anunciants,
etc. Un aspecte de la recerca que té I'ajut de la indUstria esta descentralitzada a
Turku: la recerca en la economia de les empreses dels mitjans de comunicacio
es porta a terme a la Escola d'Administracio i Negocis de Turku.

Aixi doncs, hi ha una certa distribuci territorial de la recerca, pero és degu-
da més al sistema descentralitzat de I'educaci6 superior que no pas a cap dis-
tincid entre les regions basada en la cultura. Amb tot, cada centre académic ha
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mirat de perfilar-se distintivament, amb una marca propia, malgrat que les uni-
tats son tan petites que cada tendencia depént molt dels catedratics com a indi-
vidus i les seves preferencies. El pais, en la seva extensid, constitueix una tnica
plataforma nacional més que no pas un mosaic de les entitats regionals.

4. Linies de recerca més altament desenvolupades

4.1. Area i angle d'estudi

Tria del mitja. El mitja imprés té tradicionalment una forta posici6 a Finlandia.
Aix0 es reflecteix també en la recerca en comunicacio de masses, amb la histo-
ria de la premsa com una de les seves facetes distintives. Al comengament de
la década de 1990 el mitja imprés era encara I'objectiu principal dels estudis. Els
estudis centrats en els periodics van apareixer aproximadament tan sovint com
els estudis sobre radio, televisid i pel-licules junts. Malgrat que la gent avui
dedica més temps als mitjans electronics que no pas als impresos (Finish Mass
Media, 1994), la premsa encara gaudeix d'un estatus cultural relativament alt
i ampli. A més, el 75% del moviment total en comunicacié de masses a Finlandia
circula encara a través del mitja impres.

La recerca a Finlandia va estar durant molt de temps dominada per una
orientacio6 general dirigida a estudiar la comunicacié de masses sense tenir en
compte les particularitats dels diferents mitjans. D'aquesta manera, encara que
proporcionalment eclipsat per I'estudi de la premsa, I'estudi del mitja electro-
nic ha fet algunes contribucions importants. La politica de recerca en radiodi-
fusio orientada a suministrar nous criteris per a les noticies (Nordenstreng,
1974; Hemananus, 1976) va ser iniciada a Finlandia, ja que va fer el primer
control a tot el mén a subministrar programes de televisio i els seus corrents
(Nordenstreng i Varis, 1974). Aquest interés en la radiodifusié ha continuat,
Gltimament en particular, des d'una perspectiva historica (Hujanen, 1993;
Hellman, 1994, Salokangas i altres, de proxima aparicid). També les noves for-
mes d'informaci6 tecnoldgica son un tema d'importancia creixent.

Enfocament del procés. Al comengament de la década de 1990, un tema d'im-
portancia creixent ha estat I'estudi d'audiéncia, especialment I'estudi qualita-
tiu de les estrategies i els potencials d'interpretacié dels consumidors de mitjans.
Teoricament, a Finlandia també hem estat testimonis d'una «invasio» de la
«teoria d'audiencies». Aquest moviment teoric coincideix amb desenvolupa-
ments en el medi del mitja, especialment en radiodifusio.

Fins al comengament de la decada de 1980, la radiodifusio estava bastant
monopolitzada per la companyia nacional de radiodifusio YLE. L'any 1985,
es va permetre que comencessin a emetre les emissores comercials locals de
radio, i el 1993, després d'haver estat operant durant décades «dintre» la YLE,
la companyia de televisié comercial MTV-3 va obtenir el seu primer canal, que
va intensificar la competicid radicalment.

L'estreta rivalitat per les audiéncies ha fet que el més important per les com-
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panyies de radiodifusié sigui saber no només quins programes escull la gent,
sinG també per qué els escull i com els mira. Per aix0, paral-lelament als interessos
academics (Alasuutari, 1992), hi ha projectes qualitatius continuats sobre
audiéncies portats a terme per les mateixes companyies dels mitjans de comu-
nicacio. (Kytomaki i Savinen, 1993). La recerca d'audiencia qualitativa també
ha revitalitzat algunes de les connexions entre la YLE i I'estament académic.

Malgrat que esta eclipsada pels estudis orientats a la recepcio, la recerca
sobre organitzacions dels mitjans de comunicacid i sobre els textos que pro-
dueixen encara gaudeix de bona salut. Recentment s'ha acabat un estudi com-
paratiu de la concentracio de la propietat en la premsa (Jyrkidinen, 1994). El
desenvolupament historic del tracat dels periodics també ha estat investigat
recentment (Merlova, 1995). La recerca sobre els textos i els programes enca-
ra té també una forta posici6. Actualment un enfocament dual sobre les macro-
estructures de produccio i textos ha estat per molt de temps la principal tendencia
de la recerca académica. La recerca textual avui es porta a terme tant amb méto-
des tradicionals (analisi de continguts) com amb métodes més desenvolupats
en I'esperit d'estudis culturals.

Temes i perspectives. Un dels projectes més ambiciosos que hi ha en curs és
un estudi sobre comunicacio de la questié de la Uni6 Europea en els mitjans de
comunicacié finesos. El projecte investiga la produccié de missatges, el propi
abast i la seva recepcid per par del pablic. Aquest estudi és portat a terme jun-
tament per les universitats de Helsinki i Tampere.

Hi ha hagut també un interes relativament gran per la cobertura mediam-
biental per part dels mitjans de comunicacié. Els estudis han dirigit el desen-
volupament historic de les relacions entre els continguts dels mitjans de
comunicaci6 i I'opinié pablica articulada en enquestes (Suhonen, 1993). També
hi son estudiades la relaci6 entre les fonts especialitzades i el periodisme medi-
ambiental son també estudiades (Valiverronen, 1992).

Els estudis sobre el contingut i I'estructura de la comunicaci6 internacio-
nal han continuat ocupant un lloc notable en el perfil de la recerca fins als anys
vuitanta. La recerca s'ha enfocat cap a identitats nacionals (Kivikuru,1990),
ageéncies de noticies internacionals (Rantanen, 1990), noticies de televisio (Levo-
Henriksson, 1994), etc.

Un altre corrent dels estudis de comunicacié internacional s'ha enfocat cap
a les normes filosofiques, étiques i legals que hi ha darrere de diversos sistemes
de mitjans, inclosos els de la transicié a Russia (Pietildinen, 1995). Un aspec-
te particular d'aquesta linia de recerca s‘engrana al voltant d'instruments auto-
regulatoris tals com codis étics i juntes dels mijans de comunicacioé (Juusela,
1992; Heinonen, 1995).

Els estudis de desenvolupament també han ocupat un lloc petit pero nota-
ble des dels anys setanta. Molta d'aquesta activitat ha estat la mobilitzacio del
desenvolupament dels mitjans de comunicacid, amb recerca i formacio, a I'A-
frica del sud, i la promoci6 de materials educacionals per a estudis de comuni-
caci6 en el moén en vies de desenvolupament. Un projecte recent de recerca
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examina els tipus basics de comunicaci6 a nou pobles de Tanzania (Kivikuru,
1994).

Ultimament un dels nous factors significants ha estat la importancia creixent
de la recerca feminista. En addicié a—i sovint en connexié amb— els estudis
d'enfocament cultural, la teoritzacié feminista dels media ha reptat els enfocs
«generals» informats per I'interés macrosociologic. La recerca feminista inclou
estudis de periodisme (Savolainen i Zilliacus-Tikkanen, 1992; Halonen, 1998)
i també recerca sobre programes de ficcié (Huhta, 1995). L'enfocament abas-
ta des dels textos de les telenovel:les fineses via estudis sobre produccio cultu-
ral fins a contribucions tedriques més generals (Savolainen, 1993; Ruoho,
1994).

Un tret destacat dels anys vuitanta ha estat la diversificacio del camp, que no
ha seguit al llarg de cap linia regional especifica. L'ascendent enfocament cul-
tural dels estudis no ha proporcionat un paradigma unificat perqué les seves
caracteristiques han estat utilitzades en diverses formes en estudis que d‘altra
banda, difereixen considerablement els uns dels altres.

4.2. Metodologia analitica

L'inici dels anys noranta va significar I'avenc decisiu per als métodes qualita-
tius de recerca en comunicacié de masses. Malgrat que els métodes quantitatius
encara s'utilitzen, el desenvolupament de les eines de la metodologia qualitativa
ha estat més intensiva. Aquesta tendencia ha estat sovint inspirada per idees
desenvolupades fora de la tradicional recerca en comunicaci6 de masses. Val la
pena esmentar aqui almenys quatre enfocamentss:

1. Els estudis sobre la recepci6 dels textos mediatitzats pels mitjans de mas-
ses han estat inspirats per I'analisi del discurs lingUistic, d'una banda, i per I'en-
foc etnografic, de I'altra. Aquests estudis oscil-len des de fer un escrutini de la
recepcio de certs programes fins a anatlizar el paper dels mitjans en la vida quo-
tidiana de la gent. El creixent interés cultural en el consumidor hi ha introduit
una nova actitud: en lloc de mirar l'audiéncia des del punt de vista de la insti-
tuci6 emissora (com en els anys seixanta), la recerca pretén mirar I'audiéncia
des del punt de vista dels seus usuaris.

2. L'analisi textual ha agafat també el concepte i els métodes de I'analisi del
discurs sociologicament orientada. Un exemple d'aix0 és una analisi del diari
finés més important (K. Pietil4 i Sondermann, 1994). Teoricament, el treball
es pren seriosament la idea de la creacio (i la recreacid) de la societat moderna
en comunicacid. El treball pretén donar una solida avaluaci6 sociologica del
periodic com a societat.

3. La inspiracio extreta de la teoria literaria ha conduit a una reformulacio
dels conceptes narratius en analitzar els textos periodistics (V. Pietild, 1992;
Kunelius, 1994). Aquest enfocament metodoldgic té una estreta connexié amb
teories del génere i amb I'enfocament d'estudis culturals dels textos (Reunanen,
1991; Ridell, 1994). Hi ha hagut models desenvolupadors per unir el tractament
dels textos periodistics a les convencions de la practica periodistica.
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4. La branca humanistica dels estudis de comunicacio fa servir métodes
desenvolupats en el camp de la recerca literaria i de teatre. Aquests inclouen,
per exemple, semidtica, estructuralisme, critica de mites, etc. En els tltims deu
anys I'enfocament humanistic ha estudiat el cinema i la televisié com a parts
de la cultura en un sentit més ampli que abans (Hielata i altres, 1992; Hielata,
1994).

Malgrat que alguns investigadors finesos es puguin proclamar postmoder-
nistes, des d'un punt de vista metodologic hi ha hagut moltes distincions tra-
dicionals que han estat experimentades i fins i tot abandonades. Les noticies
s'estudien com a narracid, els periodics sén analitzats com la societat, la recep-
ci6 de la comunicacio de masses és vista com a part de la vida quotidiana de les
persones, etc. En aixo, també, la recerca finesa segueix bastant les tendéncies
dels centres globals.

5. Influéncies «des de» i «sobre» I'exterior

Al comengament de la década de 1990, el corrent principal de la recerca acade-
mica va seguir en gran part el desenvolupament de la recerca critica en els pai-
sos angloamericans. Les influéncies continentals (Althusser, Barthes, Bordieu,
Foucault, etc.) han estat sovint importades a través de les seves interpretacions
en la recerca angloamericana. Aix0 és veritat també per als tedrics russos recent-
ment celebrats (Bachtin, Volosinov).

L'analisi textual, els estudis semioticament orientats o I'analisi del discurs
d'una o altra classe aplicada a la recerca, sovint s'inspiren en teories d'ideolo -
gia, hegemonia, poder i domini. Una forta influéncia en aquest aspecte ha estat
el treball de I'Escola de Birmingham. En un sentit, el desenvolupament teoric
dels estudis culturals ha conduit també Finlandia a una situaci6 on les pers-
pectives academiques i comercials sesmblen acostar-se mdtuament. L'émfasi en
ideologia i poder ha estat també a causa de connexions amb el pensament cri-
tic germanic. Els treballs de Habermas, per exemple, van circular—i també van
ser revisats criticament—algun temps abans del boom en el mén de parla angle-
sa (Koivisto i Véliverronen, 1994). El concepte d'ideologia també va guanyar
pes addicional a través dels treballs de W.F. Haug i la Projekt-ldeologie-Theorie
(PIT) (Koivisto i Mehtonen, 1991).

A meitat dels anys noranta la discussio dels académics finesos viu encara
fins a un cert punt a la mercé dels principals corrents internacionals de pensa-
ment critic.. A la periféria, el capital cultural per a les discussions és sovint man-
[levat. Avui, els noms internacionals més brillants semble que s6n Niklas
Luhman, Anthony Giddens, Ulrik Beck, John Fiske i Lawrence Grossberg,
només per annomenar uns quants dels musts. Afegit a les contribucions domes-
tiques hi ha una intensa activitat en la traduccid de treballs estrangers. Tots els
autors de més amunt, per exemple, han vist publicats un o més dels seus prin-
cipals treballs en fines. La revista de recerca en comunicacio (Tiedotustutkimus)
i altres revistes relacionades (Lahikuva, Kulttuurintutkimus) també publiquen tra-
duccions a més dels articles domeéstics.
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En relacié amb el col-lapse del comunisme a I'Europa de I'Est, Finlandia
ha tingut un cert paper, especialment respecte a la petita comunitat de recerca
en comunicacio d'Estonia, perd també per a col-legues de la Unid Soviética i
altres paisos socialistes —no només després de 1989 sind també a través del
periode de la anomenada détente fins al comengament dels anys setanta—. Aix0
no obstant, aquest paper servia per proporcionar una porta d'entrada a I'oest més
que no pas per oferir models finesos distintius. Un exemple de la recent coo-
peracid entre els especialistes finesos i russos és un estudi sobre les noves agén-
cies en la Russia postcomunista (Rantanen i Vartanova, 1995).

La UNESCO ha estat un soci central per als investigadors finesos des del
comencament dels anys noranta (Nordenstreng, 1993), pero poc d'aquesta
col-laboracid va quedar en els anys noranta, quan la UNESCO havia reduit
drasticament la seva orientacio criticoreflectiva. Al seu lloc, el Consell d'Europa
i la Conferencia sobre Seguretat i Cooperaci6 a Europa van esdevenir socis
col-laboradors. Els principals lligams importants per a la col-laboraci6 acadé-
mica internacional han estat I'Associaci6 Internacional per a la Recerca en
Comunicaci6 de Masses i I'Associacié Internacional de Comunicacid. Hi ha
també una col-laboracié intensiva entre els paisos veins a Escandinavia, amb
al xarxa nordica de centres de documentacié (NORDICOM) i una conferén-
cia nordica biennal sobre recerca en comunicacio de masses.

Es impossible mesurar I'impacte de la recerca en comunicacié de masses
sobre la societat finesa com un tot. Si som optimistes, tanmateix, podem
assenyalar-ne alguns signes recents. Ultimament, moltes companyies de mit-
jans han comencat o han desitjat comencar a cobrir els actes del propi mitja. El
criticisme dels mitjans publics és en part donat a coneixer pel moén académic als
qui exerceixen en els mitjans (Luostarinen, 1994). Encara que queda per fer
una pila de feina sobre quina classe de criticisme es presenta, en cert sentit s'ha
fet un progrés. A més, es pot suggerir un lligam entre la recerca i I'educacio
dels periodistes. Potser alguns dels canvis en la propia imatge professional dels
periodistes (Aula, 1991) pot ser explicada parcialment pel paper de la recerca cri-
tica en la seva educacio.

6. Tendencies i conclusions

La recerca finesa en comunicacio de massa és un cas de relativa dependencia.
Moltes de les idees fonamentals i les teories son importades, principalment dels
canals de parla anglesa. Malgrat d'aquesta dependéncia —o precisament a causa
d'ella— els especialistes finesos també han estat capacos de participar en la dis-
cussio internacional.

El sistema de distribuci6 territorial de les universitats ha proveit un fertil
camp per a diverses classes d'enfocaments. Mirant endavant es pot predir que
aguest estat de diversitat continuara. Mirant enrere, sén la diversitat i les pro-
fitoses tensions les que han construit alld que ha mantingut viva i activa la
recerca finesa en comunicacio de masses.
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